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REPUBLICACAO DA CONCORRENCIA PRESENCIAL N° 001/2026

A ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE SERGIPE, por intermédio de sua
Comissao de Licitagdo, torna publico para conhecimento das firmas interessadas que realiza-
ra licitacdo na modalidade Concorréncia, tipo técnica e preco, cujo objeto é a contratacido
de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda, estando a
sessdo publica para recebimento dos invélucros ocorrerd as 8:30horas do dia 28/10/2026, na
Sala de Comissao, situada no Edificio Sede da Assembleia Legislativa do Estado de Sergipe
Pal4cio Construtor “Jodo Alves” — 1° andar — Avenida Ivo do Prado s/n° - Centro — Araca-
Ju/SE. O Edital republicado e demais informagdes estardo disponiveis em
https://al.se.leg.br/transparencia, no Portal Nacional de Contratagdes Publicas — PNCP e no

portal indicado no Aviso de Republicacao.

Aracaju/Se, 04 de setembro 2026.
Josiane de Oliveira Costa
Presidente da Comissdo de Licitacdo

Documento assinado digitalmente

b JOSIANE DE OLIVEIRA COSTA
g ol Data: 04/09/2026 07:57:37-0300
Verifique em https://validar.iti.gov.br
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AVISO DE REPUBL{CACAO DE LICITACAO
CONCORRENCIA N° 01/2026

Objeto: Contratacio de servigcos de publicidade prestados por intermédio de 2 (duas) agéncias
de propaganda, conforme as especificacdes do Edital e de seus anexos, especialmente o Ane-
xo I — Briefing.

Processo Administrativo n° 01657-1/2026

Data Da Sessao: 28 de outubro de 2026.

Local De Abertura: Avenida Ivo do Prado s/n, Palacio Governador Jodo Alves Filho, Sala de
Comissoes, 1° andar, Centro, Aracaju-SE.

Horario: 08:30 horas

Tipo: Técnica e Preco

Valor Estimado Da Contratacdo: R$ 6.000.000,00 (seis milhdes de reais)

Dotacao Orcamentaria: Unidade Orcamentaria - Fungdo — Subfuncio - Programa de Gover-
no - Projeto ou Atividade: 01101.01.031.0037.0165 — Gestao dos Servigos Administrativos e Le-
gislativos; — Fonte de Recurso — 1500- Recursos ndo Vinculado de Impostos; Categoria Econd-
mica - Grupo de Despesa — Modalidade de Aplicacdo: 3.3.90.00- Despesas Correntes- Outras
Despesas Correntes- Aplicacdes Diretas; Elemento de Despesas: 3.3.90.39 Outros Servigos de
Terceiros — Pessoa Juridica.

Parecer Juridico n° 217 de 04/08/2026.

Regéncia legal: Ato legislativo n. 23.721 de 23 de marco de 2023. Lei n.12.232/2010 e a aplica-
cdo complementar das leis n® 4.680/1965 e n° 14.133/2021, Decreto n°® 57.690/1966 e demais
normas aplicaveis.

Retirada do Edital: acessar www.al.se.leg.br/transparencia, www.licitanet.com.br e no Portal
Nacional de Contratagdes Publicas (PNCP) https://pncp.gov.br/app/editais

Informacoes: Formalizacao de consultas e edital: site https://al.se.leg.br/transparencia, fones:
(079) 3216-6821 e 3216-6807 e no Edificio sede deste Poder, situado na Avenida Ivo do Prado
s/n, Palacio Governador Jodao Alves Filho, 2° andar, Centro, Aracaju-SE, no horério das 7as 13
horas, em dias uteis. Pedidos de esclarecimento e impugnacdes somente serdo recebidos pelos
canais formais previstos no item 21 do Edital, ndao sendo admitida sua apresentacdo por tele-
fone.

Aracaju/Se, 04 de setembro de 2026.

Josiane de Oliveira Costa
Presidente da Comissdo de Licitacdo
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DISPOSICOES PRELIMINARES

A Assembleia Legislativa do Estado de Sergipe, inscrita no CNPJ/MF 13.170.840/0001-44,
com sede na Avenida Ivo do Prado, s/n, esquina com a Praca Fausto Cardoso, por sua Comis-
sdo de Licitacdo, nomeada pelo Ato 24.034 de 11 de janeiro de 2024 e autorizado através do
Ato n° 24.529, de 24 de julho de 2026 publicado no didrio Oficial n° 54, de 24 de julho de
2026, torna-se publico no dia 08 de setembro de 2026, para conhecimento dos interessados,
que realizarai CONCORRENCIA PUBLICA N° 01/2026, do Tipo Técnica e Preco, cujo ob-
jeto € a contratacdo de servigos de publicidade prestados por intermédio de 2 (duas) agéncias
de propaganda, conforme as especificagdes do Edital e de seus anexos, especialmente o Ane-
x0 [ — Briefing.

A licitacdo e os contratos regem-se pela Lei n° 12.232/2010 e, complementarmente, pelas Leis
n° 14.133/2021 e n° 4.680/1965, pelo Decreto n° 57.690/1966, pelo Ato ALESE n°
23.721/2023 e pelas demais normas aplicdveis. As Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria
serdo utilizadas apenas como referéncia de mercado, no que forem compativeis com a legisla-
cdo, sem afastar entidade certificadora equivalente. O Decreto n® 6.555/2008 podera servir
como referéncia técnica compativel, sem subordinacdo da ALESE a Secretaria de Comunica-
cdo Social da Presidéncia da Republica. Em caso de conflito, prevalecerdo a lei, este Edital
consolidado, o Termo de Referéncia, o contrato e a proposta, esta ultima quando mais favora-
vel a ALESE e expressamente aceita.

1. OBJETO

1.1. O objeto da presente concorréncia é a contratacdo de servigos de publicidade prestados
por intermédio de 02 (duas) agéncias de propaganda, compreendendo o conjunto de ativi-
dades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a concei-
tuacdo, a concepg¢ao, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execu-
cdo externa e a distribui¢c@o de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o
intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informacgdo, de difundir ideias,
principios, iniciativas ou institui¢des ou de informar o puiblico em geral.

1.1.1. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de ge-
racdo de conhecimento sobre o mercado, o publico—alvo, os meios de divulgacdo nos quais
serdo difundidas as pecas e acdes publicitdrias ou sobre os resultados relativos a execucao dos
contratos;

b) a criag@o e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitéria (para o
publico externo e interno) destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia
com novas tecnologias;

¢) a producdo e a execucdo técnica das pecgas e ou material criados pelas agéncias CONTR A-
TADAS.

1.1.1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo previstos na alinea ‘a’ do subitem
1.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacio da ASSEMBLEIA LE-
GISLATIVA, o publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as cam-
panhas ou pecas;
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b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacdo de mensagens;

¢) possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de ma-
téria estranha ou sem pertinéncia temdtica com a a¢do publicitdria.

1.1.2. Os servicos previstos no subitem 1.1.1 e suas alineas ndo abrangem as atividades de
promocao, de patrocinio e de assessoria de comunicacdo, imprensa e relagdes-publicas e a
realizag¢do de eventos festivos de qualquer natureza.

1.1.2.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o
patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculacio em midia ou em instalacoes, dis-
positivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunica¢do e o patrocinio da
transmissao de eventos esportivos, culturais ou de entretenimentos comercializados por
veiculo de comunicacio.

1.1.3. Integram este objeto apenas as ac¢des e os servicos de comunicac¢do publicitdria defini-
dos no art. 2° da Lei n° 12.232/2010. A produgdo de contetido publicitirio para ambiente digi-
tal e sua distribui¢do mediante compra de midia permanecem submetidas a esta contratagao.
N3ao integram o objeto a assessoria de imprensa, as relagdes publicas, a gestio editorial conti-
nuada de sitios e redes sociais, a otimiza¢ao autdbnoma de mecanismos de busca, a realizacdo
de eventos, nem os demais servicos de comunicagdo institucional ou digital previstos nos arts.
20-A e 20-B da Lei n° 12.232/2010 que nao constituam atividade publicitdria integrada; even-
tual contratac@o desses servigos dependera de procedimento préprio.

1.1.4. Para a prestagdo dos servigos serdo contratadas 2 (duas) agéncias de propaganda, dora-
vante denominadas agéncias, licitantes ou contratadas.

1.1.5. As agéncias atuardo por ordem e conta da Assembleia Legislativa de Sergipe, em con-
formidade com o art. 3° da Lei n° 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servi-
cos especializados, para a execugdo das atividades complementares de que trata subitem 1.1.1
e de veiculos e demais meios de divulgacdo, para a transmissdo de mensagens publicitdrias.

2. DO VALOR E RECURSOS ORCAMENTARIOS

2.1. O valor estimado da contratagio, considerado o conjunto dos dois contratos e o periodo
inicial de 12 (doze) meses, é de até R$ 6.000.000,00 (seis milhoes de reais).

2.1.1. O valor possui natureza estimativa e sua execucdo dependerd das demandas da ALESE,
da disponibilidade orcamentéria e do procedimento de selecdo interna, ndo constituindo obri-
gacdo de utilizacdo integral, divisdo igualitdria entre as contratadas ou garantia de faturamento
minimo.

2.2 Os recursos para o pagamento das despesas oriundas desta concorréncia, correrdo pela se-
guinte dotacdo or¢amentdria: Fun¢do — Subfunc¢do - Programa de Governo - Projeto ou Ativida-
de: 01101.01.031.0037.0165 — Gestdo dos Servicos Administrativos e Legislativos; — Fonte de
Recurso — 1500- Recursos ndo Vinculado de Impostos; Categoria Econdmica - Grupo de Des-
pesa — Modalidade de Aplicagdo: 3.3.90.00- Despesas Correntes- Outras Despesas Correntes-
Aplicacoes Diretas; Elemento de Despesas: 3.3.90.39 Outros Servigos de Terceiros — Pessoa
Juridica.

2.3. DA CONTRATACAO DE DUAS AGENCIAS E DA SELECAO INTERNA

2.3.1. O objeto desta licitacdo serd adjudicado a duas agéncias de propaganda, sem segregacao
em itens ou contas publicitdrias, mediante justificativa constante do processo licitatério, nos
termos do art. 2°, § 3°, da Lei n°® 12.232/2010.

2.3.2. Antes da primeira Ordem de Servigo, a autoridade competente aprovara e publicard na
imprensa oficial o Manual de Selecao Interna.

2.3.3. Cada demanda serd distribuida por uma das seguintes modalidades:
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I — continuidade, quando a preservacdo de campanha ou linha criativa anteriormente aprovada
estiver tecnicamente motivada;
II — selecdo operacional, para demanda simples ou urgente, mediante decisdo documentada
sobre capacidade disponivel, prazo e execu¢cao acumulada;
III — sele¢do competitiva interna, obrigatdria para nova campanha ou acao de maior comple-
xidade ou valor, mediante briefing idéntico, prazo comum e compara¢do motivada das solu-
coes.
2.3.4. O Manual definira responsaveis, valores e hipdteses de cada modalidade, prazos, crité-
rios objetivos, impedimentos, registro das decisdes, desempate e tratamento das informacdes.
2.3.5. A distribui¢do ndo observard a classificacio obtida na licitacdo e ndo assegurard percen-
tual, faturamento minimo ou compensacao futura. Toda escolha serd motivada nos autos e a
execucdo acumulada terd fun¢do de controle, nunca de quota garantida.

3. CONDICOES DE PARTICIPACAO

3.1 Podera participar desta concorréncia a agéncia de propaganda cuja atividade seja discipli-
nada pela Lei n® 4.680/1965, que atenda as exigéncias deste Edital e possua certificado de
qualificacdo técnica de funcionamento valido, emitido pelo Conselho Executivo das Normas-
Padrao — CENP ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e cer-
tificadora das condig¢des técnicas de agéncias de propaganda, nos termos do art. 4°, § 1°, da
Lei n® 12.232/2010.

3.2. Estardo impedidos de participar, direta ou indiretamente, de qualquer fase deste proces-
so licitatdrio, os interessados que se enquadrarem em uma ou mais das situagdes a seguir:

3.2.1. Estejam cumprindo a penalidade de suspensao tempordria e/ou impedimento de contra-
tar com este Poder, durante o prazo da sancdo aplicada.

3.2.2. Sejam declaradas inidoneas em qualquer esfera da Administracdo Publica, enquanto
perdurarem os motivos determinantes da puni¢do ou até que seja promovida sua reabilitacdo.

3.2.3. Nao poderd participar a pessoa juridica cuja faléncia tenha sido decretada, que esteja
dissolvida ou em liquidacdo, ou cuja operagdo societdria comprovadamente tenha eliminado
sua capacidade juridica, técnica ou econdmico-financeira para executar o objeto. Cisdo, fusdo,
incorporag¢do, transformacao ou alterag@o societdria ndo constituem impedimento automaético,
sem prejuizo da verificagao concreta dos requisitos de habilitagdo.

3.2.3.1. A existéncia de recuperagdo judicial ou extrajudicial ndo impedird a participacdo. A
licitante apresentara a certiddo pertinente e demonstrard sua viabilidade econdmico-financeira
pelos requisitos do Edital, podendo juntar plano acolhido ou homologado, decisao judicial,
garantias e outros documentos idoneos. A Comissao decidird motivadamente e podera realizar
diligéncia, vedada a inabilitacdao fundada apenas na certiddao positiva.

3.2.4. Empresdrio ou sociedade cujo ato constitutivo ndo contemple atividade compativel com
o objeto desta Concorréncia.

3.2.5. A empresa estrangeira que nao funcione no Pais podera participar mediante documentos
equivalentes, inicialmente acompanhados de traducao livre e, para contratacdo, de traducao
juramentada e legalizacdo ou apostilamento, observada a regulamentac¢do aplicavel, devendo
constituir representante no Brasil com poderes para receber citagao e responder administrativa
e judicialmente.

3.2.6. Sera permitida a participacdo de consércio, mediante compromisso de constitui¢ao, in-
dicacao de lider, responsabilidade solidaria, impedimento de participacdo simultanea isolada
ou em outro consorcio e constitui¢do e registro antes da assinatura. Cada integrante que exe-
cute atividade privativa de agéncia deverd possuir o certificado previsto no art. 4° da Lei n°
12.232/2010.

3.3. A participagdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante:
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a) confirmacgdo de que recebeu da Comissado de Licitagdo os documentos e informagdes neces-
sarios ao cumprimento desta concorréncia;
b) a aceitacdo plena e irrevogével de todos os termos, cldusulas e condi¢des constantes deste
Edital e de seus anexos;
c) a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fi-
delidade e legitimidade das informacdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do
processo.
3.4. A licitante assume todos os custos de preparacao e apresentacao dos Documentos de Ha-
bilitacdo e Propostas exigidos nesta concorréncia, ressalvado que a Assembleia Legislativa
nao serd, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da conducao ou
do resultado do processo licitatorio.
3.5. Os servigos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncias de propa-
ganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenham obtido certi-
ficado de qualificacao técnica de funcionamento, nos termos da Lei n° 12.232/2010.
3.6. As agéncias atuarao por ordem e conta da Assembleia Legislativa, em conformidade com
o artigo 3° da Lei n® 4.680/1965, na contratagdo de fornecedores de bens e servicos especiali-
zados, para a execucdo das atividades complementares de que trata o subitem 1.1.1 deste Edi-
tal, e de veiculos e demais meios de divulgacdo, para a transmissdo de mensagens publicita-
rias.
3.7. As agéncias nio poderdo subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucao de
servicos previstos no item 1 deste Edital.
3.8. Para a execucdo dos servigos e a selecdo interna de que trata o art. 2°, § 4° da Lei n
12.232/2010, a Assembleia Legislativa instituird procedimento de selecdo interna entre as
agéncias, cuja metodologia serd aprovada pela Administracdo e publicada na imprensa oficial.

o

4. CREDENCIAMENTO E REPRESENTACAO

4.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentard a Comissao de Lici-
tacdo o documento que o credencia juntamente ao seu documento de identidade de fé publica,
no ato programado para a entrega dos invélucros com as Propostas Técnica e de Precos.

4.1.1. Quando a representacdo decorrer do ato constitutivo, serd apresentada copia do docu-
mento societdrio que identifique o representante e seus poderes.

4.1.2. Quando a representacdo decorrer de mandato, serd apresentado instrumento puiblico ou
particular com poderes suficientes, acompanhado do ato que comprove os poderes do outor-
gante.

4.1.3. Os documentos poderdo ser apresentados em original, cOpia simples, publicacdo oficial
ou meio eletronico verificdvel. A autenticidade da cOpia poderd ser declarada por advogado,
atestada por agente publico mediante confronto com o original ou confirmada em diligéncia.
O reconhecimento de firma somente serd exigido quando houver duvida fundada de autentici-
dade.

4.2. Serdo aceitas assinaturas manuscritas e assinaturas eletronicas validas nos termos da Lei
n°® 14.063/2020, inclusive a assinatura qualificada no padrao ICP-Brasil, assegurado o sanea-
mento antes de exclusdo por vicio exclusivamente formal.

4.3. A auséncia de representante credenciado ndo impedird a participacdo da licitante, mas
impedird a pratica de atos na sessdo que dependam de manifestacdo imediata, sem prejuizo
dos atos que possam ser praticados pelos canais oficiais.

4.4. A documentacdo apresentada na primeira sessdo credenciard o representante para as de-
mais, admitida substituicdo mediante novo credenciamento.
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5. DA APRESENTACAO DOS INVOLUCROS

5.1. Os invélucros com as Propostas Técnica e de Precos serdo recebidos na data e no horario
indicados no Aviso de Republica¢do, na Avenida Ivo do Prado, s/n°, Paldcio Construtor Jodo
Alves, 1° andar, Sala da Comissdes, Centro, Aracaju/SE.

5.1.1. Se ndo houver expediente nessa data, os invélucros serdo recebidos no primeiro dia util
subsequente.

5.1.2. A abertura dos invélucros e demais procedimentos licitatérios obedecerdao ao disposto
neste Edital, especialmente no item 16 e na legislacdo.

5.2. Os documentos de habilitagdo serdo recebidos e abertos em dia, local e horario a serem
designados pela Comissao de Licitacdo.

5.3. Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.

6. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA
6.1 A Proposta Técnica serd apresentada nos Invélucros n° 1, n° 2 e n° 3. A Proposta de Pregos

serd apresentada separadamente no Invélucro n° 4, na forma do item 7.

Involucro n® 1

6.1.1. No Invélucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao Publicitaria Via
N3ao Identificada, de que tratam os subitens 8.2 e 8.3.

6.1.1.1. S6 serd aceito o Plano de Comunicacdo Publicitaria —Via Nao Identificada que estiver
acondicionado no invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela Assembleia Legis-
lativa.

6.1.1.1.1. O invdlucro padronizado poderad ser retirado presencialmente, no horario das 8h as
13h, na Sala da Comissao de Licitagdo, ou solicitado formalmente para envio a interessada,
ficando os custos de postagem ou transporte a cargo da solicitante, de modo a assegurar ampla
participacdo no certame.

6.1.1.1.2. O invélucro padronizado sé serd entregue a agéncia que o solicite formalmente.
6.1.1.2. O Invdlucro n° 1 deverd estar sem fechamento e sem rubrica.

6.1.1.3. Para preservar — até a abertura do Invélucro n° 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano
de Comunicacdo Publicitaria, o Invélucro n° 1 ndo poderé:

a) ter nenhuma identificagdo;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da lici-
tante;

c) estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele acondi-
cionados de modo a possibilitar a identificacao da licitante.

Invoélucro n° 2

6.1.2 No Invélucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitdria —Via
Identificada, de que trata o subitem 8.4.

6.1.2.1 O Invdlucro n°® 2 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identifi-
cacao:

Invoélucro n° 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicag¢do Publicitdria —Via Identificada

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n° 01/2026
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6.1.2.2 O Invdlucro n° 2 deverd ser providenciado pela licitante e poderd ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que invioldvel, quanto as in-
formacdes de que trata, até sua abertura.

6.1.2.3 O invélucro n° 2 ndo poderd ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria —Via Nao Identificada e possibili-
te a identifica¢do da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

Invoélucro n°3

6.1.3 No Invélucro n° 3 deverao estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Reper-
tério e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, de que tratam os subitens 8.5 a
8.10.

6.1.3.1 O Invdlucro n° 3 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identifica-
cdo:

Invélucro n® 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solucdes de Pro-

blemas  de Comunicagdo
Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n° 01/2026

6.1.3.2 O Invdlucro n° 3 deverd ser providenciado pela licitante e poderd ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que invioldvel, quanto as in-
formacdes de que trata, até sua abertura.

6.1.3.3 O Invodlucro n° 3 ndo poderd ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria —Via Nao Identificada e possibili-
te a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n® 2.

7. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS
7.1 A Proposta de Precos deverd ser entregue a Comissdo de Licitacdo acondicionada no Invé-
lucro n° 4.

Invoélucro n° 4

7.1.1 O Invoélucro n° 4 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identifica-
¢do:

Invélucro n® 4
Concorréncia n° 01/2026

Proposta de Precos
Nome empresarial e CNPJ da licitante
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7.1.2. O Invoélucro n® 4 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que invioldvel, quanto as informacdes de
que trata, até sua abertura.

7.1.3. O invélucro n°® 4 ndo poderd ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicag@o Publicitaria—Via Nao Identificada e possibilite
a identificag¢do da autoria deste antes da abertura do Invélucro n°® 2.

8. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA
8.1. A licitante deverd apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos
e subquesitos a seguir:

Quesitos Subquesitos

1. Plano de Comunicacdo Publicitaria I. Raciocinio Basico

II. Estratégia de Comunicacdo Publici-
taria

III. Ideia Criativa

I'V. Estratégia de Midia e Nao Midia

2. Capacidade de Atendimento

3. Repertorio

4. Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagdo

8.1.1. A Proposta Técnica serd redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes téc-
nicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.
8.1.2. A Licitante devera utilizar a logomarca disponivel no ANEXO VIII deste Edital em to-
dos os materiais das acdes publicitdrias apresentadas pela Licitante na Proposta Técnica. O
manual da marca podera ser solicitado formalmente a Alese.

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA NAO IDENTIFICADA

8.2. O Plano de Comunicagdo Publicitaria —Via Nao Identificada deverd ser apresentado da
seguinte forma:

a) em papel A4 branco, de 75 g/m? a 90 g/m?, orientagao retrato;

b) com margens de 3 cm a esquerda e 2 cm a direita, na parte superior € na parte inferior;

¢) sem recuo em titulos, entretitulos, pardgrafos ou linhas subsequentes;

d) com textos justificados e espagcamento simples entre linhas;

e) com texto e numeragdo de paginas em fonte Arial, cor automatica, tamanho 12 pontos, res-
salvadas as excecdes expressas neste item;

f) com todas as paginas numeradas pelo editor de textos, em algarismos ardbicos, no canto
inferior direito, a partir da primeira pagina interna;

g) em caderno tnico, com espiral preto a esquerda;

h) com capa e contracapa em papel A4 branco, ambas sem contetdo, na orientagdo retrato;

i) sem identificacdo da licitante.

8.2.1. As especificagdes do subitem 8.2 nao se aplicam as pecas e material de que trata a ali-
nea ‘b’ do subitem 8.3.3 e a indicacdo prevista no subitem 8.3.3.3.5.

8.2.2. Os subquesitos Raciocinio Bésico e Estratégia de Comunicagao Publicitdria poderao ter
gréifico e ou tabela, observadas as seguintes regras:

a) os graficos ou tabelas poderao ser editados em cores;
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b) os dados e informagdes dos quadros e ou tabelas devem ser e ditados na fonte ‘arial’, cor
‘automatico’, tamanho ‘10 pontos’;
c) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderdo ser apresentadas em
papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 8.2.6, o papel A3 serd
computado como duas pédginas de papel A4.

8.2.3. Os gréficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao
Midia poderao:

a) ser editados em cores;

b) ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;

¢) ter qualquer tipo de formatacido de margem;

d) ser apresentados em papel A3 dobrado.

8.2.4. Os exemplos de pecgas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa serdo apre-
sentados separadamente do caderno de que trata o subitem 8.2.
8.2.4.1. Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do Invélucro n° 1, cabendo a licitante
atentar para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 6.1.1.3 ¢ 16.2.1 e no subitem 16.2.1.1, to-
dos deste Edital.

8.2.5. O Plano de Comunicag¢do Publicitdria —Via Nao Identificada ndo podera ter informacao,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria
antes da abertura do Invélucro n® 2.

8.2.6. Os textos do Raciocinio Bésico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitdria e da relacdo
comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 8.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 08 (oito) pa-
ginas, ressalvado que ndo serdo computadas nesse limite as paginas utilizadas eventualmente
apenas para separar os textos desses subquesitos.

8.2.7. Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limita¢do quanto ao nimero de
paginas, mas cabe as licitantes atentar especialmente para o disposto na alinea ‘c’ do subitem
6.1.1.3, no subitem 8.2.4.1, na alinea ‘c’ do subitem 16.2.1 e no subitem 16.2.1.1, todos deste
Edital.

8.2.8. Para fins desta concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que ndo impli-
cam a compra de espacgo e ou tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissdao de mensa-
gem publicitaria.

8.2.9. Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar o Plano de Co-
munica¢do Publicitdria — Via Nao Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Bésico, Estraté-
gia de Comunicacgdo Publicitdria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia.

8.2.9.1. Essas paginas devem seguir as especificacdes do subitem 8.2, no que couber.

8.3. O Plano de Comunicag¢do Publicitdria — Via Nao Identificada, composto dos subquesitos
Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicacado Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Mi-
dia e Ndo Midia, devera ser elaborado com base no Briefing (Anexo I), observadas as seguin-
tes disposicoes:

8.3.1. Raciocinio Basico: apresentacdo pela licitante de diagndstico das necessidades de co-
municagdo publicitdria da Assembleia Legislativa para enfrentar o desafio de comunicagdo,
sua compreensao sobre o objeto da licitagdo e, principalmente, sobre o desafio de comunica-
¢do a ser enfrentado;

8.3.2. Estratégia de Comunicacao Publicitdria: apresentacdo pela licitante das linhas gerais da
proposta para suprir o desafio de comunicagdo a ser enfrentado e alcancar os resultados e me-
tas de comunicacao desejadas, compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solucao publicitaria;
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b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacdo Publicitdria su-
gerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de di-
vulgacdo, instrumentos ou ferramentas utilizar.

8.3.3. Ideia Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitdria, observadas as se-
guintes disposigdes:

a) apresentar relacdo de todas as pecas e ou material que julgar necessarios para a execugdo da
sua proposta de estratégia de comunica¢do publicitdria, como previsto no subitem 8.3.2, com
comentdrios sobre cada peca e ou material.

b) da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pecas e ou
material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solucdo do
desafio de comunicagdo, conforme explicitado na estratégia de comunicacao publicitaria.

8.3.3.1. Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 8.3.3 estdo circunscritos a es-
pecificacdo de cada peca e ou material e a explicitacdo das fungdes tdticas que se pode esperar
de cada peca e ou material.

8.3.3.2. Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas e ou material superior
ao que pode ser apresentado ‘fisicamente’, conforme estabelecido na alinea ‘b’ do subitem
8.3.3 e na alinea ‘a’ do subitem 8.3.3.3, a relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 8.3.3 deve-
ra ser elaborada em dois blocos: um para as pecas e ou material apresentados como exemplos
e outro para o restante.

8.3.3.3. Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 8.3.3.:

a) estdo limitados a 5 (cinco), independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou caracte-
ristica da peca e ou material;

b) podem ser apresentados sob a forma de:

bl) roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b2) prototipo ou ‘monstro’, para pecas destinadas a radio e internet;

b3) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.

¢) sO serao aceitos finalizados em caso de nao midia.

8.3.3.3.1. Na elaboracdo do animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estdticas, além de
trilha, voz de personagens e locu¢@o. Nao podem ser inseridas imagens em movimento.
8.3.3.3.2. Os arquivos audiovisuais ou interativos deverdo ser apresentados em dispositivo
USB, nos formatos PDF, JPG ou PNG, MP3, MP4 com codificacdo H.264 ou HTML estatico
off-line, vedados arquivos executaveis, macros, arquivos SWF e links que dependam de au-
tenticacao.

8.3.3.3.2.1. Quando o dispositivo ou meio fisico de armazenamento integrar o Invélucro n° 1
ndo identificado, deverd ser apresentado de forma inteiramente neutra, sem marca, logotipo,
nome comercial, etiqueta, adesivo, gravacgdo, inscricdo ou qualquer outro sinal, simbolo ou
elemento que possa identificar, direta ou indiretamente, a licitante, vedada, inclusive, qualquer
identificacdo aposta na embalagem, estojo, capa ou suporte utilizado para seu acondiciona-
mento.

8.3.3.3.3. A ALESE disponibilizard equipamento compativel com os formatos previstos e fa-
cultard teste técnico prévio do ambiente de reproducdo, sem acesso ao contetido das propos-
tas. Cabera exclusivamente a licitante assegurar a integridade, a legibilidade, a compatibilida-
de e o perfeito funcionamento do dispositivo USB e dos arquivos nele gravados.

8.3.3.3.4. As pecas grificas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que
ndo prejudique sua leitura e proporcdo, sem limitacdo de cores, sem suporte e/ou passe-
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partout, sem aplicacdo em Mockups. Pecas que ndo se ajustem as dimensdes do Invélucro n° 1
podem ser dobradas.
8.3.3.3.5. Cada peca e ou material devera trazer indicacdo sucinta (exemplos: cartaz, filme
TV, spot radio, andncio revista, monstro_ internet) destinada a facilitar seu cotejo, pelos inte-
grantes da Subcomissdo Técnica, com a relagdo comentada prevista na alinea’a do subitem
8.3.3.
8.3.3.4. Para fins de computo das pecas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, até o li-
mite de que trata a alinea ‘a’ do subitem 8.3.3.3, devem ser observadas as seguintes regras:
a) as reducdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;
b) cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;
¢) peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de antncio para revista e jornal e de pai-
néis sequenciais de midia exterior - outdoor, envelopamento de veiculos, adesivagem de fin-
gers — entre outros), serd considerada uma peca se o conjunto transmitir mensagem Unica;
d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma pecga;
e) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas;
f) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pecas;
g) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas por ani-
macdes ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, serd considerado
uma pecga.

8.3.3.4.1. Na apresentacdo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘g’ do subitem
8.3.3.4. ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.
8.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia — constituida de:

a) apresentacdo em que a licitante explicitara e justificard a estratégia e as tdticas recomenda-

das, em consonancia com a estratégia de comunicacdo publicitdria por ela sugerida e em fun-
cdo da verba referencial indicada no Briefing, sob a forma de textos, tabelas, graficos e plani-
lhas;
b) simulacao de plano de distribui¢cdo em que a licitante identificard todas as pecas e materiais
destinados a veiculagdo, exposi¢ao ou distribui¢do, sob a forma de textos, tabelas, graficos e
planilhas. Para fins exclusivos da proposta técnica, a campanha simulada terd duragdo obriga-
toria de 30 (trinta) dias e verba total fixa de R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais), compreen-
didos os valores nominais de produgdo, execucao, veiculagdo e ndo midia, sem possibilidade
de ultrapassagem.

8.3.4.1. Todas as pecas e material que integrarem a relacdo comentada prevista na alinea ‘a’
do subitem 8.3.3 deverdo constar dessa simulagao.

8.3.4.2. Dessa simulacdo deverd constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de distribui¢do das pecas e ou material;

b) as quantidades de insercdes das pecas em veiculos de divulgacio;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacao,
separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e ou na execucao técnica de cada
peca destinada a veiculos de divulgacgao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produ¢do de cada peca e ou material de nao
midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicao de cada peca e ou material de
nao midia.

12



> ASSEMBLEIA
" LEGISLATIVA

g‘!ﬂ ESTADO DE SERGIPE
8.3.4.3. Nessa simulagdo:
a) os precos das inser¢des em veiculos de comunicagdo serdo os de tabela cheia vigentes na
data do ultimo Aviso de Licita¢do que abrir ou reabrir integralmente o prazo para apresentacao
das propostas;
b) serd desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;
¢) serdo desconsiderados os custos internos da agéncia e os honordrios incidentes sobre servi-
cos de fornecedores;
d) Para plataformas digitais que ndo disponham de tabela publica de precos e operem com
precificacdo dindmica ou leildo em tempo real, a exemplo de Meta, Google, TikTok etc., a
licitante podera prever a compra de midia de forma intermediada, por meio de plataforma tec-
nolégica, DSP ou empresa especializada em midia programética (trading desk).
e) a utilizacdo dos canais proprios da ALESE ter4 custo de veiculacdo igual a zero, sem preju-
izo da indicacao dos custos de producao aplicaveis.

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA

8.3.4.3.1. As propostas serdo julgadas exclusivamente pelas informagdes disponibilizadas no
Briefing e neste Edital; dados ndo disponibilizados a todas as licitantes ndo poderao ser exigi-
dos nem valorados.

8.4. O Plano de Comunicac¢do Publicitdria — Via Identificada, sem os exemplos de pecas e ou
material da Ideia Criativa, devera constituir-se em cOpia da via ndo identificada, com a identi-
ficacdo da licitante, e ser datado e assinado na udltima pigina e rubricado nas demais, por
quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devi-
damente identificado.

Capacidade de Atendimento

8.5. Alicitante deverd apresentar os documentos e informacdes que constituem a Capacidade
de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte
“Arial”, tamanho *12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pa-
gina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

8.5.1. Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 8.5 podera
ser editada em papel A3 dobrado.

8.5.2. Os documentos e informacdes e o caderno especifico, mencionados no subitem 8.5 nio
poderido ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano
de Comunicacdo Publicitaria —Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria
deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

8.5.3. Naio hd limitagdo de nimero de paginas para apresentacdo da Capacidade de Atendi-
mento.

8.6. A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas,
fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a especificacdo do
inicio de atendimento de cada um deles;

b) a quantificacdo e a qualificagcdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacdo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da execu-
¢do do contrato, discriminando — se as dreas de estudo e planejamento, criacdo, producdo de
radio, TV, cinema, internet, producdo gréfica, midia e atendimento;

13



> ASSEMBLEIA
" LEGISLATIVA

éﬂ ESTADO DE SERGIPE
c) as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposicao para a exe-
cucdo do contrato;
d) a sistematica de atendimento e discriminard os prazos a serem praticados, em condi¢des
normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboraciao de plano de
midia;
e) a discriminacdo das informacgdes de marketing e comunicacao, das pesquisas de audiéncia e
da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocard regularmente a disposi¢do da As-
sembleia Legislativa, sem Onus adicionais, na vigéncia do contrato.

Repertorio

8.7. A licitante devera apresentar os documentos, informagdes, pecas e material que constitu-
em o Repertério em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte
‘Arial’, tamanho ’12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pa-
gina interna, rubricadas e assinadas na dltima por quem detenha poderes de representacao da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

8.7.1. Qualquer pdgina com os documentos e informacgdes previstos no subitem 8.7 podera
ser editada em papel A3 dobrado.

8.7.2. Os documentos e informag¢des e o caderno especifico, mencionados no subitem prece-
dente ndo poderdo ter informac¢do, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que cons-
te do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacao
da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

8.7.3. Nao h4 limita¢do de nimero de pdginas para apresentacdo do Repertorio.

8.8. O Repertorio serd constituido de pecas e ou material concebidos e veiculados, expostos
ou distribuidos pela licitante.

8.8.1. A licitante podera apresentar até 10 (dez) pecas ou materiais, independentemente de seu
tipo, caracteristica ou forma de veiculacdo, exposicao ou distribuicdo.

8.8.1.1. As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de
1° de janeiro de 2015.

8.8.1.2. As pecas eletronicas deverdo ser apresentadas em dispositivo USB e nos formatos
previstos nos subitens 8.3.3.3.2, observadas também as responsabilidades estabelecidas no
subitem 8.3.3.3.3, devendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 8.7.

8.8.1.3. As pecas graficas deverdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 8.7, em
papel A4 ou A3 dobrado, devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e deverao
ser indicadas suas dimensdes originais.

8.8.1.4. Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no subitem
8.8.1, sua pontuacdo méixima, neste quesito, serd proporcional ao nimero de pecas apresenta-
das. A proporcionalidade serd obtida mediante a aplicacdo da regra de trés simples em relacao
a pontuacao maxima prevista na alinea ‘c’ do subitem 9.3.1.

8.8.2. Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicag@o su-
cinta do problema que se propds a resolver e a identificagao da licitante e de seu cliente, titu-
lo, data de producdo, periodo de veiculacdo, exposicao e ou distribuicdo e, no caso de veicula-
¢do, mencao de, pelo menos, um veiculo que divulgou cada peca.

8.8.3. As pecas e ou material ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e ou aprovados pela
Assembleia Legislativa.

Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicac¢ao

8.9. A licitante devera apresentar os documentos e informacodes que constituem os Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagdo em caderno especifico, com ou sem o uso de cores,
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em papel A4, em fonte ‘Arial’, tamanho ’12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a
partir da primeira pdgina interna, rubricadas e assinadas na dltima por quem detenha poderes
de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
8.9.1. Qualquer pagina com os documentos e informacdes previstos no subitem 8.9 podera ser
editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 8.10, o pa-
pel A3 serd computado como duas pédginas de papel A4.
8.9.2. Os documentos e informacdes e o caderno especifico, mencionados no subitem prece-
dente nao poderdo ter informag¢ao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que cons-
te do Plano de Comunicag¢do Publicitaria —Via Nao Identificada e possibilite a identificacao da
autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.
8.10. A licitante deverd apresentar 2 (dois) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunica-
cdo, cada um com o midximo de 2 (duas) paginas, em que serdo descritas solugdes bem-
sucedidas de problemas de comunicagdo planejadas e propostas por ela e implementadas por
seus clientes.
8.10.1. As propostas de que trata o subitem 8.10 devem implementadas a partir de 1° de janei-
ro de 2010.
8.10.2. Se a licitante apresentar apenas 1 (um) relato, sua pontuacdo maxima, neste quesito,
serd equivalente a metade de pontuagao maxima prevista na alinea ‘d’ do subitem 9.3.1.
8.10.3. Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e nao
podem referir-se a acdes de comunicagdo solicitadas e ou aprovadas pela Assembleia Legisla-
tiva.
8.10.3.1. A formalizacdo do referendo deverd ser feita no préprio relato elaborado pela licitan-
te, na ultima pédgina, devendo constar a indicacdo do nome empresarial do cliente, o nome e o
cargo ou fung¢do do signatdrio. Todas as paginas do relato devem estar assinadas pelo autor do
referendo.
8.10.4. E permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pecas ou materiais para cada Relato, indepen-
dentemente do meio, tipo ou caracteristica.
8.10.4.1. As pecas eletronicas serdo apresentadas em dispositivo USB, nos formatos previstos
no subitem 8.3.3.3.2, observadas também as responsabilidades estabelecidas no subitem
8.3.3.3.3, devendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 8.9.
8.10.4.2. As pecas gréficas integrardo o caderno especifico, em papel A4 ou A3 dobrado, com
indicacdo de suas dimensdes originais e preservagdo da legibilidade.
8.10.4.3. Para cada peca ou material serd apresentada ficha técnica com indicac¢do sucinta do
problema que se propOs a resolver.

9. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

9.1. A Subcomissdo Técnica prevista no subitem 15.2. deste Edital analisard as Propostas
Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e em
seus anexos.

9.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico,
os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

9.2.1. Plano de Comunicac¢ao Publicitaria

9.2.1.1. Raciocinio Basico — a acuidade de compreensao:

a) das fungdes e do papel da Assembleia Legislativa nos contextos social, politico e econdomi-
co; (3)

b) da natureza, da extensao e da qualidade das relacdes da Assembleia Legislativa com seus
publicos; (3)

c¢) das caracteristicas da Assembleia Legislativa e das suas atividades que sejam significativas
para a comunicacao publicitaria; (3)
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d) sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo; (3)
e) do desafio de comunicacao a ser enfrentado pela Assembleia Legislativa; (3)

9.2.1.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria

a) a adequagdo do partido temadtico e do conceito recomendados pela licitante aos propdsitos e
ao desafio de comunicagdo da Assembleia Legislativa; (3)

b) a consisténcia lgica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do partido te-
matico e do conceito recomendados pela licitante; (3)

¢) ariqueza de desdobramentos positivos do conceito recomendado para a comunicagdo com
seus publicos; (2)

d) a adequac@o e a exequibilidade da estratégia de comunicacao publicitdria proposta para a
solucdo do desafio de comunicagdo da Assembleia Legislativa; (2)

e) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia
de comunicag¢do publicitdria proposta; (3)

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a Assembleia Legislativa, o mercado no
qual se insere, seu desafio de comunicagdo, seus publicos, os resultados e metas por ele dese-
jadas e a verba disponivel. (2)

9.2.1.3. Ideia Criativa

a) sua adequacdo ao desafio de comunicagdo da Assembleia Legislativa; (2)

b) sua adequagdo a estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela licitante; (2)

¢) sua adequacgdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo; (2)

d) a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta; (2)

e) a originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem; (2)

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta; (2)

g) sua pertinéncia aos propositos e a insercao da Assembleia Legislativa nos contextos social,
politico e econdmico; (2)

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pe-
cas e ou material apresentados; (2)

1) a exequibilidade das pecas e ou do material; (2)

J) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e aos publi-
cos propostos. (2)

9.2.1.3. Ideia Criativa

a) sua adequacio ao desafio de comunica¢do da Assembleia Legislativa; (2)

b) sua adequacio a estratégia de comunicacao publicitdria sugerida pela licitante; (2)

¢) sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de puiblico-alvo; (2)

d) a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta; (2)

e) a originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem; (2)

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta; (2)

g) sua pertinéncia aos propdsitos e a inser¢do da Assembleia Legislativa nos contextos social,
politico e econdmico; (2)

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pe-
cas e ou material apresentados; (2)

i) a exequibilidade das pecas e ou do material; (2)

J) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e aos publi-
cos propostos. (2)
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9.2.1.4. Estratégia de Midia e Nao Midia

a) o conhecimento dos hébitos de consumo de comunicacido dos segmentos de publico priori-
tarios; (2,5)

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses hébitos; (2,5)

¢) a consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pecgas e ou do material em relagdo as
duas alineas anteriores; (2,5)

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de co-
munica¢do proprios da Assembleia Legislativa; (2,5)

e) a economicidade da aplicagcao da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distri-
buicao das pecas e ou do material; (2,5)

f) a otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa. (2,5)

9.2.2. Capacidade de Atendimento

a) a diversidade, a complexidade e a compatibilidade dos servigos atualmente prestados pela
licitante com as caracteristicas e o volume estimado da contratagdo; (2,5)

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitdrias; (2,5)

¢) a adequacdo das qualificacdes e da quantidade dos profissionais ao objeto, ao escopo, ao
volume anual estimado e aos niveis de servico previstos no Termo de Referéncia, sem qual-
quer cotejo com o Plano de Comunicacao Publicitdria andnimo; (2,5 pontos).

d) a adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estarao a dispo-
si¢do da execucao do contrato; (2,5)

e) a operacionalidade do relacionamento entre a Assembleia Legislativa e a licitante, esque-
matizado na proposta; (2,5)

f) a relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a licitante colocard regular-
mente a disposi¢do da Assembleia Legislativa, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do con-
trato. (2,5)

9.2.3. Repertorio

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se prop0s a resolver; (4)
b) a qualidade da execu¢do e do acabamento da peca e ou material; (3)

¢) a clareza da exposi¢do das informagdes prestadas. (3)

9.2.4. Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao

a) a evidéncia de planejamento publicitério; (2,5)

b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucio; (2,5)
c¢) arelevancia dos resultados apresentados; (2,5)

d) a concatenagdo logica da exposicdo. (2,5)

9.2.5. Cada atributo serd pontuado em uma das seguintes faixas, aplicada ao respectivo méaxi-
mo: 100% — atendimento pleno, consistente € demonstrado; 75% — atendimento substancial,
com fragilidades menores; 50% — atendimento parcial, com lacunas relevantes, mas solucao
compreensivel; 25% — atendimento incipiente, com fragilidades graves; e 0% — auséncia, in-
compatibilidade ou inviabilidade. Pontuacdo intermedidria entre faixas somente serd admitida
mediante justificativa especifica.

9.2.6. Cada avaliador atribuird individualmente as pontuacdes, de forma fundamentada, ob-
servados os critérios e as faixas de pontuagdo estabelecidos neste Edital.
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9.3. A nota da Proposta Técnica estd limitada ao mdximo de 100 (cem) pontos e serd apurada
segundo a metodologia a seguir:

9.3.1. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no méximo, os seguintes pontos:
a) Plano de Comunicacao Publicitdria: 65 (sessenta e cinco)

al) Raciocinio Basico: 15 (quinze)

a2) Estratégia de Comunicagdo Publicitéria: 15 (quinze)

a3) Ideia Criativa: 20 (vinte)

a4) Estratégia de Midia e Nao Midia: 15 (quinze)

b) Capacidade de Atendimento: 15 (quinze)

c¢) Repertoério: 10 (dez)

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao: 10 (dez)

9.3.2. A pontuagdo do quesito corresponderd a média aritmética dos pontos de cada membro
da Subcomissdo Técnica.

9.3.2.1. A Subcomissao Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacgdo for superior a 20% (vinte por cen-
to) da pontuacdo mdxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio
das pontuacdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.
9.3.2.2. Persistindo a diferenga de pontuacdo prevista apds a reavaliacio do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas desto-
antes, deverdo registrar em ata as razdoes que os levaram a manter a pontuacao atribuida ao
quesito ou subquesito reavaliado, que serd assinada por todos os membros da Subcomissdo e
passard a compor o processo desta licitagao.

9.3.3. A nota de cada licitante corresponderd a soma dos pontos dos quesitos.

9.3.4. Serao classificadas na fase técnica todas as licitantes que nao incidirem nas hipdteses de
desclassificac@o previstas no item 9.4.

9.3.4.1. Todas as licitantes classificadas na fase técnica terdo suas Propostas de Pregos abertas,
analisadas e pontuadas para fins do julgamento final de técnica e preco.

9.4. Sera desclassificada a Proposta que:

a) contiver vicio insandvel ou desconformidade material que comprometa o contetido, a com-
preensdo, a isonomia ou o julgamento, observado o art. 59 da Lei n® 14.133/2021. Falhas me-
ramente formais ou sandveis serdo tratadas por diligéncia motivada, sem alteracao da substin-
cia. Permanecem insandveis as marcas ou elementos que identifiquem a autoria do Plano an-
tes da abertura do Invélucro n° 2, nos termos da Lei n°® 12.232/2010;

b) ndo alcangar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

c) obtiver pontuacdo zero em qualquer dos quesitos ou subquesitos previstos nos subitens
9.2.1.129.2.14e9.22a9.24.

9.5. As licitantes classificadas na fase técnica serdo ordenadas provisoriamente em ordem de-
crescente das Notas Técnicas, exclusivamente para divulgacdo do resultado dessa fase.

9.6. A ordem da fase técnica ndo corresponde a classificacdo final, que serd determinada pela
ponderacio entre a Nota Técnica e a Nota de Precos, conforme o item 12.

10. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

10.1. A Proposta de Precos da licitante devera ser:

a) apresentada em caderno tnico, em papel que identifique a licitante, ter suas paginas, nume-
radas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técni-
cas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;
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b) elaborada em dois documentos distintos, descritos nos subitens 10.2 e 10.3;
c¢) datada e assinada nos documentos referidos nos subitens 10.2 e 10.3, por quem detenha po-
deres de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identifi-
cado.

10.2. A licitante apresentard a Planilha de Precos Sujeitos a Valoragdo, conforme o Anexo 1V,
contendo:

a) percentual de desconto sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante;

b) percentual de honorarios sobre pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo e geracao de
conhecimento executados por fornecedores;

c¢) percentual de honordrios sobre formas inovadoras de comunicac¢ao publicitdria executadas
por fornecedores;

d) percentual de honorarios sobre producdo e execucio técnica de pecas ou materiais executa-
das por fornecedores, quando a distribui¢do ndo proporcionar desconto de agéncia.

10.2.1. Os percentuais correspondem a quesitos representativos das formas de remuneracio
vigentes no mercado publicitdrio. Para os servicos internos, serd utilizada como referéncia a
Tabela de Custos Internos do SINAPRO/SE, sobre cujos valores incidird o desconto ofertado.
Os honordrios corresponderdo aos percentuais ofertados, observados os limites estabelecidos
neste Edital.

10.2.2. A Nota da Proposta de Precos corresponderd a soma dos pontos obtidos nos quesitos e
ficara limitada ao méximo de 100 (cem) pontos. Se as férmulas resultarem em pontuacio su-
perior, os pontos excedentes nio serdo computados, permanecendo integralmente vinculantes,
para a execucao, os percentuais ofertados.

10.2.3. A limitacdo prevista no subitem anterior destina-se exclusivamente a preservacio da
ponderacdo entre técnica e pre¢o € nao constitui presungdo ou critério automético de inexe-
quibilidade. Havendo indicios concretos de inviabilidade, a Comissao realizard diligéncia e
assegurard a licitante a demonstracdo da exequibilidade, mediante avaliagdo global das condi-
coes de execucdo e das formas licitas de remuneracgao.

10.3. A licitante declarard ciéncia de que, na reutilizacdo por periodo igual ao inicialmente
contratado, a remuneracdo maxima dos direitos patrimoniais de terceiros serd de 50% (cin-
quenta por cento) do valor original, proporcionalmente reduzida para periodos menores, sem
que esse percentual constitua quesito de preco ou possa ser alterado na proposta.

10.3.1. A licitante também se comprometerd a buscar as melhores condi¢des junto a fornece-
dores e veiculos e a transferir 8 ALESE todas as vantagens obtidas, ressalvados somente os
planos de incentivo previstos no art. 18 da Lei n® 12.232/2010.

10.4. Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistird
o direito de pleitear, na vigéncia dos contratos a serem firmados, nenhuma alteracdo, sob a
alegacao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

11. VALORACAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

11.1. As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas
serdo analisadas quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e em seus
anexos.

11.2. Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra pro-
posta ou que contiver condi¢do para a prestacdo dos servigos.
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11.3. Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Planilha do Anexo IV e representam
formas de remuneracdo vigentes no mercado publicitdrio, nos termos do art. 6°, incisos V e
VI, da Lei n°® 12.232/2010 e das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, tomadas como re-
feréncia pelo art. 7° do Decreto n® 57.690/1966. Nao serd aceita Proposta de Precos que apre-
sente:

a) desconto inferior a 50% (cinquenta por cento) ou superior a 100% (cem por cento) em rela-
cdo a tabela do SINAPROY/SE, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos exe-
cutados pela licitante, referentes a pecas ou materiais cuja distribuicao ndo lhe proporcione o
desconto de agéncia;

b) honorarios inferiores a 0% (zero por cento) ou superiores a 5% (cinco por cento) sobre ser-
vicos especializados de pesquisas e outros instrumentos de avalia¢do e geracdao de conheci-
mento;

¢) honordrios inferiores a 0% (zero por cento) ou superiores a 5% (cinco por cento) sobre ser-
vicos especializados de criagao e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao pu-
blicitaria;

d) honordrios inferiores a 0% (zero por cento) ou superiores a 5% (cinco por cento) sobre ser-
vicos especializados de producdo e execu¢do técnica de peca ou material cuja distribui¢do nio
proporcione desconto de agéncia.

11.3.1. Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e por extenso, preva-
lecerd o percentual expresso por extenso.

11.4. Para fins de julgamento, a Nota de Precos serd obtida pela soma das pontuacdes atribui-
das aos quatro quesitos do Anexo IV, de acordo com as férmulas:

P1=0,40 x DC

P2 =4 x (5— H2)
P3=4x (5- H3)
P4 =4 x (5— H4)

*Em que P1 € a pontuacdo do desconto; DC € o valor numérico do desconto, de 50 a 100; P2,
P3 e P4 sdo as pontuagdes dos honordrios; e H2, H3 e H4 sdo os valores numéricos dos hono-
rérios dos itens b, ¢ e d do Anexo IV, cada qual de 0 a 5.

11.4.1. Os percentuais serdo considerados por seus valores numéricos, sem o simbolo de per-
centagem. A pontuagdo P1 variara de 20 a 40 pontos, e P2, P3 e P4 variardo, cada uma, de 0 a
20 pontos.

11.4.2. A Nota de Precgos serd calculada pela férmula NP = P1 + P2 + P3 + P4.

11.4.3. Os cdlculos serdo efetuados com quatro casas decimais, procedendo-se ao arredonda-
mento somente ao final da apuracdo da Nota de Precos.

12. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

12.1. O julgamento final serd realizado pelo critério de técnica e preco, mediante ponderagcao
das Notas Técnicas e das Notas de Precos, nos termos da Lei n° 12.232/2010 e do art. 36 da
Lei n® 14.133/2021.

12.2. Serdo atribuidos os pesos de 70% (setenta por cento) para a Nota Técnica e de 30%
(trinta por cento) para a Nota de Precos.

12.3. A Nota Final serd calculada pela férmula NF = (NT x 0,70) + (NP x 0,30), em que NF é
a Nota Final, NT a Nota Técnica e NP a Nota de Precos.

12.4. A Nota Final serd calculada com até quatro casas decimais, desprezadas as subsequentes,
sem arredondamento.

12.5. As licitantes serdo classificadas em ordem decrescente das Notas Finais.
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12.6. Serdo provisoriamente classificadas em primeiro e segundo lugares as duas licitantes
que obtiverem as maiores Notas Finais.

12.7. A classificacdo final identificard as duas licitantes vencedoras, sem lhes assegurar per-
centual de execugdo ou faturamento minimo, observada a selec¢do interna prevista no item 2.3.
12.8. Em caso de igualdade da Nota Final, o desempate serd realizado pela maior pontuagao
obtida, sucessivamente, nesta ordem: I — Raciocinio Bésico; II — Estratégia de Comunica¢do
Publicitéria; III — Ideia Criativa; IV — Estratégia de Midia e Nao Midia; V — Capacidade de
Atendimento; VI — Repertdrio; VII — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao.
12.8.1. Persistindo a igualdade ap6s os critérios técnicos, serdao aplicados, no que couber e em
ordem, os critérios dos incisos Il a IV e do § 1° do art. 60 da Lei n° 14.133/2021.

12.8.2. Esgotados os critérios anteriores, serd realizado sorteio em sessdo publica previamente
convocada, com registro circunstanciado em ata.

12.8.3. O desempate sera realizado sucessivamente para a primeira e para a segunda coloca-
coes, excluindo-se de cada nova rodada a licitante ja selecionada.

12.8.4. Nao havera reabertura, alteracdo ou renovacdo isolada das propostas técnicas ou de
precos para desempate.

—&'n

13. DOCUMENTOS DE HABILITACAO - FORMA DE APRESENTACAO E EN-
TREGA

13.1. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a Comissdo de Licitacdo apenas
pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, no dia,
hora e local previstos na convocacao da sessdo a ser realizada para esse fim.

13.1.1. A licitante convocada para habilitacdo que ndo apresentar os Documentos de Habilita-
¢d0 na sessdo serd inabilitada, procedendo-se a convocacdo da licitante remanescente mais
bem classificada, na forma do subitem 14.1.1.

13.1.2. Os Documentos deverdo estar acondicionados no Invélucro n® 5, que devera estar fe-
chado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacdo, e conter os documentos a seguir
relacionados:

Invoélucro n° 05

13.1.3. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues acondicionados no Invélucro n°
5, que deverad estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

Invélucro n® 5
Documentos de Habilitacao

Nome Empresarial e CNPJ da Licitante
Concorréncia n° 001/2026

13.1.3.1. O Invdlucro n° 5 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de embala-
gem adequada as caracteristicas de seu conteido, desde que invioldvel, quanto as informacgdes
de que trata, até sua abertura.

13.1.4. Os documentos poderdo ser apresentados em original, cépia simples, publicagdo ofi-
cial ou meio eletronico verificdvel. A autenticidade podera ser declarada por advogado, ates-
tada por agente publico mediante confronto com o original ou confirmada em diligéncia. O
reconhecimento de firma somente serd exigido diante de duvida fundada, e vicio exclusiva-
mente formal serd submetido a saneamento antes de eventual inabilitagdo.
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13.2. Para se habilitar, a licitante deverd apresentar a documentagdo prevista nos subitens
13.2.1 a 13.2.5, observado, ainda, o disposto no subitem 13.3.

13.2.1. HABILITACAO JURIDICA:

a) Registro comercial, no caso de empresa individual;

b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tra-
tando de sociedades comerciais, e, no caso de sociedade por acdes, acompanhado de docu-
mentos de elei¢dao de seus administradores:

b1l) Os documentos mencionados na alinea b deverdo estar acompanhados de todas as suas
alteracOes ou da respectiva consolidacdo e deles deverd constar, entre os objetivos sociais, a
execuc¢do de atividades da mesma natureza do objeto desta Concorréncia

b2) No caso de sdcio, proprietdrio, dirigente ou assemelhado, devera ser comprovada a capa-
cidade de representacdo legal, com expressa previsdo dos poderes para se manifestar pelo lici-
tante, podendo praticar todos 0s atos pertinentes ao certame;

b3) No caso de administrador eleito em ato apartado, devera ser apresentada copia da ata de
reunido ou assemelhada em que se deu a elei¢do;

b4) No caso de procurador, apresentar instrumento publico ou particular de mandato (procu-
racdo), outorgando expressamente poderes para se manifestar pelo licitante, formular propos-
tas, dar declaragdes, receber intimacdo, interpor e renunciar a interposicao de recurso, assim
como praticar todos os demais atos pertinentes ao certame. Observado o disposto nos subitens
4.13e13.14.

c¢) Cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;

d) Decreto de autorizacdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em funcio-
namento no Pais, e ato de registro ou autoriza¢do para funcionamento, expedido pelo 6rgao
competente, quando a atividade assim o exigir;

e) Inscri¢do do ato constitutivo em cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no caso de
sociedades simples, acompanhada de prova da diretoria em exercicio.

13.2.2. REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA:

a) Prova de inscri¢do no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ);

b) Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, relativa a sede da
licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto da licitacdo (para os
efeitos desta licitacdo, considera-se sede a matriz ou o Unico estabelecimento comercial da
empresa);

c¢) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal (Certidao Conjunta Negativa de Débitos
Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido), que abrange inclusive as contribui-
¢oes sociais previstas nas alineas “a” e “d” do paragrafo unico do artigo 11 da Lei 8.212 de 24
de julho de 1991, relativa a sede, vélida na data prevista para abertura dos Invélucros n°3;

d) Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual (ou Certiddo de ndao-Contribuinte do
ICMS), valida na data prevista para abertura dos Invélucros n° 5;

e) Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal da sede do licitante ou do estabeleci-
mento com o qual esteja concorrendo, valida na data prevista para abertura dos Invélucros n°
55

f) Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia do Tempo de Servi¢o - FGTS, vilida
na data prevista para abertura dos Invélucros n° 5.

g) Certidao, comprovando a inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Traba-
lho, mediante a apresentacdo de certidao negativa, nos termos do Titulo VII-A da Consolida-
cdo das Leis do Trabalho.
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13.2.2. Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da
data da respectiva emissao, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexa-
da legislacdo especifica para o respectivo documento.

13.2.3. QUALIFICACAO TECNICA:

a) um ou mais atestados de capacidade técnica, emitidos por pessoa juridica de direito publico
ou privado, que demonstrem a prestacdo satisfatoria de servicos integrados de publicidade e
abranjam, em conjunto, planejamento, criacdo, producdo ou supervisao da produgdo e distri-
bui¢do de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, admitido o somatério de
atestados;

b) certificado de qualifica¢do técnica de funcionamento vélido, emitido pelo CENP ou por
entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condicoes
técnicas de agéncias de propaganda, nos termos do art. 4°, § 1°, da Lei n°® 12.232/2010.

13.2.4. ECONOMICO-FINANCEIRA:

13.2.4.1. Certidao de faléncia e de recuperacdo judicial ou extrajudicial expedida pelo distri-
buidor da sede da pessoa juridica. A certiddo positiva ndo implicard inabilitacdo automatica,
aplicando-se o subitem 3.2.3.1 e admitindo-se diligéncia sobre a viabilidade econdmico-
financeira.

13.2.4.2. Balanco patrimonial, demonstracdo do resultado do exercicio e demais demonstra-
coes contdbeis dos dois tltimos exercicios sociais ja exigiveis.

13.2.4.2.1. Para pessoa juridica constituida hd menos de dois anos, os documentos limitar-se-
4o ao ultimo exercicio social exigivel; se constituida no exercicio corrente, serd admitido ba-
lancgo de abertura.

13.2.4.2.2. A boa situacdo econdmico-financeira serd comprovada mediante a obtencdo de
indices de Liquidez Geral — LG, Solvéncia Geral — SG e Liquidez Corrente — LC, maiores ou
iguais a 1,00 (um), calculados na forma indicada neste Edital.

13.2.4.2.3. A licitante que apresentar resultado inferior a 1,00 (um) em qualquer dos indices
referidos no item anterior deverd comprovar patrimonio liquido minimo equivalente a 10%
(dez por cento) do valor estimado da contratacdo, observada a justificativa econdmico-
financeira juntada ao processo.

13.2.5. A licitante também deverd incluir no Invélucro n° 5:
a) Declaracdo firmada conforme o modelo a seguir:

DECLARACAO

Referente a Concorréncia n° 001/2026

.......................... , inscrita no CNPJ sob o n° .........., por intermédio de seu representante legal
................. , portador(a) da Carteira de identidade n°.........., inscrito(a) no CPF sob o
/A , DECLARA, para fins do disposto no inciso VI do artigo 68 da Lei n° 14.133/2021,
que ndo emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo
emprega menor de dezesseis anos.

(se for o caso acrescentar texto a seguir)

Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condicao de aprendiz.

Local e data

Representante

b) Declaracdo conforme o Anexo V — Modelos de Declaragcdes deste Edital;
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c¢) Declaracao de Comprometimento conforme o Anexo VI deste Edital.
13.3. Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os
documentos deverao estar com o nuimero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos de-
verdo estar com o nimero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua natureza, comprova-
damente, sdo emitidos em nome da matriz.

14. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

14.1. A Comissao analisard os documentos apresentados pelas licitantes convocadas, observa-
das as diligéncias admitidas em lei.

14.1.1. Serado inicialmente convocadas para habilitacdo as duas licitantes provisoriamente
classificadas em primeiro e segundo lugares. Se qualquer delas for inabilitada, desistir ou de-
cair do direito a contratacdo, a Comissao convocard sucessivamente a licitante remanescente
mais bem classificada, promoverd a negociagcdo cabivel e, em seguida, examinara sua habili-
tacdo, até completar duas vencedoras ou esgotar a ordem de classificacdo.

14.1.2. A diligéncia observard estritamente o art. 64 da Lei n° 14.133/2021 e ndo podera criar
fato ou condicao inexistente na data pertinente.

15. COMISSAO DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

15.1. Esta concorréncia serd processada e julgada pela Comissdo de Licitagdo designada por
ato préoprio da ALESE, nos termos da Lei n° 12.232/2010, da Lei n°® 14.133/2021 e da regula-
mentacdo interna aplicdvel, com excecdo da andlise e do julgamento das Propostas Técnicas.
15.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta
por 3 (trés) membros que sejam formados em comunicacao, publicidade ou marketing ou que
atuem em uma dessas dreas.

15.2.1. Um dos membros da Subcomissdo ndo poderd manter nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com a Assembleia Legislativa.

15.3. A relac@o para sorteio terd no minimo 9 (nove) integrantes e serd composta por pelo me-
nos 3 (trés) profissionais sem vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a ALE-
SE.

15.3.1. A relagdo dos nomes referidos no subitem 15.3 deste Edital serd publicada pela Co-
missdo de Licitacao no Didrio Oficial, em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da data em que
serd realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

15.3.2. O sorteio serd processado pela Comissao de Licitacdo de modo a garantir o preenchi-
mento das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de
membros que mantenham ou ndo vinculo com a Assembleia Legislativa, nos termos dos subi-
tens 15.2 e 15.2.1.

15.3.3. A relacdo prevista no subitem 15.3 deste Edital conterd, separadamente, os nomes dos
que mantenham e os dos que ndo mantenham vinculo com a Assembleia Legislativa.

15.3.4. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado poderd impugnar pessoa integrante da relacdo a que se refere o subitem 15.3, me-
diante a apresentacdo a Comissao de Licitacdo de justificativa para a exclusao.

15.3.5. Admitida a impugnagdo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na Subco-
missdo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade compe-
tente.

15.3.6. A absten¢do do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisao fun-
damentada da autoridade competente, implicard, se necessario, a elaboracdo e a publicacdo de
nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item 15.

15.3.6.1. Sera necessario publicar nova relagdo se o nimero de membros mantidos depois da
impugnacio restar inferior ao minimo exigido no subitem 15.3.
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15.3.6.2. S6 serd admitida nova impugnacdo a nome que vier a completar a relagdo anterior-
mente publicada.
15.3.7. A sessdo publica para o sorteio serd realizada apds a decisdo motivada da impugna-
cdo, em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no
subitem 15.3.1 e a possibilidade de fiscalizacdo do sorteio por qualquer interessado.
15.3.8. Na mesma sessao serdo sorteados, respeitada a proporcionalidade legal, trés titulares e
trés suplentes, em ordem de convocacao.
15.3.9. Antes de atuar, cada sorteado apresentard declaracao de auséncia de conflito, impedi-
mento, interesse ou contato prévio com propostas ou licitantes, sem prejuizo de impugnacdo
por fundamento juridico plausivel.

16. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

16.1. Serdo realizadas quatro sessdes publicas, observados este Edital e a legislacdo, das quais
serao lavradas atas circunstanciadas.

16.1.1. A opg¢do pela forma presencial serd motivada no processo. As sessdes serdo registradas
em ata e gravadas integralmente em dudio e video, com juntada dos arquivos aos autos.
16.1.1.1. A motivacdo da forma presencial, os comprovantes de divulgacdo no PNCP, no Dié-
rio Oficial e em jornal didrio de grande circulacdo, as gravagdes e os atos de composicao e
sorteio da Subcomissdo permanecerao disponiveis no processo e, quando legalmente cabivel,
no sitio eletronico oficial, com os respectivos links e datas.

16.1.2. A participacdo de representante observara o item 4, e os presentes poderdo nomear
comissdo entre si para examinar e rubricar propostas € documentos.

16.1.3. Falhas meramente formais ou sandveis serdo objeto de diligéncia motivada, sem alte-
racdo da substancia das propostas ou criagdo de fato inexistente na data pertinente.

16.1.4. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo participardao das sessdes de recebimento e
abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e de Precgos.

16.1.5. Os julgamentos serdo efetuados exclusivamente com base nos critérios deste Edital.
16.1.6. Até a divulgacdo oficial do resultado, serdo preservados o sigilo e a igualdade de aces-
so as informagdes.

16.1.7. Qualquer tentativa de influenciar indevidamente a Comissao ou a Subcomissao sujei-
tard a licitante as consequéncias legais, apds apuracdo com contraditorio.

16.1.8. A Comissado poderd alterar datas ou pautas e suspender sessdes conforme o desenvol-
vimento dos trabalhos, observadas a publicidade e as normas legais.

16.1.9. Os invélucros ndo devolvidos ficardo a disposi¢do das interessadas por 30 (trinta) dias
uteis apds o encerramento do certame e, decorrido o prazo, poderdo ser destruidos.

Primeira Sessao

16.2. A primeira sessdo publica serd realizada no dia, hora e local previstos no subitem 5.1
deste Edital e tera a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 4.1
deste Edital;

b) Receber os Invélucros n° 1, n° 2, n° 3 e n° 4;

c) Conferir se esses involucros estdo em conformidade com as disposicdes deste Edital.

16.2.1. O Invélucro n° 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitéria, s6
serd recebido pela Comissao de Licitagdo se ndo:

a) estiver identificado;

b) Apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da lici-
tante antes da abertura do Invélucro n° 2;
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c¢) Estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele acon-

dicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante antes da abertura do Invélucro n°
2.

16.2.1.1. Ante a ocorréncia de qualquer das hipoteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘¢’ do
subitem 16.2.1, a Comissao de Licitagdo nao recebera o Invélucro n° 1, o que também a im-
pedird de receber os demais invélucros da mesma licitante.

16.2.2. A primeira sessio prosseguird com a seguinte pauta bdsica:

a) Rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n° 2 e n° 4, que permanecerdo fechados sob
a guarda e responsabilidade da Comissdo de Licitacdo, e separd-los dos Invélucros n° 1 e n° 3;
b) Retirar e rubricar o contetido dos Invélucros n° 1;

¢) Abrir os Involucros n° 3 e rubricar seu conteido;

d) Colocar a disposic¢ao dos representantes das licitantes, para exame e rubrica dos documen-
tos que constituem os Invélucros n° 1 e n° 3;

e) Informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessdo pelos canais oficiais
previstos no subitem 21.3.

16.2.2.1. A Comissao de Licitagdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem
16.2.2, adotard medidas para evitar que seus membros e ou os representantes das licitantes
possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicacdo Pu-
blicitaria.

16.2.2.2. Se, ao examinar e ou rubricar os conteidos dos Involucros n° 1 e n°® 3, a Comissdo de
Licitacdo e ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m),
inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacdo Publicitdria, a Comis-
sdo de Licitacdo desclassificard a licitante e ficard de posse de todos os seus invélucros até
que expire 0 prazo para recursos relativos a essa fase.

16.2.3. A Comissao de Licita¢do nao langcard nenhum c6digo, sinal ou marca nos Invélucros
n° 1 nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Pu-
blicitaria.

16.2.4. Abertos os Invélucros n° 1 e n° 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas,
a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissdo de Lici-
tacao.

16.2.5. Nao havendo manifestacdo imediata de intencdo de recorrer das decisdes proferidas na
primeira sessdo, os procedimentos da licitacdo terdo continuidade na forma do subitem 16.2.6
e seguintes.

16.2.5.1. Havendo manifestacdo imediata de intencdo de recorrer, serd observado o disposto
no item 20 deste Edital.

16.2.6. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, serdo adotados os seguintes procedimentos:

a) Encaminhamento, pela Comissao de Licitacdo a Subcomissao Técnica, dos Invélucros n®
1, com as vias nao identificadas do Plano de Comunicagao Publicitéria;

b) Andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, das vias ndo identificadas
do Plano de Comunicacdo Publicitaria, de acordo com os critérios especificados neste Edital;
c¢) Elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissao Técnica a Comissao de Licitacdo, da ata
de julgamento dos Planos de Comunicagdo Publicitéria, de planilha com as pontuagdes e de
justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso;

d) Encaminhamento, pela Comissao de Licitacdo a Subcomissdao Técnica, dos Invélucros n® 3,
com a Capacidade de Atendimento, o Repertorio e os Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacdo;

26



> ASSEMBLEIA
" LEGISLATIVA

g‘!ﬂ ESTADO DE SERGIPE

e) Andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, da Capacidade de Aten-
dimento, do Repertério e dos Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagdo, de acordo
com os critérios especificados neste Edital;

f) Elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissao de Licitagdo, da ata
de julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertério e aos
Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicacgao, de planilha com as pontuagdes e de justi-
ficativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso.

16.2.6.1. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea ‘a’do subitem
9.4 deste Edital, a Subcomiss@o Técnica atribuird pontuacio a cada quesito ou subquesito da
Proposta, conforme as regras previstas neste Edital, e lancard sua pontuacido em planilhas que
ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subco-
missdo Técnica, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

16.2.6.1.1. O disposto no subitem precedente nio se aplica aos casos em que o descumpri-
mento de regras previstas neste Edital resulte na identificacdo da licitante antes da abertura
dos Invélucros n® 2.

16.2.7. As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f” do subitem 16.2.6 conterdo, respectivamen-
te, as pontuagdes de cada membro para cada subquesito do Plano de Comunicacio Publicité-
ria de cada licitante e as pontuacdes de cada membro para os quesitos Capacidade de Atendi-
mento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo de cada licitante.

Segunda Sessiao

16.3. Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Invélucros n® 1 e n® 3), res-
pectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica,
a Comissdo de Licitacdo convocard as licitantes, para participar da segunda sessdo publica,
com a seguinte pauta basica:

a) Identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

b) Abrir os Invélucros n° 2;

¢) Cotejar as vias nio identificadas (Invélucro n° 1) com as vias identificadas (Invélucro n® 2)
do Plano de Comunicacao Publicitdria, para identificacdo de sua autoria;

d) Elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Téc-
nica;

e) Proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica

f) Informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas serd publicado com a
indicacdo dos proponentes classificados e dos desclassificados, em ordem decrescente de pon-
tuacdo, abrindo-se prazo para interposi¢do de recurso, conforme disposto no item 20.

16.3.1. Além das demais atribui¢des previstas neste Edital, caberd a Subcomissdo Técnica
manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propos-

tas Técnicas, se solicitado pela Comissao de Licitagdo.

Terceira Sessao

16.4. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, a Comissao de Licitagdo convocard as licitantes, pelos
canais oficiais previstos no subitem 21.3, para participar da terceira sessdo publica, com a se-
guinte pauta bdsica:
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a) Identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;
b) Abrir os Invélucros n° 4, com a Proposta de Precos, cujos documentos serdo rubricados pe-
los membros da Comissao de Licitagdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por
comissao por eles indicada;
c¢) Colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos inte-
grantes dos Invélucros n° 4;
d) Analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboragdo das
Propostas de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;
e) calcular as pontuagdes P1, P2, P3 e P4 e a Nota de Precos;
f) calcular a Nota Final,
) classificar as licitantes em ordem decrescente;
h) aplicar, se necessario, o desempate do item 12.8;
i) declarar provisoriamente classificadas as duas primeiras;
J) divulgar o resultado e abrir o prazo recursal.

16.4.1. Apés a defini¢do da classificacdo final, a Administracdo poderd negociar condi¢des
mais vantajosas com as licitantes provisoriamente vencedoras, nos termos do art. 61 da Lei n°
14.133/2021, vedada a reducdo do desconto, a majoracdo dos honorarios, qualquer alteracao
que torne a proposta menos vantajosa ou que modifique a ordem de classificacao.

16.4.1.1. Nao serd exigido que uma licitante adote os percentuais propostos por outra concor-
rente, e as condi¢des negociadas ndo produzirdo alteracdo retroativa na Nota de Precos ou na
classificagdo final.

Quarta Sessao

16.5. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, a Comissao de Licitacdo convocard as licitantes para
participar da quarta sessao publica, com a seguinte pauta bésica:

a) Identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

b) Receber e abrir os Invélucros n° 5, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissao de Licitagdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissdo por eles
indicada;

¢) Analisar a conformidade dos Documentos de Habilitacdo com as condi¢des estabelecidas
neste Edital e na legislacdo em vigor;

d) Colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos inte-
grantes dos Involucros n° 5;

e) informar:

el) O resultado da habilitacdo;

e2) Que o resultado da habilitagcdo serd publicado na forma da lei, com a indicacdo dos propo-
nentes habilitados e inabilitados, abrindo-se prazo de 03 (trés) dias uteis para interposic¢ao de
recurso, conforme disposto no artigo 165, I, da Lei n°® 14.133/2021;

e3) Que serd publicado na forma da lei o nome das duas licitantes vencedoras desta concor-
réncia, caso ndo tenha sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tenha havido a sua
desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.

16.6. Serao vencedoras desta concorréncia as 2 (duas) licitantes que:
a) obtiverem as duas maiores Notas Finais;
b) atenderem as exigéncias das Propostas Técnicas e de Precos;

28



> ASSEMBLEIA
" LEGISLATIVA

== [STADO DE SERGIPE
c¢) forem consideradas habilitadas;
d) mantiverem ou, quando houver negocia¢do, melhorarem as condi¢des econdmicas de suas
proprias Propostas de Precos.

17. HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO

17.1. Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tendo havido a sua desistén-
cia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Assembleia Legislativa homolo-
gard o resultado desta concorréncia e, assim, aprovard a adjudicacdo do seu objeto as licitan-
tes vencedoras observado o disposto no subitem 22.11 deste Edital.

18. CONTRATACAO DO OBJETO DA LICITACAO

18.1. As vencedoras serdo convocadas para assinar os contratos individuais apds a homologa-
cdo, observado prazo que assegure, a optante por seguro-garantia, no minimo 1 (um) meés en-
tre a homologacdo e a data-limite de apresentacdo da garantia. Nas demais modalidades, a ga-
rantia serd apresentada no prazo da convocacdo, sempre antes da assinatura. A ndo apresenta-
cdo, apods o prazo aplicdvel e assegurada defesa, caracterizard recusa a contratacdo, com con-
vocacgdo da remanescente e aplicacdo das sanc¢des cabiveis, ndo rescisdo. Cada contrato exigi-
ra garantia de R$ 60.000,00, sem alterar o teto agregado de R$ 6.000.000,00 nem gerar fatu-
ramento minimo.

18.2. O prazo para assinatura do contrato poderd ser prorrogado uma tnica vez, por igual pe-
riodo, quando solicitado pelos licitantes vencedoras, durante o seu transcurso, desde que ocor-
ra motivo justificado e aceito pela Assembleia Legislativa.

18.3. A recusa injustificada das licitantes vencedoras em assinar o instrumento contratual,
dentro do prazo e condic¢des estabelecidos, caracterizard o descumprimento total da obrigacao
assumida, sujeitando-as as penalidades legalmente estabelecidas, além de multa compensatoé-
ria de 5% (cinco por cento), calculada sobre a estimativa de despesas.

18.4. Ocorrendo o previsto no subitem 18.3, a Assembleia Legislativa poderd convocar as
licitantes remanescentes, atendida a ordem de classificacio, para assinar o contrato no prazo e
nas condi¢des previstos neste Edital, ou revogar esta concorréncia.

18.5. A licitante somente perderd a condi¢do de adjudicatdria por fato superveniente compro-
vado que configure impedimento legal, sancdo vigente ou perda de requisito de habilitacao
indispensavel, apds processo com contraditorio, defesa e decisdo motivada.

18.6. A ALESE avaliard semestralmente os servigos prestados por cada CONTRATADA, nos
termos do Termo de Referéncia e da Clausula Oitava da minuta de contrato individual (Anexo
VID).

19. SANCOES ADMINISTRATIVAS
19.1 Se a empresa vencedora descumprir as condicdes avengadas ficard sujeita as penalidades
estabelecidas nos artigos 155, 156 e 162 da Lei n.° 14.133/21.

20. RECURSOS

20.1. Observado o disposto no artigo 165 da Lei n° 14.133/2021, a licitante poderd apresentar
recurso no prazo de 3 (trés) dias uteis, a contar da intimagdo do ato ou lavratura da ata, nos
casos de habilitacdo ou inabilitacdo da licitante ou do julgamento das propostas, anulagcdo ou
revogacao desta Concorréncia.

20.1.1. Para efeito do disposto no § 5° do artigo 165 da Lei n°® 14.133/2021, ficam os autos
desta Concorréncia com vista franqueada aos interessados.

20.2. Interposto, o recurso serd comunicado, por escrito, as demais licitantes, que poderao im-
pugnd-lo no prazo de 3 (trés) dias uteis, contados da comunicacao, sob pena de preclusao.
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20.3. Realizada a andlise das razdes e contrarrazdes de recurso, a Comissdo de Licitagdo po-
derd reconsiderar sua decisdo, ou no caso de manutengdo da decisdo, deverd encaminhar o
recurso a autoridade competente, devidamente informado, para decisdo.
20.4. Quaisquer argumentos ou subsidios concernentes a defesa do licitante que pretender
modificagdo total ou parcial das decisdes da Comissao de Licitagdo deverdo ser apresentados
por escrito, exclusivamente, anexando-se ao recurso proprio.
20).5. Peti¢cOes serdo recebidas por protocolo fisico, em dias uteis, das 7h as 13h, ou pelo e-
mail josiane.costa@al.se.leg.br, com confirmacdo de recebimento. Mensagem eletronica rece-
bida ap6és 13h serd considerada protocolada no primeiro dia util seguinte, ressalvado prazo
legal contado até 23h59 quando o sistema oficial utilizado permitir.
20.6. O recurso e o pedido de reconsideragdo terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo re-

corrida até que sobrevenha decisdo final da autoridade competente, nos termos do art. 168 da
Lei n® 14.133/2021.

21. INFORMA COES REFERENTES A LICITACAO

21.1. Esclarecimentos e impugnacdes deverdo ser apresentados por protocolo fisico, em dias
uteis, das 7h as 13h, pelo e-mail josiane.costa@al.se.leg.br ou pelo sistema eletronico indica-
do no Aviso de Republicagdo.

21.2. Somente terdo validade as respostas formalmente emitidas pela Comissao e divulgadas
pelos canais oficiais do certame.

21.3. Compete as interessadas acompanhar o PNCP, o sitio eletronico da ALESE e o sistema
indicado no Aviso de Republicacido. Nao serdo prestados esclarecimentos por telefone.

21.4. Os pedidos observardo o prazo do art. 164 da Lei n° 14.133/2021. Mensagem recebida
apos 13h serd considerada protocolada no primeiro dia util seguinte, ressalvado prazo legal
contado até 23h59 quando o sistema oficial permitir.

21.5. Pedidos relativos a via ndo identificada ndo poderdo conter elementos que revelem a au-
toria da proposta perante a Subcomissao Técnica.

22. DISPOSICOES FINAIS

22.1. Os interessados comunicardo, por escrito, a Comissdo de Licitacdo, a existéncia de
eventuais falhas nos termos deste Edital e seus Anexos. A Comissdo tomara as providéncias
cabiveis, na forma da Lei, participando a todos os interessados as alteragdes que se fizerem
necessdrias, ou, se for o caso, informando, ao autor da comunicac¢do, a de cisao circunstancia-
da de manter os termos do objeto do questionamento.

22.2. As proponentes sdo responsdveis pela fidelidade e legitimidade das informacgdes e dos
documentos apresentados, em qualquer época.

22.3. A Assembleia Legislativa ndo aceitard, em hipdtese alguma, futuras alegacdes de omis-
sdo na proposta, com o objetivo de alterar as condi¢des ofertadas.

22.4. A Comissao de Licitagdo poderd, em qualquer fase, promover diligéncia destinada a
esclarecer ou complementar a instru¢do do processo, sendo vedada a substituicdo ou apresen-
tacdo de novo documento, ressalvada a possibilidade de diligéncia para: a) complementar in-
formacdes sobre documentos j& apresentados e necessdrias a apuracdo de fatos existentes a
época da abertura do certame; b) atualizar documentos cuja validade tenha expirado apds a
data de recebimento das propostas; e ¢) sanar erros ou falhas que nio alterem a substancia das
propostas ou a validade juridica dos documentos, mediante decisdo fundamentada e acessivel
aos interessados, nos termos do art. 64 da Lei n°® 14.133/2021.

22.5. A Comissao de Licitacdo deverd adotar os cuidados necessdrios para preservar o sigilo
quanto a autoria da via ndo identificada do Plano de Comunica¢do Publicitdria, até a abertura
do Invélucro n° 2.
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22.6. A existéncia prévia de escritdrio ou estabelecimento em Sergipe ndo constitui condi¢cdo
de participag@o ou habilita¢do. A estrutura local serd exigida apenas das contratadas, no prazo
e nas condicdes do Termo de Referéncia e da minuta contratual.
22.7. A substituicdo de profissional considerado na pontuagao dependerd de prévia autoriza-
cdo escrita da ALESE, mediante comprovacdo de experiéncia e qualificacdo equivalentes ou
superiores e sem redu¢do da capacidade avaliada. Em urgéncia comprovada, a comunicac¢io
serd imediata e a substitui¢do ficard condicionada a ratificacdo em até 5 (cinco) dias uteis.
22.8. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem
quer que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicacido do contrato ou a andlise, avali-
acdo ou comparacdo entre as propostas.
22.9. A vedagdo a contatos informais ndo alcanca pedidos de acesso, esclarecimentos, impug-
nagdes, recursos, contrarrazdes, peticdes ou respostas a diligéncia encaminhados pelos canais
oficiais.
22.10. A Assembleia Legislativa poderd promover alteragdes nos termos deste Edital, havendo
reabertura do prazo para a apresentacdo das propostas, quando tais alteracdes afetarem a for-
mulacio das propostas.
22.11. A anulagdo por ilegalidade insandvel e a revogacdo por fato superveniente devidamen-
te comprovado observardo o art. 71 da Lei n° 14.133/2021, inclusive a identificacdo dos atos
afetados e a prévia manifestacao dos interessados.
22.12. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, a
Assembleia Legislativa comunicard os fatos verificados ao Presidente, para as providéncias
devidas.
22.13. Somente o abuso processual comprovado, praticado com dolo e apds contraditério,
podera ensejar responsabilidade; o exercicio regular do direito de recorrer ndo constitui infra-
¢do.
22.14. Fica eleito o foro da cidade de Aracaju, com exclusdo de qualquer outro, por mais pri-
vilegiado que seja, para dirimir qualquer questdo oriunda da presente licitacao.

23. ANEXOS

Fazem parte integrante deste Edital, os seguintes Anexos:

a) Anexo I: Briefing;

a) Anexo II: Termo de Referéncia;

b) Anexo III: Modelo de Procuragao;

¢) Anexo IV: Planilha de Precos Sujeitos a Valoracao;

d) Anexo V: Modelo de Declaragdes;

e) Anexo VI: Modelo de Declaracdo de Comprometimento;

d) Anexo VII: Minuta de Contrato Individual,

f) Anexo VIII: Logomarca da Assembleia Legislativa do Estado de Sergipe.

Aracaju (SE), 04 de setembro de 2026.

JEFERSON LUlZ DE Assinado de forma digital por
ANDRADE:9977951 aibasoessrsstosss

0559 Dados: 2026.09.04 08:24:01 -03'00"

JEFERSON LUIZ DE ANDRADE / PRESIDENTE
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ANEXO 1

BRIEFING

O Poder Legislativo em Sergipe foi instituido através da Assembleia Provincial, em 1835, no
saldao do Convento de Sao Francisco, em Sao Cristovao e, logo depois, na casa do balcdo, ao
lado do Paldcio de Governo.

Com a mudancga da capital de Sao Cristévao para Aracaju, em 17 de marco de 1855, a nova
sede foi instalada no Paldcio Fausto Cardoso, onde hoje funciona a Escola do Legislativo De-
putado Jodo de Seixas Ddria e, posteriormente, no Palidcio Governador Jodo Alves Filho.

A Assembleia Legislativa do Estado de Sergipe (ALESE) € o 6rgdo do Poder Legislativo res-
ponsavel por legislar, fiscalizar e representar os interesses da sociedade sergipana, exercendo
papel central no fortalecimento da democracia e no desenvolvimento do Estado.

Sua estrutura organizacional é composta pela Mesa Diretora; Gabinetes dos Deputados Esta-
duais; Gabinete de Seguranca Institucional; Procuradoria Especial da Mulher; Ouvidoria-
Geral; Controladoria; Diretoria-Geral que abrange as diretorias Administrativa, de Or¢amento
e Financas, Juridica, de Comunicacao Social, de Atencdo a Saude, de Relacdes Institucionais
e a Escola do Legislativo “Deputado Jodo de Seixas Doéria” além da Secretaria-Geral da Mesa
Diretora. Essa organizagdo sustenta o funcionamento institucional da Casa e orienta sua atua-
¢do com foco no cidaddo.

No exercicio de suas atribui¢des, os deputados estaduais atuam de forma especializada por
meio das comissdes permanentes, que abrangem temas essenciais a vida publica, como Cons-
tituicdo e Justica, Economia e Financas, Saide, Educagdo, Cidadania e Direitos Humanos,
Seguranca Publica, Meio Ambiente, Energia, Agricultura, Defesa do Consumidor, entre ou-
tros. Esse conjunto de instincias garante a andlise qualificada das matérias legislativas e am-
plia os espacos de debate e participagcdo social.

Mesmo com essa atuacdo continua e estruturada, o trabalho do Poder Legislativo ainda € per-
cebido por parcela da populagdo como distante, técnico ou pouco compreendido, frequente-
mente associado apenas as votacdes em plendrio. Esse distanciamento simbdlico reduz a per-
cepcao do impacto real da ALESE no cotidiano das pessoas e enfraquece o vinculo da socie-
dade com a instituicao.

DESAFIO DE COMUNICACAO

O desafio da comunicacdo institucional da Assembleia Legislativa do Estado de Sergipe
(ALESE) é reposicionar a institui¢ao no imagindrio social, superando a percepc¢ao de distanci-
amento e tecnicidade para afirmd-la como uma presenca proxima, relevante e conectada ao
cotidiano da populacao.

Nao se trata apenas de informar o que a ALESE faz, mas de evidenciar o impacto concreto do
trabalho legislativo, demonstrando como debates, leis, audiéncias publicas e a¢des de fiscali-
zacdo contribuem para servicos melhores, ampliagdo de direitos e fortalecimento das politicas
publicas em todo o Estado, da capital ao interior.

Comunicar, nesse contexto, significa fortalecer a cidadania, ampliar a transparéncia e estimu-
lar a participacdo democratica, contribuindo para a compreensdo de que a democracia se cons-
tr6i de forma continua, em cada projeto discutido, em cada decisdo tomada e em cada acdo de
controle e representacao exercida pelo Parlamento.

A narrativa da campanha deve manter foco institucional e coletivo, evitando personalismos e
reforcando a ALESE como a institui¢do plural, democrética, acessivel e comprometida com o
interesse publico.
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Nesse sentido, a campanha deve:
Humanizar o trabalho legislativo, tornando decisdes, debates e processos da ALESE mais
préoximos e compreensiveis, ao evidenciar seus reflexos praticos no cotidiano da sociedade
sergipana.
Desmistificar o processo legislativo, adotando uma linguagem acessivel, didatica e cultural-
mente conectada a realidade de todas as regides do Estado de Sergipe.
Estimular o sentimento de pertencimento e protagonismo, incentivando a populacdo a conhe-
cer, acompanhar e participar das atividades e discussdes promovidas pela Assembleia.
Consolidar a ALESE como expressao da democracia, onde o debate publico, a fiscalizacdo e a
representacio dos interesses coletivos se traduzem em avangos concretos para a sociedade.

PUBLICO-ALVO E PRACA

A campanha destina-se a homens e mulheres a partir de 16 anos, residentes em todas as regi-
oes do Estado de Sergipe, abrangendo capital e interior, diferentes classes sociais, niveis de
escolaridade e perfis culturais.

Trata-se de um publico amplo e diverso, o que exige uma comunicacao clara, inclusiva e didé-
tica, sem o uso excessivo de termos técnicos ou juridicos, priorizando uma linguagem direta,
cidada e conectada ao cotidiano das pessoas.

A pracga de veiculacdo compreende todo o territdrio sergipano, respeitando suas caracteristicas
regionais e socioculturais.

VERBA DE REFERENCIA E PERIODO DA CAMPANHA

Para fins exclusivos da proposta técnica, a campanha simulada terd obrigatoriamente duracdo
de 30 (trinta) dias.

A verba total da campanha simulada € fixa em R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais) e com-
preendera os valores nominais de produgdo, execugdo, veiculacdo e ndo midia indicados na
proposta, observadas as exclusdes do item 8.3.4.3 do Edital, sem possibilidade de ultrapassa-
gem.

CANAIS PROPRIOS DE COMUNICACAO

A campanha deverd considerar, de forma integrada, os canais préprios de comunicacido da
ALESE como instrumentos estratégicos de fortalecimento institucional, amplia¢do de alcance
e aprofundamento do relacionamento com a sociedade, incluindo, entre outros:

Portal institucional da ALESE - https://al.se.leg.br/

TV ALESE

Réadio ALESE

Redes sociais oficiais:

Instagram: instagram.com/assembleiasergipe

Facebook: facebook.com/assembleiaSE

X (Twitter): x.com/assembleiase

YouTube: youtube.com/c/TVAlese

A proposta deverd demonstrar coeréncia entre o uso dos canais proprios, as midias externas e
os objetivos da campanha, assegurando unidade de mensagem, identidade institucional e con-
sisténcia estratégica.

CONSIDERACOES FINAIS

Toda solugdo deverd observar o art. 37, § 1°, da Constituicao Federal, ter cardter educativo,
informativo ou de orientacao social e ndo conter nomes, simbolos, imagens, vozes, slogans ou
elementos que caracterizem promocao pessoal de autoridade ou servidor.
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Nos periodos de restri¢dao eleitoral, a publicidade institucional serd suspensa ou adequada,
salvo hipdtese legalmente excepcionada e previamente reconhecida pela autoridade compe-
tente ou pela Justica Eleitoral.

As propostas serdo julgadas exclusivamente pelas informagdes deste Briefing e do Edital; da-
dos ndo disponibilizados a todas as licitantes ndo poderdo ser exigidos nem valorados.

Este briefing ndo busca solugdes padronizadas, mas propostas que revelem entendimento
aprofundado do papel institucional da ALESE, clareza estratégica e criatividade aplicada ao
interesse publico.

Serdo valorizadas campanhas capazes de fortalecer a imagem da Assembleia Legislativa do Estado de
Sergipe como uma instituicdo democrética, transparente, proxima e relevante para a sociedade
sergipana.

Pedro Elson de Oliveira Belém
Diretor de Comunicacio Social.
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ANEXO IT

TERMO DE REFERENCIA

1. DO OBJETO:

1.1. O objeto da presente concorréncia € a contratacdo de servigos de publicidade prestados
por intermédio de 02 (duas) agéncias de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacao,
a concepcao, a criacdo, a execugao interna, a intermediacdo e a supervisao da execucao exter-
na e a distribui¢c@o de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o intuito
de atender ao principio da publicidade e ao direito a informagao, de difundir ideias, principios,
iniciativas ou institui¢des ou de informar o publico em geral.

1.1.1. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, 0s
servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de ge-
racdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais
serdo difundidas as pecas e agcdes publicitarias ou sobre os resultados relativos a execucao dos
contratos;

b) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicac¢do publicitéria (para o
publico externo e interno) destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia
com novas tecnologias;

¢) a producdo e a execugdo técnica das pecas e ou material criados pelas agéncias
CONTRATADAS.

1.1.1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem
1.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo da ASSEMBLEIA LEGIS-
LATIVA, o publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas
ou pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacdo de mensagens;

¢) possibilitar a mensuracao dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de ma-
téria estranha ou sem pertinéncia temdtica com a a¢ao publicitéria.

1.1.2. Os servigos previstos no subitem 1.1.1 e suas alineas ndo abrangem as atividades de
promocao, de patrocinio e de assessoria de comunicagdo, imprensa e relacOes-publicas e a
realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.

1.1.2.1. N@o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patro-
cinio de midia, ou seja, de projetos de veiculacio em midia ou em instalacdes, dispositivos e
engenhos que funcionem como veiculo de comunicagio e o patrocinio da transmissao de
eventos esportivos, culturais ou de entretenimentos comercializados por veiculo de comunica-
¢do.

1.1.3. Integram o objeto apenas as ac¢des e 0s servigos de comunicagio publicitaria definidos
no art. 2° da Lei n° 12.232/2010. A producdo de conteudo publicitario digital e a compra de
midia integram a contratacdo; ficam excluidos os servigcos autdnomos previstos nos arts. 20-A
e 20-B que ndo constituam atividade publicitaria integrada.

1.1.4 Para a prestagdo dos servigos serdo contratadas 2 (duas) agéncias de propaganda, dora-
vante denominadas agéncias, licitantes ou contratadas.
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1.1.5 As agéncias atuardo por ordem e conta da Assembleia Legislativa de Sergipe, em con-
formidade com o art. 3° da Lei n® 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servi-
cos especializados, para a execugdo das atividades complementares de que trata subitem 1.1.1
e de veiculos e demais meios de divulgacdo, para a transmissdo de mensagens publicitérias.

2. JUSTIFICATIVA:

A presente contratacao justifica-se pela iminéncia do encerramento do contrato de publicidade
vigente, celebrado com as firmas ART&C Comunicagdo Integrada LTDA. e Conceito Comu-
nicacdo Integrada LTDA., cujo prazo maximo de renovacdes permitidas pela legislacio se es-
gotard ao final deste exercicio, sem possibilidade de prorrogagdo ordindria. Os servicos espe-
cializados de publicidade e propaganda institucional sdo de natureza continua e indispensavel
para que a Assembleia Legislativa do Estado de Sergipe (ALESE) cumpra o seu papel consti-
tucional de informar a populagdo e dar publicidade as suas acdes. A descontinuidade dessa
prestacdo prejudicaria, de forma irremedidvel, o desempenho e o €xito das atividades deste
Poder Legislativo, que dependem da divulgacdo oficial para alcangar eficécia e validade soci-
al. Nesse contexto, o objeto desta contratagdo constitui instrumento essencial para o adequado
planejamento, concepcao, criagdo, producdo, execucao, intermediacdo, supervisio e distribui-
cdo das a¢des de comunicacdo, em estrita consonancia com os principios da legalidade, im-
pessoalidade, moralidade, publicidade e efici€ncia. A contratacdo viabilizard a implementagao
de estratégias eficazes para ampliar o alcance das informacdes institucionais, fortalecer o dia-
logo entre o Poder Publico e a sociedade, promover a transparéncia da gestdo publica e garan-
tir que mensagens de interesse coletivo cheguem de forma acessivel aos diversos publicos.
Ademais, possibilitard a producdo de materiais informativos, o desenvolvimento de campa-
nhas educativas e de utilidade publica, bem como a disseminagdo de contetidos relevantes por
multiplos canais, tais como midia impressa, eletronica, digital, redes sociais, radio e televisao,
assegurando maior capilaridade e efetividade. Diante disso, amparada nos estudos técnicos
preliminares, a contratacio pretendida revela-se oportuna, conveniente e necessdria ao inte-
resse publico, mostrando-se a solucao ideal para garantir a continuidade, a eficiéncia e a
transparéncia da Administra¢do Publica.

2.1. NECESSIDADE DE ESTRUTURA LOCAL DE ATENDIMENTO

A exigéncia de estrutura fisica de atendimento em Aracaju/SE decorre do modelo de execugdo
presencial e da necessidade de interagao continua entre a ALESE e as agéncias contratadas
para reunides de briefing, planejamento, apresentacdo, revisao e aprovacao de campanhas,
atendimento de demandas urgentes e acompanhamento da producdo e da execuc¢do das acoes
publicitarias.

O atendimento exclusivamente remoto ou condicionado ao deslocamento eventual de profis-
sionais de outros Estados ndo assegura, com o mesmo grau de continuidade, disponibilidade e
integracdo, o nivel de servigco necessdrio. A obriga¢cao ndo constitui preferéncia em razao da
sede ou do domicilio, pois ndo serd exigida estrutura previamente instalada para participacdo
ou habilitacdo, cabendo a cada vencedora implantéd-la apds a contratacao.

Os custos de instalacdo e manutenc¢do integrardo os custos indiretos da contratada e estardo
compreendidos em sua remuneragdo, sem pagamento adicional ou reembolso especifico.

3. REQUISITOS DA CONTRATACAO

3.1. Os servicos serdo prestados por agéncias de propaganda disciplinadas pela Lei n°
4.680/1965 e que atendam as exigéncias deste Edital e do Termo de Referéncia.

3.2. Sera exigido certificado de qualificagdo técnica de funcionamento valido, emitido pelo
CENP ou por entidade equivalente legalmente reconhecida, nos termos do art. 4°, § 1°, da Lei

n°® 12.232/2010.
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3.3. A empresa estrangeira poderd participar mediante documentos equivalentes e constituicao
de representante no Brasil, observadas as condi¢des do Edital.

3.4. Sera permitida a participacdo em consorcio nas condi¢des do item 3.2.6 do Edital.

3.5. A recuperacio judicial ou extrajudicial ndo constitui impedimento automético, cabendo
andlise motivada da viabilidade econdmico-financeira.

3.6. A existéncia prévia de escritério ou estabelecimento em Sergipe ndo serd condic¢io de par-
ticipacdo ou habilitacdo.

3.7. E vedada a subcontratacdo de outra agéncia de propaganda para o nucleo do objeto, sem
prejuizo da contratagdo autorizada de fornecedores e veiculos nos termos dos arts. 14 e 15 da
Lei n® 12.232/2010.

3.8. Também ndo podera participar desta concorréncia a agéncia de publicidade:

3.8.1. Que estiver cumprindo suspensdo temporaria do direito de participar de licitagdo ou
estiver impedida de contratar com a ALESE.

3.8.2. Cuja faléncia tenha sido decretada, que esteja dissolvida ou em liquidagdo, ou cuja ope-
racdo societdria comprovadamente tenha eliminado sua capacidade para executar o objeto,
sem impedimento automatico por recuperagdo judicial ou extrajudicial, cisdo, fusio, incorpo-
racdo, transformacdo ou alterac@o societaria.

3.8.3. Que tenha sido considerada inidonea pela Administragdo Publica Federal, estadual ou
municipal;

3.8.4. Estrangeira que deixe de atender as condicdes equivalentes previstas no Edital.

3.8.5. Cujos sécios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados inte-
grem a Subcomissdo Técnica ou tenham qualquer vinculo profissional com a ALESE.

3.8.6. Que ndo se enquadre como agéncia de propaganda ou nao possua certificado valido
emitido pelo CENP ou por entidade equivalente legalmente reconhecida, nos termos do art.
4°, § 1°,da Lei n® 12.232/2010.

3.9. Para se habilitar a participar desta Concorréncia a licitante devera apresentar as documen-
tacdes especificadas no Edital.

4. DO VALOR ESTIMADO E DA SELECAO INTERNA

4.1. O valor estimado para o conjunto dos dois contratos, durante os 12 (doze) meses iniciais,
€ de até R$ 6.000.000,00 (seis milhdes de reais), sem divisdo igualitaria, garantia de utilizagao
integral ou faturamento minimo.

4.2. A execucdo dependera das demandas da ALESE, da disponibilidade orcamentaria e do
procedimento de selecdo interna.

4.3. Antes da primeira Ordem de Servico, a autoridade competente aprovard e publicard o
Manual de Sele¢do Interna.

4.4. O Manual disciplinard as modalidades de continuidade, selecdo operacional e sele¢ao
competitiva interna, com critérios objetivos, prazos, responsdveis, impedimentos, motivacgao,
registro e desempate, nos termos do item 2.3 do Edital.

4.5. A distribui¢@o ndo observard a classificagdo obtida na licitagdo e ndo assegurara quota,
compensacao futura ou receita minima.

5.DO PRAZO E FORMA DE EXECUCAO CONTRATUAL

5.1. O prazo de execugdo de cada servico serd o indicado na respectiva Ordem de Servigo,
emitida pela ALESE por agente competente.

5.2. O prazo para execugdo dos servigos poderd ser prorrogado, desde que devidamente justi-
ficado e aceito pelo 6rgdo contratante.
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6. DAS CONDICOES DE RECEBIMENTO

6.1. Cada servico ou etapa serd recebido provisoriamente em até 2 (dois) dias uteis apds sua
entrega completa, acompanhada dos documentos técnicos, fiscais, de producdo e de veicula-
cdo aplicaveis.

6.2. Havendo desconformidade, a fiscalizacdo expedird notificacdo detalhada e fixara prazo
proporcional a natureza e a urgéncia da correcdo, nunca inferior a 1 (um) dia util, salvo risco
publico devidamente motivado e aceito pela contratada.

6.3. O recebimento definitivo ocorrerd em até 5 (cinco) dias uteis apds o provisorio € o sane-
amento das pendéncias, mediante termo detalhado. O recebimento nio afasta a responsabili-
dade legal da contratada.

7. DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE

7.1. Fornecer a CONTRATADA os elementos, informagdes, briefings e autorizagdes necessa-
rios a execugao dos servigos.

7.2. Emitir Ordens de Servigo e autorizagdes de despesa, acompanhar a execuciao e comunicar
formalmente as orientagdes e ocorréncias.

7.3. Designar gestor e fiscais, registrar as ocorréncias e determinar o saneamento de faltas ou
irregularidades.

7.4. Receber ou rejeitar motivadamente os servigos, fixando prazo proporcional para corre¢ao.
7.5. Verificar honordérios, precos, cadastros, cotacdes, compras de midia e documentos com-
probatorios.

7.6. Pagar as parcelas regularmente executadas, recebidas e documentadas, nos prazos deste
Termo de Referéncia.

7.7. Manter a pagina publica de cada contrato com as informacdes exigidas pelo art. 16 da Lei
n® 12.232/2010.

7.8. Decidir, por autoridade competente, sobre alteracdes, sangdes, extin¢cdo e demais matérias
que ultrapassem as atribuicdes do gestor e da fiscalizagao.

8. DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

8.1. Executar os servicos com qualidade, conforme o Edital, o Briefing, este Termo de Refe-
réncia, o contrato, a proposta e as Ordens de Servigo.

8.2. Manter, durante toda a execucao, as condi¢Oes de habilitacdo e qualificagdo, inclusive
certificado valido emitido pelo CENP ou por entidade equivalente legalmente reconhecida.
8.3. Designar preposto acessivel, prestar esclarecimentos, comunicar anormalidades e atender
a fiscalizagao.

8.4. Corrigir, refazer ou substituir, as suas expensas, servigos em desconformidade no prazo
fixado pela fiscalizagdo.

8.5. Centralizar em Aracaju/SE o atendimento e o comando operacional da conta, mantendo
escritdrio ou unidade fisica em regular funcionamento em Aracaju ou em sua Regido Metro-
politana, compativel com o volume e a complexidade dos servicos e apta a reunides, apresen-
tacdes, aprovagdes e recebimento de representantes da ALESE. A estrutura local deverd dispor
de instalacdes, equipamentos e conectividade adequados ao desenvolvimento dos trabalhos e
assegurar a atuacgao integrada das funcdes de atendimento, planejamento, cria¢do, midia, pro-
ducdo e suporte administrativo.

8.5.1. A existéncia prévia da estrutura local ndo constitui condicdo de participag¢do ou habilita-
cdo. A vencedora que ainda ndo a possua comprovard sua instalacdo e regular funcionamento
em até 30 (trinta) dias corridos da assinatura, assegurados desde o inicio da vigéncia atendi-
mento presencial e preposto disponivel. Endereco meramente fiscal ou virtual ndo atende a
obrigacdo, e todos os custos estardo incluidos na remuneracao.

38



> ASSEMBLEIA
" LEGISLATIVA

g‘b"— ESTADO DE SERGIPE
8.5.2. A CONTRATADA podera utilizar sua matriz ou outras unidades para atividades com-
plementares, desde que isso ndo implique esvaziamento da estrutura local, transferéncia da
responsabilidade contratual ou prejuizo ao atendimento presencial, a qualidade e aos prazos
estabelecidos pela ALESE.
8.6. Utilizar os profissionais considerados na pontuacdo. A substitui¢do dependerd de prévia
autorizagdo escrita e comprovacao de experiéncia e qualificacdo equivalentes ou superiores;
em urgéncia comprovada, haverd comunicacdo imediata e ratificacdo em até 5 (cinco) dias
uteis.
8.7. Nao ceder ou transferir o contrato nem subcontratar outra agéncia de propaganda para o
nicleo do objeto. A contratagdo autorizada de fornecedores cadastrados para atividades com-
plementares e a compra autorizada de midia observardo os arts. 14 e 15 da Lei n°
12.232/2010.
8.8. Contratar bens e servicos especializados somente de pessoas previamente cadastradas pe-
la ALESE para o ramo pertinente. O cadastro permanecerd aberto e a CONTRATADA verifi-
card e juntard a prova antes de cada contratacao.
8.9. Obter trés orcamentos validos para fornecedor especializado. A auséncia impedird a con-
tratacdo, salvo exclusividade ou impossibilidade material de competicdo comprovada por pes-
quisa ampla, justificativa de preco, manifestacdo da fiscalizac¢do, exame juridico e autorizagao
da autoridade competente. Urgéncia, preferéncia ou auséncia de resposta a convites isolados
nao bastam.
8.10. Submeter previamente a ALESE a contratacido de fornecedores, as despesas e os planos
de midia, informando eventual vinculo societdrio ou comercial com fornecedor.
8.11. Comprar espaco ou tempo publicitirio apenas por ordem e conta da ALESE, identifi-
cando a CONTRATANTE ao veiculo e obtendo autorizacdo escrita para o plano. A regra de
trés orcamentos nao se aplica a compra de midia.
8.12. Transferir a ALESE todas as vantagens da negociacdo de midia, inclusive descontos,
bonificagdes em tempo ou espago e reaplicagdes, ressalvados somente os planos de incentivo
do art. 18 da Lei n° 12.232/2010, que jamais poderdo prevalecer sobre critérios técnicos.
8.13. Acompanhar cada cobranca de midia com demonstracao do valor devido ao veiculo, ta-
bela de precos quando existente, descontos, pedidos de insercdo e checagem independente
sempre que disponivel. A impossibilidade de checagem serd indicada previamente e motivada.
8.14. Em midia digital, observar o or¢camento médximo, o periodo, a segmentacao, as métricas
e a entrega minima autorizados. A operacdo direta ou por plataforma, DSP ou trading desk
exigird relatorios, comprovantes da plataforma e prova do investimento e da entrega, além de
controles de trafego invéalido, brand safety, adequacdo de contexto e protecdo de dados.
8.15. Responder por seus empregados, prepostos, fornecedores e obrigagdes trabalhistas, pre-
videncidrias, fiscais, comerciais e securitdrias, sem transferéncia de responsabilidade a ALE-
SE.
8.16. Manter sigilo, seguranca da informacgdo e confidencialidade sobre dados, estratégias e
documentos da ALESE.
8.17. Entregar, até o 10° dia do més subsequente, dados em formato aberto para atualizacdo da
pagina publica do contrato e relatdrio das despesas e servigcos em andamento.
8.18. Manter por, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extin¢cdo do contrato o acervo comproba-
tério de todos os servigos e pecas, assegurando acesso a fiscalizacdo e entrega de copia orga-
nizada ao término.
8.19. Ceder os direitos patrimoniais € entregar arquivos abertos, matrizes e autorizagdes na
forma do item 16.
8.20. Observar o art. 37, § 1°, da Constituicdo Federal, as restricdes eleitorais, o Estatuto da
Igualdade Racial, a sustentabilidade e as normas de integridade aplicaveis.
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8.21. Para tratamentos de dados em nome da ALESE, atuar como operadora, limitada a ins-
trugdes documentadas; contratar suboperador somente com autoriza¢do; manter registros e
controles de seguranca; comprovar descarte ou devoluciao; e comunicar incidentes em até 48
(quarenta e oito) horas com as informacdes exigidas pela Resolu¢do CD/ANPD n° 15/2024.

9. DA FISCALIZACAO E ACOMPANHAMENTO

9.1. A gestao do contrato serd da Diretoria Geral, na pessoa do Sr. Ricardo Andrade Garcez e a
fiscalizacdo caberd a Diretoria de Comunicagdo Social, na pessoa do Sr. Pedro Elson de Oli-
veira Belém, devidamente designados para esse fim, com autoridade para exercer, como re-
presentante da Administracdo deste Poder, toda e qualquer a¢do de orientacdo geral, acompa-
nhamento e fiscalizacdo da execuc¢do contratual, como também a conferéncia da qualidade,
segurancga e solidez dos servigos prestados, para posterior atesto da Nota Fiscal.

9.2. A fiscalizagd@o de que trata este item, ndo exclui nem reduz a responsabilidade da empresa
contratada pelos danos causados ao Poder Legislativo ou a terceiros, resultante de acdo ou
omissao, culposa ou dolosa, de quaisquer de seus empregados ou prepostos.

9.3. Durante o periodo de vigéncia deste Contrato, a empresa contratada deverd manter pre-
posto, aceito pela Administracio da Assembleia Legislativa de Sergipe, para representd-la
sempre que for necessario.

9.4. A atestacdo de conformidade da prestacdao dos servigos do objeto cabe ao titular do setor
responsavel pela fiscalizacdo do Contrato.

9.5. A FISCALIZACAO compete, entre outras atribui¢des:

a) Encaminhar a Diretoria de Orcamento e Finangas desta Casa, documento que relacione as
ocorréncias que impliquem multas a serem aplicadas a empresa contratada.

b) Solicitar a empresa contratada e seus prepostos, ou obter da Administracdo da Assembleia,
tempestivamente, todas as providéncias necessdrias ao bom andamento do Contrato.

c¢) Verificar a conformidade da execuc¢do contratual com as normas especificadas e se os pro-
cedimentos empregados sdo adequados para garantir a qualidade desejada dos servigos.

d) Anotar, em registro proprio, todas as ocorréncias relacionadas com a execucao do Contra-
to, determinando o que for necessario a regularizacao das falhas ou defeitos observados.

e) Acompanhar e atestar o recebimento definitivo dos servicos, indicando as ocorréncias de
indisponibilidade dos servicos ora contratados.

f) Encerrado o prazo previsto no subitem 8.5.1, verificar e registrar nos autos o efetivo funci-
onamento da unidade local.

9.6. Ao gestor compete registrar ocorréncias, consolidar informagdes da fiscalizacdo, instruir
pedidos de alteragcdo, pagamento, san¢do ou extin¢gdo e encaminhé-los a autoridade competen-
te, sem decidir fora da competéncia atribuida pelo Ato ALESE n° 23.721/2023.

10. DO CONTRATO

10.1. Cada contrato individual terd vigéncia de 12 (doze) meses contados da data de sua di-
vulgacdo no PNCP, ou de data posterior expressamente indicada no extrato, € somente produ-
zird efeitos e admitird Ordens de Servico apds essa condicao.

10.2. A ALESE providenciard a divulgagdo no PNCP em até 20 (vinte) dias uteis da assinatu-
ra, sem prejuizo das demais publicacdes exigidas.

10.3. A vigéncia podera ser prorrogada nos termos do art. 107 da Lei n° 14.133/2021, median-
te avaliacdo de desempenho, vantajosidade e disponibilidade or¢amentaria.

11. DO PAGAMENTO, DO REAJUSTE E DA DOTACAO ORCAMENTARIA

11.1. O pagamento da parcela regularmente executada ocorrera em até 30 (trinta) dias uteis
contados do protocolo da nota fiscal correta, apds o recebimento definitivo.
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11.1.1. A cobranca serd acompanhada, conforme o caso, das autorizagdes, Ordens de Servigo,
notas de fornecedores e veiculos, trés orcamentos, prova de cadastro, tabela de midia, descon-
tos, pedidos de insercdo, checagem e documentos exigidos pelas Resolu¢des TCE/SE n°
208/2001 e n°® 300/2016.

11.1.2. A glosa ou retencao limitar-se-a a parcela motivadamente controvertida, com comuni-
cacdo dos fundamentos e prazo de corre¢do; a parcela incontroversa serd paga no prazo.

11.2. A data-base do or¢amento estimado € 10/08/2026. Os percentuais de desconto e honora-
rios permanecerao fixos, salvo negociacdo bilateral mais favordvel a ALESE. Os custos inter-
nos observardo a edi¢do da tabela indicada no Edital e suas atualizagdes prospectivas, sem
cumulagdo de IPCA sobre o mesmo componente. Para componentes nao atualizados por tabe-
la ou por preco efetivo de mercado, o reajuste anual serd pelo IPCA, contado da data-base. O
reequilibrio observard os arts. 124, 130 e 131 da Lei n° 14.133/2021, mediante demonstragao
analitica, vedada alteracdo unilateral.

11.3. As despesas correrao pela dotacdo indicada no Edital e no instrumento contratual.

12. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS
12.1. A contratada, quando do descumprimento das condi¢des avengadas, ficard sujeita as pe-
nalidades estabelecidas na Lei n° 14.133/2021.

13. DO DESCONTO DE AGENCIAS

13.1 Além da remuneracdo prevista no item 14, as CONTRATADAS fardo jus ao desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de comunicacdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n°
4.680/1965 e com o art. 7° do Regulamento para Execu¢do da Lei n° 4.680, aprovado pelo
Decreto n° 57.690/1966.

13.2. O desconto de que trata o subitem precedente é concedido as CONTRATADAS pela
concepcdo, execugdo e ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATAN-
TE, nos termos do art. 19 da Lei n°® 12.232/2010.

13.3. Nas veiculagdes realizadas no exterior, as CONTRATADAS apresentardo, juntamente
com as tabelas de precos dos veiculos programados, declaracdo expressa desses veiculos nas
quais seja explicitada sua politica de precos no que diz respeito a remuneragdo da agéncia.

14. DA REMUNERACAO DA CONTRATADA

14.1. A CONTRATADA sera remunerada pelo desconto-padrao de agéncia, quando devido,
pelo ressarcimento dos custos internos com aplicacdo do desconto ofertado sobre a Tabela de
Custos Internos do SINAPRO/SE e pelos honorarios dos itens b, ¢ € d do Anexo IV, nos per-
centuais de sua proposta, observado o limite de 5% (cinco por cento) em cada item.

14.2. Layouts, roteiros e trabalhos similares reprovados ndo serdo cobrados.

14.3. Honorérios serdo calculados sobre o valor efetivamente faturado pelo fornecedor e nao
incidirdo quando a distribuicao proporcionar desconto de agéncia.

14.4. Deslocamentos correrdo por conta da CONTRATADA, salvo autorizacdo prévia e inte-
resse exclusivo da ALESE, hipétese de ressarcimento pelo valor liquido e sem honorarios.
14.5. Os percentuais permanecerdo vinculantes e somente poderdo ser alterados por negocia-
cdo formal mais favoravel a ALESE.

14.6. Aplicam-se a data-base e a mecanica de atualizacdo previstas no item 11.2, sem dupla
incidéncia de indice sobre componente atualizado por tabela ou prego efetivo de mercado.

15. DA GARANTIA

15.1. Cada contrato individual exigira garantia de R$ 60.000,00 (sessenta mil reais), sem alte-
rar o teto agregado da contratagcdo ou gerar faturamento minimo.
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15.2. ACONTRATADA escolhera uma das modalidades do art. 96, § 1°, da Lei n°
14.133/2021. Para seguro-garantia, serd assegurado prazo minimo de 1 (um) més entre a ho-
mologacdo e a apresentacdo, sempre anterior a assinatura. Nas demais modalidades, a garantia
serd apresentada no prazo da convocagao, antes da assinatura.
15.3. A ndo apresentacdo apds o prazo e a defesa caracterizard recusa a contrata¢do. Durante a
execucdo, a garantia permanecerd valida, serd complementada quando necessério e liberada
apos a fiel execucao.

16. DOS DIREITOS AUTORAIS E DA REUTILIZACAO

16.1. A CONTRATADA cederd a ALESE, em caréter total, definitivo, oneroso jé incluido na
remunerac¢do e para uso no Brasil e no exterior, os direitos patrimoniais sobre estudos, textos,
layouts, roteiros, campanhas, pegas, arquivos abertos e demais obras protegidas criadas por
ela, empregados ou prepostos na execugdo, para utilizacdo, reprodugdo, adaptagdo, edi¢ao,
veiculacdo e reutilizacio diretamente ou por terceiros, sem limitacdo a vigéncia, preservados
os direitos morais.

16.2. Para obras, imagens, vozes, musicas e conteudos de terceiros, cada autorizacdo identifi-
card titular, usos, midias, territorio, prazo e preco. Na reutilizacdo por periodo igual ao inici-
almente contratado, a remunera¢do méxima serd de 50% (cinquenta por cento) do valor origi-
nal, proporcionalmente reduzida para periodos menores.

16.3. A CONTRATADA entregara a ALESE os arquivos abertos, matrizes, autorizacoes e de-
mais elementos necessdrios ao pleno exercicio dos direitos cedidos.

17. DISPOSICOES GERAIS

17.1. A ALESE poderé recusar, no todo ou em parte, servico que ndo atenda a este Termo de
Referéncia, ao contrato, a Ordem de Servico ou aos padrdes de qualidade exigiveis.

17.2. E vedada a cessdo ou transferéncia do contrato e a subcontratacio de outra agéncia de
propaganda para o nucleo do objeto. A contratacdo de fornecedores e a compra de midia ob-
servarao a Lei n® 12.232/2010, o Edital e este Termo de Referéncia.

17.3. Alteragdes quantitativas ou qualitativas observardo os limites e requisitos da Lei n°
14.133/2021, mediante justificativa e formalizacdo proprias.

17.4. Os precos compreenderdo todos os custos diretos e indiretos necessarios a execucao,
inclusive estrutura local, pessoal, tributos, encargos, fretes, deslocamentos e seguros, ressal-
vadas apenas as hipéteses de ressarcimento expressamente autorizadas.

17.5. A execucdo observard critérios de sustentabilidade, acessibilidade, integridade, impesso-
alidade e seguranca da informacao.

17.6. Este Termo de Referéncia integra o Edital e cada contrato individual, independentemen-
te de transcrigdo.

Pedro Elson de Oliveira Belém
Diretor de Comunicacio Social
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ANEXO III

MODELO DE PROCURACAO

OUTORGANTE: Qualificacdo da empresa e do represente legal que assinard a procuracio
em seu nome (nome, enderegco/razao social, etc,).

OUTORGADO: (Representante devidamente qualificado)

OBJETO: Representar a Outorgante na Concorréncia Presencial n® 001/2026, Processo Admi-
nistrativo n° 01657-1/2026.

PODERES:  Apresentar documentagdo e propostas, participar de sessdes pu-
blicas de abertura de documentacao de habilitacdo e de propostas, assinar as respectivas atas,
registrar ocorréncias, formular impugnacgdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso
e assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensdveis ao bom e fiel cumprimento do
presente mandato.

Aracaju, de de 202X.
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ANEXO IV
PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORA(;AO
Concorréncia Presencial n° 001/2026 — Processo Administrativo n® 01657-1/2026

Declaramos que, durante a vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes percentuais:
a) Desconto sobre os custos internos executados pela licitante, calculados com base na Tabela

SINAPRO/SE: % ( por cento).

b) Honordrios sobre pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo e geragdo de conhecimento
executados por fornecedores: % ( por cento).

¢) Honordérios sobre formas inovadoras de comunicacao publicitdria executadas por fornece-
dores: % ( por cento).

d) Honordérios sobre produgdo e execucao técnica de pegas ou materiais executadas por forne-
cedores, quando a distribuicdo ndo proporcione desconto de agéncia: ____ %
( por cento).

Declaramos ciéncia de que, na reutilizacdo por periodo igual ao inicialmente contratado, a
remuneracao méaxima dos direitos patrimoniais de terceiros serd de 50% (cinquenta por cento)
do valor original, proporcionalmente reduzida para periodos menores, sem que esse percentu-
al constitua quesito de preco.

Comprometemo-nos a buscar as melhores condi¢des comerciais e a transferir a ALESE todas
as vantagens obtidas, ressalvados os planos de incentivo previstos no art. 18 da Lei n°
12.232/2010.

Aracaju, de........c........ de 202X

(nome da licitante)

Representante legal
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ANEXO V
MODELO DE DECLARACAO

Concorréncia Presencial n° 001/2026 — Processo Administrativo n® 01657-1/2026
A licitante , inscrita no CNPJ sob o n°
, por seu representante legal, DECLARA, sob as penas da

lei:

a) que ndo emprega menor de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre nem menor
de 16 anos, salvo, a partir de 14 anos, na condi¢do de aprendiz;

b) que seus dirigentes, sdcios e gerentes ndo mantém vinculo empregaticio com a ALESE;

¢) que cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para reabili-
tado da Previdéncia Social, quando legalmente aplicdveis, ou que ndo estd sujeita a tais exi-
géncias;

d) que sua Proposta de Precos compreende a integralidade dos custos necessdrios ao atendi-
mento dos direitos trabalhistas assegurados pela Constitui¢ao, pela legislacdo, pelas normas
infralegais, pelas convengdes coletivas e pelos termos de ajustamento de conduta vigentes na
data de entrega da proposta;

e) que as informacdes e os documentos apresentados sdo verdadeiros e que comunicard fato

superveniente relevante.

Aracaju/Se, xx de xx de 2026.

Assinatura do Representante Legal da Firma
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ANEXO VI

MODELO DE DECLARACAO DE COMPROMETIMENTO

Concorréncia Presencial n° 001/2026 — Processo Administrativo n® 01657-1/2026
A licitante , inscrita no CNPJ sob o n°
, DECLARA que:

a) aceita as condi¢des do Edital, do Briefing, do Termo de Referéncia e da minuta contratual;

b) sua proposta inclui todos os custos diretos e indiretos necessdrios a execugao dos servigos,
inclusive deslocamentos, estrutura local, pessoal, tributos, encargos e seguros;

c¢) fornecerd os servicos em conformidade com as Ordens de Servico e autorizagdes da ALE-
SE;

d) respondera pela veracidade da documentagdo e permitird as diligéncias legalmente cabi-
veis;

e) mantera sigilo, confidencialidade e protecdo dos dados pessoais tratados;
f) observard o art. 37, § 1°, da Constituicao Federal e as restri¢des eleitorais aplicaveis;

g) manterd a validade da proposta por 60 (sessenta) dias, contados da entrega.

Local, de de 202x
(assinatura do representante legal do licitante)
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ANEXO VII - MINUTA DE CONTRATO n° XX/202X

CONTRATO PARA PRESTACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE QUE, ENTRE SI, CELEBRAM A
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE
SERGIPE E AS EMPRESAS

E

A ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE SERGIPE, CNPJ. n°
13.170.840/0001-44, doravante denominada CONTRATANTE, neste ato representada pelo
seu Presidente, Deputado Jeferson Andrade, e pelo Primeiro Secretdrio, Deputado Luciano
Bispo de Lima, ambos brasileiros, maiores e capazes, residentes nesta Capital e, do outro, as
Firmas:

denominadas CONTRATADAS, decorrente da LICITACAO N° 0__/2026-
CONCORRENCIA N° 001/2026 DO TIPO TECNICA E PRECO, em conformidade ao
Processo Administrativo n°® 1657-1/2026, autorizado pelo Ato da Mesa n° 24.529 de 23 de
julho de 2026, publicado no Didrio Legislativo de Sergipe, Ano IV n° 54 de 24/07/2026 pag.
60, e de acordo com o que determina a Lei Federal n° 12.232, de 29 de abril de 2010,
mediante a aplicagio, de forma complementar, das Leis n™ 4.680, de 18 de junho de 1965 e
14.133, de 1° de abril de 2021 e ainda, Decreto n®* 57.690, de 1 0 de fevereiro de 1966 4.563,
de 31.12.02, bem como as disposi¢des do Edital da Licitacdo n® 0__/2026 - Concorréncia
001/2026 e seus anexos, e também as Propostas, somando-se ainda a Instru¢do Normativa
n°3/2018SECOM da Presidéncia da Republica, observadas as alteragdes posteriores
introduzidas nos referidos diplomas legais, pelas cldusulas e condi¢cdes do ato convocatorio.
tém justos e contratados por este e na melhor forma de direito, o que adiante se segue
mediante as cldusulas e condicdes seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DA LEGISLACAO E
DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1. O presente Contrato reger-se-a pelas disposi¢des da Lei n® 12.232, de 29 de abril de
2010, e, de forma complementar, pelas Leis n° 4.680, de 18 de junho de 1965, e n° 14.133,
de 1° de abril de 2021, bem como pelas demais normas aplicdveis a contratacgio.

1.1.1. Aplicam-se, ainda, ao presente Contrato, no que couber, as disposi¢des dos Decretos n°
6.555, de 8 de setembro de 2008, n° 57.690, de 1° de fevereiro de 1966, e n° 4.563, de 31 de
dezembro de 2002.

1.2. Independentemente de transcricdo, integram o presente Contrato, para todos os fins, o
Edital da Concorréncia n° 001/2026 e seus anexos, o0 Termo de Referéncia e as propostas
apresentadas pelas CONTRATADAS, observadas as disposi¢cdes deste instrumento e as al-
teragdes formalmente promovidas durante a contratagao.

CLAUSULA SEGUNDA - DO OBJETO
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2.1. Constitui objeto deste Contrato a prestacdo de servicos de publicidade prestados por
intermédio de 02 (duas) agéncias de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao,
a concepg¢do, a criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo
externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o
intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informacgao, de difundir ideias,
principios, iniciativas ou institui¢des ou de informar o piblico em geral.

2.1.1. Integram também o objeto deste Contrato, como atividades complementares, 0s
servicos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de ge-
racdo de conhecimento sobre o mercado, o piblico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais
serdo difundidas as pecas e acdes publicitarias ou sobre os resultados relativos a execugao
dos contratos;

b) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria (para o
publico externo e interno) destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia
com novas tecnologias;

¢) a producdo e a execugdo técnica das pecas e ou material criados pelas agéncias CONTRA-
TADAS.

2.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagcdo previstos na alinea “a” do subitem
2.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo da CONTRATANTE, o
publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacdo de mensagens;

c¢) possibilitar a mensura¢do dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusiao de
matéria estranha ou sem pertinéncia temdtica com a acao publicitaria.

2.1.2 Os servigos previstos no subitem 2.1.1 e suas alineas ndo abrangem as atividades de
promocao, de patrocinio e de assessoria de comunicacdo, imprensa e relagdes-publicas e a
realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.

2.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patro-
cinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalacdes, dispositivos e
engenhos que funcionem como veiculo de comunicacdo e o patrocinio da transmissdo de
eventos esportivos, culturais ou de entretenimentos comercializados por veiculo de comunica-
cdo.

2.2. Integram o objeto apenas as acdes e os servicos de comunicac¢ao publicitdria definidos no
art. 2° da Lei n°® 12.232/2010. A produgao de contetido publicitario digital e a compra de midia
integram a contratacdo; ficam excluidos os servigos autdnomos previstos nos arts. 20-A e 20-
B que ndo constituam atividade publicitaria integrada.
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2.3 As CONTRATADAS atuardo por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade
com o art. 3° da Lei n° 4.680/1965, na contratagdo de fornecedores de bens e servigos especia-
lizados, para a execugdo das atividades complementares de que trata subitem 2.1.1 e de veicu-
los e demais meios de divulga¢do, para a transmissao de mensagens publicitarias.

CLAUSULA TERCEIRA - DA VIGENCIA

3.1. O Contrato tera durag@o de 12 (doze) meses contados da data de sua divulgacdo no PNCP,
ou de data posterior expressamente indicada no extrato, e somente produzira efeitos e admitira
Ordens de Servico apds essa condicao.

3.2. A CONTRATANTE providenciard a divulgacdo deste Contrato no Portal Nacional de
Contratacoes Pablicas — PNCP, no prazo de até 20 (vinte) dias titeis contados da data de
sua assinatura, nos termos do art. 94, inciso I, da Lei n° 14.133/2021, sem prejuizo das de-
mais publicacOes exigidas.

3.3. A vigéncia poderad ser prorrogada nos termos do art. 107 da Lei n® 14.133/2021, mediante
avaliacdo de desempenho, vantajosidade e disponibilidade or¢camentaria.

CLAUSULA QUARTA - DO VALOR E DA SELECAO
INTERNA

4.1 O valor estimado para o conjunto dos dois contratos, durante os 12 (doze) meses
iniciais, é de até R$ 6.000.000,00 (seis milhées de reais), sem divisdo igualitaria, ga-
rantia de utilizagao integral ou faturamento minimo.

4.1.2. A execugao dependera das demandas da CONTRATANTE, da disponibilidade
orcamentaria e do procedimento de selecio interna.

4.1.3. Antes da primeira Ordem de Servigo, a autoridade competente aprovara e pu-
blicara o Manual de Selecéo Interna.

4.1.4. O Manual disciplinard as modalidades de continuidade, selecdo operacional e selecao
competitiva interna, com critérios objetivos, prazos, responsdveis, impedimentos, motivacgao,
registro e desempate, nos termos do item 2.3 do Edital.

4.1.5. A distribuicdo ndo observard a classificac@o obtida na licitacdo e ndo assegurard quota,
compensac¢ao futura ou receita minima.

CLAUSULA QUINTA - DO _PAGAMENTO, DO
REAJUSTE E DA DOTACAO ORCAMENTARIA

5.1. O pagamento da parcela regularmente executada ocorrerd em até 30 (trinta) dias tteis
contados do protocolo da nota fiscal correta, apds o recebimento definitivo.

S.1.1. A cobranga serd acompanhada, conforme o caso, das autoriza¢des, Ordens de Servigo,
notas de fornecedores e veiculos, trés orcamentos, prova de cadastro, tabela de midia, descon-
tos, pedidos de insercdo, checagem e documentos exigidos pelas Resolu¢cdes TCE/SE n°
208/2001 e n°® 300/2016.

49



? ASSEMBLEIA
ey LEGISLATIVA

et (—

== ESTADO DE SERGIPE

5.1.2. A glosa ou reten¢do limitar-se-4 a parcela motivadamente controvertida, com comuni-
cacdo dos fundamentos e prazo de correcdo; a parcela incontroversa serd paga no prazo.

5.2. A data-base do orcamento estimado € 10/08/2026. Os percentuais de desconto e honora-
rios permanecerao fixos, salvo negociacdo bilateral mais favordvel a ALESE. Os custos inter-
nos observardo a edi¢do da tabela indicada no Edital e suas atualizagdes prospectivas, sem
cumulagdo de IPCA sobre o mesmo componente. Para componentes nao atualizados por tabe-
la ou por preco efetivo de mercado, o reajuste anual serd pelo IPCA, contado da data-base. O
reequilibrio observard os arts. 124, 130 e 131 da Lei n° 14.133/2021, mediante demonstragio
analitica, vedada alteracdo unilateral.

5.3. As despesas decorrentes desta contratacdo correrdo por conta da seguinte dotacdo orga-
mentaria:

Acdo/Projeto/Atividade Fonte de Recursos Elemento de Despesa
01101.01.031.0037.0165 - Gestao | 1500000000 — Nao vincula- |3.3.90.39 Outros Servicos de Ter-
dos Servi¢cos Administrativos e dos ceiros - Pessoa Juridica
Legislativos

CLAUSUI:A SEXTA — DO PRAZO E FORMA DA
EXECUCAO CONTRATUAL

6.1. O prazo de execucdo de cada servico serd o indicado na respectiva Ordem de Servigo,
emitida pela CONTRATANTE por agente competente.

6.2. O prazo para execucgdo dos servicos poderd ser prorrogado, desde que devidamente justi-
ficado e aceito pelo 6rgdo CONTRATANTE.

CLAUSULA SETIMA - DAS OBRIGACOES DA
CONTRATANTE

7.1. Constituem obrigagdes do CONTRATANTE, além das demais previstas no contrato ou
dele decorrentes:

7.1.1. Fornecer a CONTRATADA os elementos, informacdes, briefings e autorizacdes neces-
sérios a execugdo dos servigos;

7.1.2. Emitir Ordens de Servico e autorizagdes de despesa, acompanhar a execucdo e comuni-
car formalmente as orientagdes e ocorréncias;

7.1.3. Designar gestor e fiscais, registrar as ocorréncias e determinar o saneamento de faltas
ou irregularidades.

7.1.4. Receber ou rejeitar motivadamente os servigos, fixando prazo proporcional para corre-
¢éo.

7.1.5. Verificar honorarios, pregos, cadastros, cotacoes, compras de midia e documentos com-
probatdrios.
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7.1.6. Pagar as parcelas regularmente executadas, recebidas e documentadas, nos prazos deste
Contrato e do Termo de Referéncia.

7.1.7. Manter a pagina publica de cada contrato com as informagdes exigidas pelo art. 16 da
Lei n° 12.232/2010.

7.1.8. Decidir, por autoridade competente, sobre alteracdes, san¢des, extin¢cdo e demais maté-
rias que ultrapassem as atribui¢cdes do gestor e da fiscalizacao.

CLAUSULA OITAVA - DAS OBRIGACOES DA
CONTRATADA

8.1. ACONTRATADA se sujeitard aos seguintes direitos e obrigagdes:

8.1.1. Executar os servicos com qualidade, conforme o Edital, o Briefing, o Termo de Refe-
réncia, este Contrato, a proposta e as Ordens de Servico.

8.1.2. Manter, durante toda a execucdo, as condi¢des de habilitacdo e qualificacdo, inclusive
certificado valido emitido pelo CENP ou por entidade equivalente legalmente reconhecida.

8.1.3. Designar preposto acessivel, prestar esclarecimentos, comunicar anormalidades e aten-
der a fiscalizacao.

8.1.4. Corrigir, refazer ou substituir, as suas expensas, servi¢cos em desconformidade no prazo
fixado pela fiscalizagao.

8.1.5. Centralizar em Aracaju/SE o atendimento e o comando operacional da conta, mantendo
escritdrio ou unidade fisica em regular funcionamento em Aracaju ou em sua Regido Metro-
politana, compativel com o volume e a complexidade dos servicos e apta a reunides, apresen-
tacdes, aprovagdes e recebimento de representantes da CONTRATANTE. A estrutura local
deverd dispor de instalacdes, equipamentos e conectividade adequados ao desenvolvimento
dos trabalhos e assegurar a atuacdo integrada das fun¢des de atendimento, planejamento, cria-
¢do, midia, produc¢do e suporte administrativo.

8.1.5.1. A existéncia prévia da estrutura local ndo constitui condi¢@o de participacdo ou habili-
tacdo. A CONTRATADA que ainda ndo a possua comprovard sua instalacdo e regular funcio-
namento em até 30 (trinta) dias corridos da assinatura, assegurados desde o inicio da vigéncia
atendimento presencial e preposto disponivel. Endereco meramente fiscal ou virtual ndo aten-
de a obrigacdo, e todos os custos estardo incluidos na remuneragao.

8.1.5.2. A CONTRATADA poder4 utilizar sua matriz ou outras unidades para atividades com-
plementares, desde que isso ndo implique esvaziamento da estrutura local, transferéncia da
responsabilidade contratual ou prejuizo ao atendimento presencial, a qualidade e aos prazos
estabelecidos pela CONTRATANTE.

8.1.6. Utilizar os profissionais considerados na pontuacgdo. A substituicdo dependerd de prévia
autorizagdo escrita e comprovacao de experiéncia e qualificacdo equivalentes ou superiores;
em urgéncia comprovada, haverd comunicacdo imediata e ratificacdo em até 5 (cinco) dias
uteis.
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8.1.7. Nio ceder ou transferir o contrato nem subcontratar outra agéncia de propaganda para o
nicleo do objeto. A contratacdo autorizada de fornecedores cadastrados para atividades com-

plementares e a compra autorizada de midia observardo os arts. 14 e 15 da Lei n°
12.232/2010.

8.1.8. Contratar bens e servicos especializados somente de pessoas previamente cadastradas
pela CONTRATANTE para o ramo pertinente. O cadastro permanecerd aberto e a CONTRA-
TADA verificard e juntard a prova antes de cada contratagao.

8.1.9. Obter trés orcamentos vélidos para fornecedor especializado. A auséncia impedird a
contratagdo, salvo exclusividade ou impossibilidade material de competicio comprovada por
pesquisa ampla, justificativa de preco, manifestacao da fiscalizacdo, exame juridico e autori-
zacdo da autoridade competente. Urgéncia, preferéncia ou auséncia de resposta a convites iso-
lados ndo bastam.

8.1.10. Submeter previamente a CONTRATANTE a contratacdo de fornecedores, as despesas
e os planos de midia, informando eventual vinculo societdrio ou comercial com fornecedor.

8.1.11. Comprar espaco ou tempo publicitdrio apenas por ordem e conta da CONTRATANTE,
identificando a CONTRATANTE ao veiculo e obtendo autorizagdo escrita para o plano. A re-
gra de trés or¢camentos ndo se aplica a compra de midia.

8.1.12. Transferir 8 CONTRATANTE todas as vantagens da negociacdo de midia, inclusive
descontos, bonificagdes em tempo ou espaco e reaplicacoes, ressalvados somente os planos de
incentivo do art. 18 da Lei n°® 12.232/2010, que jamais poderdo prevalecer sobre critérios téc-
nicos.

8.1.13. Acompanhar cada cobranca de midia com demonstracdo do valor devido ao veiculo,
tabela de precos quando existente, descontos, pedidos de insercdo e checagem independente
sempre que disponivel. A impossibilidade de checagem serd indicada previamente e motivada.

8.1.14. Em midia digital, observar o orcamento maximo, o periodo, a segmentacdo, as métri-
cas € a entrega minima autorizados. A operagao direta ou por plataforma, DSP ou trading desk
exigird relatérios, comprovantes da plataforma e prova do investimento e da entrega, além de
controles de trafego invélido, brand safety, adequacdo de contexto e protecdo de dados.

8.1.15. Responder por seus empregados, prepostos, fornecedores e obrigagdes trabalhistas,
previdencidrias, fiscais, comerciais e securitdrias, sem transferéncia de responsabilidade a
CONTRATANTE.

8.1.16. Manter sigilo, seguranca da informacdo e confidencialidade sobre dados, estratégias e
documentos da CONTRATANTE.

8.1.17. Entregar, até o 10° dia do més subsequente, dados em formato aberto para atualizacao
da pégina publica do contrato e relatério das despesas e servicos em andamento.

8.1.18. Manter por, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingdo do contrato o acervo compro-
batério de todos os servicos e pecas, assegurando acesso a fiscalizacdo e entrega de copia or-
ganizada ao término.
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8.1.19. Ceder os direitos patrimoniais e entregar arquivos abertos, matrizes e autorizacdes na
forma do item 16 do Termo de Referéncia.

8.1.20. Observar o art. 37, § 1°, da Constitui¢do Federal, as restricdes eleitorais, o Estatuto da
Igualdade Racial, a sustentabilidade e as normas de integridade aplicdveis.

8.1.21. Para tratamentos de dados em nome da CONTRATANTE, atuar como operadora, limi-
tada a instru¢des documentadas; contratar suboperador somente com autoriza¢do; manter re-
gistros e controles de seguranca; comprovar descarte ou devolucdo; e comunicar incidentes
em até 48 (quarenta e oito) horas com as informacdes exigidas pela Resolu¢do CD/ANPD n°
15/2024.

CLAUSULA NONA - DAS CONDICOES DE
RECEBIMENTO

9.1. Cada servigo ou etapa serd recebido provisoriamente em até 2 (dois) dias uteis apds sua
entrega completa, acompanhada dos documentos técnicos, fiscais, de producdo e de veicula-
cdo aplicdvel.

9.2. Havendo desconformidade, a fiscalizagdo expedird notificacdo detalhada e fixard prazo
proporcional a natureza e a urgéncia da correcdo, nunca inferior a 1 (um) dia util, salvo risco
publico devidamente motivado e aceito pela contratada.

9.3. O recebimento definitivo ocorrerd em até 5 (cinco) dias tteis apds o provisorio e o sane-
amento das pendéncias, mediante termo detalhado. O recebimento nio afasta a responsabili-
dade legal da contratada.

CLAUSULA DECIMA - DA FISCALIZACAO E
ACOMPANHAMENTO

10.1. A gestao do contrato serd da Diretoria Geral, na pessoa do Sr. Ricardo Andrade Garcez e a
fiscalizacdo caberd a Diretoria de Comunicacio Social, na pessoa do Sr. Pedro Elson de Olivei-
ra Belém, devidamente designados para esse fim, com autoridade para exercer, como represen-
tante da Administracdo deste Poder, toda e qualquer acdo de orientacdo geral, acompanhamento
e fiscalizacdo da execugdo contratual, como também a conferéncia da qualidade, seguranca e
solidez dos servigos prestados, para posterior atesto da Nota Fiscal.

10.2. A fiscalizacdo de que trata este item ndo exclui nem reduz a responsabilidade da empre-
sa CONTRATADA pelos danos causados ao Poder Legislativo ou a terceiros, resultante de

acdo ou omissao, culposa ou dolosa, de quaisquer de seus empregados ou prepostos.

10.3. Durante o periodo de vigéncia deste Contrato, a CONTRATADA deverd manter preposto,
aceito pela Administracio da CONTRATANTE, para representd-los sempre que for necessario.

10.4. A atestacdo de conformidade da prestacdo dos servicos do objeto cabe ao titular do setor
responsével pela fiscalizacdo do Contrato.

10.5. A FISCALIZACAO compete, entre outras atribuicdes:
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I. Encaminhar a Diretoria de Orcamento e Finangas desta Casa, documento que relacione as
ocorréncias que impliquem multas a serem aplicadas a CONTRATADA.

Il. Solicitar a CONTRATADA e seus prepostos, ou obter da Administragdo da CON-
TRATANTE, tempestivamente, todas as providéncias necessarias ao bom andamento
do Contrato.

III. Verificar a conformidade da execucdo contratual com as normas especificadas e se os
procedimentos empregados sdo adequados para garantir a qualidade desejada dos servigos.

IV. Anotar, em registro proprio, todas as ocorréncias relacionadas com a execu¢do do Contrato,
determinando o que for necessdrio a regularizacio das falhas ou defeitos observados.

V. Acompanhar e atestar o recebimento definitivo dos servicos, indicando as ocorréncias de
indisponibilidade dos servicos ora contratados.

VI. Encerrado o prazo previsto no subitem 8.1.5.1, verificar e registrar nos autos o efetivo
funcionamento da unidade local.

10.6. Ao gestor compete registrar ocorréncias, consolidar informagdes da fiscalizagdo, instruir
pedidos de alteragcdo, pagamento, san¢do ou extingdo e encaminhd-los a autoridade competen-
te, sem decidir fora da competéncia atribuida pelo Ato da ALESE n° 23.721/2023.

CLAUSULA _DECIMA PRIMEIRA - DA
REMUNERACAO DAS CONTRATADAS

11.1. A CONTRATADA sera remunerada pelo desconto-padrdo de agéncia, quando devido,
pelo ressarcimento dos custos internos com aplicacdo do desconto ofertado sobre a Tabela de
Custos Internos do SINAPRO/SE e pelos honorérios dos itens b, ¢c € d do Anexo IV, nos per-
centuais de sua proposta, observado o limite de 5% (cinco por cento) em cada item.

11.2. Layouts, roteiros e trabalhos similares reprovados nio serdo cobrados.

11.3. Honorérios serdo calculados sobre o valor efetivamente faturado pelo fornecedor e ndo
incidirdo quando a distribuicao proporcionar desconto de agéncia.

11.4. Deslocamentos correrdo por conta da CONTRATADA, salvo autorizacdo prévia e inte-
resse exclusivo da CONTRATANTE, hipétese de ressarcimento pelo valor liquido e sem ho-
norarios.

11.5. Os percentuais permanecerao vinculantes e somente poderao ser alterados por negocia-
cao formal mais favoravel a CONTRATANTE.

11.6. Aplicam-se a data-base e a mecanica de atualizacdo previstas no item 5.2, sem dupla in-
cidéncia de indice sobre componente atualizado por tabela ou preco efetivo de mercado.

CLéUSULA DECIMA SEGUNDA - DESCONTO DE
AGENCIA
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12.1 Além da remuneracdo prevista na cldusula anterior, as CONTRATADAS fardo jus ao
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacido, em conformidade com o art.
11 da Lei n° 4.680/1965 e com o art. 7° do Regulamento para Execucdo da Lei n°® 4.680, apro-
vado pelo Decreto n°® 57.690/1966.

12.2. O desconto de que trata o subitem precedente € concedido as CONTRATADAS pela
concepcdo, execugdo e ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATAN-
TE, nos termos do art. 19 da Lei n°® 12.232/2010.

12.3. Nas veiculagdes realizadas no exterior, as CONTRATADAS apresentarao, juntamente as
tabelas de precos dos veiculos programados, declaracdo expressa desses veiculos nas quais
seja explicitada sua politica de precos no que diz respeito a remuneracio da agéncia.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DIREITOS
AUTORAIS E REUTILIZACAO MATERIAIS

13.1. A CONTRATADA cederd a CONTRATANTE, em caréter total, definitivo, oneroso ja
incluido na remuneracgdo e para uso no Brasil e no exterior, os direitos patrimoniais sobre es-
tudos, textos, layouts, roteiros, campanhas, pe¢as, arquivos abertos e demais obras protegidas
criadas por ela, empregados ou prepostos na execug¢ao, para utilizacdo, reproducgdo, adaptacao,
edicdo, veiculacdo e reutilizacdo diretamente ou por terceiros, sem limitacdo a vigéncia, pre-
servados os direitos morais.

13.2. Para obras, imagens, vozes, musicas e conteddos de terceiros, cada autorizacao identifi-
card titular, usos, midias, territorio, prazo e preco. Na reutilizacdo por periodo igual ao inici-
almente contratado, a remunera¢do méxima serd de 50% (cinquenta por cento) do valor origi-
nal, proporcionalmente reduzida para periodos menores.

13.3. A CONTRATADA entregard a CONTRATANTE os arquivos abertos, matrizes, autori-
zagOes e demais elementos necessarios ao pleno exercicio dos direitos cedidos.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DA GARANTIA

14.1. Cada contrato individual exigird garantia de R$ 60.000,00 (sessenta mil reais), sem alte-
rar o teto agregado da contratagcdo ou gerar faturamento minimo.

14.2. A CONTRATADA escolherA uma das modalidades do art. 96, § 1° da Lei n°
14.133/2021. Para seguro-garantia, sera assegurado prazo minimo de 1 (um) més entre a ho-
mologacdo e a apresentacdo, sempre anterior a assinatura. Nas demais modalidades, a garantia
serd apresentada no prazo da convocagdo, antes da assinatura.

14.3. A ndo apresentacdo apds o prazo e a defesa caracterizard recusa a contratacdo. Durante a
execucdo, a garantia permanecerd vélida, serd complementada quando necessdrio e liberada
apos a fiel execucao.

CLAUSULA DECIMA QUINTA — DAS SANCOES
ADMINISTRATIVAS

15.1. Comete infracdo administrativa, nos termos da Lei n° 14.133, de 2021, o Contratado
que:
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I — der causa a inexecucdo parcial do contrato;

IT — der causa a inexecucdo parcial do contrato que cause grave dano a Administracdo ou ao
funcionamento dos servigos publicos ou ao interesse coletivo;

III — der causa a inexecucao total do contrato;

IV — deixar de entregar a documentacdo exigida pelo contrato;

V — ndo manter a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justifica-
do;

VI — ndo celebrar o contrato ou ndo entregar a documentac¢do exigida para a contratacio,
quando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;

VII — ensejar o retardamento da execu¢do ou da entrega do objeto da licitagdo sem motivo
justificado;

VIII — apresentar declaracdo ou documentagdo falsa exigida ou prestar declaracdo falsa du-
rante a execugdo do contrato;

IX — fraudar a licitacdo ou praticar ato fraudulento na execu¢do do contrato;

X — comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude de qualquer natureza;
XTI — praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n° 12.846, de 1° de agosto de 2013.

15.2. Serdo aplicadas ao responsdvel pelas infracdes administrativas acima descritas as se-
guintes sangdes:

15.2.1. Adverténcia, quando o Contratado der causa a inexecug¢ao parcial do contrato, sempre
que nao se justificar a imposi¢do de penalidade mais grave (art. 156, §2°, da Le1);

15.2.2. Impedimento de licitar e contratar, no ambito da Administracdo Publica direta e in-
direta do Estado de Sergipe, pelo prazo méaximo de 3 (trés) anos, quando praticadas as condu-
tas descritas nos incisos Il a VII acima, sempre que ndo se justificar a imposi¢ao de penalida-
de mais grave (art. 156, §4°, da Lei);

15.2.3. Declaracao de inidoneidade para licitar e contratar, quando praticadas as condutas
descritas nos incisos VIII a XI, bem como nas descritas nos demais incisos que justifiquem a
imposicao de penalidade mais grave, ficando o responsdvel impedido de licitar ou contratar
no ambito da Administragdo Publica direta e indireta de todos os entes federativos, pelo prazo
minimo de 3 (trés) anos e maximo de 6 (seis) anos (art. 156, §5°, da Lei)

15.2.4. Multa:
15.2.4.1. Compensatoria, para as infracdes descritas nos incisos VIII a XI acima, de 5% a 10%
do valor do contrato.
15.2.4.2. Compensatoria, para a inexecugao total contrato prevista no inciso III acima, a multa
serd de 10% a 15% do valor do contrato.
15.2.4.3. Para infrac@o descrita no inciso II acima, a multa serd de 10% a 15% do valor do con-
trato.
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15.2.4.4. Para infracdes descritas nos incisos IV a VII, a multa serd de 5% a 10% do valor do
contrato.

15.2.4.5. Para a infracdo descrita no inciso I acima, a multa serd de 5% a 10% do valor do con-
trato.

15.2.4.6. Moratéria de 2% (dois por cento) por dia de atraso injustificado sobre o valor da par-
cela inadimplida, até o limite de 15 (quinze) dias;

15.2.4.6.1. O atraso superior a 15 (quinze) dias autoriza o Contratante a promover a rescisao do
contrato por descumprimento ou cumprimento irregular de suas cldusulas, conforme dispde o
inciso I do art. 137 da Lei n. 14.133, de 2021.

15.2.5. A aplicacdo das sancdes previstas neste Contrato nao exclui, em hipétese alguma, a
obrigacdo de reparacdo integral do dano causado a Contratante (art. 156, §9°, da Lei n°
14.133/2021).

15.2.6. Todas as sancdes previstas neste Contrato poderdo ser aplicadas cumulativamente com a
multa (art. 156, §7°, da Lei n°® 14.133/2021).

15.2.7. A aplicacdo das sancdes realizar-se-4 em processo administrativo que assegure o contra-
ditério e a ampla defesa ao Contratado, observando-se o procedimento previsto no caput e pa-
ragrafos do art. 158 da Lei n° 14.133, de 2021, para as penalidades de impedimento de licitar e
contratar e de declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar.

15.2.8. As san¢des de impedimento de licitar e contratar e declaracao de inidoneidade para lici-
tar ou contratar sdo passiveis de reabilitacdo na forma do art. 163 da Lei n°® 14.133/21.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — DA EXTINCAO
CONTRATUAL (art. 92, inciso XIX, da Lei n°

14.133/2021)

16.1. O contrato podera ser extinto antes de cumpridas as obrigacdes nele estipuladas, ou antes
do prazo nele fixado, por algum dos motivos previstos no artigo 137 da Lei n® 14.133/21, bem

como amigavelmente, assegurados o contraditério e a ampla defesa.
16.1.1. Nesta hipdtese, aplicam-se também os artigos 138 e 139 da mesma Lei.
16.1.2. A alteracgdo social ou a modifica¢do da finalidade ou da estrutura da empresa nao enseja-

réd a extingdo se nao restringir sua capacidade de concluir o contrato.

16.1.2.1. Se a operag@o implicar mudanga da pessoa juridica contratada, devera ser formalizado
termo aditivo para alteragdo subjetiva.

16.2. O termo de extin¢do, sempre que possivel, serd precedido:

16.2.1. Balanco dos eventos contratuais ja cumpridos ou parcialmente cumpridos;

16.2.2. Relagao dos pagamentos ja efetuados e ainda devidos;

16.2.3. Indenizagdes e multas.

16.3. A extin¢@o do contrato ndo configura 6bice para o reconhecimento do desequilibrio eco-
ndmico-financeiro, hipdtese em que serd concedida indenizagdo por meio de termo indenizato-
rio (art. 131, caput, da Lei n.® 14.133, de 2021).

16.4. O contrato poderd ser extinto caso se constate que a CONTRATADA mantém vinculo de
natureza técnica, comercial, econdmica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente do 6rgao
ou entidade CONTRATANTE ou com agente publico que tenha desempenhado funcdo na lici-
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tacdo ou atue na fiscaliza¢do ou na gestdo do contrato, ou que deles seja conjuge, companheiro
ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau (art. 14, inciso IV, da Lei
n.° 14.133, de 2021).

CLAUSULA DECIMA SETIMA — DO
CUMPRIMENTO DA LEI GERAL DE PROTECAQO
DE DADOS - LEI N. 13.709/2018

17.1. E vedado as partes a utilizacio de todo e qualquer dado pessoal repassado em
decorréncia da execucdo contratual para finalidade distinta daquela do objeto da contratacdo,
sob pena de responsabilizacdo administrativa, civil e criminal.

17.2. As partes se comprometem a manter sigilo e confidencialidade de todas as informacdes
— em especial os dados pessoais e os dados pessoais sensiveis — repassados em decorréncia da
execugdo contratual, em consonancia com o disposto na Lei n. 13.709/2018 (Lei Geral de
Protecao de Dados Pessoais - LGPD), sendo vedado o repasse das informacdes a outras
empresas ou pessoas, salvo aquelas decorrentes de obrigagdes legais ou para viabilizar o
cumprimento do instrumento contratual.

17.3. As partes responderdo administrativa e judicialmente caso causem danos patrimoniais,
morais, individuais ou coletivos, aos titulares de dados pessoais repassados em decorréncia da
execucdo contratual, por inobservancia a Lei Geral de Prote¢do de Dados.

17.4. Em atendimento ao disposto na Lei Geral de Protecio de Dados, a CONTRATANTE,
para a execucdo do servico objeto deste contrato, tem acesso a dados pessoais dos
representantes e prepostos da CONTRATADA, tais como o nimero do CPF e do RG, além de
enderecos eletronico e residencial.

17.5. A CONTRATADA declara que tem ciéncia da existéncia da Lei Geral de Protecdao de
Dados e se compromete a adequar todos os procedimentos internos ao disposto na legislagao,
com o intuito de proteger os dados pessoais repassados pela CONTRATANTE.

17.6. A CONTRATADA fica obrigada a comunicar a CONTRATANTE, em até 48 (quarenta e
oito) horas, qualquer incidente de acessos nao autorizados aos dados pessoais, situacdes
acidentais ou ilicitas de destrui¢do, perda, alteracdo, comunicacdo ou qualquer forma de
tratamento inadequado ou ilicito, bem como adotar as providéncias dispostas no art. 48 da Lei
Geral de Protecao de Dados.

CLAUSULA DECIMA OITAVA —  DAS
DISPOSICOES GERAIS

18.1. Fazem parte integrante deste Contrato, independente de transcri¢do, a proposta elabora-
da pela(s) CONTRATADA(s), bem como o Termo de Referéncia da Concorréncia n°
001/2026.

18.2. A CONTRATANTE poder4 recusar, no todo ou em parte, servico que ndo atenda a este
Contrato, ao Termo de Referéncia, a Ordem de Servigco ou aos padrdes de qualidade exigiveis.
18.3. E vedada a cessdo ou transferéncia do contrato e a subcontratacio de outra agéncia de
propaganda para o nucleo do objeto. A contratacdo de fornecedores e a compra de midia ob-
servarao a Lei n° 12.232/2010, o Edital, o Termo de Referéncia e este Contrato.
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18.4. Alteracdes quantitativas ou qualitativas observardo os limites e requisitos da Lei n°
14.133/2021, mediante justificativa e formaliza¢do proprias.

18.5. Os precos compreenderdo todos os custos diretos e indiretos necessdrios a execugao,
inclusive estrutura local, pessoal, tributos, encargos, fretes, deslocamentos e seguros, ressal-
vadas apenas as hipéteses de ressarcimento expressamente autorizadas.

18.6. A execucdo observard critérios de sustentabilidade, acessibilidade, integridade, impesso-
alidade e seguranca da informacao.

CLAUSULA DECIMA NONA — FORO

19.1 As questdes decorrentes da execugdo deste contrato que ndo puderem ser dirimidas ad-
ministrativamente serdo processadas e julgadas no foro da cidade de Aracaju-SE, com expres-
sa rendncia a qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

19.2 E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em 4(quatro) vias de igual
teor e forma, na presenca das testemunhas abaixo, que também o subscrevem.

Aracaju (SE)........de .cccceeveennnnne. de 2026
JEFERSON ANDRADE LUCIANO BISPO DE LIMA
PRESIDENTE DA AL/SE 1° SECRETARIO DA AL/SE
CONTRATANTE CONTRATANTE
CONTRATADA

TESTEMUNHAS:
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ANEXO VIII
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