
 

 
 

RESPOSTA AOS PEDIDOS DE ESCLARECIMENTOS 

 

CONCORRÊNCIA PRESENCIAL Nº 01/2026 

PROCESSO ADMINITRATIVO Nº 01657-1/2026 

 

Em atenção ao pedido de esclarecimentos apresentado acerca do Edital nº 001/2026, a 

Administração informa que, após análise dos questionamentos formulados, identificou a 

necessidade de promover ajustes e adequações no instrumento convocatório. 

 

Em razão disso, será realizada a revisão do Edital, com sua posterior republicação com 

nova data de reabertura dos prazos pertinentes, observadas as disposições legais 

aplicáveis. 

 

Considerando que o instrumento convocatório será objeto de revisão e nova publicação, 

ficam prejudicados os questionamentos relacionados às disposições que serão alteradas, 

uma vez que passarão a prevalecer, para todos os efeitos, as condições estabelecidas no 

edital republicado. 

 

Dessa forma, considerando a revisão e a republicação do Edital, resta prejudicada a 

análise individualizada dos questionamentos referentes às disposições que serão objeto 

de alteração. 

 

Aracaju/Se, 28 de agosto de 2026. 

 























































De : Josiane de Oliveira Costa
<josiane.costa@al.se.leg.br>

Assunto : Fwd: Questionamentos Concorrência nº 01/2026 |
ART&C

Para : Pedro Elson de Oliveira Belém
<pedro.belem@al.se.leg.br>, licitacao
<licitacao@al.se.leg.br>

Cc : Teresa Virgínia Valença Teles de Menezes
<teresam@al.se.leg.br>, Alysson José de Andrade
Oliveira <alysson.oliveira@al.se.leg.br>, Ricardo
Andrade Garcez <ricardog@al.se.leg.br>

Zimbra josiane.costa@al.se.leg.br

Fwd: Questionamentos Concorrência nº 01/2026 | ART&C

qui., 20 de ago. de 2026 11:52
 2 anexos

Segue para análise e resposta.

De: "Daniella Donelli - ART&C" <daniella@artc.com.br>
Para: "josiane costa" <josiane.costa@al.se.leg.br>
Cc: "Alzira" <alzira@artc.com.br>, "Danilo Medeiros" <danilo.medeiros@artc.com.br>,
"Luana Neves" <luana.neves@artc.com.br>
Enviadas: Quinta-feira, 20 de agosto de 2026 11:40:46
Assunto: Questionamentos Concorrência nº 01/2026 | ART&C

Prezada Presidente da Comissão de licitação, bom dia.
 
A ART&C solicita, respeitosamente, respostas aos questionamentos listados abaixo.
 
1)
Em relação ao plano de comunicação publicitária – Via não Identificada o item 8.2 do edital cita sua
formatação. Em um dos subtópicos afirma “com numeração em todas as páginas, pelo editor de textos, a
partir da primeira página interna, em algarismos arábico”, mas não define sua localização.
 
PERGUNTA: Por questões de padronização e não possibilidade de identificação das propostas onde deve ser
colocada a numeração das páginas? (centro inferior, canto inferior direito)
 
 
2)
Em relação aos exemplos de peças da ideia criativa o item 8.3.3.3b lista a forma em que podem ser
apresentados.
 
PERGUNTA: É permitido os layouts serem apresentados aplicados, como simulação, em uma foto ou
ilustração (mockup), para melhor entendimento dos integrantes da subcomissão técnica? Ex. O layout de
um outdoor ser apresentado em uma foto de placa de rua.
 
3)
Sobre publicidade digital e formas inovadoras de comunicação: 
Na letra a) do item 8.3.4.3 o edital indica que: "os preços das inserções em veículos de comunicação devem
ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicação do Aviso de Licitação". 
 



As plataformas de conteúdo digital como Meta, Facebook e Youtube são formas inovadoras de comunicação
e operam tradicionalmente na modalidade de leilão dinâmico. Entretanto, é possível comprar mídia nessas
plataformas através de empresas de mídia programática (trading desks) com valores fixos de tabela e
entrega mínima garantida. Sabendo da importância dessas plataformas para o alcance da população
conectada, podemos considerar a realização de compra de mídia digital através de empresas de mídia
programática?
 
4)
O item 8.3.4.3  indica que a simulação do plano de distribuição deverá observar ainda as seguintes
condições:   
a) os preços das inserções em veículos de comunicação devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de
publicação do Aviso de Licitação;  
b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agência concedido pelos veículos de
divulgação, nos termos do artigo 11 da Lei nº 4.680/1965;  
c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorários sobre todos os serviços de fornecedores. 
 
Entretanto, o briefing traz uma informação divergente em relação à verba: 
"Como referência para a elaboração do plano de comunicação, sugere-se uma verba estimada de R$
500.000,00 (quinhentos mil reais), contemplando criação, produção, veiculação e de mais investimentos
necessários à execução da campanha." 
 
Levando em consideração a importante limitação da verba total da campanha de R$ 500 mil reais,
comprometendo os investimentos de veiculação e produção, os custos internos de criação devem ser
desconsiderados conforme orientação do edital?
 
5)
O item 8.10 dispõe que a licitante deverá apresentar 2 (dois) Relatos de Soluções de Problemas de
Comunicação, “cada um com o máximo de 2 (duas) páginas, em que serão descritas soluções bem-
sucedidas de problemas de comunicação planejadas e propostas por ela e implementadas por seus
clientes”.
 
Já o item 8.10.4 prevê, de forma autônoma, que é permitida a inclusão de até 5 (cinco) peças e/ou material,
independentemente do meio de divulgação, do tipo ou da característica da peça, para cada Relato.
 
Ainda no item 8.10.4, inciso III, o Edital estabelece que, “para cada peça e/ou material, deverá ser
apresentada ficha técnica com a indicação sucinta do problema que se propuseram a resolver”.
 
Solicita-se o seguinte esclarecimento:
 
Está correto o entendimento de que o limite de 2 (duas) páginas previsto no item 8.10 aplica-se
exclusivamente ao texto do Relato de Soluções de Problemas de Comunicação, não abrangendo as peças
e/ou materiais admitidos pelo item 8.10.4, nem as respectivas fichas técnicas exigidas pelo inciso III do
mesmo item? Essas fichas e peças e/ou matérias não serão computadas no limite máximo de 2 páginas
previstas para cada relato?
 
A confirmação desse entendimento é relevante para assegurar a adequada formatação da proposta técnica
e evitar interpretações divergentes quanto à contagem de páginas dos documentos integrantes dos Relatos
de Soluções de Problemas de Comunicação.
 
No aguardo do retorno.
Cordialmente,
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<josiane.costa@al.se.leg.br>
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Prezada Presidente da Comissão de licitação, bom dia.
 
A ART&C solicita, respeitosamente, respostas aos questionamentos listados abaixo.
 
1)
Em relação ao plano de comunicação publicitária – Via não Identificada o item 8.2 do edital cita sua
formatação. Em um dos subtópicos afirma “com numeração em todas as páginas, pelo editor de textos, a



partir da primeira página interna, em algarismos arábico”, mas não define sua localização.
 
PERGUNTA: Por questões de padronização e não possibilidade de identificação das propostas onde deve ser
colocada a numeração das páginas? (centro inferior, canto inferior direito)
 
 
2)
Em relação aos exemplos de peças da ideia criativa o item 8.3.3.3b lista a forma em que podem ser
apresentados.
 
PERGUNTA: É permitido os layouts serem apresentados aplicados, como simulação, em uma foto ou
ilustração (mockup), para melhor entendimento dos integrantes da subcomissão técnica? Ex. O layout de
um outdoor ser apresentado em uma foto de placa de rua.
 
3)
Sobre publicidade digital e formas inovadoras de comunicação: 
Na letra a) do item 8.3.4.3 o edital indica que: "os preços das inserções em veículos de comunicação devem
ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicação do Aviso de Licitação". 
 
As plataformas de conteúdo digital como Meta, Facebook e Youtube são formas inovadoras de comunicação
e operam tradicionalmente na modalidade de leilão dinâmico. Entretanto, é possível comprar mídia nessas
plataformas através de empresas de mídia programática (trading desks) com valores fixos de tabela e
entrega mínima garantida. Sabendo da importância dessas plataformas para o alcance da população
conectada, podemos considerar a realização de compra de mídia digital através de empresas de mídia
programática?
 
4)
O item 8.3.4.3  indica que a simulação do plano de distribuição deverá observar ainda as seguintes
condições:   
a) os preços das inserções em veículos de comunicação devem ser os de tabela cheia, vigentes na data de
publicação do Aviso de Licitação;  
b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agência concedido pelos veículos de
divulgação, nos termos do artigo 11 da Lei nº 4.680/1965;  
c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorários sobre todos os serviços de fornecedores. 
 
Entretanto, o briefing traz uma informação divergente em relação à verba: 
"Como referência para a elaboração do plano de comunicação, sugere-se uma verba estimada de R$
500.000,00 (quinhentos mil reais), contemplando criação, produção, veiculação e de mais investimentos
necessários à execução da campanha." 
 
Levando em consideração a importante limitação da verba total da campanha de R$ 500 mil reais,
comprometendo os investimentos de veiculação e produção, os custos internos de criação devem ser
desconsiderados conforme orientação do edital?
 
5)
O item 8.10 dispõe que a licitante deverá apresentar 2 (dois) Relatos de Soluções de Problemas de
Comunicação, “cada um com o máximo de 2 (duas) páginas, em que serão descritas soluções bem-
sucedidas de problemas de comunicação planejadas e propostas por ela e implementadas por seus
clientes”.
 
Já o item 8.10.4 prevê, de forma autônoma, que é permitida a inclusão de até 5 (cinco) peças e/ou material,
independentemente do meio de divulgação, do tipo ou da característica da peça, para cada Relato.
 
Ainda no item 8.10.4, inciso III, o Edital estabelece que, “para cada peça e/ou material, deverá ser
apresentada ficha técnica com a indicação sucinta do problema que se propuseram a resolver”.
 
Solicita-se o seguinte esclarecimento:
 



De : Daniella Donelli - ART&C <daniella@artc.com.br>
Assunto : Questionamentos Concorrência nº 01/2026 |

ART&C
Para : josiane costa <josiane.costa@al.se.leg.br>

Cc : Alzira <alzira@artc.com.br>, Danilo Medeiros
<danilo.medeiros@artc.com.br>, Luana Neves
<luana.neves@artc.com.br>

Está correto o entendimento de que o limite de 2 (duas) páginas previsto no item 8.10 aplica-se
exclusivamente ao texto do Relato de Soluções de Problemas de Comunicação, não abrangendo as peças
e/ou materiais admitidos pelo item 8.10.4, nem as respectivas fichas técnicas exigidas pelo inciso III do
mesmo item? Essas fichas e peças e/ou matérias não serão computadas no limite máximo de 2 páginas
previstas para cada relato?
 
A confirmação desse entendimento é relevante para assegurar a adequada formatação da proposta técnica
e evitar interpretações divergentes quanto à contagem de páginas dos documentos integrantes dos Relatos
de Soluções de Problemas de Comunicação.
 
No aguardo do retorno.
Cordialmente,
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plataformas através de empresas de mídia programática (trading desks) com valores fixos de tabela e
entrega mínima garantida. Sabendo da importância dessas plataformas para o alcance da população
conectada, podemos considerar a realização de compra de mídia digital através de empresas de mídia
programática?
 
4)
O item 8.3.4.3  indica que a simulação do plano de distribuição deverá observar ainda as seguintes
condições:   
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Ainda no item 8.10.4, inciso III, o Edital estabelece que, “para cada peça e/ou material, deverá ser
apresentada ficha técnica com a indicação sucinta do problema que se propuseram a resolver”.
 
Solicita-se o seguinte esclarecimento:
 
Está correto o entendimento de que o limite de 2 (duas) páginas previsto no item 8.10 aplica-se
exclusivamente ao texto do Relato de Soluções de Problemas de Comunicação, não abrangendo as peças



e/ou materiais admitidos pelo item 8.10.4, nem as respectivas fichas técnicas exigidas pelo inciso III do
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.

À COMISSÃO PERMANENTE DE LICITAÇÃO DA ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO 
ESTADO DE SERGIPE – ALESE

Ref.: Edital de Concorrência nº 001/2026
Assunto: Pedido de esclarecimento

A CONCEITO COMUNICAÇÃO INTEGRADA LTDA., inscrita no CNPJ sob o nº 

00.404.419/0001-09, vem, respeitosamente, solicitar esclarecimento acerca do critério de 

julgamento estabelecido no Edital de Concorrência nº 001/2026.

O edital estabelece que a licitação será julgada pelo critério de técnica e preço. Entretanto, da 

forma como o julgamento está atualmente estruturado, entendemos que a classificação final será 

definida, na prática, apenas pela pontuação técnica.

Dessa forma, solicitamos que o edital seja ajustado para que o julgamento seja efetivamente 

realizado pelo critério de técnica e preço, assegurando que a proposta de preço tenha influência 

real na composição da classificação final, ou, alternativamente, que o critério de julgamento seja 

alterado para melhor técnica, de modo que a previsão do edital corresponda à sistemática de 

julgamento que será efetivamente aplicada.

Diante do exposto, solicitamos o esclarecimento e, caso necessário, o ajuste pertinente no Edital 

de Concorrência nº 001/2026.

Aracaju, 26 de agosto de 2026.

MANUEL DE LIMA VASCONCELOS
Representante Legal

CONCEITO COMUNICAÇÃO INTEGRADA LTDA.
CNPJ nº 00.404.419/0001-09
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