EXCELENCIA SENHOR PRESIDENTE DA COMISSAO DE LICITACAQ
DA ASSEMBLEIA LEGISALTIVA DO ESTADO DT, SERGIPE.
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TEASKER COMUNICACAO ¥ MARKETING LTDA. pessoa
Juridica de dircite privado, inscrita no CNPFI/MF sob q n® §9.381.167/0001-
14, com sede na Rua Anténio Andrade, n® 1246, NRairro [Coroa do Meio, CEP:

49035-050, Aracaju/SE, neste alo represcniade por sen socio-administrador
lNugo Giovani  Picheiro  Fuscbia, brasileire, sglteiro, nateral  do
(Garanhuns/PE, publicitario, porvtador da C.I. de n” 30344647 SSP/SE ¢ CDIF
de n" 986.813.385-87, residente ¢ daomiciliado na v, Jost Vicenie de
Almeida, n® 1306-33, airro Aruana, CLP: 49933-034, Aracaju/S13, vem,
respeitosamenle, & presenca de Vossa Exceléncial dentro do  prazo
estabclecido no item 232 do Edital de Concorréncia| n® 001/20, oferecer
CONTRARRAZOES do recurso protocolado pela agéncia CONCFRITO
COMUNICACAQ INTEGRADA LTDA. e pela agéncik G2 AGENCTA DE
PUBLICIDADE, PROPAGANDA E COMUNICACAQ| VISUAL LTDA., o
que faz mediante as razdcs a seyuir expostas:

I-DOS FATOS-

Aduz a agéncis Recorrcate/CONCEITO gue todas ss agéneias
licitantcs devem ser desclussificadas por ndo tercm algancgado a ponyagio
minima de 70 pontos.

Além disse, suslentou gue a nota (éenic afribuida i agéncia
Teaser ndo levou em consideragdo os indmeros erdos quc A proposta
apresenion e que passaram despercebidas pela andlise di submissio téenica,
tais como: aus@nein de goantidades de veiculaglio de cafda pega (Npot 30 e
fingle 607); asuséncia de quantidade do pegas nas redes sopiais; divergéneia do
periodo de veiculagio no meio radio 15 oy 12 dias; divergéneia do periodo de

veiculacdo no mein TV: peca “post video Instagram 15”7 que nio consta no
" peg c q

B1EO0L0Y d—)

T



plano de investimento de produgdo cu em guaiguer

partc da proposta;

ausncia de cspecifica¢do na ideia criativa dos formdlos de midia indoor

{shoppings} ¢ ndo apresentacio de todas as pegas da campanha ideia criativa.

No recurso da agéncia (32, embora se traté de merss alegagdos,

SEM quaisquer comprovacdes, cogitou uma pussivel negoctagio de valores

pela agéncia TEASER com um dus seus Fornecedores,

Conforme restard demonstrada, os

provimento,

FECUTrSDS DEOD

MErveem

'l- DAS RAZOES EM FACE DO RECURSO DA CONCEITO:
1.1 - DESCLASSIFICACAQO DAS AGENCIAS LICITANTES -
EVENTUAL ANULACAQ 1318 PROCEDIMENTO

LICITATORIO:

Alega a Recorrente que todas as agéncias

receberam nota téenica inferior ao minimo exigido pela

deveriam ser desclassificadag por uio terem cumprido
prevista no item 9.4, b’ a seguir indicadas: Teaser
pontes); NOVI Comunicagio Estratépica (51,5 pontog
Publicidade {49,2 paatos) ¢ CRAFIT Comunicagdo (47,2 P
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Nio bastando, no tocanle a nota técmiea atribuida a agéncia
Teaser, ndo obstante sen tots! seja inferior a 70 pnntosi a Comissio Técnica
necessarigmenie tcria gue efetivar uma nova avaliagio (fiianl(-} do disposto no
subitem 9.3.2.1 cujo enunciado estabolece, GBRIGAT:[)RIAMENTE e DE
OFICIQ, s reavaliacio nela Subcomissio Téeniva da lfruntuacﬁﬂ atribyida a

cada quesito ou subyuesito sempre que a diferengs entre a malor e o mener

pontuagie for superior a 20% da pontuacio maximo do :i;[uesito do subquesito
para o fim de restabelecer o equilibirio das ponteagdes atribuidas:

“9.3.2.1 A Subcemissdo Técnica redveliara a pontuagéo
atribuido @ um gquesite ouw subquesrta sempre gue @
diferenca entre a moior e g menor pontuacdo for
superior o 20% {vinte por rentel du pontuaelio mdximea
do quesito ou do subguesito, com o fim de restobelecer o
equilibrio das pontuaces atribuidos, de conformidade
com os critérios ohjetivos previstos neste Edital,”

A norma editalicia ¢ clara ¢ ohjetiva av: dispor que entre as
pontiagdes arribuidas pelos avaliadores ndo poderio ocurrer uma discrepéncia
gue denote uma difevenca consideravel entre 4 nota minima ¢ a mdxima, Meste
conlexlo, por se tratar de um dever imposto & Subcomissio Téenica, com o
fim dc equilibrar a pontuagio (diantc das distorgdes abaixe descritas), faz-sc
necessario, antes mesme de qualguer juizo socbre a c]a:,.mﬂcawu da agéncia
TEASER, a reavaliagio de vérios quesitos € subquesilos 4 sepuir listados:



Raciocinio Bésico — acuidade de compreensio

. Diferenga 28% da
i i dor "
) Avaliador | Avaliader | Avalia entre as | pontuacio
OQnegitos re a tu;
1 2 3 avaliagbes | maxima
Al Das fungdes e
do papel da . 0 0.5 03
Assembleia t,0 L3 1, s .
Legisiativa
B) Tia nartureza,
da extensdo ¢ da
5 0.2
qualicdade das 0,5 1,0 0.3 7,
refaches
) Das
rivavceralnl IR VRN BNNVRNN ERPPRNN NPV
| Ecaislativa )
D} Sohre a
glurcFa = H
:xtensﬁu da 2,0 2,0 1,3 0,5 0,4
phjelu

- Noiz mdxima de cada item: 3,0 pontos
- As discrepiincias aferidas nesses subquesitos coltaguecewnn o objetive almejade pelo
certame no senthle de cstabelecer um equilibrin.

Item {A): Lmbora ps wvaliadores | ¢ 3 feoham atriboido a mesma nata (1,0), as
Justificaiivas foram muito dispares. Enguanto o svaliador 1 afirmon que z abordapem foi
superficial {nessc caso sustenta que houve uma shardugem); o avaliador 3 afirmou que &
agéncia TEASER nie abordou o histéricn, apresentando-se confuso fsusicmia gue nin
hoove aburdapem) Apesar dessa nota do aveliador 3. ¢ bom reszaltar que o edital sé
exigin abordagem dos aspectos “SUCIAL®, “POLITICOY e “ECONOMICO", nada
mencionandn sobre o histdricn. No que cencerne Ao avaliader 2 apesar de reconhecer que
a agéncin TEASLR apresentou "“bom conhecimento sobre a institaigdo™, atribuiv a nofa
média de 1.5, 8¢ “hom™ semanticamente csti acima do mediano/regular, caberia a
nccessidade da wmpliagéo da nolz. Em todo csse vontexio, a reavaliagdo deveria ter sido
feita » fim de cqoilibrar as divergéncias apontadas.

itemi (B} Malgrado o avaliader 2 tenha impulado & nota 1, afirmou que o que fora
apresenlado era razeodvel. Mas se rarodvei fosse, a nota deveris ser 1,5, ou asjn, metade
da mixima disnte do significsdo semé&ntico do terme “razodvel”, ou scja, que estd em
conformidade com o racional, aceitivel, bom scnsa, Nesse aspecta, dentro de uma média
(mmciade), u pontpagiio deveria ser mefade do valor totzl (3,03

ltenr (C): 0= avaliadores | e 2 atribuiram a mesma nola. Porém, o primeire alitmon que
serig regular; o segunde, bom. Scado “regular”, a nota nio deveria estar situnda enire o
miximofl,0% ¢ o minima{l,4). an scja 1,57 No mesmo sentido, s ser avaliada como
“bom”, 1 mota deveria estar acima de média {1.5} ¢ nic zbaixo da mesma. Ja a2
Justificativa do avaliador 3, rclatada oa araglie “Desvrove acies, wmas pdo mencionz o
cardter ahrigalério da comunicagan®™ nio rarcee fazer scntido algum, Do gue “varater
ahrigatirio da comunicagdo™ esta se falando? MNio hi neahim tipice no edital gus traga
li7 4 cssa Justificativa, '




Fstrafégica de Comunicncio Publicitaria
Difererga 20%,
, Avaliador | Avaliaday | Avzliador | emtre as do
Quesitns 1 3 3 avaliacgies | valor
maior
E} A adequagia do
|{m3tidu tegaﬁtfcu 8,3 1. i’ﬂ_ ¢.5 0,3 b.2
{F}y A consisténcia
[dgica e 4 pertinércia
da srgumenlzeio 0,5 0,5 L4 6,5 0,2
aprcacntada na
dcfoaa
{(G) A Tiguera de
desdohramentas 8,5 0.8 0.5 0,3 4,16
positivas .

ideia Criativa

Avaliador | Avaliador | Avaliador Diferencu 26% da
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interprotagiies 0.3 0,7 0,3 0,2 .14
favordveis
(L} A
simplicidade  da 6,5 a7 i, 5 0,2 0,14
{orma ’
M) A ]
compaiibilidade 0.5 0,7 g,5 0,2 0,714

da linguagem

Flem (1): O avalizdor 2 cmbora tenha afirmado que v gue forg apreseniado pela apfneia
TEASER esteja adequade, pois atendcon ap gque fora selicitado, a nola atribuida, 6.8, ¢
quase a ipesma nota dus avaliadores ! e 3 que Ficaram inszatisfeilos com a jdeia proposia,

As difcrencas aponiadas nas noias atribufdas EfSCjariam uma
reavaliagdo pcla Subcomissfo Técenica (subitem 9.3.2.1). No entanlo, nio
consta na Ats da reunifio realizada em 16/63/2021 qualyuer mengic a nma
possivel reavuliacio das notas, assim como precoeniza o disposto no subitem
2.3.2.2 ao impor a nccessidade de registro em ata da efetividade de
reavaliagiio. Vide transcrigio da norma:

h



“8.3.2.2 Persistindo o diferenga de pontuogfio prevista
apos o reavaliocfio dao quesito ou subguesito, os membros
da Subcomissiio Téecnica, aqutores das pontuccdes
consideradas destoantes, deverfe registrar em ota as
razaes gue os levgrom o manter a ponfuacio atribuide oo
guesito ou suhguesito reavaliodo, gue serd assinagda por
tadas o5 membros da Subcomissdo e passara 4 compor o
processo desto ficitoefio.”

Ao que parcee, apés a indicagio das notas, a Subcomissdo deu
par encerrado o julpamento, sem observar o proccdimento de reandlise
exigide pcelos subitens 9,3.2.1 e 9.3.2.2 descumprindo de forma direta o

L4119

Edilai. Niio basta a mera justificativa dos subqucesitost A norma editalicia
clara ao impor & Subcomissfio o dever de registrar as razdes que levaram
manter a nota, apis REAVALIACAOQ.

=

Importa ressaltar que as justificativas que aparecem na Ata da
Subcomissiio sdo abertas - wesse sentido tumbém pontuado pela ugéncia (32
no seu recurso — e foram.regisiradas para o fim de observar o dispusto no art.
16.2.6, alinca "¢’ cnjo enunciado impde & Subcomissio de Julgaments dos
Plunos de Comunicagiio Publicitaria o dever de justificar por escrilo as razées
que fundamentaram cada ponluagdo, Vide transericio da normas

¥16.2.6 NBo tendo sido interposto recurso, ou tendo
havido a sua desisténcio ou, ainda, tendo sido julgedos os
recursgs  interpostos, serdo adofados o5  seguintes
procedimentos:

c) elaborogdo e encaminhamento, pela Subcomissfio
Técnica & Comissdp de Licitogdo, do ato de julgamento
dos Plonos de Comunicacfio Publicitdria, de pfanitha com
os puntun;ﬁes € de justificativa escrita dos razées que as
fundamentaram em cada caso;”

Nesse contexto, malgrado o pedido de desclassificagiio du
agéncia TEASER, sc a7 necessiria a reavaliacio das notas para o fim de

prosscguic vom o certame dentro da legalidade exigida pela legislagfo patria,




11.2 - DA AUSENCIA DE QUANTIDADES DE VEICULACAQ DE CADA
PECA (SPOT 307 E JAINGI.JL 607):

Aa contrario do exposto pela Recorrente, pode-se observar na
planiiha especifica do meio rviddie que hd a discriminagio exata dos
guantitativos dag pegas de 30" e de 60”. A informacdo também consta na
“TATICA DE MIDIA IE NAQ MIDIA”, no subitem “RADIO?, conforme pode

ser verificado nas reprodugdes abaixo:
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RADIO

De acorde core a Uitimea pesquisa do Kantar Ibope Essy Media 4, aferido em cutubro
de 2019, na praga de Aracaju, as emissoras de rédio apresentaram o seguinta ranking
no quesito audiéncia: 1° FM Sergipe. com {idica de audidéneia de 38 mi! cuvintes por
minute; 2 103 FM com 12,8 mli; 3° fovem Pan, com 10 mil; 4% Fan FM com 7.5 mil 8,
&m quinlo a Sara Brasil, com 7,5 mil suvintes por minuto.

Como 8 um meic de excalents custa x beneficio, 2 programacae de ridio esta focads
nas principais velculos em audiencia e cobertum, indicados pela pesquisa do thopa,
com programaghes de fequéncia de 1 msercan'diz do jingle de 60" nas terceira &
quarta samanas de margo & tambam de 2 a 3 inserghes por dia do spol informativo da
3P, na mesms parfodo. Algurnas radies recebaram menos inssrgbes para manter o
objethva die custo x heneficio.

Foram contempladas a8 duatio principais radios do estado no guesito audiéncia ¢
abrangéncia, sip olas FM Sergipe, 103 FM, Jovera Pan & Fan FA Aracale. A Nova
Brasd também foi incluida nessa lista. Para major sbrangsncla da campanba, foram
programadas radios em lodas as éreas geocgrdficas do estado a fim de levar &,
mensagem da campanha para foda a papulagio sergipana, Corn 15,8% da varba do
plann, sera utilizado para radio um fotal de R$ 39,280,560,

H.3 - DA AUSKNCIA DFE QUANTIDADE DE PECAS NAS REDES
SOCIATS:

De acordo com a Recorrenle, na mesma planitha dennminada
“Investimento de Midia”, ao tratar da campanba publicitaria nas redes sociais
Facebook, Twitter, Instagram, Google, Midia Programitica e Spotify, a
agénuia TLASER omilte a informacico de quantas pegas serdo divulgadas
durantc csse periodo. Tals argzmentos ndo procedem. Tsio porgue, na planilha
especifica do meia “INTERNET” consta lodas as  informagdes de
guantitalivos, bem coms na “TATICA DG MIDIA E NAOD MIDIA™, ao
subitem “RADIO™:
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Durante toda a campanha serBo postados 05 posis, o vides de 45" & o filme de 15
feifo especialmente para 9sge maic chamando 7 populagdn para paticipar
efetivamenta da Alese. Em paralelo, serfo putdicadas postagens relacionadas aos
projetos do fegislative, 43 fungdes & agbes desenvolvidas pela Assembleiz,

O Spatify & o malor servigo de migsica digital do Brasd e, segundo 05 dados da
ComSeore do més de setembre s 2017, possul, na regidc Nordeste do Brasll,
3447.000 ysudrios lnicos, com grande penefragio no piblico entre 18 & 34 anos~,
Serao velculados anuncies no formato fngle 307 & banner estdtico, duranls toda
camparia. A campanha iré gerzsr uma madia de 31,746 imprezabes nos 15 diss que
estars afiva, =
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1.4 - DA DIVERGENCIA DO PERIODO ¥ VEICULACAOQ NO MEIOQ
RADIOQ 15 OV 12 DIAS:

Na mesma planilha “Investimente de Midia” informada pela
TEASER, afirma a Rccorreate que embora conste sus estratégia de
comunicagdo prevendo a veiculagfo de inscrgdes de Radio no periodo de (5
(quinze} dias, ae conlrontar as informaces com a planitha “cronograma geral
de midia”, bem como os mapas de veiculagio, fol constatada divergéncia de

informagio.

Nio hi divergéneia de informagiio. A campanha foi planejada
para ser executada em um periode de 15 dias. A midia foi planejada
considerando critérios de audiéncia, alcance, penstragio & sconemicidade.
Mesme gue pegas possuem perimanéncia na midia diferenie umas das outras,
elas foram plancjadus de forma téenica a fim de ampliar a presenga da
Assemhleia l.egislativa de Sergipe na midia. Especiflicamenle sobre o periodo
de veiculagic do mceio rddio ndo hd o gue s¢ guestionar. Mo periodo de §)
digs da campanha, [oram distribuidas 1osergdoes nos dras de mator sadiéneia
dos veiculos (segunda a sexla} para que a verba losse melhor aplicada. A
planilha deo meio “RADIO™ ¢ clara objetiva nfo dando margem para

sepundas interpretacées, bem como o “CRONOGRAMA GERAL DE MIDIA™.
Yejamos:
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.5 — DA DIVERGENCIA DO PERIODO DE VEICULACAQ NOQ MEIOQ
IV:

A Licitante Conceito ou ndo len o ‘Esiratégia de Midia e Nio
Midia® da Teaser Comunicagio ou estd gucrcndo tumuitvar o ceviame. As
planithas do meio TV sfio claras ¢ nfo dic margem a didvidas. Nela ¢
mostrado o dia exalo quando ocorre veiculagio, cm qual programa, emissora ¢
quantidades. A campanha foi toda planejada para um intervalor de 15 dias ¢
as insergdes foram distribuidas nos dias ¢ programas com Indices de audi€ncia
pertincntes 2o quesite custo X bencficio. Segue abaixo planilha no qual

aprescniar todos esses pontos sem possibilidade para segunda inlerpretagio.

Vide planiiha:
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FI.h — DA PECA “POST VIDEO INSTAGRAM 157 QUE NAQ CONSTA
NO PLANO DE INVESTIMENT(O DE_PRODUCAD O EM
DUALQUER I’ARTE DA PROPOSTA:

Mais uma vez a Licitanie Conceito faz uma acusagio sem
cabimentio. Na tabela INVUESTIMENTO DE PRODUGAO™ consta a producic
do filme para internet. Na defesa de midia também infarma gue, o filme feitn

cspocialmente para este meio, serd veiculado nas redes seciais, Vejamoa:
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Durante toda a campanha serdo postados 05 posis, ¢ video de 45° & o filme de 15"
felio especlalmente para esse meio chamando a populagda para participar
efelivamente da Afese. Em paralelo, serfo publicadss postagens relacionatas aos
projetos do legislativo, s fungBes e agdes desenvaividas pela Assembieia.

I1.7 — DA AUSENCIA DE ESPECIFICACAC NA IDEIA CRIATIVA DOS
FORMATOS DE MIDIA INDOOR (SHQPPINGS):

A Informagido nfie procede ¢ ndo passa de selisma por parte da
Licitante Conceito com o intnito de confundir a comissfio e criar factoides. Bm
“IDEIA CRIATIVA®, ha a listagem da peca o todas as pecas listadas encontram
respalde também na "ESTRATEGIA DE MILNA £ NAQ MIDIA”, onde hd as demais

especifica¢0es necessarias como formalo, quantidade de insergdes, perindoe cle.

[1.8 — PA NAO APRESENTACAOQ DE _ TODAS AS PECAS Da
CAMPANIHA IDETA CRIATIVA:

A Lictlanle Conceito na tentativa de tumulivar o certamenie, faz
uma acusagio infundsda ¢ vazia, na tentativa de conlundir a Comissao. Nio hé o
gque sc guestionar, Em “IDETA CRIATIVA™, na listagem de pe¢as, hd o ilem “posis”



¢ suas fungdes titicas. O fato encontra também respelda na “CETRATEGIA DE
MIDIA T NAO MIDIA®, onde ha citagio da pega. O “PLAND DE COMUNTCACAD
PUBLICITARIA™ estd todo correto e concatenado.

I - DAS RAZOES EM FACE DO RECURSO DA G2 AGENCIA:

Spbre o questionamento realizado pela Recorenie G2, de uma
possivel negociacio dos valares ou desperdicio da midia nos 15 dias restantes
da campanhaz, a argumentagio ndo encontra qualguer amparc em provas gue
demonstrem a veracldade dos fatos apontados. Toda s narrativa, gquando nio
superficial e abstrata, apenas presumem siivagdes dusvinculadas da realidade.
Jamais ocorren qualyucr negociagino.

IV — DO PEDIDG:

1Yiante do cuposio, requer 3 Recotrida:

a) Antes mesmoe do julgamento do recurse apresentado pela
agéncia CONCEITO, a resvaliagiio das notas conferme ilens
9.3.2.1 € 8.3.2.2, evitando, inclusive, uma possivel anufagio

do certame por auséncia de licitantes vencedores em nfimern
suficiente almejado pela ALESE;

b) Assim nio ocotrende, requer o IMPROVIMENTO do

recurso, mantendo a agéncia TEASER classiticada:

c) Requer o improvimento do recurso da agé€ncia G2, pois

pautada cm inverdades, sem qualquor comprovagio;

Mestes termaos,
Aguarda delerimento.

Arscuju/S5E, [0 de Maio de 2021
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