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ALESE

. g ASSEMBLEIA LEGISLATIVA
i DOESTADO DE SERGIPE

09.381.167/0001-14

ENO DA i - Re
01 Art & Comumcag:ao Integrada Ltda Daniella Rolemberg Silva Donelh
02.692.183/0001-89 CPF n®:937.931.465-53
02 Conceito Comunicag¢do Integrada Ltda | Nayara Santos Soares
00.404.419/0001-09 CPF:819.556.185-34
| 03 Crafitt- Comunicagio e Publicidade Eireli ME | Pedro Elson de Oliveira Belém
04.971.476/0001-20 CPF:201.889.195-20
04 G2 Agéncia de Publicidade Propaganda e Co- | Rafael Galvéo
municag¢do Visual Ltda CPF:943.738.095-34
09.121.359/0001-91
05 Novi- Comunicag¢éo Estratégica Eireli ME Maria Aline Soares de Souza Ribeiro
20.401.554/0001-08 CPF:916.911.255-04 ' -
06 Teaser Comunicacéo ¢ Marketing Ltda Rodrigo de Freitas Faria de Vasconcelos

CPF:003.631805-16
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PROCURACAO

OUTORGANTE: ART&C COMUNICACAO INTEGRADA LTDA., localizada na
Av. Nilo Pecanha, 338 - Petropolis CEP: 59012-300 — Nata/RN, inscrita no CNPJ sob o
n® 02.692.183/0001-89, aqui representada pelo Diretor Sr. ARTURO SILVEIRA
DIAS DE ARRUDA CAMARA, brasileiro, casado, inscrito no CPF/MF: 655.307.214-
00, RG: 1.133.013 —SSP/RN, residente e domiciliado na Av. Getulio Vargas. 544- Apto
2001 — Residencial Issa Hazbun — Petropolis — Natal/RN —Cep: 59012-360.

OUTORGADO: DANIELLA ROLEMBERG SILVA DONELLI, brasileira, casada,
CPF/MF: 937.931.465-53, RG: 1.117.649 — SSP/SE, residente ¢ domiciliado a Rua:
Elisa Correia Oliveira n° 1697 — Condominio ar de Aruana 2 — Edificio Coqueiros de
Aruana — Apto 003 — Bairro: Aruana — CEP: 49.000-596 — Aracaju/SE.

OBJETO: Representar a outorgante no processo licitatorio n° 019/2020 -
Concorréncia n° 001/2020.

PODERES: Apresentar documentagio e propostas, participar de sessdes piblicas de
abertura de documentagdo de habilitagdo e de propostas, assinar as respectivas atas,
registrar ocorréncias, formular impugnagdes, interpor recursos, renunciar ao direito de
recurso, e assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel
cumprimento do presente mandato.

Natal (RN), 29 de dezembro de 2020
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ATA DA SEGUNDA SESSAO REFERENTE A ABERTURA DO ENVE-

LOPE 02 (VIA IDENTIFICADA) DA CONCORRENCIA N° 001/2020.

LICITACAO N° 019/2020 - CONCORRENCIA N° 001/2020
VALOR GLOBAL ESTIMADO: R$ 4.500.000,00 (quatro milhdes e quinhentos mil reais)

OBIJETO: Contrata¢do de servigos de publicidade prestados por intermédio de 02 (duas) agéncias
de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgio, a criagdo, a execugdo inter-
na, a intermediagdo e a supervisio da execugdo externa e a distribui¢do de publicidade aos veicu-
los e demais meios de divulgagdo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao di-
reito & informagéo, de difundir ideias, principios, iniciativas ou institui¢des ou de informar o pu-
blico em geral.

Aos quinze dias do més de abril do ano de dois mil e vinte ¢ um, (15.04.2021), as oito horas e
quarenta minutos, dado os dez minutos de tolerdncia, na Sala das Comissdes Deputado Guido
Azevedo, situada no 1° andar deste Poder, no Palacio “Governador Jodo Alves Filho”, & Avenida
Ivo do Prado, sem niimero, nesta Capital, reuniu-se a Presidente da Comiss@o Permanente de Li-
citagdo, a Sra. DENISE VASCONCELOS G. BENDOCCHI, e demais membros, para a 2°
Sessdo referente a Concorréncia n® 001/2020, autorizada pela Mesa Diretora deste Poder Legisla-
tivo através do Ato n° 23.164, de 02 de janeiro de 2020, publicado no Didrio Oficial n° 28.413 de
17 de abril de 2020, objetivando & abertura do envelope n° 02 — Via Identificada e cotejamento

Comunicagdo Publicitaria, conforme dispde o item 16.3 do ato convocatério.

das vias nfo identificadas (Involucro n® 1) com as vias identificadas (Involucro n° 2) do Plano d%

Compareceram as empresas abaixo elencadas, que assinaram a lista de presenga que sera anexada
a esta Ata.

TCRAFITT — COMUNICACAO E PUBLICIDADE EIRELI

MUNICACAO VISUAL LTDA

01 ME 04.971.476/0001-20
02 |NOVI COMUNICACAO ESTRATEGICA EIRELI ME 20.401.554/0001-08
03 |ART & C COMUNICACAO INTEGRADA LTDA 02.692.183/0001-89
04 |CONCEITO COMUNICACAO INTEGRADA LTDA 00.404.419/0001-09
05 | TEASER COMUNICACAO E MARKETING LTDA 09.381.167/0001-14
06 G2 AGENCIA DE PUBLICIDADE PROPAGANDA E CO- 09.121.359/0001-91

A firma ART & C COMUNICACAO INTEGRADA LTDA, anteriormente representada pelo g

Senhor Pablo Licurgo Damasceno Batista de Aratjo, portador do CPF n%027.696.604-03, passa
a ser representada também por Daniella Rolemberg S. Donelli, CPF n° 937.931.465-53, confor-
me procuragdo entregue nessa assentada.

A firma TEASER COMUNICACAO E MARKETING LTDA, nesta sessio, sera representada

pelo socio Rodrigo de Freitas Faria de Vasconcelos, CPF n° 003.631.805-16, conforme contr

social apresentado anteriormente.

a&i/

A Firma NOVI COMUNICACAQ ESTRATEGICA EIRELI ME , nesta sessao sera repre enta-
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da pela Senhora Maria Aline Soares de Souza Ribeiro, CPF n° 916.911.255-04 , conforme pro-
cura¢do apresentada anteriormente.

Ao iniciar a sesso a Presidente da Comissdo Permanente de Licitagdo, esclareceu que quando da
leitura da Ata da Subcomisséio Técnica referente ao Invélucro 3, observou que 3(Trés) agén-
cias obtiveram pontuac¢do maxima (15) e as demais nota inferior.

Desta forma, de acordo com a possibilidade prevista no item 25.4 do ato convocatorio, no dia 12
de abril, a Presidente acompanhada do fotografo Jadilson foi visitar as seis agéncias participantes
do certame, nos enderecos por elas elencados, a fim de aferir a Capacidade de Atendimento (fo-
tos em anexo) :

# Firma ART & C COMUNICACAO INTEGRADA LTDA:

Localizada na Avenida Dr. Jose Machado de Souza, n° 220, Condominio Neo Office Jardins, sala
810 e 811, bairro Jardins.

No display existente no hall de acesso do referido condominio as salas 810 e 811 séo ocupadas
pela Ampla, ao chegar ao 8° andar, as portas das referidas salas estdo com a plotagem da Art &
C, Daniella informou que ja foi solicitada a troca, mas o condominio ainda néo a fez. Como o
acesso as salas depende de prévia autorizagdo ndo tem causado transtornos maiores.

# Firma CONCEITO COMUNICACAO INTEGRADA LTDA:

Localizada na Rua Celso Oliva, n° 141, 13 de julho.

No local, fomos recepcionados por Manuel de Lima — Socio Administrador e havia mais alguns
funcionarios no local.

Todas as fotos acostadas pela licitante condizem com a realidade.

#CRAFITT — COMUNICACAO E PUBLICIDADE EIRELI ME:

Localizada na Rua Doutor José Roberto Ribeiro, n® 361, Grageru.

Todas as fotos acostadas pela licitante condizem com a realidade.

No local, havia apenas um funcionario - Natanael de Menezes Belém, mas nos foi informado que
os demais, em virtude da Pandemia, encontravam-se em home office.

# G2 AGENCIA DE PUBLICIDADE PROPAGANDA E COMUNICACAO VISUAL LTDA:
Localizada na Rua Licio Mota, n° 122, Leite Neto.

Nenhuma foto foi juntada pela licitante.

No local, fomos recepcionados pelo socio diretor - Rafael Galvio, que informou que desde o ini-
cio da Pandemia os demais funciondrios estéio em home office.

O endereco fornecido pela licitante foi Rua Benedito Guedes, n° 675, Coroa do Meio, fls 697.
Neste endereco fica localizado um condominio formado por duas casas, sem qualquer identifica-
¢80 da Empresa.

Em pesquisa na internet, identificamos que o enderego constante no site € Rua Dr. Liicio Prado,
n° 163, Farolandia.

No local, fomos recepcionados por Miriam da Silva Ramos que nos informou que os demais fun-
ctondrios encontravam-se em home office.

Nesta localizagdo, encontra-se 0 Condominio Moacir Cardoso, n° 163, ¢ a 1dent1ﬁcagao da em-

presa consta na fachada da primeira casa.
A. Lagislative/CPL
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# TEASER COMUNICACAO E MARKETING LTDA:
Localizada na Rua Desembargador Antonio de Andrade Géis, n® 1246, Coroa do Meio.
Todas as fotos acostadas pela licitante condizem com a realidade.
No local, havia trés funciondrios, entre eles, o Diretor de Planejamento - Rodrigo de Freitas e nos
foi informado que os demais encontravam-se em sistema de rodizio de turno.

Em seguida efetuou-se a leitura das Atas lavradas pela Subcomissdo referentes aos invélucros 01
e 03, em 16/03/2021 e 24/03/2021 respectivamente.
De imediato foi demonstrado que os invélucros permaneciam inviolados e efetuou-se a abertura
do envelope 2 de cada agéncia,sendo rubricados por todos licitantes presentes, identificou o mote
correspondente e procedeu o cotejo das notas de acordo com o constante na Ata da Subscomis-
sdo referente ao envelope 01.

NOTAS ENVELOPE 1

QUESITOS | Pontuagéo | Somos | Sua Se a|A sua|Afinal, o |Entre, a

maxima Todos Voz, gente Casa, a|Que Faz a |Casa ¢

Alese. Nosso pode, a | Suavoz | Alese por | Sua
G2 Futuro gente Art&C | mim e por | Novi
Concei- | Partici- todos  os
to pa sergipanos?
Teaser | Crafitt

Raciocinio | 15 45 14 75 85 |3 45
Basico
Estratégia de | 15 3 10,5 4,5 10,7 3 3
Comunicagio
Publicitéria
Ideia Criagdo | 20 8,5 14,7 6,9 13,5 6,5 6,5
Estratégia de | 15 15 15 15 15 6 15
midia e n#o
midia
Total 65 31 54,2 33,9 47,7 17,5 26
NOTAS ENVELOPE 3

Pontuagéo | Art & C | Novi G2 Conceito | CRAFIT | TEASER

maxima
Capacidade | 15 15 12,30 11,6
de  atendi-
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mento

Repertério

10

10

47"

10

10

de

solugbes de

Relatos

problemas
de comuni-

cagdo

10

10

8,5

10

10

Total

35

35

25,5

18,2

35

30,1

35

Em atendimento as alineas ¢ e d, do item 16.3 do Ato Convocatério, segue planilha geral da Pro-
posta Técnica (Involucro 1 e 2):

QUESITOS | Pontuagdo | Somos Sua Voz | Se a|A sua|Afinal, o |Entre, a
maxima | Todos Nosso gente Casa, a|Que Faz a|Casa ¢
Alese- |Futuro- |pode, a|Sua voz | Alese por | Sua!
G2 Concei- | gente Art&C | mim e por | Novi
to apoia - todos  os
Teaser sergipanos?
Crafitt
Raciocinio 15 4,5 14 7,5 8,5 3 4,5
Basico |
| ~
Estratégia de | 15 3 10,5 4,5 10,7 3 3 ~
Comunicagéo
Publicitaria
Ideia Criagdo | 20 8,5 14,7 6,9 13,5 6,5 6,5
Estratégia de | 15 15 15 15 15 6 15
midia e ndo
midia
Total 65 31 54,2 33,9 47,7 17,5 26
Ve
Restou apurado as seguintes notas: \
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ORD. AGENCIAS INV.3 INV. 1 TOTAL

Art & C
A sua Casa, a Sua voz.

1 35 47,7 82,7

Conceito

Sua Voz, Nosso Futuro
2 35 54,2 89,2

Crafit
Afinal, 0 Que Faz a

3 |Alese por mim e por 30,1 17,5 47,6

todos os sergipanos?

G2
4 |Somos Todos Alese. 18,2 31 49,2
Novi
5 |[Entre,a Casa é Sua! 25,5 26 51,5
Teaser

Se a gente pode, a gen-

35 33,9 68,9
te Participa.

69

Conforme determina no item 16.3, “g”, o resultado acima serd publicado no Didrio Oficialy
abrindo-se o prazo recursal para interposigéo de recurso.

Foi dito pela Presidente que todo o material acima divulgado serd digitalizado e fornecido em
pdf e a Ata serd enviada por e-mail a todos os licitantes.

Todos tém conhecimento do conteido desta ATA.

Nada mais havendo, foi encerrada a presente Sessio, cuja Ata, lavrei ¢ assinei juntamente com a

Senhora Presidente, demais membros presentes da Comisséo. Q
géju/sa 15 de abril de 2021. @
TERESA VIRG V. T. DE MENEZES
MEMBRO
CX&; /
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. ALESE

ASSEM'BLEIA LEGISLATIVA
o 4‘5,‘“ DO ESTADO DE SERGIPE

LICITANTES:

01

ART & C COMUNICA-
CAO INTEGRADA
LTDA

02.692.183/0001-
89

Nome:
Rolemberg S. Do-
nelli

CPF n®
937.931.465-53
E-mail:pa-
blo@artc.com.br.;
daniella@artc.-
com.br.

“Daniclla

02

CONCEITO COMUNI-
CACAO INTEGRADA
LTDA

00.404.419/0001-
09

Nome: Nayara
Santos Soares
CPF:819.556.185-
34

Email:nayara@-

da.net.

03

CRAFITTE — COMUNI-
CACAO E PUBLICIDA-
DE EIRELI ME

04.971.476/0001-
20

Nome: Pedro Elson
de Oliveira Belém
CPF:201.889.195-
20
Email:atendimen-

to@publicidade-
grafitte.com.br.

04

G2 AGENCIA DE PU-
BLICIDADE PROPA-
GANDA E COMUNICA-
CAO VISUAL LTDA

09.121.359/0001-
91

Nome:Rafael Gal-
vio
CPF:943.738.095-
34

Email:rafael@g2pr
opaganda..com.br

05

NOVI COMUNICAGAO
ESTRATEGICA EIRELI
ME

20.401.554/0001-
08

Nome: Maria Ali-
ne Soares de Souza
Ribeiro, CPF n°
916.911.255-04
Email:finan-
ceiro.novi@gmail.-
com. /mauri-
cio@novicomuni-
cacao@gmail.com.

06

TEASER COMUNICA-
CAO E MARKETING
LTDA

09.381.167/0001-
14

Rodrigo de Freitas
Faria de Vasconce-
los
CPF:003.631.805-
16
Email:hugo@teaser
comunicacao.com.
contato@teaserco-
municacao.com.
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INVOLUCRO N°

PROPOSTA TECNICA:

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
- VIA IDENTIFICADA
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ART&C COMUNICACAO INTEGRADA LTDA.
CNPJ 02.692.183/0001-89
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CONCORRENCIA N° 01/2020
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8.3.1. RACIOCINIO BASICO )
ALESE - ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE SERGIPE, SUAS FUNCOES
E O SEU PAPEL NOS CONTEXTOS SOCIAL, POLITICO E ECONOMICO.

A Alese € uma instituicdo com fungbes bem definidas, e a exata compreensao delas
constitui o alicerce para um bom plano de comunicagéo. A principal delas é a sua
natureza constitucional tendo como obrigages representar a populagao, legislar e
fiscalizar o Poder Executivo e o uso dos recursos publicos.

Inserida num contexto moderno de atuagdo de uma Casa Legislativa, a Alese tem
papel fundamental: na intermediagdo junto ao Governo do Estado e outros poderes
das demandas da populagdo; na aprovagdo de leis importantes para o dia-a-dia do
sergipano - como por exemplo a Lei de regularizagdo dos débitos do IPVA e a Lei que
criou a Escola de Saude Publica do Estado de Sergipe; na destinagdo de verbas de
emendas para diversas areas como por exemplo a saude e a irrigagdo; em iniciativas
proprias como a elaboragdo do Plano de Desenvolvimento Sustentavel do Estado de
Sergipe; e, em um momento critico como a pandemia da Covid-19, na destinagdo de
R$ 12 milhdes de reais das emendas parlamentares para o combate & doenga, com
mais de R$ 600 mil na compra de equipamentos para os hospitais. Além de tantos
outros exemplos enumerados no briefing.

Tudo isso mostra que a Alese vem cumprindo o seu papel histérico com relevancia,
acompanhando desde os primordios da ocupagdo de nosso Estado, vendo crescer-.

2

todas as demandas por servigos publicos, e chegando hoje a uma sociedade mais
complexa e exigente, de estimados mais de 2 milhdes e 300 mil habitantes, 80% de
populacdo urbana, espalhada em 75 municipios, com quem a Casa tem que criar
relacdes e afinidades.

NATUREZA, EXTENSAO E QUALIDADE DAS RELACOES DA ALESE COM SEUS
PUBLICOS.

Nesse quesito, acolher é a caracteristica mais relevante para nosso plano de
comunicagéo. Acolher demandas, acolher através de visitas da populagdo a Casa,
receber outras instituicbes para interceder por elas, como no caso das Igrejas e a
flexibilizacdo na abertura dos templos, aproximar-se da sociedade através das
Assembleias Itinerantes, levando a Casa para ouvir a voz do cidad3o in loco, por todo
estado e intermediar obras importantes por todo interior. Percebemos que a Alese
investe também nesse relacionamento com a populagado através de um trabalho a
médio e longo prazo de conscientizagdo e formagéo cidada, principalmente para
criangas nas escolas, através de contacgdo de histérias e teatro.

CARACTERISTICAS DAALESE E SUAS ATIVIDADES QUE SEJAM SIGNIFICATIVAS
PARA A COMUNICACAO.

No que diz respeito as suas caracteristicas e atividades, a Casa do Povo merece essa
denominagao justamente por sua proximidade com a vida real e cotidiana, mas que,
na maioria das vezes, ndo € percebida pela populagéo.

Essas agbes institucionais citadas acima, muitas vezes invisiveis, tornam-se
argumentos de comunicagao que precisam ser explorados em nossa campanha. Falta
uma voz que nao sé informe ou eduque sobre o papel constitucional da Alese, mas diga
que a Alese faz um trabalho que impacta as populagdes a nivel local; uma Casa que
trabalha para dar voz e vez a todos. A Alese precisa dar essa voz a si mesma, como
importante componente da relagao social que estimula e desenvolve, em beneficio de
toda a populagao sergipana.

Outro canal de relacionamento com seus publicos, capaz de aumentar a extensado e
alcance dessas relagdes, é a transparéncia, seja oferecendo acesso a instituigao (as
citadas visitas a Casa, a transformagao da TV Alese em tv aberta, o investimento em
canais na internet, a Ouvidoria, etc.), seja desenvolvendo campanhas informativas.
Essas iniciativas que visam cumprir os objetivos de divulgar o trabalho da Alese,
educar para a cidadania e aumentar a participagdo populz/%r, gjg\(jamr ayﬁrcon§t_(ui\rqo
~~ INVOLUCRO @° 2 | CONCORRENCIA N° 001/2020 - ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADODE%@#GWE-ALE’S; §
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relacionamento do poder publico com o cidaddo. Todos trabalhos louvaveis e que
devem continuar. Afinal, representar a voz das ruas é ser capaz de ouvir a populagao,
entender o0 que pra ela séo os temas mais relevantes, trazer esse debate para dentro

da Assembleia e agir para sermos ouvidos também. Nao se constréi uma imagem
positiva sem que a populagao saiba que tudo isso esta sendo feito.

NATUREZA E EXTENSAO DO OBJETO DESSA LICITAGCAO.

Aqui trata-se de cuidar da divulgagao das agoes da Alese, através de duas agéncias de
publicidade, criando, planejando, produzindo e distribuindo a verba de comunicagao

com a melhor técnica e economicidade possivel, para isso precisamos definir a melhor
estratégia que gere empatia, confianga, compreenséo e participagéo da sociedade.

Por isso, a comunicagdo deve deixar claro que quem entende as angustias e
necessidades do povo ¢ a classe politica que a representa na Alese, e que esse é o
espaco para todos exercerem a cidadania e buscarem melhorias de vida, revertendo
assim para a imagem da representacdo legislativa a importancia que ela tem no
cotidiano das pessoas, afastando ainda a ideia de que a vida em sociedade pode ser
construida com a antipolitica ou com desinteresse e omissao.

O DESAFIO DA COMUNICACAO.

Para vencer o desafio estabelecido, temos a necessidade de criar um contedo de
cunho politico-institucional que provoque o interesse e engajamento do cidaddo nos
assuntos publicos e na vida do Estado, em temas como aprovagao do orgamento,
aprovacgao de leis, audiéncias, etc. Isso nos faz procurar entender um pouco de por

que as pessoas tém desinteresse para poder sugerir formas de superar esse desafio.
Pesquisas mostraram que, nos ultimos anos, a populagéo apresenta baixa confianga

nos politicos e governos. Uma delas, a pesquisa do Instituto Locomotiva/ldeia Big
Data, publicada pelo G1 em 2018, mostrou que 96% dos brasileiros ndo se sentem
representados pelos politicos em exercicio no pais, e que, no geral, os brasileiros tém

a percepcao de que os politicos pensam mais neles do que na populagao.

Para entendermos o desafio, outros dados importantes sdo: (1) a participagéo
direta dos cidadaos nas tomadas de decisado politica, na realidade, é muito recente,
comegou com a Constituicdo de 1988, e por isso ndo é consolidada em nossa jovem
democracia. (2) Diversos estudos apontam que o nivel de escolaridade é um dosf;';&>
fatores mais relevantes para o engajamento politico dos cidaddos. Por isso, uma ‘V‘?:
das soluges é a educagéo, segundo a OCDE- Organizag&o para a Cooperagdo € )
Desenvolvimento Econdmico, 6rgao intergovernamental presente em 37 paises.

Esses mesmos estudos indicam que as escolas nao sdo os Unicos ambientes para

a educagao politica, devendo ser incentivada também pelos gestores publicos. Aqui S
lembramos da Escola do Legislativo Deputado Jodo de Seixas Déria (Elese), que ja l/
desenvolve esse trabalho. (3) Alguns especialistas afirmam ainda que esse quadro é })5,2'
resultado do desinteresse dos jovens, de uma geragéo mais individualista, preocupada
apenas com a sua esfera social privada.

Com esse entendimento, podemos imaginar que, a curto prazo, € possivel despertar
esse interesse continuando o investimento em educacdo para a cidadania ja
em andamento; podemos investir mais na atragdo dos jovens através de midias
direcionadas e midias digitais/internet; e podemos criar um conteudo de cunho politico d :
com mais assertividade, demonstrando na pratica como a Alese participa do cotidiano

de Sergipe e esta proxima de todos.

O PLANO E MOSTRAR QUE SOMOS RELEVANTES. @

“Daraconhecer as agdes daAlese” diante do desinteresse e desconfianga da populagao
€ um desafio, que sera vencido se conseguirmos mostrar que a nossa relevancia nas
solugbes para as questdes e demandas da sociedade vai além das sessdes plenarias.
Ter o cidadao ao nosso lado € mostrar que estamos ao lado dele, todos os dias, em

todos os momentos, colaborando com o que ele considera de |mportante em sua wda
/\ Yo ' :

|
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8.3.2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

O CONCEITO, SUA ADEQUACAO, SUA PERTINENCIA E RIQUEZA DE
DESDOBRAMENTOS.

Para definicdo do nosso conceito, comegamos levando em conta o que foi dito em
nosso raciocinio: (1) que o trabalho de uma Assembleia é representar o povo, que,
na pratica, significa trabalhar para ser a expressdo dos desejos da populagéo; (2)
€ também legislar, ou seja, criar leis que organizem a vida da populagdo, em todas
as areas; (3) é fiscalizar o Poder Executivo, que nada mais é do que garantir que
o Poder Executivo trabalhe em favor da populagdo; (4) além disso tudo, a Alese
também tem tido um papel como intermediario junto ao Governo para atendimento
das necessidades da sociedade em diversas areas.

Considerando-se essas definicoes, € fundamental que, em nossa mensagem, se
reforce esse conceito de que a Alese esta presente, é uma voz atuante e da voz
também a toda Sergipe, atuando em momentos fundamentais da vida das pessoas.
N&o podemos apenas dizer em nossa comunicagao o que a instituigdo pensa ou o
processo de funcionamento de seu trabalho, coisas abstratas para a maioria das
pessoas, mas dizer 0 que interessa a elas no dia a dia. Mostrar que a Casa do Povo
ndo € um conceito vago, mas um lugar que pertence a populagao de corpo e alma, com
um trabalho concreto, real, que influencia e modifica a vida de todos, tendo solugbes
para os problemas diarios de nossas cidades.

Diante dessas definigbes sobre o que é a instituigdo, o que faz, a quem atende e o
que devemos comunicar, sugerimos o conceito de comunicacdo que fale exatamente
isso: a Alese € o lugar que o sergipano pode procurar sempre que precisa, acolhedor,
porque esta presente e participa ativamente de todos os aspectos da vida de nosso
Estado, conquistando resultados para a melhoria de vida da populagéo.

Traduzindo nosso conceito em um mote publicitario, temos a frase: ASSEMBLEIA
LEGISLATIVA DO ESTADO DE SERGIPE. A SUA CASA, ASUAVOZ.

Somos a sua casa porque abrigamos a defesa incansavel dos direitos da populagao.
Somos a sua casa porque aqui acolhemos a todos — com 0 mesmo conceito de
- cidadania de um lar, que recebe e cuida dos seus filhos. Somos a sua casa porque __.
vocé pode contar com a Alese para discutir e aprovar leis e fiscalizar o trabalho do  ~
Governo do Estado. Somos a sua casa porque somos a casa do povo.

Somos a sua voz porque € aqui, nas audiéncias, plenarias e sessdes, que vocé
pode expor suas ideias, discutir politicas publicas, cobrar e exigir transparéncia e |
fiscalizagdo no uso do dinheiro publico. Somos a sua voz porque aqui vocé pode ser.
ouvido e respeitado.
O conceito, que resume a mensagem que vai cumprir com nossos objetivos e atender ~*
nossas necessidades de comunicagao, apresenta as seguintes pertinéncias:

- fala em uma linguagem simples, que pode ser entendida e assimilada por toda a
populagdo, sem o uso de termos segmentados;

- divide a responsabilidade pela construgdo do bem comum entre entes publicos e
cidadéos;

- assim, demonstrando um estado desejavel de desenvolvimento socioeconémico e
humano;

- tem em seus intersticios sugestdes de conscientiza¢éo e orientagées para a cidadania
individual.

Sua adequagao aparece na capacidade de gerar derivages para variadas pegas e
agOes de propaganda, como: “A sua casa da voz para sua saude. Participe e garanta
um orgamento justo para a satde do nosso Estado”. “Na Casa do Povo, a sua voz
define o futuro. Venha discutir a Lei de Diretrizes Orgamentarias com a gente”. “A sua
casa, a sua voz, 0 seu municipio. Diga qual obra € importante para sua cidade”.

OS PRINCIPAIS PONTOS DA ESTRATEGIA DE COMUNICACAO.

A partir daqui, comegamos a definir que o conceito deve ser a espinha dorsal de toda

(-
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comunicagéo da Alese, sendo obrigatério a tradugdo desse conceito para todos os
formatos de interagdo com a populagao, principalmente na forma de uma campanha
publicitaria, mas sem desprezar que essa mensagem deve permanecer também nas
entrelinhas dos discursos oficiais.

Por sua vez, a estratégia, em si, deve comportar mais do que essa campanha
publicitaria, apontando os pilares de comunicagdo que, mais do que suprir nosso
desafio, seré capaz de alcangar os resultados e metas desejados.

Principalmente os seguintes pilares ou eixos:

- presenga nas midias de massa com agdes plurais, que transportem variagoes e
repeticoes da nossa mensagem, o que permite alcangar mais publico em mais lugares.
Pela diversidade e complexidade do publico (a quem dizer), que é uma populagéo
eminentemente urbana (80%), mas com baixo grau de escolaridade (mais de 1 milhdo
sem instrugdo ou com fundamental incompleto, segundo IBGE), os meios de massa
como tv e radio, além de meios digitais como o Facebook, devem ser obrigatérios para
cobrir esse publico;

- capacidade de sermos mais assertivos pela limitagao do periodo (quando dizer) de
15 dias, sendo mais viavel as datas entre 01 e 15 de margo, periodo imediatamente
apos o recesso legislativo e apdés o Carnaval que, mesmo limitado pela pandemia,
disputa a ateng&o do publico com muitos apelos comerciais. Também, dessa forma, a
Alese comegaria o ano legislativo com presenga mais acentuada nas midias e abrindo
o caminho para as demais a¢des de comunicagao do ano de 2021;

- agao mais incisiva nos meios digitais/internet para engajamento de publico,
aumentando o numero de seguidores e likes, diversificando nosso plano e se
adequando ao uso racional da verba.

Apesar da televisdo aberta e fechada ser ainda o veiculo de maior impacto, seja em
audiéncia ou confianga, como mostram pesquisas recentes, vemos que 0s meios
digitais e redes sociais ja estdo presentes e dominam grande parte de nosso tempo e
atengao, inclusive os streamings de video, como Youtube e Globoplay, que sé perdem
em audiéncia para a TV Globo aberta, segundo a Kantar Ibope Media, que aponta
ainda que o isolamento social, exercido durante a pandemia de Covid-19, fez aumentar
a audiéncia da tv em todo Brasil.
Por isso, uma estratégia de comunicagdo deve investir em agdes especificas para
esses meios, visando uma maior cobertura e alcance do publico. O video, por exemplo;
produzido para a televisdo tem sua veiculagdo garantida no Youtube e redes sociais,
mas existem pegas que prescindem dos meios off-line e sdo fundamentais em nosso
plano. E todos os meios on e off-line devem estar interligados, por exemplo, através
de um QR Code, que remete o impresso ao digital, através de links que jogam do
banner para a landing page, ou do stories para o filme no Youtube.

A CONEXAQO ENTRE INTERNET E PARTICIPAGAO POLITICA.

Nosso pais tem 150.4 milhdes de usuarios na internet, com 71% — 71% da populagio
- nas midias sociais, de acordo com o relatério “Digital in 2020”, realizado pelo We Are
Social e Hootsuite. Se considerarmos as pessoas que se conectam para uso de
aplicativos como Uber, esse nimero sobe para 97%. Por sua vez, o Nordeste é a
segunda regido com mais usuarios de internet, segundo o instituto Hello Research.
De forma instanténea, produzindo ou compartilhando contetdo, seja no grupo de
Whatsapp da familia ou no Facebook, o uso da internet como espago para discutir
assuntos do meio politico e de interesse publico cresceu muito nos Ultimos anos, e
chega a influenciar o resultado de eleigdes. A perspectiva participativa do cidadao
na vida do Estado tornou-se real com as redes sociais, muito mais eficaz do que
os tradicionais canais de participagdo presencial como as reunides comunitarias ou
contatos unilaterais via telefone, por ser um ambiente com potencial tanto de promover
novas formas de agdo do cidaddo quanto permitir que novos cidaddos entrem no
espaco publico de debates, além de ampliar o acesso a informaggo. .
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ACOES DE COMUNICACAO.

As agbes que trazem pertinéncia a nossa estratégia, especialmente como dizer e que

meios de divulgagéo e ferramentas utilizar, podem ser definidas da seguinte forma:

a) direcionada para difusdo em massa do conceito, com uso de video para tv aberta,

fechada e internet, jingle para radio, outdoor e redes sociais.

b) focando na construgdo de redes digitais solidas com os jovens e na disseminagao

através de smartphone que sdo mais eficientes em cidades menores.

c) direcionada geograficamente, com uso de outdoor e spot para radio.

d) com agéo de rua, que da grande visibilidade na capital do estado, com uso de

totens/pins nas calgadas.

e) para reforgo nos meios digitais, com uso de hotsite, midia google display e

e-mail marketing, com uso de hashtags como #suacasasuavoz, #sintaseemcasa,

#poderdasuavoz, etc.

f) segmentada para formadores de opinido e instituicdes da sociedade civil com folder

e newsletter via e-mail marketing.

g) com acéo de guerrilha/ndo midia, atingindo toda a populagdo através de tag em

botijao de gas.

Com essa estruturagdo, podemos atingir nossos objetivos cumprindo ainda a tarefa

de utilizar os recursos proprios da Alese: TV, radio, site, Facebook, Instagram, Twitter,

Youtube e newsletter, nos quais cabem veiculagdo da quase totalidade das pecas

criadas, excetuando-se apenas a agdo de rua e de guerrilha.

DETALHAMENTO DE MEIOS E FORMATOS.

A adequacéo e a exequibilidade da estratégia, sua clareza de ideias e objetividade

podem ser medidas pela diversidade de pegas escolhidas em nossa estratégia,

proporcionando mais capilaridade e abrangéncia de publico. S&o elas:

VIDEO DE 60 SEGUNDOS COM REDUCAO PARA 30: por ser 0 meio televisdo o de

maior penetragdo em todo pais, e especialmente em Aracaju, produziremos um filme

para tv que sera veiculado também na internet, Youtube, Facebook, além dos canais

proprios da Alese, atingindo o maior publico e alcance da campanha. O video é a pega

de maior impacto na mente das pessoas, por isso deve conter nosso conceito e as \fkw\

principais agoes da Alese. A reducdo do formato de 60 segundos para 30 otimiza a Nﬁ

verba e aumenta a frequéncia do filme na midia.

JINGLE 60": a graca e a alegria da musica s&o importantes para aumentar a aceitagéo

do conceito e criar uma identidade sonora da campanha. Através do jingle, chamamos

a atencgao do ouvinte dentro de uma programagao de tv, radio ou internet com tantos i

apelos e distragdes. \Y

SERIE DE SPOTS PARA RADIO COM 30 SEGUNDOS: com os spots, podemos *i"{

traduzir o conceito em argumentos falados, e com possibilidade de produzir varios

spots diferentes com diferentes exemplos de acdo da Alese. O spot, como o jingle, V

pode ser direcionado para radios no interior do Estado segmentando geograficamente &

0 assunto tratado.

MIDIAEXTERIOR: nessa midia, produziremos outdoor e empena. O outdoor possibilita .

o uso de criatividade com formato diferenciado, apliques e impacto, estando presente ! ..

m grandes areas urbanas. Ja a empena, “vestira” a fachada da Alese, integrando o X\

\ roprio espaco fisico da Casa do Povo a campanha, afinal, nossa mensagem é de que

aquele espaco € onde o cidaddo tem vez e voz.

HOTSITE: pega-chave em nossa campanha, o hotsite tem papel de centralizar /{

informagdes e ser porta de entrada nos meios digitais. Por sua capacidade de ¥

conteudo, podemos descrever todas as agdes da Alese e ainda criar links para outros

pontos da internet com informagdes. Com a URL suacasasuavoz.com.br, o hotsite é

divulgado tanto nas demais pegas on-line como nas off-line, criando diversos pontos

de contato e engajamento, atingindo, por exemplo, o publico mais jovem no Instagram

e os formadores de opinido no filme. . .
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Ao mesmo tempo, o hotsite é o pontapé inicial para a criagdo de uma pega off-line, o
folder, que corrobora as informagoes fora da internet.

FOLDER IMPRESSO: fundamental justamente por ser a corporificagdo de um material
que concentra todas as agdes da Alese, servindo de material de referéncia para um
publico mais qualificado, como os jornalistas, por exemplo. Pela possibilidade de
detalhar agoes e ilustrar com fotos, o folder da concretude e consisténcia a campanha,
saindo do conteudo resumido dos outros formatos. A versdo em pdf ou similar pode
ser usada para divulgagdo em e-mail marketing.

YOUTUBE: é a rede social mais utilizada pelos brasileiros, segundo a empresa
Resultados Digitais, e, como vimos no raciocinio, contemplada com mais audiéncia
nos ultimos meses devido ao isolamento social, o Youtube comporta nosso filme de
60 e sua redugéo para 30 segundos, pode utilizar ainda uma redugéo de 6 segundos
iniciais do filme como bumper ads, andncios que antecedem os videos e que nio
podem ser pulados e ignorados. Sabemos que cerca de 90% das campanhas que
usaram bumper ads tiveram um aumento significativo de recall, segundo o site Think
with Google.

CARROSSEL E STORIES FACEBOOK E OUTROS: o Facebook, midia com grande
poder de penetragdo no interior e cidades menores, sera utilizada para veicular
principalmente posts no formato carrossel e stories da campanha, além de promogéo
de lives de agbes da Alese, como sessdes e audiéncias publicas que exemplifiquem
a ideia de nosso conceito. Algumas postagens vao conter o depoimento de pessoas
beneficiadas com o trabalho da Alese.

CARROSSEL E STORIES INSTAGRAM E OUTROS: uma estratégia similar a do
Facebook sera utilizada no Instagram, com carrossel, stories e lives ocasionais, sendo
a diferenca o maior engajamento no Instagram para apelos visuais. O Instagram tem
uma audiéncia menor que o Facebook, mas possui a vantagem de ter sido pioneiro no
uso de stories, sendo mais identificado com esse formato, e lideram em interagéo dos

lives no Youtube com especialistas, cujos temas serdo baseados nas votagbes e
discussdes em pauta na Alese, traduzindo para a populagao (principalmente os jovens)
os impactos na vida das pessoas do que esta sendo decidido, naquele momento, na
Casa do Povo.

usuarios com o conteudo.
LIVES: além das lives no Facebook e Instagram, sugerimos que a Alese promova
=

TWITTER: por seu carater de rede informativa e de comentérios, o Twitter deve ser

utilizado com a divulgagao de uma série diaria de posts textuais da nossa campanha,
sempre com uma pergunta ao usudrio sobre cidadania e participagao popular, seguidos
de replys dos comentarios, simulando um dialogo.

GOOGLE DISPLAY: iremos priorizar os banners expansiveis na midia Google Display,
com pecgas que interagem ao toque do mouse. Cada pega sugere nosso conceito e,
ao ser clicado, revela uma informagéo sobre a Alese, finalizando com o apelo e link
para acesso a nossa landing page. Essa midia sera importante para marcar nossa
presenga nos maiores portais, sites e blogs jornalisticos, cobrindo uma audiéncia
qualificada e mais engajada.

GOOGLE ADS: nossos anuncios para Google Ads deverdo ser um retrato da
campanha, aqui associados a busca por palavras-chave (SEQ) de nosso interesse.
E uma forma de divulgar organicamente nossa campanha para quem faz buscas sobre
“cidadania”, “participagao popular’, “legislativo”, “Sergipe” e quaisquer outras palavras
que acharmos relevante.

E-MAIL MARKETING/NEWSLETTER: para a divulgagao da newsletter Alese, optamos
pelo formato de e-mail marketing, o “patinho feio” da comunicagao digital, muitas vezes
visto como antiquado e ultrapassado, mas que voltou com tudo nessa pandemia de
Covid-19. Segundo a revista PropMark, com a migracao forcada das empresas para

o digital, a partir do isolamento social de seus clientes, quem tinha uma boa base de
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cliente pdde resgatar o e-mail marketing como uma de suas principais ferramentas de
alcance da clientela, enviando pesquisas e informagdes pra quem ja é cliente e ja tem
interesse no assunto. Da mesma forma, a Alese deve investir na sua base de dados
de e-mail, ndo possuindo uma, investir em construir essa base, de forma que possa se
comunicar com uma base de pessoas que ja tem interesse no nosso assunto em foco:
acoes da Casa e participagdo da populagdo na vida da sociedade. O engajamento
se torna muito maior se capturarmos essas pessoas, como por exemplo, os pais dos
alunos que visitam a Casa, ou as pessoas que Vo assistir a audiéncias publicas.
ACAO TAG NO BOTIJAO DE GAS: uma agéo pensada para impactar pelo inusitado
e chegar até as pessoas em um momento préprio de seu cotidiano, é a tag em botijao
de gas. Através de empresa especializada, anexaremos a cada botijdo de gas vendido
em Sergipe, durante os dias da campanha, uma pega impressa com nosso conceito e
a identidade visual da campanha, assinando com o apelo para acessar nosso hotsite
e redes sociais.

ACAO MIDIA EXTERIOR PIN: da mesma forma, surpreendendo as pessoas em
momentos normais de seu dia a dia trafegando nas ruas de Aracaju, instalaremos
pins gigantes, desses caracteristicos de localizagdo em mapas do Google, em alguns
locais publicos de grande visibilidade e circulagdo — pragas e orlas, por exemplo.
Nesses pins, a populagdo pode interagir on-line com o trabalho da Alese através de
um QR Code, linkando ao hotsite e as redes sociais. Da mesma forma que os letreiros
gigantes nos quais as pessoas tiram fotos, o pin pode ser utilizado para que as pessoas
se fotografem perto dele e marquem a Alese com hashtags e peffis.

DEIXANDO MARCADO O CAMINHO PARAACOES FUTURAS.

Com a estrutura de comunicagao proporcionada por nossa estratégia, conseguiremos
que a marca Alese, suas realizagdes e 0 engajamento do cidaddo sejam objetivos
vidveis.

Porém, mais do que isso, projetamos a construgdo de relacionamentos a partir da
pertinéncia do conceito, da relevancia de nossa mensagem enquanto formadora de
opinido publica positiva e da importancia de uma instituicdo legislativa assumir um
papel fundamental na garantia de nossa democracia e no desenvolvimento individual
e coletivo de nosso povo.
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8.3.3. IDEIA CRIATIVA

RELAGAO DE PEGCAS CORPORIFICADAS, NECESSARIAS PARA EXECUGCAO DE
NOSSA PROPOSTA DE ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO

01. VIDEO 60”. No formato com 1 minuto, o video mostra cidaddos comuns em suas
casas agindo como parlamentares e, de repente, eles estao dentro da Alese, ocupando
seu espago e usando sua voz, intercalando com cenas de trabalhos legislativos. No
audio, comegamos com o jingle para despertar atengdo e concentramos a locugéo em
explicar o nosso conceito de que a Casa do Povo é espaco para dar voz ao cidad3o.
02. JINGLE 60". O carater ludico da musica unido a um ritmo regional transforma o
jingle em veiculo para falarmos que a Alese esta de portas abertas, é a Casa de todos,
da voz aos cidadaos e trabalha por Sergipe.

03. OUTDOOR DUPLO COM APLIQUE. Com a pertinéncia de uma pega que esta
nas ruas, o outdoor traz o impacto visual da frase conceito com grandes fotos do ator
principal da mensagem: o cidad3o.

04. EMPENA. Pega na fachada da Alese com a mensagem “Aqui vocé tem vez e voz’,
traduzindo o conceito para o gigantismo desse formato de midia e humanizando a
campanha com rostos da terra.

05. FOLDER. Fundamental por reunir todo o contetdo informativo e argumentativo
do conceito, o folder se destaca por uma faca de corte na capa que revela a pagina
subsequente, e por enumerar didaticamente todo o trabalho da Alese.

06. HOTSITE. Da mesma forma que o folder, € uma pega centralizadora de informagdes,
aproveitando a interconectividade da internet pra ser acessada através de links e QR
Code através de outras pegas da estratégia.

07. TAG NO BOTIJAO DE GAS. Uma pequena pega com um grande efeito, por chegar
direto na casa de todas as pessoas, relacionando uma coisa tdo simples na vida que
é ter gas com o fato da Alese dar voz ao cidadéo.

08. PIN. Um totem no formato de pin de geolocalizagdo com um adesivo colado nele
estimula ao acesso de informagdes sobre o trabalho da Alese, através de um QR
Code, interagindo com pessoas que circulam em locais de grande fluxo.

09. CARROSSEL INSTAGRAM E FACEBOOK. Uma sequéncia de mensagens
mostrando que existe uma Casa onde o cidaddo tem vez e voz, e com isso constroi
um futuro melhor.

10. STORIES INSTAGRAM E FACEBOOK. O story mostra um exemplo de um cidad&o
que participa e é ativo na vida real e pode participar também na vida legislativa, afinal
tem uma Casa que é sua.

RELACAO DE DEMAIS PECAS NAO CORPORIFICADAS

11. REDUGCAO DO VT PARA 30 SEGUNDOS. Nosso video adaptado para uma melhor “

economicidade da midia.
12.SERIE DE SPOTS RADIO 30”. Como recurso de locugdes detalhadas, exploraremos
os argumentos do conceito associados a exemplos de trabalho da Alese.

13. E-MAIL MARKETING/NEWSLETTER. A newsletter da Alese ganha a cara da
campanha, nosso conceito e chega ao nosso mailing, publico ja engajado em nosso
trabalho.

14. GOOGLE DISPLAY. Banners com formatos expansiveis para ocupar os diversos
veiculos digitais trazendo nosso conceito e o trabalho da Alese.

15. LIVES. Videos ao vivo com discussdo de temas da pauta da Alese.

16. POSTS NO FEED DO INSTAGRAM E FACEBOOK. Sustentagao permanente com
posts no feed permite divulgar pequenos exemplos do trabalho da Casa que é sua
casa e sua voz.

17. POSTS NO TWITTER. Como os posts acima, mas com a cara de um Tweet,
pequenos textos, pequenos/grandes exemplos.

Ix P
i . L
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8.3.4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Embasada e conectada com a nossa Estratégia de Comunicagao e a Ideia Criativa, a
Estratégia de Midia e Nao Midia tera o papel de disseminar a mensagem da campanha
da Assembleia Legislativa do Sergipe por todo o estado. Para isso, temos como um
grande e principal pilar estratégico o conceito desenvolvido por esta licitante, sendo
ele “A sua casa, a sua voz.”, que norteou as escolhas dos canais relacionais com o
publico-alvo, buscando aproximagdo e conexdo com ele. Além disso, como dito no
briefing deste edital, teremos como objetivos de comunicagéo:

- Despertar o interesse da populagéo pela participagdo nas agdes da Alese;

- Mostrar & populagéo o papel da Alese de agente fiscalizador e defensor dos cidad&os;
- Deixar explicita a importancia da Alese para os cidadaos;

- Promover o Poder Legislativo como representante da sociedade sergipana, sempre
em busca de uma comunidade mais justa e igualitaria.

Para isso, levando em consideragéo que existem objetivos distintos dentro dos quatro
pontos, sugerimos a divisdo da estratégia em duas etapas: Alcance e Engajamento.
Como apresentado neste edital, o publico-alvo serédo todos os Sergipanos moradores
do estado, assim a etapa de Alcance tera como principal fungdo alcangar o maior
numero de pessoas possiveis de Sergipe, utilizando os meios de massa e as pegas de
maior impacto. J4 a etapa de Engajamento traria a fungdo de incentivar os sergipanos
a conhecer mais a fundo o trabalho da Alese e participar do dia a dia da assembleia
através de pegas mais direcionadas e a utilizagdo de meios especificos alinhados
com a necessidade. Dessa forma, acreditamos que sera possivel, de maneira mais
assertiva, alcangar os objetivos detalhados no briefing.

Como dito na estratégia de comunicagéo, acreditamos que o periodo mais oportuno
para a divulgagdo da campanha sera de 01 a 15 de margo de 2021, sendo dividido
de 01 a 07 para alcance e de 08 a 15 para engajamento, respeitando o periodo de 15
dias solicitado. O periodo escolhido foi este entendendo que antes disso teremos o
recesso da Alese e, posteriormente, o periodo de carnaval, o que acaba dispersando
a atencao desejada para esta campanha e diminuindo sua capacidade efetiva.
ESTRATEGIA DE CANAIS E DIVULGACAO

Com mais de 2,3 milhdes de habitantes (IBGE — Estimativa 2020) distribuidos em 75
municipios, nossa campanha tera como grande desafio levar a mensagem no curto
periodo de 15 dias e com uma verba apresentada de R$ 250.000,00. Entendendo
isso, nossa inteligéncia de midia terd como ancora os meios de Televisdo, Radio,
Digital, Midia Exterior e os Recursos Proprios da Alese por entender que estes sdo Qs

meios de maior penetragao entre a populagdo de acordo com o Midia Dados 2020 el (@/
parceria com a Kantar Ibope Media, abaixo.

PENETRACAO POR MEIOS

N ERR Am

‘ MiDIA MIDIA . TVPOR
TVABERTA | ook | DIGITAL RADIO |\ ccinatupal ORNAL | REVISTA | CINEMA
BSériel| 88% 87% 87% 62% 39% 28% 17% 15%
Esses canais serdo fundamentais na distribuicdo das entregas tendo papels .
especificos no dialogo da campanha junto ao publico-alvo. L SRR
E’-z—u.-- e qg??)
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TELEVISAO

Sendo o meio de maior alcance no pais, a televisdo ganhou ainda mais notoriedade
durante a Pandemia do Coronavirus, destacando-se principalmente pelo contetido
jornalistico. Segundo o Midia Dados 2020, a Televisdo tem penetragédo em 88% da
populacdo, sendo o maior percentual entre todos os meios. A Tv tera como papel
principal o alcance e cobertura da campanha por ser um meio veloz na entrega da
mensagem. Para isso, utilizaremos as emissoras Tv Sergipe, afiliada Globo, Tv Atalaia,
afiliada Record, e Tv Assembleia, emissora propria. As duas primeiras citadas sédo as
de maior audiéncia no estado. Faremos a veiculagéo de VTs de 60" e da redugéo de
30" no periodo de 01 a 15 de margo, sendo na Tv Sergipe e Atalaia no periodo de
01 a 07, mantendo uma estratégia vertical que possibilitara uma frequéncia diaria de
inser¢oes maior. Por se tratar de uma campanha de cunho informativo de um 6rgéo
legislativo, nossa sugestao foi trabalhar com programas que trazem em suas faixas de
horario altos indices de audiéncia, que possibilitara a maior entrega possivel em um
curto espacgo de tempo. No total, teremos 234 inser¢des ao longo do periodo, sendo
13 na Tv Sergipe, 11 na Tv Atalaia e 210 na Tv Assembleia, com um investimento total
de R$ 87.891,00, o que representa um percentual de 44,3% do total da verba investida
na midia.

RADIO

O radio tem um papel fundamental nesta estratégia, principalmente pela disseminagao
regional, sendo ele, muitas vezes, o principal veiculo de comunicag¢ao local em cidades
do interior do estado. O canal sera uma pega fundamental para as duas fases da
campanha, pois o jingle de 60" impulsionara a campanha dando alcance e a série de
spots de 30" dara aderéncia e engajamento. Com isso, teremos 09 radios que fardo a
cobertura do estado, sendo elas escolhidas por suas pertinéncias ndo so locais, mas
com abrangéncias em suas regides, aumentando dessa forma o alcance e mantendo

a economicidade necessaria para a estratégia. As radios escolhidas foram a Sergipe
FM, Propria FM, Esperanca FM, Xod6 FM, Tropical FM, Aparecida FM, Itabaiana FM,
Radio Comércio e a Radio Alese. Com elas, teremos um total de 607 inser¢ées que
fardo a divulgacéo do Jingle de 60” e da série de Spots de 30" durante todo o periodo
da campanha. Assim, teremos um investimento total de R$ 38.233,26, sendo esse um
percentual de 19,3%.

MIDIA EXTERIOR

Como o segundo meio de maior penetragdo entre a populacdo no pais (Midia
Dados 2020), a midia exterior dara suporte visual e externo a comunicagéo, na qual
trabalharemos 05 outdoors duplos nas principais vias do estado levando a mensagem
ao maior nimero de pessoas possiveis no periodo de 02 a 15 de margo, fazendo o papel
de alcance na estratégia. Além do alcance, precisamos também gerar engajamento do
publico e para isso, sugerimos a veiculagéo da Tag de Bujao, que € uma midia poputar-—-
e inovadora que penetra nos lares das pessoas através do bujdo de gas. Nesse canal
faremos a veiculagdo de 70.000 tags em bujao de gas distribuidos entre os lares da

de R$ 46.400,00 o que representa 23,4% da verba investida em midia.

DIGITAL

O ano de 2020 tem promovido uma verdadeira revolugdo no consumo digital de midia,
ja temos 150.4 milhdes de usuarios na internet — 71% da populagdo — nas midias

capital de Sergipe de 08 a 15 de margo. Para esse meio teremos um investimento total /f

sociais, de acordo com o relatério “Digital in 2020”, realizado pelo We Are Social ﬂ@/

e Hootsuite. As conexdes moveis alcangam 97% da populagao brasileira. Os usuarios
relataram que usam especialmente os aplicativos de mensagens (96%), de midias

sociais (97%) e de entretenimento e videos (88%). Os aplicativos de compras sdo P |

i

utilizados por 72%, enquanto os apps de internet banking alcangam 47%.
O Brasil é o pais com a maior quantidade de contetidos pagos (38%) da Amenca@%
Latina, a frente do México (24%), Argentina (20%) e Chile (20%) 0 mstagram gera a 7
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maior taxa de engajamento com os contetdos (74%), seguido pelo Facebook (21%)
e Twitter (5%).

Considerando os dados levantados anteriormente sobre habitos de consumo do
brasileiro, nossa estratégia de midia digital se aplica na veiculagdo de anuncios
patrocinados no Google, Youtube, Facebook, Instagram e Twitter, através da tranding
desk Publya — especializada em midia programatica. Além de agdes online envolvendo
E-mail marketing.

A estratégia digital da campanha busca impactar toda a populagdo de Sergipe pelo
periodo de 1 a 15 de margo de 2021, respeitando o periodo de 15 dias solicitado
neste edital. No periodo de 1 a 7 de margo, nosso objetivo € de promover alto alcance
com uma comunicagdo mais abrangente e generalista da campanha, buscando assim
contextualizar o usuario com a importancia do trabalho da Alese na vida do sergipano.
No periodo de 8 a 15 de margo, nosso objetivo € de promover o engajamento com nosso
conteudo, criando assim uma comunicagdo mais personalizada com a plataforma em
que esta sendo veiculada e com o contetido para cada tipo de publico dentro do nosso
cenario macro.

Google Display

Durante todo o periodo de 01 a 07 de margo de 2020, nossa proposta é intensificar a
veiculagao de anuncios na plataforma Google Ads, através do formato de rede display.
A ferramenta tem alto poder de alcance e a possibilidade de acompanhar as métricas
e resultados em tempo real. Através da rede de display conseguimos reconhecer
o habito de navegagdo do nosso target, localizado no estado de Sergipe e veicular
banners que reforgam nossa comunicagao.

Sendo assim, 0 objetivo da utilizagdo darede de display é potencializar o alcance durante
todo o periodo de campanha. Para isso sugerimos a veiculagdo continua contemplando
o0s principais sites, blogs e portais do estado, com investimento total de R$ 4.000,00.
Com isso, teremos um alcance estimado de 6,8 milhdes de impressdes, atingindo um
CPM estimado (custo por mil pessoas impactadas) de R$1,70, com uma frequéncia
em média de 2 vezes por cada habitante.

Youtube

Atualmente, 105 milhdes de brasileiros acessam a plataforma mensalmente. Segundo
aPesquisa ComScore VideoMetrix, que comparou os acessos em julho do ano passado
e julho deste ano, 91% afirmam ter aumentado seu tempo de uso na plataforma.
Com o objetivo de promover os videos da campanha (filme de 60" e de 30"), e
maximizar ainda mais o alcance e a frequéncia da comunicagdo. A veiculagdo dos
materiais sera contemplada na primeira metade da campanha, objetivando reforgar o
alcance da comunicag@o com um investimento de R$ 5.000,00. .
Facebook e Instagram Ads N
De acordo com o relatério Digital 2019, o Facebook e Instagram s&o, respectivamente;
a segunda e a quarta rede social mais acessada no pais, com penetragdo em
todas as camadas. Dessa forma os anlncios nas redes sociais devem contemplar
0 publico da campanha. Utilizaremos a plataforma com os dois objetivos: gerar
alcance e engajamento. No criativo dos anuncios carrossel e stories trabalharemos
uma comunicagao personalizada com faixa etaria do publico e variedade de pegas
explorando diversos projetos da Alese. Assim como banners, com insergdes em
periodo integral durante os 15 dias da campanha, totalizando um investimento de
R$ 9.500,00. Com isso, teremos um publico estimado de 750 mil pessoas e um nlimero
estimado de impressdes de 4,5 milhdes de impressdes, resultando uma frequéncia
estimada de 1,2 vezes, com uma cobertura geografica da totalidade de Sergipe.
E-mail Marketing

Uma pesquisa realizada pela Statisa no inicio do ano comprovou a popularidade” / /
do email: s6 em 2019, o numero de pessoas que possuem contas de email no mundo 0./
inteiro atingiu a marca de 3,9 bilhdes. Essa ferramenta se faz |mportante na estrateglaﬁ

I
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para reforgar nossa comunicagdo na etapa de engajamento. O disparo de mensagem
via e-mail marketing vai disseminar um contetdo mais especifico e detalhado sobre a
atuagéo da Alese no cotidiano do sergipano. Para essa plataforma direcionamos um
investimento Unico de R$ 5.000,00.

Twitter Ads

O Twitter registrou um crescimento recorde de usuarios no segundo trimestre de 2020.
Segundo um relatério da companhia, a rede social alcangou a marca de 186 milhes
de usuarios, um aumento de 34% em relagéo ao ano anterior. A ferramenta soma-se a
estratégia para dar forga ao nosso objetivo de engajamento, criando proximidade com
nosso target e personalizando nossa comunicagao. Para essa plataforma direcionamos
um investimento Gnico de R$ 2.500,00.

Redes Nativas da Alese

E muito importante considerarmos uma comunicagao organica continua das redes da
Alese, sejam elas Youtube, Facebook, Instagram e Twitter. Dessa forma conseguimos
garantir que a mensagem seja bem explorada tanto por pessoas que ndo seguem a
Alese (através da midia patrocinada), como também por pessoas que ja seguem as
redes (através do contetido orgéanico).

NAO MIDIA

Estar perto do povo e mostrar as agbes da Alese vai além da midia paga. Para isso, é
preciso uma agéo que esteja nas ruas, proximo da populagdo e que seja um convite
a campanha. Nossa sugestdo é a agdo dos totens em formato de Pins que serdo
instalados em pontos estratégicos de Sergipe, fazendo com que o sergipano possa
conhecer de maneira interativa e inusitada as agdes da assembleia, sendo executado
no periodo de 01 a 15 de margo. Além disso, precisamos ter um canal central de
conversa com a populagéao que concentre todas as informagdes da campanha. Assim,
nossa sugestéo € o hotsite “suacasasuavoz.com.br’ que sera, junto com o site oficial
da Alese, o ponto de contato da campanha com o publico.

Mesmo com o passar dos anos a comunicagdo impressa ainda possui uma forte
penetragdo na populagéo, principalmente por seu apelo visual fisico. Nossa sugestdo
é a confecgdo de 5.000 folders que estardo disponiveis na recepgdo da Assembleia
Legislativa, possibilitando que o sergipano que visite tenha acesso as informagoes de
maneira pratica e possa levar para sua casa.

Por falar em casa, como uma agéo de alto impacto, sugerimos uma grande empena
na fachada da Assembleia Legislativa, que é a casa do povo. Dessa forma, teremos
uma comunicagéo eficiente que fara com que a populagédo sinta-se a vontade em
visita-la para conhecer mais a fundo o trabalho dos deputados.

Assim apresentamos nesta estratégia todos os canais de midia e nao-midia que
julgamos pertinentes @ campanha de maneira assertiva, coerente e econdmica,

potencializando ao maximo a verba, seu periodo e a mensagem da campanha. Para |
a divulgagdo de Midia teremos o investimento de R$ 198.524,26 (79,4%) somand

todos os canais. Em Produgédo, soma-se R$ 51.450,00 (20,6%). E o total da verba

?\para esta campanha é de R$ 249.974,26, respeitando o investimento apresentado no

briefing deste edital.

A s ey
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8.3.4.2.a/8.3.4.2.b - ESPELHO GERAL DE MIDIA

MEIOS / VEICULOS HORARIO FORMATO SEGMENTAGAO | PRACA l'(‘:usro UNITARIO MARGO/2021 |N;§:$(‘;ES INVESTIMENTO % INDIVUAL
o ) S S ' I T .Q@. s s D S T Q. Q S s D S
8 9 10.11 12 13 14 1S

ENGAJAMENTO

7 ] 7 , : ,, - , ED  OOAMERIE ]

TV SERGIPE 06h as 22h VT 60 Alcance - ‘ 6 R$ 57.736,00 65,7%
06h as 22h VT 30" Alcance 7

TV ATALAIA 06h 35 22h Mbed | Alcance Sergipe 5 R$ 30.155,00 34,3%
06h as 22h VT 30" Alcance 6

TV Assembléia 06h as 22h VT 60" Alcance/Engajamento 90 recurso préprio
06h as 22h VT 30" Alcance/Engajamento 120

SERGIPE FM 06h 35 19h SPOT 30" Engajamento sergipe " RS 132,00 f B 24 $3.168,00 18.0%

06h 3s 19h SINGLE 60" Alcance ' R$ 264,00 , ‘ ! 20 R$ 5.280,00 ’

PROPRIA FM 06h 35 19h SPOT 30" Engajamento proprié  reglfo R$ 50,00 N 4 ajalalag 24 RS 1.200,00 6.0%

06h as 19h JINGLE 60" Alcance : rs 80,00 IKNIKNIEN RN K o | ; 20 R$1.600,00 -

ESPERANCA FM 06h a5 19h SPOT 30" Engajamento Esthnci e regifo RS 50,00 | alalalalal] 24 R$ 1.200,00 6.3%

06h s 19h JINGLE 60" Alcance r$ 87,50 R AR RS ! ! { 20 RS 1.750,00 ’

XODO FM : 06h 3s 19h SPOT 30" Engajamento Sléra  regiBo R$ 165,80 | | 4] alafala] 24 RS 3.979,20 22 6%

06h as 19h - JINGLE 60" Alcance - r¢331,60 IENIEREIKIE: , 20 RS 6.632,00 '

TROPICAL FM 104,3 06h s 19h SPOT 30" Engajamento sim3o e regifo R$30,00 ) 1 | 3 23 RS 690,00 22.6%

06h 3s 19h JINGLE 60" Alcance r$ 60,00 IR IKR IR ICR N 20 RS 1.200,00 '

APARECIDA FM 06h 3s 19h SPOT 30" Engajamento Logarto e regifo R$ 83,14 | 4 alafala] 24 RS 1.995,36 8.2%

06h as 19h JINGLE 60" Alcance R$ 93,02 ] 20 RS 1.860,40 '
TABAIANA FM 06h s 19h SPOT 30" Engajamento Iotabalans ¢ regifo R$ 63,05 4] 4alajalaq 24 RS 1.513,20 8.0%
06h 3s 19h JINGLE 60" Alcance R$ 112,58 ‘ ‘ 20 R$ 2.251,60 '
RADIO COMERCIO 07h as 20h SPOT 30" Engajamento Aracaju (Centro) RS 32,85 60 RS 1.971,00 8,3%
07h as 20h JINGLE 60" Alcance R$ 38,85 50 RS 1.942,50
RADIO ALESE 103,9 06h 2s 19h SPOT 30" Engajamento Sergipe RS 0,00 80 recurso préprio
, 06h s 19h JINGLE 60" Alcance o RS 0,00 110

, 70005 R S¥A6¥00;00 A 00 0>
AJALUX Outdoor Duplo Alcance ‘;'rifr"‘é’ 'E‘::;';:ae ;"’ogcf)'r‘r‘; R$ 3.640,00 5 RS 18.200,00 39,2%

TAG GAS Tag de Bujdo Engajamento Interior (SE) R$ 0,00 70.000 RS 28.200,00 60,8%
PUBLYA 24h GOOGLE DISPLAY Alcance/Engajamento Sergipe RS 0,00 0 R$ 4.000,00 15,4%
PUBLYA 24h YOUTUBE Alcance Sergipe RS 0,00 0 R$ 5.000,00 19,2%
PUBLYA 24h FACEBOOK - FEED E STORIES Alcance/Engajamento Sergipe RS 0,00 0 R$ 5.000,00 19,2%
PUBLYA " 24h INSTAGRAM - FEED E STORIES Alcance/Engajamento Sergipe R$ 0,00 0 R$ 4.500,00 17,3%
MAILCHIMP 24h EMAIL MARKETING Engajamento Sergipe R$ 0,00 0 R$ 5.000,00 19,2%
PUBLYA 24h TWEETS PATROCINADOS Alcance/Engajamento Sergipe RS 0,00 0 R$ 2.500,00 9,6%

, , , , : { |
HOTSITE 24h Engajamento Sergipe RS 0,00 0 RS 0,00 0%
SITE ALESE 24h Engajamento Sergipe RS 0,00 0 RS$ 0,00 0%
FACEBOOK 24h Engajamento Sergipe _ R$0,00 0 R$ 0,00 0%
INSTAGRAM 24h Engajamento Sergipe RS 0,00 0 R$ 0,00 0%
TWITTER 24h Engajamento Sergipe RS 0,00 0 R$ 0,00 0%

CANAL YOUTUBE 24h Alcance Sergipe R$ 0,00 0 R$ 0,00 0%
FOLDER 24h \/ . Engajamento Sergipe R$ 0,00 0 R$ 0,00 0%
ACAO PIN 24h Alcance/Engajamento Sergipe RS 0,00 0 R$ 0,00 0%
L X raviioT R e } ) . EBIYD RSB
TOTANG ERANPRODUGACHE T S I 102 53N <Y579450 Y00 Y20 .

TOTAL GERAL CAMPANHA

I R N - - . i LT TR LA .
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8.3.4.2.c - DIVISAO DE VERBA POR VEICULOS E MEIOS

VEICULO

QUANTIDADE

INVESTIMENTO

Margo/2021 - ~ Total por Meio

INVESTIMENTO

Tv Sergipe VT 60"/30" 13 RS §7.736,00
TELEVISAO Tv Atalaia VT 60"/30" 11 RS 30.155,00 R$ 87.891,00 44,3%
i Tv Assembleia VT 60"/30" 210 RS 0,00
Sergipe FM Jingle 60 20 RS 5.280,00
Spot 30" 24 RS 3.168,00
Propria FM Jingle 60 20 RS 1.600,00
Spot 30" 24 RS 1.200,00
Esperanca FM lingle 60 20 RS 1.750,00
Spot 30" 24 RS 1.200,00
Xod6 FM (Gléria) Jingle 60 20 RS 6.632,00
Spot 30" 24 RS 3.979,20
. Jingle 60" 19 RS 690,00
l Tropical FM 104,3 RS 38.233,26 9
RADIO P! Spot 30" 24 RS 1.200,00 > ' 13,3%
Aparecida FM Jingle 60 20 RS 1.860,40
Spot 30" 24 RS 1.995,36
itabaiana FM Jingle 60 20 RS 2.251,60
Spot 30" 24 RS 1.513,20
Ridio Comércio Jingle 60 60 RS 1.942,50
Spot 30" 50 RS 1.971,00
Radio Alese 103,9 FM Jingle 60 80 R3 0,00
Spot 30" 110 RS 0,00
Ajalux Outdoor Duplo 5 RS 18.200,00
ER R$ 46.400,00
MIDIA EXTERIOR Tag de Gas Tag 70.000 RS 28.200,00 > 23,8%
& < - |Publya - - -1Google Display - R$4f000;60 o
L e ‘ - {Publya ..|Youtube - _ RSSOG;Q,QQ_ se 1.
BRI L Publya .- |Facebook - R$5.000,00] ' : '
2 - DIGITAL =~ - e e R$ 26.000,00 . .} 13,1%
5 e Publya . {instagram’ - RS '4:500,00 R>26.0 ' 1T
- e - |Mailchip * {Email Mkt - R$:5.000:00 '
Publya " ]Patrocinados R$'2,500,00
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DISTRIBUICAO DE MIDIA - TELEVISAO

MARCO/2021

BOM DIA PRACA A 60" 2 2.084,00 0,00%  4.168,00

PRACA TV 1 EDICAO A 60" 2 4.114,00 0,00%  8.228,00 IN

PRACA TV 2 EDICAO A 60" 1 9.010,00 0,00%  9.010,00 iN 19:10 19:40
JORNAL NACIONAL A 60" 1 12.988,00 0,00% 12.988,00 IN 20:30 21:40
ENCONTRO B 30" 1 1 1.040,00 0,00% 1.040,00 AU 10:15 11:45
NOVELA | B 30" 1 2.592,00 0,00% 2.592,00 NV 18:30 19:10
NOVELA I B 30" 1 1 3.647,00 0,00% 3.647,00 NV 19:40 20:30
NOVELA Il 8 30" 1 1 5.976,00 0,00% 5.976,00 NV 21:40 22:45
CALDEIRAO DO HUCK -] 30" 1 1.454,00 0,00% 1.454,00 AU 16:00 18:35
DOMINGAO DO FAUSTAO -] 30" 1 3.411,00 0,00% 3.411,00 AU 18:05 20:00
FANTASTICO 8 30" 1 5.222,00 0,00% 5.222,00 SH 20:00 22:55

Proframa

BALANCO GERAL SE MAN
BALANCO GERAL SE
NOVELA 2

FALA BRASIL

BALANCO GERAL SE
NOVELA 2

BALANCO GERAL SE ESB
DOMINGO ESPETACULAR

<

, 64| us 68T 07] 00 IEDE I ! e | o
Frowm e [slrlalals[sTololilaals ol s {510l ialolsls]olsla ] B I Il TS NI
ROTATIVO 1 A 60" 6 6 6 6 6l 6 6 6 6 ¢ N s T ] =- 90 0,00  0,00% 000 N 06:00 20:00
ROTATIVO 2 8 30" g 8 8 8 s s 8 8 8 s s ] N 120 0,00  0,00% 000 IN 06:00 20:00
N ASSEmBLEIA Ll dalualalie] 1ol ta1al1alda e dalialaa daaal L | | | | - L ] ] | | a0 0w

8.3.42D/8.3.42.E/8.3.4.2.F € 8.3.4.2.G - DIVISAO DE VERBA - PRODUQAO
DESCRITIVO QUANTIDADE INVESTIMENTO RS POR TIPO % INDIVIDUAL % GERAL

gt Captacdo de imagens externas incluindo figuracdo, produgdo, locagdo,
VT 60%/30 Judio, direc3o de cena, fotografia e edicdo e redugdo. 1 RS 14.250,00 27,7%
PRODUGAO E EXECUGAO Jingle 60" Producdo musical e cantores. 1 R$ 4.000,00 R$ 35.250,00 7,8% 68.5%
TECNICAS DE PECAS DE MIDIA |spot 30" incluso locuc3o, trilha e mixagem. 3 R$ 2.000,00 o 3,9% g
Produgdo de Fotos Fotos em estudio, incluso elenco, produgdo e tratamento. 9 R$ 3.000,00 5,8% - ~
D
Outdoor Duplo Outdoor duplo lonado com apligue. 5 R$ 12.000,00 23,3% PRODUCAONA
Empena Lona impressa 04x15m com aplique em chapa galvanizada. 1 RS 2.500,00 4,9% MIDIA
31,5%
impressdo de folder com trés laminas no formato aberto de 64,0x19,7cm 5.000 R$ 4.400,00 8,6% PRODUCAO
PRODUGAO DE PECAS Folder com dobra central e faca de corte na capa em papel couché fosco 230g. RS 16.200,00 31,5% MIDIA
NAOMIDIA 68,5%
Totem Totem em formato de Pin produzido em chapa galvanizada com pintura 4 R$ 4.800,00 9,3% 7970
automotiva no formato de 1,20x0,55m + adesivo impresso.
Hotsite Desenvolvimento de pagina para web. 1 R$ 4.500,00 8,7%

RS 51.450,00

DIVISAO GERAL DE VERBA

RS 198.524,26
RS 51.450,00

MIDIA
PRODUCAO

PRODUCAO

20,6% it
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Raciocinio Basico

A trajetéria da Assembleia Legislativa de Sergipe teve inicio em 1835, no convento
de S&o Francisco, em Sao Cristévao. Antes disso, o Poder Legislativo era designado
Conselho Geral. Com o Ato Adicional de 12 de agosto de 1834, é que os Conselhos
Gerais passaram a ser chamados Assembleias Legislativas da Provincia. Com a
Proclamagdo da Republica, as provincias se tornaram estados e as assembleias
passaram a ser chamadas Assembleias Legislativas Estaduais.

Ainda em S&o Cristovao, o Poder Legislativo saiu do Convento de Sao Francisco para
a casa de balcéo, nas proximidades do Palacio do Governo. Mas, em 1855, com a
mudang¢a da capital para Aracaju, a Assembleia se mudou mais uma vez e se instalou
na nova capital, onde hoje funciona a Escola do Legislativo Deputado Jodo de Seixas
Déria.

Desde 1987, a Assembleia Legislativa de Sergipe, Alese, ocupa o enderec¢o atual:
Palacio Governador Jodo Alves Filho — recentemente restaurado — ainda na Praca
Fausto Cardoso, enderego onde a instituicdo ndo sé testemunhou como protagonizou
diversas passagens da Histdria de Sergipe.

A Alese representa a populacao na estrutura democratica dos trés poderes: Executivo,
Legislativo e Judiciario. E o 6rgéo que defende os direitos dos cidad&os e de varios
segmentos sociais. Afungdo da Assembleia ¢ legislar, elaborar leis, fiscalizar, controlar
os atos do Poder Executivo, além de promulgar leis, despachar decretos legislativos
e resolugdes, estabelecer plebiscitos, reconhecimento de utilidade publica, permitir
referendos, julgar as contas do Governo e aprovar o orcamento todos os anos,
intermediar conflitos entre os cidad&os e o Estado, e apreciar vetos. Todas as matérias
da competéncia do Estado passam pela Alese. A Alese funciona como a caixa de
ressonancia da sociedade, recebe as matérias e as legitima, dando seguranca
juridica e institucional, semeando o futuro e pavimentando o presente. Dentre suas
atribuigdes interna corporis compete elaborar seu regimento interno, eleger a mesa
diretora, constituir as comissdes e administrar o funcionamento da casa, entre outras
competéncias de ordem pratica.

E para dar conta de tudo isso, sua estrutura contempla uma Mesa Diretora, com

Presidéncia, Vice-Presidéncia e quatro secretarias; Secretaria Geral da Mesa
Diretora — SGM; Controladoria; Gabinetes dos Deputados Estaduais; Gabinete de
Seguranca Institucional, Procuradoria Especial da Mulher; Ouvidoria Geral e Diretoria
Geral - DG, onde se encontram a Diretoria Administrativa - DIRAD, a Diretoria
de Orcamento e Finangas — DIROF, a Diretoria Juridica — DIRJUR, a Diretoria de
Comunicagdo — DIRCOM, a Diretoria de Atengéo a Saude — DIRATS, a Diretoria de
Relagdes Institucionais — DIREL e a Escola do Legislativo Deputado Jo&o de Seixas
Déria — Elese. A cada quatro anos, s&o eleitos vinte e quatro deputados estaduais
pelo voto direto, que se retinem de 2 de fevereiro a 17 de julho e de 1° de agosto
a 22 de dezembro, em sessbes plenarias, para discutir questbes importantes
para os cidadaos, proposituras e projetos de lei de outros poderes ou mesmo da
iniciativa popular. Estas sessfes sdo abertas e podem ser acompanhadas por todos
— de forma presencial, eletrénica ou virtual. Os assuntos debatidos nas sessdes
plenarias da Alese s&o encaminhados para as comissdes especializadas formadas
por parlamentares. Ali, de forma mais concentrada e direcionada de acordo com o
assunto, os pareceres s&o discutidos e votados, audiéncias;publicas'com entidade
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da sociedade civil so realizadas e secretarios de estado prestam informagdes. As
comissdes permanentes estdo divididas por temas: Economia, Finangas, Or¢amento
e Tributagdo, Administracdo e Servico Publico, Saude, Higiene, Assisténcia e
Previdéncia Social; Obras Publicas, Desenvolvimento Urbano, Transportes e Turismo;
Educacéo, Cultura e Desporto, Cidadania e Direitos Humanos; Ciéncia, Tecnologia
e Informatica; Energia e Comunicagdes; Agricultura e Meio Ambiente; Defesa do
Consumidor; Legislagdo Participativa; Seguranga Publica e Redagéo Final, Conselho
de Etica e Decoro Parlamentar; e Constituicdo e Justica. Sendo que, esta Ultima pode
interferir em assuntos dos mais diversos temas, uma vez que seu parecer diz respeito
aos aspectos constitucionais e juridicos, observando a legalidade e a correta técnica
legislativa implementada.

A Alese entende que a participacdo de todos € muito importante no processo
democratico. Por isso, a instituicdo vem construindo uma relagéo de transparéncia com
a populagéo, convocando os cidadaos a conhecer seus direitos e deveres, a fiscalizar,
denunciar e a cobrar dos seus parlamentares. Para tanto, através de campanhas
publicitarias, convida os sergipanos a ocupar as cadeiras destinadas ao publico para
assistir aos debates da casa e tomar conhecimento de tudo o que ali acontece. A
Alese também disponibiliza instrumentos que viabilizam a participa¢ao dos cidadaos,
seja para pedir ajuda ou fazer uma denuncia, mas, principalmente, para que o trabalho
dos deputados estaduais seja acompanhado. Um desses instrumentos € a emissora
de TV Alese, que passou a ser um canal aberto para, justamente, facilitar o acesso
de todos a informagéo. Desde entdo, através da TV, a popula¢do pode acompanhar,
em tempo real, as sessées plenarias, além das sessfes especiais € as audiéncias
publicas.

Buscando fortalecer a identidade do povo sergipano, valorizar e enaltecer as riquezas
doestado, a Alese exibe, através da TV Alese, uma série de programas e documentarios
sobre a histéria de Sergipe, assim como a cultura, a arte, as manifestagdes populares,
o turismo, a culinaria e outros temas que nos dizem respeito, além de programas
jornalisticos. A Alese cumpre os dispositivos da Lei de Responsabilidade Fiscal e da
Lei de Acesso a Informagdo Publica ao disponibilizar todas as informagbes da casa
— desde os audios das sessdes e atos do Poder legislativo a agenda, despesas e
receitas, relatorios de gestdo, contratos e outros assuntos do interesse publico no
proprio site e promove o didlogo através das suas redes sociais com os diversos
publicos espalhados por todo o estado. Outros publicos com os quais a Alese tem
uma relagéo estabelecida sdo a sociedade civil organizada - as ONGs, os sindicatos
e demais entidades de classe, além dos Poderes Executivo e Judiciario.

A Alese exerce o controle externo com o auxilio do Tribunal de Contas do Estado, como
também se soma ao Ministério Publico e Controladoria, no seu papel fiscalizador.

Em 2018, a Alese criou a Secretaria Especial da Mulher. Com este érgéo, a Alese se
coloca a favor da causa e contribui com a luta pela defesa da mulher e pela equidade
de género, contra todas as formas de discriminagdo. A Secretaria funciona atendendo
ndo s6 mulheres como homossexuais e outros géneros.

Para fortalecer o conceito de cidadania, sempre buscando aproximagéo e estar ao
lado da populagéo, a Alese também oferece a Ouvidoria, para atendimento ao publico,
espaco para denuncias, criticas e elogios. Cada ag&o é considerada e as providéncias

séo tomadas para a resolugéo da questao. A Legislativa/CPL
| Folha n°_9q

Rubrica Kfab W&&




)

Aracaju-SE
Rua Dr. Celso Oliva, 141 - 13 de Julho
79 - 3211-2731 www.conceito.net

Através da Elese - Escola do Legislativo Deputado Jo&o de Seixas Déria, a Assembleia
Legislativa realiza diversos cursos de capacitagdo para colaboradores e publico
externo, além de palestras e oficinas com este mesmo fim. No site da Alese, estdo
listados varios projetos criados, com o propésito de beneficiar a populagéo, levar
conhecimento e fomentar o conceito de Cidadania. A Cia. de Arte Alese é um desses
projetos, um instrumento de aproximagdo e informagéo. Trata-se da companhia de
Teatro daAlese, que cria pegas de cunho educativo e cidadéo para apresentagdes nas
escolas publicas e privadas e qualquer outro espago que comporte a apresentacéo do
grupo. Formado por cinco componentes, diretora e atores, a companhia de teatro j&
percorreu o estado falando sobre cidadania, direitos e deveres para alunos do ensino
fundamental, um trabalho que produz desdobramentos, como debates em sala de
aula, discussdes, trabalhos escolares — uma semente plantada que pode gerar frutos,
com a perspectiva de futuros cidaddos mais conscientes, criticos e participativos.
Com a ideia de trazer sergipanos para dentro da instituicdo e familiariza-los com a
rotina de trabalhos da casa, a Alese idealizou o projeto Visita @ Casa do Povo, que
consiste em receber todos o0s interessados para conhecer o espaco e o trabalho do
Legislativo: o prédio da Alese, a plenaria, a sala das comissGes, os gabinetes dos
deputados, a sala da presidéncia, as instalagées da TV Alese, a Escola do Legislativo
Deputado Jodo de Seixas Déria e ainda ter informagdes sobre o funcionamento e os
tramites parlamentares. Este projeto instiga e fortalece o conceito de cidadania, além
de poder despertar em cada visitante, uma vocagéo e/ou a vontade de participar da
vida politica do estado.

Outro projeto importante é o Parlamentar por um Dia, que consiste, inicialmente, na
realizagio de debates e palestras ministrados nas escolas participantes, sobre temas
relacionados as atividades parlamentares, finalizando com uma sessdo plenaria
conduzida pelos alunos, com apresentac¢éo, discussao e votacdo de proposicoes. A
atividade € um verdadeiro exercicio parlamentar.

Contando Historia € mais um dos projetos realizados pela Alese, através da Elese, ;'
com o objetivo de estimular a leitura, enriquecer o vocabulario, fomentar a criatividade,

o conhecimento e o desenvolvimento do raciocinio de criangcas de seis a onze anos
e, assim, contribuir para formagéo de cidaddos com maior discernimento, poder de
escolha e clareza.

Quintas Negras - Xiré dos Saberes - este é outro projeto de relevancia que contribui
com o combate ao preconceito, ao promover os debates sobre a pluralidade de
conhecimentos dos povos negros, com uma programacéo de palestras ministradas
por representantes e militantes do movimento negro.

Com o Corales, Coral da Assembleia Legislativa de Sergipe, formado por funcionarios
ativos e inativos, a Alese contempla tanto o publico interno, com uma atividade ladica,
quanto o publico externo, com apresentagdes que emocionam e cativam quem assiste.
Dessa forma, cria uma relagdo com a sociedade através dos seus colaboradores.

A Alese também desenvolveu e abragou campanhas educativas e de saude, apoiando
causas como o cancer de mama, com o Qutubro Rosa, e saude mental, com o Janeiro
Branco, por exemplo. No final de cada ano, veiculou campanhas de balango sobre o
trabalho desenvolvido ao longo do periodo e prestou contas a sociedade.

No final de 2019, a Alese lan¢ou o Plano de Desenvolvimento Sustentavel de Sergipe
paraos anos 2020-2030, um projeto de grande envergadura~ reallzadorem parceﬁ_rua com
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a Fundacgéo D. Cabral, de reconhecida trajetdria e participagdo na vida de instituicbes
nacionais e internacionais. O trabalho consiste num estudo das potencialidades do
estado, com o mapeamento dos setores produtivos e aponta tendéncias para que
futuros investimentos possam ser feitos. Trata-se de um trabalho a médio e longo
prazo que discrimina setores com maior probabilidade de frutificar. O estudo, que
passou por varias etapas, como entrevistas com instituicdes de ensino, empresas
de tecnologia, empresas publicas, além de outros atores do mercado financeiro e da
economia de Sergipe, deve se transformar num relatério conclusivo e ser entregue.
Inspirada no principio da impessoalidade, a Alese em todos os seus atos, promove 0s
interesses difusos e coletivos e para que todos os sergipanos sejam contemplados,
a Alese desenvolveu projetos que abrangem os 75 municipios sergipanos: Essa é
minha Gente, Essa € minha Arte, Essa € minha Terra e Essa é minha Rota, além
de Conhecendo Sergipe, sdo projetos que enaltecem as cidades sergipanas, que
destacam o que elas tém de melhor — a sua gente, a sua arte e os seus atrativos
-, estimulando a autoestima e fortalecendo a identidade. Os projetos consistem em
programas de curta duragéo para veiculagdo na TV Alese e na internet. O resultado
desse trabalho pode ser visto nas redes sociais €, certamente, estreitou as relagdes
entre a Casa e os cidaddos de cada municipio, distantes apenas fisicamente da
Alese. Todas essas agdes implementadas dia a dia, com propésitos definidos, séo
bastante significativas para a comunicacé@o publicitaria que a Alese desenvolve, pois
demonstram a postura da instituicdo perante a sociedade.

A comunicacdo tem papel importante na divulgacdo das acdes da Alese, por muitas
razoes: umadelas € o direito constitucional dos cidadéos de ter acesso e conhecimento
do trabalho desenvolvido pela instituicdo. Outra razdo é a prestacdo de contas. A
publicidade do trabalho que a Alese desenvolveu ao longo dos anos, colocando-se
comorepresentante do povo, de formatransparente e compromissadacom a sociedade,
tem o poder de contribuir com a aproximacgao que a instituicdo propde aos cidadaos e
alcancar os objetivos da mesma: despertar o interesse da sociedade pela participagéo
nas agdes da casa; mostrar a populagao o seu papel de agente fiscalizador e defensor
dos cidadaos, deixar explicita a sua importancia na vida dos sergipanos; e promover
o Poder Legislativo como representante dos cidadaos sergipanos, sempre em busca
de uma sociedade mais justa e igualitéria. Cada projeto idealizado e executado pela
Alese esta imbuido desse propdsito e igualmente qualificado para a divulgagéo, pois
eles s&o uma forma, também, de estreitar lagos entre 0 povo e 0s seus representantes.
Por isso, o servigo precisa continuar e ser intensificado, difundido e sendo acolhido
por quem de direito, 0 povo sergipano.

E publico e notdrio o interesse que a Assembleia Legislativa tem em desempenhar o
seu papel, contribuindo com a sociedade, em todos os setores, inclusive, o0 econémico,
a criagao de riquezas, geragao de renda e empregos. E também, como representante
do povo. Por isso, 0 interesse em se aproximar da populagéo e trazé-la para dentro
da Casa do Povo, em fazé-la entender a importancia da sua participagéo no destino
do estado, em acompanhar o trabalho dos parlamentares. E este consiste no maior
desafio de comunicacao: o desinteresse da populag¢ao, a falta de participacao e de
engajamento nas questdes politicas, que podem transformar o futuro do Estado.
Apesar do avango alcangado com o trabalho desenvolvido ao longo dos aq?s dos
projetos e dos servigos disponibilizados pela Alese, a’«populagao Hirda se mostra
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arredia & participagéo e boa parte sem conhecimento dos préprios direitos, da fungéo
dos deputados estaduais e de como a Alese € uma aliada no enfrentamento de varias
questdes da sociedade. Para enfrentar esse desafio, a comunicacéo da Alese deve
demonstrar o quanto a instituicdo é transparente, representa os cidadaos, o quanto
pode fazer pela populagéo, o quanto entende que a participagao de todos € importante.
Estratégia de Comunicagéo
Nos ultimos anos, a Alese vem convocando a populagéo a conhecer, a fiscalizar e a
participar, e esse tripé, somado as agdes de transparéncia, cidadania e compromisso,
além do fato de ser representante do povo, tem sido a deixa para a realizagdo dos
projetos da instituicdo. Para a Alese, a sociedade precisa estar atenta e usar as
ferramentas disponiveis, como por exemplo, a propria Alese, que representa cada um
dos cidad&os e se disponibiliza para tal. Mas, a grande maioria das pessoas ndo tem
nogéo desta fungdo. Para muitos, a politica € considerada um assunto polémico. Por
iss0, muitos deixam de conhecer os beneficios a que todos temos direito a usufruir. E
a Alese quer chamar a atengéo justamente para isso.
Considerando todas essas colocag¢des, além dos objetivos da instituigdo, do publico-
alvo, da verba disponivel, da praga e dos recursos de comunicacdo da propria Alese,
chegamos a um conceito que invoca Participagdo, que provoca o desejo do cidadao
em participar, de estar incluido num projeto muito maior; que coloca a Alese como
parceira da populagéo na busca dos anseios dos cidaddos. O conceito também resume
as ideias contidas na mensagem que queremos passar e permite desdobramentos:
Sua voz, nosso futuro. Ou seja, a participacdo de um cidad&o implica no futuro que
€ de todos nods. O nosso futuro depende da voz de cada cidadéo, da manifestacdo
de todos, é o resultado do que € reivindicado. O mote serd sempre acompanhado
das palavras Conhega, Fiscalize e Participe ~ um convite e, a0 mesmo tempo, uma
incitag&o ao espectador.
Para trabalhar a campanha, elegemos 6 palavras que serdo usadas como guia, que
norteardo a campanha e estaréo presentes, a principio, no filme e no spot: Igualdade,
Diversidade, Justiga, Incluséo, Representatividade e Democracia, enfim, Participagéo
— conceitos que lideram a lista de aspiragbes da populacédo e que complementardo a
mensagem de forma definitiva. Isto porque a voz a que nos referimos ndo se restringe,
apenas, ao resultado do trabalho das cordas vocais e sim, a tudo que emana do
cidadéo, enquanto direitos. A Alese potencializa e amplifica essa voz, ja que representa
o povo e tem poder para isso.
Sua voz, nosso futuro € um mote simples, de facil entendimento, objetivo e instigante,
mesmo que usado sozinho em pegas que requeiram simplicidade e objetividade, como
€ 0 caso de banners e outdoors. O mote também tem um apelo capaz de sensibilizar
0 espectador e suscitar a sua emogao ao ser convidado a participar. A proposta do
partido tematico é induzir ao engajamento, valorizando a participacdo de cada um
para alcangar o objetivo.
A mensagem, de acordo com os objetivos da Alese ja descritos acima, é sobre a
Alese representante do povo, alinhada com o0s anseios da populagéo, sempre em
defesa da sociedade tao diversa; e convocando os cidaddos a conhecer a instituicao,
a se manifestar, a participar junto com ela das decisdes mais importantes da vida do
Estado. E ainda convidando o cidad&o a fiscalizar. Em cada motivo abordado, 0 mote
pode ser usado, pois se adequa as diversas situagdes do repertorio-de necessidades.
[T
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Considerando que a mensagem da Alese deve chegar ao publico-alvo, formado por
gente de todas as idades, niveis de escolaridade e classes sociais, selecionamos
5 personagens, pessoas reais para representar os sergipanos e para que todos se
reconhegam — um homem branco, um homem negro, um homem cadeirante, uma
mulher de 30 anos de idade e outra de 75. A ideia é que todos se identifiguem com
algum deles, com as colocagbes e as necessidades. A linguagem utilizada é direta,
coloquial, para que todos os publicos que queremos alcangar entendam e assimilem
a mensagem com facilidade. A mensagem, seja impressa, eletronica ou digital, tem
uma abordagem afirmativa e se dirige ao espectador para que ele se sinta o alvo, o
individuo para quem ela é dirigida. Boa parte desse publico ndo tem escolaridade e
sofre privagdes de toda sorte. Mas, a mensagem precisa chegar a esse publico e ser
entendida. Sendo assim, vamos utilizar os meios mais adequados e eficientes: TV, radio,
outdoor e jornal, além da internet. Considerando a popularidade do celular, através do
qual o universo online é acessado pela grande maioria das pessoas, a comunicag¢éo
chegaré a todos, sem prejuizo. Os veiculos da Alese também ser&o utilizados — TV,
radio, site, newsletter e redes sociais. Durante 15 dias, tempo determinado para a
campanha acontecer, a verba de 250 mil reais sera utilizada sem desperdicio, com
foco nos publicos que pretendemos atingir, em todo o estado de Sergipe ~ praca da
campanha. Assim, de forma simples e com a facilidade de execugao, os objetivos da
Alese serao alcangados.

Ideia Criativa

Pecas exemplificadas:

Storyboard filme 30” - considerando a magia que a imagem em movimento exerce
sobre as pessoas em geral, idealizamos um filme para impactar nosso publico-alvo
de maneira efetiva, na TV, no Youtube e na emissora da instituicdo — TV Alese. O
filme proposto de 30 segundos apresenta um roteiro onde o mote Sua voz, nosso A
futuro € a base para desenvolver o discurso. A narrativa se passa na Assembleia /
Legislativa de Sergipe, onde as pessoas estdo na fila para entrar e participar de uma
sess&o plenaria. Em destaque, um grupo de cinco pessoas reais: um homem branco, %
um homem negro e um homem cadeirante; uma mulher de 30 anos e outrade 75. O
clima & de tranquilidade, as pessoas falam umas com as outras e sorriem. Elas estdo (&

ali porque fazem questdo de participar, querem opinar. A medida que as pessoas ‘
entram, olham para a cdmera e revelam as suas reivindicagdes: Representatividade,
Democracia, Igualdade, Justi¢a, Diversidade e Inclusdo. Em seguida, um texto, cuja
locug&o em off declara que a Assembleia Legislativa é aliada do cidad@o na busca por
“mais importantes do Estado. Para fechar o texto, o mote — Sua voz, nosso futuro — e

<t\ma sociedade mais justa e igual, e que espera a participa¢ao de todos nas decisdes
trés palavras fundamentais no exercicio de cidadania: Conhega. Fiscalize. Participe.
E finaliza com Assembleia Legislativa de Sergipe e o0 enderego eletrénico da pagina
da campanha.
Roteiro spot 30" - o radio € um meio cujo custo de producao é baixo, mas de abrangéncia
bastante eficaz para alcancar grande parte do publico-alvo. O roteiro segue a mesma
narrativa do filme, mas com o locutor em off declarando a parceria da Alese com os
cidaddos na busca de representatividade, democracia, igualdade e justica, diversidade

e inclusdo, sugerindo a participagao dos cidadaos nas decisdes mais importantes do
Estado — assistindo as sessdes plenarias mesmo que seja pela TV acompanhandz&'&»
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o trabalho dos parlamentares, acessando o site da Alese e se comunicando através
das redes sociais, e é assinado pelo mote Sua voz, nosso futuro, além de Conhega,
Fiscalize e Participe, e Assembleia Legislativa de Sergipe.
Anuncio jornal motivo geral 25x27,5cm - trata-se de um meio de muita credibilidade,
fundamental para abranger um publico bastante distinto e necessario: os formadores
de opiniao. A mensagem fala do importante papel da Alese na vida dos sergipanos, da
sua fungdo na defesa dos direitos de todos, criando leis e fiscalizando; coloca a Alese
como aliada dos cidadéos e convida todos 0s sergipanos a participar para avangar,
sempre em busca de uma sociedade mais justa e igual. Acima da imagem, 0 mote
Sua voz, nosso futuro, com as palavras Conheca, Fiscalize e Participe, Assembleia
Legislativa de Sergipe e o texto. Como imagem, utilizamos o grupo de pessoas reais —
3 homens (um branco, um negro e um cadeirante) e 2 mulheres (umade 30 anos e outra
de 75) a frente do prédio da Assembleia Legislativa. Amensagem é acompanhada dos
icones das redes sociais e do endereco eletrénico da campanha (al.se.leg.br/suavoz).
Outdoor motivo geral 9x3m - este veiculo € ao ar livre, como o préprio nome diz.
Pedestres e motorizados sdo, geralmente, impactados sempre que passam por um
outdoor, uma vez que a sua principal caracteristica é o texto curto e direto. A ideia é
utilizar o outdoor para expressar a mensagem em quatro desdobramentos. O primeiro
é a situac@o geral, onde aparecem 0s cinco personagens reais - um homem branco,
um homem negro, um homem cadeirante, uma mulher de 30 anos de idade e uma
mulher de 75 a frente da Assembleia Legislativa de Sergipe. Ao lado, o mote Sua voz,
nosso futuro, as palavras Conhega, Fiscalize e Participe, e Assembleia Legislativa de
Sergipe, além do endereco eletrénico da pagina da campanha e dos icones das redes
sociais.
Outdoor motivo1 9x3m - no outdoor 1, o tema implicito é Diversidade, embora pudesse
ser, também, Inclusdo, Democracia, Igualdade, Representatividade e Justica. E a
imagem que utilizamos € a da mulher de 75 anos, a frente de outras pessoas, em
uma sala. Ao lado, o mote Sua voz, nosso futuro, as palavras Conhega, Fiscalize e
Participe, e Assembleia Legislativa de Sergipe, além do endereco eletronico da pagina
da campanha e dos icones das redes sociais.
Outdoor motivo2 9x3m - no outdoor 2, o tema implicito € Igualdade, embora pudesse

¥
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ser, também, Democracia, Inclusdo, Justica, Diversidade e Representatividade. A
imagem utilizada é a da mulher de 30 anos do grupo, a frente de outras pessoas
em uma sala, acompanhada do mote Sua voz, nosso futuro, das palavras Conhega,
Fiscalize e Participe, e de Assembleia Legislativa de Sergipe, além do endereco
T\eletrénico da pagina da campanha e dos icones das redes sociais.
! Outdoor motivo3 9x3m - no outdoor 3, o tema implicito é Inclusdo, embora pudesse
ser, também, Diversidade, Igualdade, Democracia, Justica e Representatividade. A
imagem & de um dos componentes do grupo, o cadeirante, numa sessdo plenaria
da Alese. Ao lado, o mote Sua voz, nosso futuro, as palavras Conhecga, Fiscalize
e Participe, € Assembleia Legislativa de Sergipe, além do enderego eletrdnico da
campanha e dos icones das redes sociais.
Landing page - esta € uma péagina associada ao site da Alese, a referéncia na internet,
com todas as informagdes sobre 0 assunto. Trata-se do local para onde o internauta
é direcionado apés clicar em um banner ou post das redes sociais, por exemplo. |

espaco virtual, um texto ilustrado pelos 5 personagens, um grupo de,pessoas
Nesse espago virtual, P P . Legts‘gaa‘fwa:@m_

Folka n°® @@
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2 mulheres e uma crianga, fala sobre as fungdes da Alese como representante dos
cidadaos, érgao que defende a sociedade, fiscaliza, cria e discute leis; coloca a Alese
como aliada dos cidadéaos na busca de uma sociedade mais justa e igual. E confirma
a necessidade da participagéo de todos os cidadaos sergipanocs nas decisfes mais
importantes do Estado. Completando a pega, 0 mote Sua voz, nosso futuro, as palavras
Conhega, Fiscalize e Participe, e os icones das redes sociais da Alese.

Web banner Google Ads motivo3 - o web banner é uma pega de grande alcance
na internet, com a possibilidade de dirigir o publico que queremos atingir para a
landing page da Alese. Com a imagem do cadeirante na sessao plenaria, ao lado,
temos o mote da campanha: Sua voz, nosso futuro, que instiga e gera curiosidade,
acompanhado das palavras Conhega, Fiscalize e Participe, e Assembleia Legislativa
de Sergipe.

Web banner story motivo geral - idealizamos um post para ser veiculado nas redes
sociais mais populares da internet, o0 Facebook e o Instagram. Trata-se de uma pega
importante para alcangar o publico que acompanha as redes sociais — um canal para
comunicagao, principalmente, com os jovens. A proposta & usar a imagem do grupo
de pessoas acompanhado do mote Sua voz, nosso futuro, as palavras Conhega,
Fiscalize e Participe, e Assembleia Legislativa de Sergipe.

Pecas nao exemplificadas:

Web banner Google Ads motivo geral - nessa pega, o foco € o grupo de pessoas
escolhido para a campanha, a frente da Assembleia Legislativa, acompanhado do
mote Sua voz, nosso futuro, além das palavras Conhega, Fiscalize e Participe, e
Assembleia Legislativa de Sergipe.

Web banner Google Ads motivo1 - nessa pega, de extrema importancia para alcance
de grande parte do nosso publico, vamos usar a imagem da mulher de 75 anos,
a frente de outras pessoas em uma sala, acompanhada do mote Sua voz, nosso
futuro, além das palavras Conhega, Fiscalize e Participe, e Assembleia Legislativa de
Sergipe.

Web banner Google Ads motivo2 - em mais um desdobramento, vamos ilustrar essa '

peca com a mulher de 30 anos, a frente de outras pessoas que se manifestam, numa
sala, acompanhada do mote Sua voz, nosso futuro, além das palavras Conhega,
Fiscalize e Participe, e Assembleia Legislativa de Sergipe.

Web banner animado motivo geral - trata-se de uma pega, cujo apelo é o movimento.
Por isso, chama a atengdo de quem é impactado e tem maior poder de fixacéao
na memoéria. Este web banner é dividido em trés |aminas. Na primeira, estdo os 5
personagens do grupo de pessoas que escolhemos para a campanha. Na segunda,
o mote Sua voz, nosso futuro e as palavras Conhega, Fiscalize e Participe. E, na
terceira, a assinatura da instituicdo: Assembleia Legislativa de Sergipe.

Web banner story motivo1 - nesta pega, vamos utilizar a imagem da mulher de 75
anos, a frente de outras pessoas em uma sala, acompanhada do mote Sua voz, nosso
futuro, além das palavras Conheca, Fiscalize e Participe, e Assembleia Legislativa de
Sergipe.

Web banner story motivo2 - nesse desdobramento, o foco € a mulher de 30 anos, a
frente de outras pessoas que se manifestam, numa sala, acompanhada do mote Sua
Legislativa de Sergipe. R O
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Web banner story motivo3 - esta peca serda composta da imagem do cadeirante
na sessao plenaria, do mote da campanha: Sua voz, nosso futuro, e das palavras
Conhecga, Fiscalize e Participe, além de Assembleia Legislativa de Sergipe.

Foto de capa - para reforgar a campanha, concebemos uma foto de capa para o
Facebook, Youtube e Twitter da Alese, nos mesmos moldes da campanha, criando
assim, identidade visual que possibilita a imediata identificacdo.

Avatar - concebemos o avatar para complementar a identidade visual no Facebook,
Instagram, Youtube e Twitter, em conformidade e harmonia com a foto de capa e
demais pecgas da campanha.

Newsletter - esta peca atende aos assinantes, que recebem noticias regularmente, da
Instituicio. Trata-se de um publico certo, que tem, comprovadamente, interesse nas
noticias da Alese. Como primeiro texto, a mensagem da campanha.

Estratégias de Midia e Nao Midia

Diante das informagdes apresentadas no briefing, a midia da campanha foi planejada e
distribuida durante 15 dias, de forma linear durante todo o periodo de 13 a 27/02/2021.
Tendo como base dados de consumo e comportamento de midia, seguiremos com
um mix de meios compostos por TV, radio, midia exterior (OOH), jornal e digital. A
abrangéncia desses meios é para todo o estado de Sergipe, exceto a midia exterior
com outdoor, que teré cobertura somente na capital, Aracaju.

Abaixo descrevemos as estratégias de midia e ndo midia para cada um dos meios:
TV

Atelevisao €, sem duvida, um dos meios de comunicagéo mais importantes do Brasil,
visto que possui a maior penetragéo, entre todos os meios, no total da populagéo
(Grafico 01). O perfil dos consumidores do meio é de maioria feminino, com grande
parte pertencente as classes ABC e faixa etaria bastante diversificada (Grafico 02).
Em Sergipe, as duas principais emissoras de televisio, abrangem quase a totalidade
dos municipios do estado, levando a informagéo e entretenimento para todo o tipo de
publico. Na estratégia tatica de midia foram selecionadas as emissoras TV Sergipe e

TV Atalaia, nas quais sera veiculado um VT de 30" com o tema geral da campanha.
Para a TV Sergipe foram planejadas 21 inser¢cGes em programas de segmentos

diversificados como jornalismo, entretenimento e esporte, 0 que nos garante 486
GRP’s. Ja na TV Atalaia foram planejadas 14 insergdes também com programagéo
diversa, nos garantindo 56 GRP’s. Os dados de audiéncia foram obtidos através da
pesquisa do Kantar Ibope Media, no periodo de outubro de 2020 (Tabelas 01 e 02).
Rédio

De acordo com o Grafico 03, o meio radio possui um perfil de consumo também
bastante diverso, atingindo todas as classes sociais e idades e com forte penetragéo
nos sexos feminino e masculino. Além disso, é fonte de informacéo e entretenimento e
possui um amplo alcance, ja que esta presente em varios momentos do dia-a-dia das
pessoas, nas residéncias, autombveis e celulares. Para atingirmos todo o estado, foi
selecionada uma emissora em cada regido de Sergipe que nos garantem capacidade
quase total de cobertura. Para a Grande Aracaju foi selecionada a FM Sergipe que
possui lideranga da audiéncia na praca, de acordo com os dados da Tabela 03 que
mostra a audiéncia do meio na praca. No Agreste foi selecionada a FM Princesa de
Itabaiana que possui amplo alcance e atinge todas as cidades da regido. No Sertdo
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manifestagbes artisticas e culturais do local, além de possuir cobertura em diversas
cidades, atingindo por completo toda a regido. No Sul Sergipano foi selecionada a
emissora Eldorado FM da cidade de Lagarto que possui 35 anos de experiéncia e
credibilidade junto a populagéo que alcanga. E no Baixo Sao Francisco foi selecionada
aemissora Xodd FM de Propria que também alcanga todos os municipios dessa regiéo.
Nas emissoras utilizaremos a frequéncia média de 4 a 5 inser¢des diarias, veiculando
um Spot de 30" com tema geral da campanha, no periodo de 13 a 27/02/2021.

Midia Exterior (OOH)

Desde o ano de 2016 o meio out-of-home (OOH) passou a ser reportado por setores,
ficando o outdoor no setor “Grandes formatos” (Grafico 04). Aliado a isso, ao analisar
a complementariedade do OOH no mix de meios, vemos 0 quanto a penetragdo do
planejamento de midia aumenta (Grafico 05).

Nesse meio a veiculag¢&o sera localizada somente em Aracaju, onde esta concentrada
a maior parte das faces e locais (Grafico 06). Como é uma midia de alto impacto e
dindmica, seréo trabalhados os quatro motivos, um sobre tema geral da campanha e
outros trés temas especificos, assim a mensagem fica direta e objetiva fazendo com
que o publico consiga entender o seu contexto rapidamente. Foi definida a quantidade
de 9 placas de 13 a 26/02/2021, distribuidas nas vias de grande fluxo da cidade, o que
traz boa cobertura para o meio.

Jornal

O Jornal continua sendo um dos meios mais confiaveis para o brasileiro, segundo a
pesquisa brasileira de midia de 2016 (Grafico 07), 61% dos leitores confiam sempre
ou muitas vezes nas noticias que circulam nos jornais, confirmando que o meio dispde
de muita credibilidade junto ao pdblico. E um meio que tem como leitor, em sua grande
maioria, formadores de opinido, que reservam mais tempo para consumi-lo e, por
essa razao, lhe proporcionar a possibilidade de aproximar-se e dar mais atencéo as
informacdes ali encontradas.

Seguiremos com a veiculagdo de anuncio com formato de uma péagina e com tema | .
geral da campanha, no jornal Correio de Sergipe, no dia 15/02/2021. A escolha da -
data se deu a partir da analise do Grafico 08 que mostra que a maior parte da leitura

dos jornais no Brasil acontece de Segunda a Sexta-feira.
Digital {Q’
No Brasil, a internet possui penetracdo de 70,7% na popula¢édo (Grafico 09) e a

cada ano os usuarios de internet vem aumentando, passando de 46% para 70% em
apenas 7 anos. (Grafico 10). E notado também que o consumo da internet acontece,
na maioria das vezes, através do Smartphone, ja que 97,2% do publico que consome
0 meio utiliza este device para acessa-la (Grafico 11).

Dessa forma, a estratégia utilizada para esse meio € através da midia programatica,
que consiste na compra automatizada de midia digital, via software, em leildo em
tempo real, sem contato com proprietarios de sites. Os dados gerados permitem
anuncios segmentados, visando o perfil do usuario e seu comportamento no ambiente
digital.

A proposta de midia programatica sera aplicada no Google, Facebook e Youtube,
considerando que sdo meios de longo alcance, porém respeitando a geolocalizagio a
ser trabalhada: o estado de Sergipe. ‘
Na rede de gerenciamento do Google Ads, serado cade}strados anuncuos em formato

'Z“"“‘ s T 1

W ielses L ‘._‘.h L.-i




Aracaju-SE
Rua Dr. Celso Oliva, 141 - 13 de Julho
79 - 3211-2731 www.conceito.net

de web banner, trabalhados com os quatro motivos da campanha, sendo um geral e
trés especificos, veiculados na rede de display de sites vinculados ao Google, e um
video de 30" com tema geral, veiculado no true view no Youtube.

Ja na rede de gerenciamento do Facebook Ads serdo cadastrados anuncios em
formato de story na rede display do Facebook e Instagram, com os quatro motivos da
campanha, sendo um com tema geral e trés com os temas especificos.

O cadastramento de todos os anuncios de midia programatica sera feito através da
tranding desk Insight Midia, que trabalhara, através das plataformas citadas, com
um valor padréo diario, que podera variar entre os formatos, dentro do montante
estabelecido, a depender da performance de entrega de cada um dos anuncios, com
o intuito de otimizar aqueles que obtiverem melhores resultados. A veiculacéo ocorrerd
no periodo de 13 a 27/02/2021.

Estratégias de ndo midia

Os recursos préprios de comunicagéo da Alese também serao utilizados, o VT de 30"
com tema geral sera veiculado no canal de tv aberta TV Alese, assim como o spot de
30" com tema geral também sera veiculado na Radio Alese. Na home do site da Alese
tera a exibicdo de um web banner animado com o motivo geral da campanha.

Sera desenvolvida uma landing page que ficara hospedada no site da Alese e
tera todas as informagdes referentes @ campanha, é para essa pagina que seréo
direcionados o0s usuarios que interagirem com a campanha no meio digital. O disparo
de newsletter também sera feito para a base de dados ja trabalhada pela Alese, com
informagdes sobre a campanha e 0s meios em que ela estara presente. J4 as redes
sociais (Facebook, Instagram, Twitter e Youtube) ser&o todas padronizadas com
identidade visual de acordo com a campanha.
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Grafico 01

Penetrag¢ao do meio no total da populagiio — 30 dias
Penetration of the medium in the popuiation — 30 days
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Fonte: Midia Dados 2020

Grafico 02

Perfil dos consumidores
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Tabela 01

ARA |0ut’2020 {GLO IN19S |NOVELAISB NV 11941 4420
ARA {Ouv2020 (GLO iPT2S SETV 2A EDICAO SB JN 119117 43,10
ARA {0ut2020 |GLO INI9H {NOVELAISS NV {1929 43.90
ARA {0ut/2020 ;GLO (INAC [JORNAL NACIONAL SS IN 12023 42,10
ARA {Out/2020 iGLO {JINAS [JORNAL NACIONAL SB N 120:29 40,30
ARA {0Out/2020 {GLO iPTV2 iSETV 2AEDICAO SS IN {1859 41,60
ARA {Out2020 (GLO iN20S iNOVELAISB NV 12126 31,10
ARA {0ut2020 :GLO {FGG4 (FUTEBOL QA FU (21:22 25,80
ARA (0Outi2020 {GLO IN18H INOVELAISS NV {1814 34,70
ARA {Out?2020 |GLO |{N20H |NOVELAIISS NV {2125 32,30
ARA {Out/2020 {GLO INI18S INOVELAISB NV 11829 33,30
ARA {0ut2020 {GLO |DFAU |DOMINGAO DO FAUSTAO AU [18:04 27,10
ARA {Out/2020 iGLO MALH 'MALHACAO TS {1745 27,00
ARA {0ut2020 [GLO {ZORR ;ZORRA HU 22:29 22,20
ARA [0ut/2020 iGLO {HUCK jCALDEIRAC DO HUCK AU {15:51 22,80
ARA {0ut/2020 IGLO {REPO [GLOBO REPORTER RP 322:38 16.80
ARA |Ouv2020 |GLO [VALE |VALEAPENAVERDENOVO [NV 11634 19,00
ARA {0ut/2020 (GLO {FANT I[FANTASTICO SH 120:00 23,20
ARA |0ut2020 |GLO |GESP |GLOBO ESPORTE ES 1246 26,70
ARA {0Out/2020 :GLO (PTV! ISETV IAEDICAO IJN {1150 25,50
ARA 10ut2020 {GLO IFGGD |FUTEBOL VES U [15:s2 22,10
ARA {Out2020 {GLO :iTARA ISESSAO DA TARDE FL. 11447 13,60
ARA 10ut/2020 {GLO /VOIK {THE VOICEKIDS RS {12:44 17,70
ARA |Out2020 |GLO [COMB |COMBINADO SH 11426 14,60
ARA {Out/2020 iGLO :JHOI JORNAL HOJE JN  113:13 20,70
ARA 0Out/2020 {GLO :GIRO [GIRO SERGIPE RP 1402 16,00
ARA |0uv2020 {GLO ;SHT! {SHOW DE TERCA FEIRA 1 TS (2247 19,20
ARA i0ut/2020 iGLO (SSUP (SESSAO GLOBOPLAY TS :23:30 8,30
ARA {0ut/2020 iGLO HORA UM CONT IN  {06:00 15,20
ARA {0ut/2020 iGLO SEGUE 0 JOGO ES 123:35 13,80
ARA [0ut2020 [GLO ;TELA [TELAQUENTE FL }22:42 11,00
ARA |Out2020 |GLO IMBOA |MUSICA BOA MU 1505 11,30
ARA {0ut2020 IGLO :ALTA JALTAS HORAS AU 122:59 7,70 A
ARA |Out2020 |GLO [NBRA {BOM DIA BRASIL N 10829 16,90 _ }S/'
ARA {0u/2020 {GLO [TMAX {TEMPERATURA MAXIMA FL {14:17 14,30
ARA {0Out/2020 ;GLO :BPRA {BOM DIA SERGIPE IN  {06:00 18,30
ARA {Out2020 iGLO :ESPO ESPORTE ESPETACULAR ES 110:00 11,70
N ARA (0ut2020 (GLO (FATI ENCONTRO F BERNARDES AU 110:14 12,60
ARA {Outi2020 (GLO {AGRI {ESTACAO AGRICOLA RU 107:18 16,70
ARA i0ut2020 {GLO 'MAVO MAIS VOCE FM  {09:30 14,00
ARA {0ut/2020 {GLO ;EMPR iP EMPRESAS G NEGOCIOS RP {07:46 16,20
ARA {0ut/2020 {GLO CASA IE DE CASA FM 107:20 16,20
ARA {Out/2020 {GLO :DOMA iDOMINGO MAIOR FL  i23:11 7,50
ARA 10ut2020 {GLO (SHOS5 (SHOWDE QUINTAFEIRA2 TS 122:48 13,10
ARA {Out/2020 {GLO [TNOB |SHOW DE TERCA FEIRA 2 TS [2342 5,80
ARA 0ut/2020 iGLO RELIGIOSO MAT RE 1006:18 14,20
ARA {Out/2020 |GLO [GRUD |GLOBO RURAL DM RU |08:25 15,40
ARA {0ut/2020 (GLO CORUJAO CONT FL  106:00 12,20
ARA {Ouv2020 {GLO JAUTO |AUTO ESPORTE MT 109:23 13,40
ARA {Out/2020 {GLO /BOMS ;BOM DIA SABADO IN  106:50 14,40 3
ARA i0ut2020 IGLO (SERA {COMO SERA ED :06:00 11,70 '
Fonte: Kantar Ibope Media A. Lang! an\"a/ C’PL
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ARA |Ou2020 JREC |  |MUNDORECORD PREMIOS  |SO 12313 530

ARA |Out2020 {REC {RKIV |RECORD KIDS MAT 1 IN 1100 3.70
ARA {Out2020 {REC {DOES |DOMINGO ESPETACULAR SH 1947 6.10
ARA {Out’2020 |REC |NOVE |NOVELA3 NV {21:50 5,70
ARA |Out2020 |REC {CARE |CAMERA RECORD RP (2342 2,30
ARA |Ouw2020 |REC [FARO |HORA DO FARO AU {1515 7,40
ARA {Our2020 {REC |FZEN |AFAZENDA RS 122:50 4,70
ARA |Outi2020 |REC [NV20 |NOVELA2 NV 12052 6,30
ARA |Our2020 |REC |CMDM |CINE MAIOR VES FL {1248 4,00
ARA |Our2020 {REC {BASE |BATALHANATV EN 11030 4,90
ARA {02020 |REC VIVA MAIS M 109:59 5,40
ARA {Ow2020 [REC {SDOM |SERIE DE DOMINGO TS 10038 120
ARA |Out2020 |REC UNIT NOTICIAS IN 11310 5,50
ARA {Ou2020 |REC {CAE2 |CIDADE ALERTA ED SB2 N 2101 5,10
ARA {Our2020 |REC |{BGS1 |BALANCO GERAL SE VES IN 11157 4,90
ARA |Out2020 |REC !JREC |JORNAL DA RECORD IN 11945 6,70
ARA |Ou2020 JREC |CAES |CIDADE ALERTAED SB IN 11659 430
ARA {0ut2020 |REC {TOMC |SHOW DO TOM HU 12326 3,30
ARA {Ou2020 IREC GUERREIROS DA VIDA RP 1922 7.40
ARA {Ou2020 |REC |HDIA |HOJEEM DIA M 1000 3.10
ARA {0ut2020 {REC CAJU CAP SO 08:29 4,40
ARA {Out2020 |REC BONS NEGOCIOS RP 107:58 2,60
ARA |Out’2020 |REC |ZERO |TOLERANCIA ZERO N 1315 5,10
ARA {Out2020 {REC [SNO2 |SERIE NOTURNA 2 TS 100:26 1,40
ARA jOW2020 IREC RELIGIOSO NOT RE ]18:50 6,30
ARA |Ow2020 |REC {TCHB |TOP CHEF RS 12317 3,10
ARA |Oui2020 [REC IR 24H MAT IN {1145 2,90
ARA |Ou2020 IREC RELIGIOSO VES RE 114:06 3,60
ARA {Ow?2020 |REC IJRE2  [JORNAL DO ESTADO N 118:56 6,10
ARA |Our2020 JREC JFALA |FALA BRASIL IN 10825 2,50
ARA {Out2020 REC |CIAL |CIDADE ALERTA N 16:50 5,00
ARA [Out/2020 iREC RELIGIOSO MAT RE [10:10 2,60
ARA |Out2020 IREC TR 24H MAD N 10026 1,40
ARA [Ou2020 [REC INVID |NOVELA DA TARDE ! NV 11516 3,70
ARA {Out2020 /REC |BGM2 |BALANCO GERAL MANHA SP IN 10730 1,80
ARA |Ou2020 'REC |VDIA |VOCE EMDIA ™M |14:16 2,90

. ARA {02020 /REC JR 24H VES IN {1645 3,70
ARA {Out2020 |REC SINTESE TV RP 1441 1,50
ARA [Out2020 IREC RELIGIOSO MAD RE 10229 0,10
ARA |Ou2020 |REC IREBO |REBOBINANDO RP  114:06 1,90
ARA |Ow2020 iREC ILAUR |PROG 123 LAURA IN /0730 2,00
ARA |Out2020 IREC INOVT |NOVELA DA TARDE 2 NV 115:59 3,00
ARA |Ouw2020 IREC {MOSE |MORA SERGIPE RP 07:30 0,50
ARA {Ow2020 {REC [JRES JJORNAL DA RECORD ED SB IN 11945 7,40
ARA |Our2020 |REC INTELIGENCIA E FE MAD RP 10045 0,50
ARA 10ut2020 |REC FALA QUE EU TE ESCUTO MAD RP {0147 0,00
ARA {Ow?2020 |REC |FBES |FALA BRASIL ED SB IN 10735 3,30
ARA [Ow?2020 IREC ENTRE LINHAS RP 100:44 0,10
ARA [Our2020 IREC iCIAV |CINE AVENTURA FL 115:01 150l
ARA |Ow2020 IREC JOLIV  JCANAL ELETRICO SH {1300 3400 |
ARA |Ou2020 |REC IBRAS |BRASIL CAMINHONEIRO RP  [07:00 260,
ARA |Ow2020 |REC {BGS2 |BALANCO GERAL SE ED SB IN 112:00 4,50
ARA |Ou2020 |REC |BGSE |BALANCO GERAL SE N 106:30 1,30
ARA |Ow2020 |REC |BGRM |BALANCO GERAL MANHA IN 106:00 1,40
Fonte: Kantar Ibope Media A Le@issati\;alcp -
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Grafico 03

Perfil dos consumidores
Viewers profile

Sexo
Sex

Classe econdmica faixa etiria
£conomit class Age provp
fzfé 65775 in;; - .;g‘xmm
p Wf2s anes
8%
ajs
HE
15738 ason
19%
<
45%
Bs/mm
1%
Fonte: Midia Dados 2020
Tabela 03
ARACAJU E REGIAO / /L\)/
ARR - 21/10/2019 a 28/10/2019 @
ARR - CLASSE ABCDE 15-50+ AS
DAS 06:00 AS 19:00 BL.1H
_ TODOS 0S5 DIAS v
Emissora ' 1A% IA# '
ARR - FM-TOTALFM 9,31 19.913,42
ARR - FM-103 FM 0,81 1.727,20
ARR - FM-101 - FM 0,39 829,20
ARR - FM-108 - FM 0,00 9,52
ARR - FM-FM SERGIPE 3,09 6.610,89
ARR - FM-104 - FM 0,23 495,00
ARR - FM-JOVEM PAN 1,38 2.956,31
ARR - FM-105 - FM - 0,09 194,33 7
ARR - FM-102 - FM 0,66 1.407,81
ARR - FM-106 - FM 0,03 73,33
ARR - FM-FAN FM 0,53 1.136,97
ARR - FM-CBN FM ' 0,19 413,59
ARR - FM-NOVA BRASIL FM 1,16 2.473,76
ARR - FM-107 - FM 0,26 548,72
ARR - FM-QUTRAS FM 0,04 92,56
ARR - FM-NAO LEMBRA/NAO SABE FM 0,44 944,23
Fonte: Ibope EasyMedia4 N = b J O
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Composigdo dos setores de exibi¢do — Ipsos
8reakdown of exhibition sectors - {psos

A partir 6o 2015, passames a reportar ¢ meio sut-ch-home agrurando of Hipos de Suportes por setores, confarme des

eritos abaing,
= Abrigo de Onibus: « Academias; « Cutdoor,
~ Abrigo de Téxi; « Bares { Restaurantes § Lanchonetes « Painot extarno, digita) 7 estatico:
© Banga de Jornais; 7 Quirgus; « Painetem topo de prédin;
= Bitkletario; » Cateterias; « Parade [ iaters) de prédio;
* Coluna de Agua; « Hospital 7 Clinicas f Posto desatde /= Raing) Dighta) em estédio de futebol
« Mobilidrio sformativo / Tatem; Consultbrios / Lahoratérie / Upa; {Yeldo);
= Placa com neme de rua, « L0jas; + Pamet Eletrdnico em estadio de
» Quinque; « Padarias; futebol,
< Reléglo; + Sxifes de felera;
© Sanitaro. « Shoppings 7 Estacionamento 6o Asoporto
shopping; = Aeroports.

Taaspolites o Super § Hipermerzados 1 Atacadis-
= Metrd - platatorma, irtedior / tas, Elevidores

exterior vagla, tinet, « Universidade; « Etovador,
~ Onibus - intevior / exterios; * Drogarias § Farmiias,

« Rodovidrias 7 Terrminal de Ornitur;

o Taxis - interior f exterior,

o Trem - plataforma, interior f evteriar
vagho,

Fonte: Midia Dados 2019

Grafico 05

Complementariedade do OOH no Mix de Meios
Complementarity of OOH in the Medio Mix
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Fonte: Midia Dados 2019
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Grafico 06

Grandes formatos externos

Large External Formats

Outdoor — Numero de locais / Faces por Estados / Capitais
Outdoor — Number of locations / Foces per State / Copitai

RegiGes f Estados

Regions / States

Brasil { srozil

Acre 2360 110 176 90
Amapé 146 72 160 84
Amazonas 189 1 189 125
Pack 250 | 189 316 B
Rondénia 233 143 158 130
Roraima 147 63 147 63
Jocartins 258 1e 150 70

Alsgoas 253 ] 432 367
Bahia 713 3 2,990 1.811
Cears 813 872 267
Maranhio 337 : B75 480
Paraiba 354 581 423
Pernambuce 768 1.845 1.232
Piaui 186 980 434
Rio Grande do Norte 223 S06 267
Sergipe 184 583 236

39

Espirito Santo

Minas Gersis 1%4

Rio de Janeiro 235 ;
nﬁf;ndeysﬁc Paulo |

278 !

‘Sul /' South . ;
Rio Grande do Sul 761 )
Santa Catarina
Cantro-Oaste / id ke ,
Distrito Federal i 468
Goias 928
Mato Grosso 489 327 593 414 ‘
Mato Grosso de Sul 1,921 1,183 2285 1.305 /

Fonte: Midia Dados 2020
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Gréfico 07

Confianga nas noticias que circulam nos Jornais
Gostaria de saber quanto ofa) sr{a) confia nas noticias que circulam
nos diferentes melos de comunicacdo.

Of{A} sr{a) confia sempre, confia muitas vezes, confia poucas vezes ou
nunca confia nas noticias dos jornals?

Estados: SE
{11 2% 3 e 733 1605
Lorfia sempte 2896
Caonfia revitas vezes 33%
A —
Conhia praeay vézes | 36%

hurs oy {1 4%

Hia sabe Ry
fesponsel

1%

Grafico 08

Leitura de jornal impresso + digital por dia da semana
Printed and digital reading per day of the week

13 Mercados — Universo da popuiagao: 88.342.000 g

Penetragdo jornal impresso + digital: 28%

Segunda a sexta Sdbado e domingo Sabado

Fonte: Midia Dados 2020 I ‘_ .




Grafico 09

Maiores usuarios de internet no mundo

Biggest internet users in the world

R

Aracaju-SE

Rua Dr. Celso Oliva, 141 - 13 de Julho
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China 1.415.045.928 772.004.000 54,6% 18,6%
india 1.354,051.854 462,124,989 34,1% 11,1%
tstades Unidos 326.766.748 312,322.257 95,6% 7,5%
Brasil 210.867.,954 149.057.635 70,7% 3,6%
Andonésia 266,734,980 ~ 143.260.000 33,7% 3.4%
lapio 127.185.332 118.626.672 93,3% 2,9%
Russia  143,964.709 109.552.842 | 76,1% 2,68%
Nigéria 195.875.237 98.391.456 50,2% 24%
México 130.759.074 85.000000 | 650% 2.0%
Bangladesh 166.368.143 §0.483.000 48,4% 1,9%
Alemanha 82.293.457 79.127.551 62% L%
Filipinas 106.512.074 67.000.000 62,9% 1,6%
Vietna $6.491.146 64,000,000 66,3% 1,5%
Reino Unido 66.373,504 §3.061.419 94,7% 1,5%
Franca 65.233.271 £0.421.689 92,6% 1,5%
Taildndia 69.183.173 37.000.000 82,4% 1,4%
irad 82,011.735 56.700.000 69,1% 1,4%
Turgquis 81.916.871 36.000.000 68,4% 1,3%
1talis 59.290.969 34,798.299 92,4% 1,3%
Egito 99.375.741 48.211.493 48,5% 1,2%
Top 20 paises 5.146.561.906 2.937.139.302 57,1% 70,7%
Todos os outros paises 2.4R8.196.522 1.219.792.838 | 49,0% 29,3%
TOTAL MUNDO 7.634.758 428 4,156,932.140 ; 54,4% 100,0%

Fonte: Midia Dados 2020

Grafico 10

Usuarios de internet no Brasil

Internet users in Brazil

PNAD

46,5%

49,4%

49,2%

54,4%

57,5%

64,7%

69,8%

TIC Demicilios

45,0%

49,0%

51,0%

55,0%

58,0%

61,0%

67,0%

PNAD

TIC Domicilios

76,6

80,9 85,8

94,2

102

10758

Fonte: Midia Dados 2020
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Grafico 11

Device que usa para acessar a internet

Device used to access the internet

Acessou a internet nos tltimos 30 dias
Internet access last thirty doys

¢ 97,20%

. 10,50%
24,30% 3,66% 3,37% 1,50% 0,51%
. Smartphone - Aparelho de TV com acesso & intemet 8 Console de videogames
™ Telefone celular convencional, com ‘
L {Notebook/Laptop acesso a internet {ndo € smartphone) . Outro 3parefho
Desktop - Tablets

Fonte: Midia Dados 2020
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PLANILHA DE SIMULAGAO DE MIDIA £ NAO MIDIA

TV Sergipe
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De 13 a 27/02/2021 21 R$ 50.976,001  20.41%
TV Atalaia De 13 2 27/02/2021 14 R$32.247,00:  1291%
TOTAL MIDIA TV ABERTA o S L : CR$ 81223000 33.30%
FM Sergipe Spot 30" 75 R$ 132,00 R$ 9.900,00 3.96%
FM Princesa Spot 30" De 13 a 27/02/2021 75 RS 76,00 R$ 5.700,00 2,28%
Radio Xingod Spot 30" De 13 a 27/02/2021 60 RS 180,00 R$ 10.800,00 4,32%
Eldorado Spot 30 De 13 a 27/02/2021 60 R$ 165,80 R$ 9.948 00 3,98%
Xodo FM Spot 30 De 13 a 2710212021 60 RS 165,80 R$ 9.948,00 3,98%
TOTAL MIDIA RADIO S Co - : .. - R$46.296,007. 1853%
Facebook Ads De 13a27/022021 | 3.174.60 R$ 6,30 R$ 20.000,00 8,01%:

Insight* Googl Ads De 13227/0212021 : 4.878.05 RS 4,10 R$ 20.000,00 8,01%

Youtube De 132 27/02/2021 | 200.000 R$ 0,10 R$ 20.000,00 8,01%

TOTAL MIDIA DIGITAL L . N : RS 60.000,00:  24.02%
Coreio de Sergipe 1 pagina (Tabldide - 25 x 27,5 15/02/2021 1 RS 7.500,00 R$ 7.500,00 3,00%
TOYAL MIDIA JORNAL R S R$ 7.500,00 3,00%
Aracaju Outdoor 9x3 m De 13 a 26/02/2021 g R$ 1.700,00 R$ 15.300,00 6,12%
TOTAL MIDIA EXTERIOR - - R$ 15.300,00 2%
TOTAL . 212.319,00 | 85.00%
Produgdo de VT 30 1 128.500.00{ 28.500,00 11.41%
Produgdo de Spot 30° 1 1 4500,00!  1.500,00 0,60%
Produg o fotografica 12 31500;  3.780,00} 1,51%
Produgdo de web banner animado 1 450.00 450,00[ 0,18%
Produao de landing page 1 | 100000  1.000,00 0,40%
Producao de outdoor cartaz 9 x 3m 3 250.00]  2.250,001 0,90%)

PN

Participagdo de Investimento

v 83.223,00 33%
Radio 46.296,00 19%
Midia Exterior 15.300,00 6%
Jornal 7.500,00 3%
Digital 60.000,00 24%
Produgao 37.480,00 15%
TOTAL 249.799,00 100%

480,001

INVESTIMENTO

MYV @Ridio ®Midia Exterior ®Jornal

# Digital

e A -

# Produgdo ( }%\}

‘

/

:
y



Aracaju-SE
Rua Dr. Celso Oliva, 141 - 13 de Julho
79 - 3211-2731 www.conceito.net

© o 0
Q ! (] i :
.m m S S .m 3 ~m, Valor Uni. Valor Total Aud.
- - E 5 g ®¢ . GRP |
@ 98 &6 2 & 158 GRP
R S & Fc  TabelaR$ Tabela R$
. : A w m i
: -8 - : ; |
: Nel-9 . w M w
: g2, 301 € 2 | R$1.042,00 R$208400 @ 183 . 366 |
P I ! i i
oDy U T ! _w
I S o . I AN RN S
e | .
0! ! ! f !
8 30 ! 1 | R$1.261,00 R$1.261,00 ' 169 | 169
8% , I
) w ! | i
S S oo U S D v e o)
3 T H t
@ ! : i 1 !
S C 8 1as w M
> 30 € S8 11 Rssr100 {140 !
‘© L SR i », !
n i Q@ i : ;
= ] o]
2 | 5 15 | o
g |30 & Mm 2 | R$1.04000 RS$ 2.080,00 |
i b 28
: . S S S S N S N
: _ M 4 H
, : - _0 w % ) m w
M S ST S - R$ 2.057,00 R$ 2.057,00 _
e Wl A |
- ,H j | ﬁ _«
w & s».x”.. e ilA>m - 2 apess _f areapmsmer-e 22 - =’ e araree m—. N . m
T T w
| 88 30! € 38 4 R$2.32000 @ R$2320,00 m
| o2 B I m m
ﬁ, e, e w“w. W ....... - b e aE S — s .«..u.IML o~ N » m
F gl | o
: 1300 ¢ 251 R$ 2.542,00 R$ 254200 | 207 | 207 | \
, £ P& N3 | um m\
] L B ; : ; “
S R i B i ﬂ.
I BT I
wg 80" R I2F! 1t | RS10200 | R$102200 . 190 | 190 .
i L@ i ? [ I - i “‘ i
; - [, i _ S ; .w ! ¢
; b g ! ! i | | ! W
= W ] el ;
s 30} € 13§ 1 | RS250200 | R$256200 | 347 347
. W _, 3 O N2 ; ; :
3 | Lo @ w ;
U b 4L
, : ! : w M, W
,?_owﬂ ‘ 8 em A A
H uwm 30+ @ b o § 1 | RS450500 . RS450500 : 416 | 416
SRR S T SR ,, b o

T

Nt e b P

&

paeoting

S




TV Sergipe
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iy T w __________ -, e ey
L2 - R ” e.m ; : ;
Lg% € i35 1 R$ 3.647,00 R$3.647,00 | 439 ' 439
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TV Atalaia
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o @ - | e T— a
@ 2 o 5 ‘ :
: Qo o= f :
% 30" § gg 1 R$ 1.516,00 R$ 151600 = 1,90 1,90 :
o T {‘ :
: ; © : : [ ;
) [ :
;8O o I3 :
: 5'8 . 30" 3 ~ 5 1 R$ 1.516,00 R$ 1.516,00 . 340 : 3,40
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TOTAL DIGITAL R$ 60.000,00
INVESTIMENTO PRODUGAO
Producao
Fornecedor Descrigio Qtd. Vaior Unit. investimento %
Vange Produgdes Produgio, Edic3o e Finalizagdo de vt 30” 1 R$ 28.500,00 R$ 28.500,00 76%
Vange Produ¢des Produgao, Edigao e Finaliza¢3o de spot 30" 1 R$ 1.500,00 R$ 1.600,00 4%
Vange Producdes Produgdo de web banner animado 1 R$ 450,00 R$ 450,00 1%
Vange Produgbes Produgio de Landing Page 1 R$ 1.000,00 RS 1.000,00 3%
Geovanne Rodrigues Produgao Fotografica 12 RS 315,00 R$ 3.780,00 10%

Aracaju Outdoor Produg3o de cartaz para outdoor 9 R$ 250,00 R$ 2.250,00 6%
TOTAL R§ 37.480,00 100%
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Assembleia Legislativa

O poder legislativo estadual se apresenta em apenas uma camara: a Assembleia
Legislativa. Ela é suficiente, ao contrario da esfera federal que conta também com o
senado que julga e determina diretrizes relativas ao Executivo. No entanto, se faz
necessério dizer, o porqué, da existéncia de uma segunda casa legislativa nos nossos
estados. Em paises grandes, como o Brasil, existem inlimeros interesses regionais a
serem defendidos e debatidos. Mas no caso dos estados, uma Unica casa legislativa
ja é suficiente, segundo a Constituicdo brasileira.

As fungdes de uma Assembleia Legislativa

As Assembleias compem o Poder Legislativo no nivel estadual. Logo elas possuem
as fungbes que a Camara e o Senado possuem no nivel federal. As fungdes que
resumem o trabalho de uma Assembleia Legislativa s&o: representar o povo, criar,
modificar, extinguir leis, fiscalizar o Poder Executivo. Para essa tarefa a Assembleia
conta com a parceria do Tribunal de Contas estadual. Ja4 os deputados estaduais
contam com assessores na elaboragéo de projetos especificos nas diferentes areas
da sociedade voltadas para o bem-estar da sociedade.

Sessbes Parlamentares

A Sesséo Legislativa Ordinaria é o periodo de atividade normal a cada ano. Cada
sessdo legislativa ordinaria divide-se em dois periodos legislativos ordinarios: o
primeiro, de 2 de fevereiro a 17 de julho e o segundo, de 1° de agosto a 22 de
dezembro. Cada quatro SessGes Legislativas Ordinérias, contadas a partir do ano
seguinte ao das eleigbes parlamentares, compdem uma legislatura. Ja4 a Sessédo
Legislativa Extraordinaria, compreende o trabalho realizado durante o recesso
parlamentar, mediante convocagdo. Cada periodo de convocagdo constitui uma
Sesséo Legislativa Extraordinaria.

S&o nas Sessdes Legislativas que os parlamentares debatem, apresentam projetos,
discute de que forma o poder executivo executa suas fungdes. Nessas sessées
(abertas) entidades de classe, sindicatos, e, claro, o povo, podem participar.

Os Objetivos da Comunicagao
A importancia da Comunicagéo e a influéncia no interesse da populagéo sobre o que

é, e o que faz a Alese
A importancia da campanha de comunicag¢ao que ora apresentamos demonstra que a
sociedade contemporanea, cada vez mais participativa na vida politica do pais,
precisa estar interessada nos diversos assuntos de ordem publica e,
consequentemente, nas possiveis mudangas que podem ocorrer no cenario atual. Por
outro lado, precisamos estreitar o didlogo e a participacdo da sociedade na busca de
resultados que venham beneficiar a todos através das leis e iniciativas criadas para )@
este fim. A comunicagdo é uma importante ferramenta da divulgacdo das agdes dos
\ff\ agentes publicos. E com ela estd a responsabilidade de levar a todos, informagbes
que mostrem de maneira suplementar programas e projetos de interesse da
populag@o. Em particular, a Alese faz da comunicagéo, seu elo de ligagdo com cada /%f
sergipano no sentido de informar e abastecer de dados e resuitados de suas agdes
em prol do bem-estar do povo sergipano.

.&\. ‘ N‘Z!';m by '\gf
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Estar em constante contato com nossa gente vem sendo uma preocupagéo, uma vez
que é notdrio que muitos sergipanos néo sabem a importancia e o que fazem seus
deputados e deputadas em prol da populag&o.
Nossa miss&o é fortalecer esse didlogo com todos os sergipanos. Fazendo com que
haja uma troca de ideias de como devemos agir para que possamos promover a
qualidade de vida que todos nés merecemos.
Assim, se torna fundamental a necessidade de oferecermos através da comunicagéo
as informagGes que o cidaddo desconhece. O que faz a Alese? Como trabalham os
deputados e deputadas? Perguntas que precisam ser respondidas. E a importancia
de trazer a tona esse assunto para que possamos contar com 0 povo em uma
participagdo mais efetiva nos trabalhos da Assembleia Legislativa. Voltamos entso a
importancia da Comunicagéo para atrair e engajar nossos cidaddos ao dia a dia do
Poder Legislativo de Sergipe. A medida que levarmos a mensagem através de uma
campanha criativa e esclarecedora a populagéo, estaremos formando cidaddos mais
criticos e conscientes dos seus direitos e deveres. Ou seja, estaremos exercendo, ou
fazendo acontecer na prética, a Cidadania.
Comunicar & propagar ideias e conceitos. E interagir com pessoas de todas as idades
na busca de um entendimento que esclarega e que, principalmente, estabeleca troca
de informagdes, cobrangas e solugdes. Despertando o compartilhamento de ideias,
mostrando com clareza o papel da Alese enquanto fiscalizador e defensor dos
cidadéos.
Apresentaremos uma proposta de comunicagdo de impacto publicitario diverso e
abrangente, uma vez que é dirigida as diferentes camadas sociais e niveis culturais.
Uma mensagem de fAcil entendimento e interpretacdo, j4 que sua finalidade é
esclarecer e estimular o interesse da sociedade sobre o0 qué, e como fazer parte das
decis6es que norteiam a vida das familias sergipanas.
Com um conceito que visa abordar e esclarecer duvidas de grande parte da
populagéo, usamos o questionamento como ponto de partida: Afinal o que a Alese faz
por mim e por todos os sergipanos? Em seu conteido respondemos a essa pergunta
objetivamente. Nao havera participagdo se ndo houver transparéncia e dialogo entre
parlamentares e sociedade.
E para promovermos essa relagdo democratica e participativa, se faz necessario uma
mensagem que indague e aborde de forma clara as teméaticas apresentadas no
briefing apresentado.
Uma mensagem dirigida ao povo. Com participagdo de pessoas que trabalham,
estudam, e fazem acontecer o progresso de Sergipe. Interagir. Essa e a questéo a ser
abordada e trabalhada pela Alese através da comunicagéo. Segundo o  Ministro
Carlos Ayres Brito: “Democracia é tirar o povo da plateia e coloca-lo no palco d%

Q)

decisdes”. ~

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
Estratégia & sobre o caminho a ser percorrido e sobre o que deve ser feito. Ja,
comunicagéo é a transmissdo de uma mensagem de um emissor para um receptor.
: f"\\ Em outras palavras, estratégia de comunicagdo é o plano pelo qual divulgamos nossa
mensagem para o publico como um todo. No nosso caso, o povo. Em outras palavras,
é toda e qualquer comunicagdo que criamos e produzimos de acordo com um /@w«
planejamento estratégico. ‘

o ’;_Qﬁ;?&
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Esse plano de metas, nos ajudara a nos interagirmos com nosso publico e divulgar o
que temos a oferecer. Porque precisamos dinamizar o relacionamento entre 0s
sergipanos e a Alese.

A partir dessa introdugéo, desenvolvemos nossa Estratégia de Comunicagéo a partir
do que representa a Alese para a democracia. Da sua fungdo em estabelecer os
direitos e deveres dos cidad&os. E de manter e convidar todos os sergipanos para
uma maior participagéo e didlogo com o Legislativo.

Outro ponto da nossa estratégia é criar o interesse da populagdo a questionar e
entender a importancia da Assembleia Legislativa na vida de todos nés. Para isso,
elaboramos uma campanha que estimulard, sem dlvida, os questionamentos
daqueles que teréo acesso a nossa comunicag&o. Com uma linguagem simples e
objetiva alcangaremos nosso objetivo levando a mensagem ao maior nimero de
pessoas possivel. O que é faciimente observado em nossa campanha. A diversidade
do nosso publico alvo (homens e mulheres a partir dos 16 anos de diferentes niveis
sociais e culturais), nos ajuda a levar a publico uma mensagem ampla e de fAcil
entendimento.

Participagdo Popular Conceito e Objetivo

E fundamental que os sergipanos participem da vida legislativa entendendo e
questionando seus representantes. Por isso, nossa campanha contara, in loco, com a
participagéo popular. Com suas dividas e questionamentos, para que possamos fazer
com que os sergipanos se identifiquem com os cidadéos e cidadés (personagens) que
estardo nas pegas graficas e eletronicas da campanha. Esse é nosso conceito
primordial: esclarecer dividas e fomentar a participagdao dos sergipanos durante e
apds a campanha ser veiculada.

Os Canais de Comunicagdo
Nossa campanha se mostra eclética e 4gil no que se refere aos canais de
comunicag8o que fardo parte de nossa estratégia de comunicagéo. Por isso, midias
impressas e eletronica (em particular as redes sociais) se complementam em carater
instantaneo. Isto é, estardo presentes durante toda a campanha alternando-se para
levar a mensagem em momentos distintos e de todas as formas possiveis para todos
0S sergipanos.
As midias eletrénicas VT (online e offline) e Spot de radio levardo a mensagem em
horarios diversos, porém, terdo o apoio da midia impressa como: outdoor. Em
paralelo, os meios digitais dardo suporte para o grande publico através das
plataformas disponiveis, com Facebook Ads e Google Ads.
T \DEIA CRIATIVA
Podemos dizer que uma eficiente mensagem publicitaria ndo alcanga seu objetivo s
o seu produto ou servigo ndo representar relevancia ao plblico consumidor. Neste
caso, o cidad&o sergipano. A Alese é a Casa do Povo, onde deputados e deputadas
estudam, debatem e criam Leis que influenciam direta ou indiretamente toda a
sociedade. O Poder Legislativo tem ainda a fungéo de fiscalizar o Poder Executivo em
suas agoes e investimentos publicos. No entanto, sabemos que para muitos, o que &,
e o que faz a Alese é uma incognita. Partindo desse reconhecimento, baseamos nossa /,%2.»
ideia criativa no que é preciso dizer para o sergipano, sobre a importancia da ¥t
Assembleia Legislativa no contexto social e politico do nosso estado. Dar & populagéo @@A
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a oportunidade de indagar através dos meios de comunicagédo a propria Instituigéo.
Assim criamos uma mensagem fundamentada no que a populagéo precisa saber para
entender, analisar e passar a frequentar as galerias da Alese. A campanha que ora
apresentamos tem por finalidade criar um vinculo maior entre cidaddos e
parlamentares para que as trocas de ideias fluam e resultem em projetos que tragam
mais qualidade de vida para todos.

“Afinal, o que a Alese faz por mim e por todos os sergipanos?’ A resposta a essa
pergunta, certamente criara um maior interesse da populagdo em entender para
participar. Debater para encontrar solugdes que se traduzam em beneficios para os
sergipanos. Esse é o objetivo de nossa campanha, que dirigida a todas as classes
sociais e niveis culturais.

Convidaremos os cidaddos sergipanos a participar dos trabalhos legislativos,
mostrando a todos, a importdncia da Alese para o fortalecimento da cidadania em
nossas vidas.

As midias online e off-line levardo essa mensagem nio so criativa, mas também de
facil entendimento, j& que nossa intengéo é informar a todos, sem distingéo.

O processo criativo na construgdo de uma mensagem de cunho popular, retne
algumas particularidades, como: objetividade, criatividade, simplicidade na forma
(arte) e no contelido (texto). Publicidade &, em sua esséncia, ARTE. Cativar pela
harmonia entre texto e design, sempre é impactante aos olhos do publico consumidor.
Em nosso caso, o cidadéo.

Em resumo, o que pretendemos, através desta campanha, € atrair e engajar o nosso
plblico alvo. Pessoas de diferentes niveis sociais e culturais serdo “convidados” a
interagir, para descobrirem o que a Alese faz por todos os sergipanos. Como ela atua
em seu dia a dia e 0 que fazer para participar das se¢des diérias no parlamento.
Uma campanha publicitaria tem, sobretudo, a responsabilidade de informar. O
consumidor ndo aceita comprar um produto sem gque ndo o conhega em detalhes suas
propriedades. Uma instituigdo publica com a representatividade da Assembleia
Legislativa, exige acima de tudo transparéncia. Isso podemos dizer que € o ponto alto
em nossa campanha. A forma como chegamos as pessoas, como demos a elas a
oportunidade de interagir através de suas dlvidas e propostas. E claro, obter as
respostas as suas duvidas. E a resposta é: “A Alese trabalha por seus direitos, por
sua vida, por seu futuro.”

A nossa campanha chegara a populagao através dos meios:

TV (FILME) - 60"

Video que contaré com a participagdo popular, onde pessoas comuns, trabalhadores
de véarios segmentos questionardo (olhando para a camera) o locutor - off), que
imediatamente respondera a pergunta de cada um. Assim procuramos interagir com
as pessoas. Em determinado momento o locutor dara detalhes de como a Alese
executa suas atividades. O VT mostrara também, as pessoas no trabalho, no lazer,
enfim, em suas atividades diarias.

SPOT (RADIO) - 60"

Audio do filme que levara aos ouvintes, principalmente, dos jornais matutinos os
questionamentos e suas respostas apresentadas no video. Pe¢a que alcangara, sem
duvida, um grande nimero de pessoas em todo o Estado.
MIDIA DIGITAL

Videos, web banners e posts que levardo a campanha aos smartphones, tabletes e
computadores de todo o Estado. E claro, do Brasil e do mundo. De forma assertiva e
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de grande variedade de formatos e de locais das redes, através da Midia Programética
que se utiliza das plataformas do Facebook Ads e do Google Ads e assim direcionando
toda midia impulsionada na rede para uma Landing Page no portal da Alese com todo
contetido da campanha.

OUTDOOR SIMPLES

Outra importante midia de apoio, j& que estard em lugares estratégicos do estado,
como: ruas, avenidas e estradas com grade movimentag8o transito de pessoas e
veiculos. Dela constardo a foto da modelo e o mote (titulo/conceito) da campanha,
além da marca da Alese e enderegos para contato.

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

A meta é distribuir de forma, assertiva e otimizada a verba, assim priorizando as
audiéncias, cobertura e afinidade com o publico-alvo, alcangando todo territério de
Sergipe e também os cidad&os que moram no exterior.

Verba a ser utilizada em seu total € de R$ 250.000,00(Duzentos e cinquenta mil). O
mercado para Alese & o estado de Sergipe, assim o publico-alvo € para todos os
sexos, acima dos 16 anos (AS ABCD 18+). Periodo da campanha é de quinze dias,
simulado em janeiro de 2021. Esse periodo foi escolhido pelo objetivo de que os
sergipanos devem iniciar o ano sabendo que sua participagdo no Poder Legislativo
durante o ano é de fundamental importancia para o desenvolvimento do Estado.
DEFESA DOS MEIOS SELECIONADOS

Nossa Estratégia de Comunicagéo é abrangente, objetiva e traz em sua esséncia
metas e conceitos que visam explicar de forma clara, como concebemos e
pretendemos chegar ao povo sergipano, informando e esclarecendo a todos, o que a
Alese faz pelos sergipanos. Através das midias selecionadas nesta campanha, o
objetivo do planejamento de midia é atingir o publico-alvo de forma massiva nas
midias online e off-line. Abaixo os meios descritos em nosso planejamento.
TELEVISAO

A televisdo aberta é o grande veiculo de massa estando presente na maioria dos
domicilios brasileiros € com alto indice de penetragdo. Possibilita facil e imediata
assimilagdo da mensagem por sua caracteristica audiovisual.

‘A despeito dos debates em torno da mudanga que esta ocorrendo no ambiente da
midia, a participagdo da televisdo aberta se mantém na divisdo das verbas
publicitérias no Brasil. E 0 que mostram os primeiros nimeros fechados pelo CENP-
Meios, relativos a 2018, que indicaram um share de 58,3% para o meio.” (Midia Dados,
2019, p. 134).

De acordo com a citagdo acima, temos, portanto, a TV ainda com uma grande
penetragéo e se moldando com a nova forma de consumo de contetido, veja no grafico
a seguir os domicilios com tv:
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Projecdo de domicilios com TV - 2020

Projection of households with TV sets

PUBLICIDADE

Craite

Norte / Noth Sudeste / southeast

Domicilios com TV Posse Domicilioscom TV Posse

4944 923 N,7% 31.022.472 97,8%

Nordaste / northeast Sul / soutn

Domicllios com TV Posse Domicilios com TV  Posse

18.052.817 95,0% 10.751.018 97,4%
Centro-Oeste / mid-west
Domicilios com TV Posse
5.387.969 96,0%

Fonte: Midia Dados 2020

No estado de Sergipe sd@o cerca de 753.000 domicilios com TV (Midia Dados 2020),
representando 96% de posse. E por essa forte penetragdo que esse é um dos meios

prioritarios neste planejamento de midia. ' -

RADIO :

O radio tem alta cobertura geografica e 6tima penetragdo com seu publico que é fiel

ao meio. E um meio que acompanha o ouvinte onde ele estiver, seja em casa, ho

carro ou no trabalho. De acordo com o (Midia Dados, 2019, p. 274), as emissoras de

radio tém se movimentado para manter a relevancia conquistada nos ultimos anos.
Investimento no digital, reformulacédo de programacéo, busca de novos caminhos na
estruturagdo da area comercial... E extensa a lista de projetos, confira o grafico a \%

akiaguir o tipo de perfil que consome esta midia: \/%
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Perfil dos consumidores
Viewers profile

Classe econdmica Faixa etaria

Eoconomic class Age group
DJE

41%

6S/75 anos
8%

Penetra¢ao do meio no total da populacdo — 30 dias

Penetration of the medium in the population — 30 days
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Fonte: Midia Dados 2020

Esse meio possui um custo favoravel em relagédo a outros meios disponiveis no nosso
mercado. A caracteristica marcante desta midia é a sua grande cobertura, podendo a

chegar em cidades da Bahia e Alagoas.
INTERNET

A internet é hoje 0 meio de comunicagédo que mais cresce no Pais, atinge publico das
classes A, B, C e D e o indice de penetragdo vem crescendo cada vez mais e dentro

aplicativos. Conforme o gréafico a seguir, o crescimento de usudrios brasileiros com

ela se encontra os sites, portais e as redes sociais € uma grande variedade de qp‘h

banda larga:
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Usudrios de internet no Brasil

internet users in Brazil

Usuérios de Internet | | N

(% de POP com low%s 2o | 200 206

PNAD 46,5% | 49,2% 64,7%

TIC Domicilios 460% | 490% | 51,0% | 550% | 580% | 61,0% | 67,0% | 70,0%

[——Tt .
PNAD 77,7 84,2 85,6 95,4 1023 | 1161 | 1263 -

TiC Domicilios 76,6 80,9 85,8 94,2 102 107,9 | 1207 | 1269

Banda larga fixa no Brasil (em mil)
Broadband in Brazil
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Banda larga mével no Brasil (Padrdo 4G LTE) - Quantidade
de celulares 4G em uso
Mobile broadband in Brazil (4G LTE standard) - # of 4G cell phones in use

154.000.000 .
/ 129.842.000
25.446.700 €0.104.000
3.270.007 ,,——"’/
) ) el
2014 2015 2016 2017 2018 2019
Gz Pdrie U 46 (2900 Mib) - tecnidogia sredoinante e vigezae oo raz) desde 2012 Vi, Tan Char, O Skye Soreze)

Fonte: Midia Dados 2020

De acordo com IBGE, mais de 76% dos domicilios sergipanos possuem acesso a
internet, assim o estado esta acima da média nordestina (Fonte: G1 Sergipe 2020 -
https://g1.globo.com/se/sergipe/noticia/2020/04/29/mais-de-76percent-dos-

domicilios-em-sergipe-possuem-acesso-a-internet.ghtml). Sendo assim, mais que
nunca deve-se utilizar a internet em seus variados campos de consumo, pois a
possibilidade de personalizagdo da mensagem é vasta e assim conseguindo atingir
grupos especificos através da Midia Programatica e através dos meios de

comunicagéo da Alese. A. Legislativallii
MIDIA OUT - OF- HOME Fotha 5232
Outdoor Rubrica, \FZ2 .

outdoor por ser uma midia de apoio, se faz necessario para dar suporte 8 campanha
© mesmo quando as pessoas estdo na rua, se locomovendo seja a caminho de casa,
do trabalho ou para o lazer. Esta presente em diversos pontos de todo o Estado e a
Craofit Comunicagdo e Publicidade Eireli ME 8
(79) 3246 2970 - www.publicidadegrafitte.com.br - atendimento@publicidadegrafitte.com.br
José Roberto Ribeiro, 361 - Grageru - Aracaju/SE - CNPJ. 04.971.476/0001-20 - CEP. 49027-090 4&/



PUBLICIDADE

rafitte
mensagem consegue alcangar seu puablico as vezes até mais de uma vez por dia,
reforgando assim a campanha na mente das pessoas. Na capital Aracaju s&o cerca
de 184 locais com Outdoor e no estado de Sergipe cerca de 236 locais. (Midia Dados

2020). Assim mostrando que esta midia esta presente no dia a dia dos sergipanos.
NAO MIDIA

Sé&o considerados ndo midia os canais de aproximagéo ao publico que ndo implicam
em custos de veiculag¢éo, no caso sdo os canais de comunicagéo da Alese. Com esses
recursos proprios, serd utilizado VT tanto para a TV Alese e para o seu Canal no
Youtube, veiculagdo do spot na Radio Alese, pegas para o site e newsletter e criagéo
de Conteldo especifico para posts nas redes sociais, Facebook, Instagram, Twitter.
Todos esses canais serdo contemplados com pegas especificas da campanha e com
linguagem adequada ao seu publico.

ESTRATEGIA E TATICA DE MIDIA

Levando em consideragdo que a campanha apresenta um publico abrangente
empreendido entre o territério sergipano, buscamos uma estratégia de midia forte e
recomendamos meios com grande influéncia e destaque no estado: em especial a
televisdo e grande apoio da radio e internet (midia programatica).

Diante do exposto, estéo relacionadas abaixo as pegas que constituirdo a Estratégia
de Midia e ndo midia de modo a cumprir as funges taticas pressupostas pelas metas
e objetivos estratégicos da campanha. Nosso publico-alvo principal sdo homens e
mulheres das classes A, B,C e D com mais de 16 anos:

TELEVISAO

Peca criativa: 01 filmes de 60"

A estratégia é utilizar cerca dos 15 dias de campanha com as insergées em espagos
publicitarios de grande audiéncia disponibilizadas pelas TVs, onde trabalharemos a
importancia de que estar presente nas decisdes do dia a dia do estado é fundamental
para um Sergipe cada vez melhor. A campanha sera veiculada na TV Sergipe, afiliada
da Globo, é a apresentada a maior audiéncia do segmento, com produgdes de grande
qualidade em novelas, programas € jornais. Por esses motivos o investimento nesse
veiculo foi mais significativo. A TV Atalaia, afiliada da Record segue em segundo lugar
em audiéncia, assim mostrado que a nossa comunicagéo vai atingir varios lares do
estado e a TV Atalaia tem uma caracteristica importante que é na sua programagéo
que possui muito contetdo local, assim representando grande afinidade com o
publico.

A estratégia de comunicagdo contempla a programacéo da TV iniciando da primeira
semana da campanha até a Ultima com um filme de 60", reforgando a mensagem que
0 povo mais que nunca deve participar das decisdes do seu estado.

sua frequéncia nivelada por todo o periodo da campanha. A estratégia para sele¢ao

dos veiculos foi priorizado a cobertura de audiéncia tanto da capital e do interior, na
ual foram selecionadas as emissoras FM Sergipe, Jovem Pan, Nova Brasil e
ransamérica. Radios com grande importancia no estado.

INTERNET

Peca criativa: Posts / Banners / Landing Page

E notavel o crescimento do consumo de contetido digital em varias plataformas no

Brasil nos Ultimos tempos. A cada dia que se passa é inquestionavel que esse canal

RADIO
Pega criativa: 01 spot de 60"
A programagao de radio sera durante todo o periodo da campanha de 15 dias, tendo

realmente é acessivel e popular, deixando de ser uma mld(lg Ffobrmagjora de opinido.
e @R iV ol o
QRN 5.2 1,
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Sendo assim, a importancia da Alese em estar presente no ambiente on-line e assim
atingir os seus objetivos.
Para esta midia sera utilizado a Midia Programatica que tem a fungéo de ser mais.
assertiva e de ter uma grande variedade de espagos em diversas plataformas e que
se utiliza do Facebook Ads e Google Ads, assim impulsionando o contelido da
campanha em formato alternativos de post e banners durante todo periodo da
campanha e o impulsionamento levara para uma Landig Page produzida
especificamente para esta campanha, com todo contelido visual e textual da
campanha.
Landing Page
Seréd produzida uma pégina de destino que terd o contetido visual e textual da
campanha, com a inser¢do do VT que esta sendo veiculado nas TVs. Sendo assim
todo material impulsionado nas redes sociais e veiculados nos portals terd o seu
direcionamento para esta landing page.
Fecebook Ads
Nesta plataforma, sera impulsionado post's de varios formatos disponibilizado pela
plataforma, nas redes sociais Facebook e Instagram, assim alcangando uma boa fatia
do publico-alvo, segmentado para o estado de Sergipe.
Google Ads
Nesta plataforma, sera veiculado banners em vérios formatos disponibilizados pela
plataforma nos principais portais do estado, tanto da capital e do interior, alcangando
uma boa fatia dos internautas do estado de Sergipe.
OUTDOOR
Pecga criativa: 10 placas de outdoor
A veiculagéo tatica para esta midia de apoio, sera a distribuicdo de 10 outdoors em
10 locais estratégicos da capital e do interior em uma bi-semana (14 dias) de
veiculagédo. Terd inicio apés trés dias de veiculagdo das midias, tv, programética e
radio. Esta midia sera importante para o apoio das pegas citadas e mostrar ao publico
a importancia da Alese no desenvolvimento de Sergipe.

DEFESA, ESTRATEGIA E TATICA DE NAO MIDIA
A Alese possui uma grande variedade de recursos préprios para se comunicar com
seu publico e a estratégia de ndo midia é aproveitando as pegas que sdo veiculadas
nas midias citadas nas taticas de midias, pois o VT utilizado nas TVs, sera utilizado
com vdrias insergdes disponibilizadas pela TV Alese durante e apds campanha, como
o Spot que sera veiculado na Radio Alese durante e apds campanha com varias
insercdes disponibilizadas pela radio. Na midia digital disponibilizada pela Alese, a
Rede Alese que possui o Twitter, Facebook, Instagram e Youtube sera criada pecas
a serem adaptadas e veiculadas nesses recursos proprios, assim apoiando ainda mais
0 mote da campanha. No site da Alese sera colocado na péagina principal um banner
e direcionara para a Lading Page que tera todo conteudo da campanha. E para o
lewslatter sera adaptado o contelido para este recurso proprio e assim a campanha

| estara presente em todos os recursos proprios da Alese.

A partir de todas as justificativas de empregabilidade e distribuigdo de verba e
ajustamento ao publico-alvo, apresentamos as planilhas com os seus devidos
periodos, quantitativo e inser¢des e valores absolutos e percentuais a seguir.
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INVESTIMENTO DE MiDIA
MEIO VEicuLO VALOR TOTAL | % INVESTIMENTO
v TV SERGIPE R$ 57.506,00 27%
TV ATALAIA R$ 57.200,00 26%
FM SERGIPE R$ 19.800,00 9%
RADIO JOVEM PAN R$ 23.200,20 11%
NOVA BRASIL R$ 10.080,00 5%
TRANSAMERICA R$ 8.640,00 4%
MIDIA EXTERIOR AJALUX INDUSTRIA E COMERCIOLTDA | R$ 17.000,00 8%
0,
MIDIA PROGRAMATICA BOA COMUNICACAO R$ 11.500,00 5%
BOA COMUNICAGAO R$ 11.500,00 5%
VALOR TOTAL R$ 216.426,20 100%
INVESTIMENTO DE PRODUCAO
FORNECEDOR DESCRITIVO QUANT.]VALOR UNITARIO|VALOR TOTAL| %
VANGE PRODUGOES | PRODUCAO DE VT DE 60" 1 R$ 26.000,00 R$ 26.000,00 |78,19%
VANGE PRODUGOES | PRODUGAO DE SPOT DE 60" 1 R$ 2.000,00 R$2.000,00 |6,01%
VANGE PRODUCOES SESSAO DE FOTOS 1 R$ 1.700,00 R$1.700,00 | 511%
BOA COMUNICAGAO | PRODUGAO DE LANDING PAGE 1 R$ 1.000,00 R$1.052,83 | 3,17%
AJALUX INDUSTRIA E | IMPRESSAO DIGITAL PADRAO
COMERCIO LTDA OUTDOOR 10 R$ 250,00 R$2.500,00 | 7,52%
TOTAL R$ 33.252,63 | 100%
INVESTIMENTO TOTAL DA CAMPANHA
DESCRlCAO CUSTO %
Veiculagao R$ 216.426,20 87%
Produgéo R$ 33.252,63 13%
TOTAL R$ 249.678,83 100%
CRONOGRAMA GERAL DE MIDIA
JANEIRO
MEIO VEICULO TIPO/DURAGAO 14 118 116 | 47148 1490{20 121 (22 /23 (24 [(26(26127]28]20)30)31
QlS|si{pi{s{TiQiQsi{siD[S|TIQ|Q]S|S{D
60*
™ N .
FM SERGIPE SPOT 60"
JO! SPOT 60"
RADIO NO\\II: thR;ASTL SPOT 60 : “&
TRANSAMERICA SPOT 60"
MIDIAEXTERIOR | AJALUXINDUSTRIA E COMERCIO LTDA | OUTDOOR '
Ty e o %
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PARTICIPAGAO DE INVESTIMENTO
MEIO INVESTIMENTO PARTICIPACAO %
vV R$ 114.706,00 46%
RADIO R$ 61.720,20 25%
MIDIA EXTERIOR R$ 17.000,00 7%
MIDIA PROGRAMATICA R$ 23.000,00 9%
PRODUCAO R$ 33.252,63 13%
VALOR TOTAL R$ 249.678,83 100%
50% : - - -
45%
40% - - -
35% -
30%
25%
20% - -
15%
10% - -
” . l
v RADIO MIDIA EXTERIOR MIDIA PRODUCAQ
PROGRAMATICA
MAPA OF MIDIA
JARERD
selo l Veiculo l Programa Paca ’;‘:?g‘;??g%f’:%’:%%%’:%w Unitirio Toral
BOM DIA SERGIPE il A E 1 2 RS 2.064.00 | RS 4.166,00
BOM DIA BRASIL VT 60" i 3 RS 2.522.00 | RS 252200 |
ENCONTRO VT 60" 3 RS 2.080.00 | RS 2.080,00
SET VT 60" 1 1 2 RS 4.114,00 | RS 8.226,00
JORNAL HOJE VT 60~ 1 RS 5.084.00 | RS 5.084.00
SE2 VT 60~ 1 1 RS 9.010.00 | RS 9.010.00
NOVELA 2 VT 60" 1 1 RS 7.204,00 | RS 7.284,00
TV SERGIPE JORNAL DA GLOBO, VT60 i RS 2.395,00 | RS 2.396.00
CONVERSA COM BIAL VT 60" i RS 1.308.00 | RS 1.308,00
OE CASA VT 60° 1 RS 1.754.00 | RS 1.754.00
CALDEIRKO DO HULK VT 60" 1 RS 2.908.00 | RS 2.908,00
ESPORTE ESPETACULAR VT 60” 3 1 RS 3.930.00 | RS 3.930,00
DOMINGXD DO FAUSTAO VT 60" 1 1| R$6.622,00 | RS 682200
v TOTAL TV SERGIPE RS 57.506.00
BALANGO GERAL SERGIPE MANHA [ V160" | |1 i 2 RS 2.696,00 | RS 5.762,00
HOJE EM DIA VT 60 1 1 2 RS 2.242.00 | RS 4.484.00
FALA BRASIL VT 60 1 R$2.32400 | RS2.324.00
BALANGO GERAL SERGIPE VT 60 1111 RS 3.512.00 | RS 7.024,00
TOLERANCIA ZERO VT 60° 1 1 RS 3.378.00 RS 8.756.00
VOCE EMDIA VT 60" i RS 3.040.00 | RS 3.040,00
TVATALAIA JORNAL DO ESTADO VT 60" 1 RS 11.412,00 | RS 11.412.00
REBOBINADO VT 60" i R$3,032.00 | RS 3.032.00 v‘j
CENAL ELETRICO VT 60" i R$3.032.00 | RS 3032,00 |
HORA DO FARO VT 60" 1 RS 6.074,00 | RS 6.074.00
SERIE - CS1 - NY VT 60" 7 RS 4.230,00_| RS 4230,00
TOTAL TV ATALAIA 57 \ g
.
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MAPA DE MIDIA
. JANEIRO !
14]15]16]17]1819]20]21]22]23]2425]26(27{28]29]30|31 624 ]
Melo Velculo | Espago ]Peqa als[sipis|Tlalals|siDls[Tlalals[s DJnsen; Unitério Total
FMSERGPE | 6HAS 19H | 60" s|sisIsfs|s[sf{s|s[s]sis[sfs|s 75. | R$264,00 | R$ 19.800,00
" JOVEMPAN [ 6HAS 19H [ 80" alalalatalalajalala]ala]ala]4 60__| R$386,67 | RS 23.200,20
]'¢]
NOVABRASL | ROTATVO 1 | 60" alalalafalalalafafalalalalafa 60 | R$168,00 | R$ 10.080,00
|_TRANSAMERICA | JORNALISMO | 60" 414ala|afalafafafalalalalafala 60 | R$144,00 | R$ 8.640,00
VALOR TOTAL R$ 61.720,20
MAPA DE MIDIA
JANEIRO
14]15[16]17[18[19]20]21]22]23]24] 25 26[ 27] 28] 29| 30 31
Meio Vefculo Plataforma QSSDSTOQSSDSTOQSSD'NVEST’MENTO %
MIDIA PROGRAMATICA BQA COMUNICA AQ| FACEBOOK " POSTS DE DIRECIONAMENTO - SEGMENTAGKO SERGIP RS 1160000 50% |
BOA COMUNICACAO| GOOGLE ADS | | WEBBANNERS DE DIRECIONAMENTO-SEGMENTAGAOSERGIPE ~ = | R$  11.60000 |  60%
N S N T IO O A
RS 23.000,00 100%
VALOR TOTAL R$ 23.000,00
MAPA DE MIDIA
H ) JANERO
14[15516] 17118 18] 20§ 21} 22F23] 24| 25|28 27 28[ 20} 3031
Melo Velculo Tamnnho] Tipo T?SDSTO?SQD?TTOSTDW Unitirfo Tota!
... [
Midia Exterior | AJALUX INDUSTRIA € COMERCIO LTDA 9¥3M {SIMPLES 06 BISSEMANA 10 RS 1.700.00 | RS 17,000,00
N T N D O O A I ]
RS 17.000.00
Locais selecionados;
1. AV. BEIRA MAR! DEF PARQUE CAJUEIROS /AO LADO REST. LABAREDA GRILL/ VOLTA PRAIAS (057) FAROLANDIA
2, AV. BEIRA MAR/ JARDIM MAR AZUL / IDA PRAIAS (085) FAROLANDIA
3, RODOVIA AIRTON SENNAPRAIA DE ARUANAIPROXIMO “CONDOMINIO CHALE DA PRAIAVOLTA (035) ARUANA
4. AV. MARIO JORGE/AO LADO DO CONDOMINIO "MAR MEDITERRANEO"VOLTA PRAIAS (107) COROA DO MEIO
5. AV. MARECHAL RODON / DEF UNIVERSIDADE FEDERAL DE SERGIPEAIDA CAMPUS (113)CIDADEUIN VERSITARIA
6. BR 235/ ENTRADA CIDADE ITABAIANA
7. RODOVIA N. S. DO SOCORRO! TAIOCA DE DENTRO
8, BR-101/ KM 114/ VOLTA CIDADE ESTANCIA/ PROXIMO A ENTRADA DO ABAIS
9, AV. EUCLIDES FIGUEIREDO/PROXIMO A ROTULA DO LAMARAO/DA CONJ. JOAO ALVES
10. RUA SOBRADINHO, 762 1 POSTO COMBUSTIVEIS “NOVA GERAGAO™ /IDA CAPELA .
i ) _ ﬁi 1’.@.5-0

ﬂ_dmde_ﬁ_w__

o 4. LoaniciaivolCFEL
Pedro Elson de Oliveira Belém b <" :éé ’3
'J. K] -
Diretor Geral Rubrica NP .
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/ participagdo popular mais do que garantida premsa ser consolldada em suas

N
gedons

comunicagbo

Raciocinio Basico.

Das fungdes e do papel da Alese nos contextos social, politico e econémico:
A cultura de participacdo social nas tomadas.de decisdes de lideres politicos
e 6rgdos pubicos do Brasil é historicamente pouco ativa. Com o cenario
pandémico do Ultimo ano, essa relagdo apenas se intensificou, mas ja estamos
todos na expectativa para a chegada de uma vacina como solugao definitiva a
essa questdo. Ja no que diz respeito especificamente ao processo de
participagdo social, esse carece de uma analise particular e mais profunda.
Uma analise com vistas a buscar solugées estratégicas efetivas, duradouras e
que contribuam para a consolidagdo e o aperfeicoamento da democracia
brasileira a curto, médio e longo prazos.

Desde a Constltwgao Federal de 1988, tivemos importantes avangos nesse
processo em termos legais, com ‘a--inclusdo de mecanismos como
conferenCIas,/conselhos ouwdonas audlenmas publicas etc. Ja em seu artigo
primeiro, a nossa Carta_ “Magna consagra o principio da participacdo social
quando diz “Todo 0 poder emana do povo, que 0 exerce por meio de
representantes eleitos ou diretamente, nos termos desta Constituicdo.”. A
participagdo cotidiana nos espagos de gestdo das politicas publicas €,
portanto, uma pratica essencial, desejavel e que deve ser estimulada por
governantes, senadores, deputados, vereadores e outras instancias de
representagdo popular, pois constitui-se uma forma inegavel para a melhor
aplicagéo dos recursos publicos em favor da cidadania.

Nesse contexto, o papel da Alese é de fundamental importancia, por constituir-
se no mais acolhedor ambiente dos interesses gerais da populagao sergipana.
Como bem expressa o briefing desse edital, a Alese tem a fungéo de defender
os interesses dos cidaddos e dos mais vatiados segmentos da populagéo,
fi scallzar € controlar os atos do Poder. Executlvo propor aprovar e promulgar
leis, expedlr decretos Ieglslatlvose resolugoes autonzar referendos, convocar
pleb|SC|tos Julgar as contas prestadas anualmente pelo. Governo do Estado,
intermediar conflitos entre os cidaddos e o. Estadox além-de apreciar vetos e
dlspor sobre todas as matérias de competencna do Estado de Sergipe. Para
genr tamanha responsablhdade esse-ambiente necessﬂa estar em constante
- sintonia com.os anseios da populagéo, razio pela qual uma sistematica de

atividades. - Lo
Da natureza, da extensao e da quahdade das relagoes da AIese com seus
publicos: , : / o ,

O fato é que nao basta criar. Iels e abnr espagos para que 0 processo de
participagdo social funcione plenamente Talvez .pela propria caracteristica
cristalizada no sistema representativo ¢ eleltoral brasileiro, tem-se a ideia de que
o papel do cidaddo seja simplesmente: o de eleger os seus representantes e
deixar que eles conduzam livremente as decisdes relativas as suas atribuigdes
nos quatro anos de mandato. Cria-se, desta forma, um habito de acomodag&o
por parte do cidaddo e'um cenario nada saudavel de isolamento das mais
diversas categorias politicas brasileiras.

O resultado dessa distanciada logica de atuagéo é, muitas vezes, a falta de
sintonia entre o_,trabalho dos representantes e seus representados, o que
implica em decisGes que podem ndo se adequar aos anseios populares.
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Estabelece-se, dessa forma, uma rotina com grandes possibilidades ciclicas
de desilusdes, atingindo diretamente a imagem dos representantes e também
das instituicdes publicas.
A Alese vem desenvolvendo, com louvor, diversos mecanismos garantidores
da participagéo social em suas agdes. Desde a visibilidade e transparéncia de
suas atividades por meio da TV Alese, Radio Alese, site e redes sociais,
passando por incentivos ludicos trabalhados pela Escola do Legislativo, como
a Cia de Arte Alese, até a implementagao de audiéncias publicas como forma
mais direta de participagdo popular. Mas, como ja dissemos, ndo basta criar
as leis e abrir esses espagos. Existe um aspecto histérico cultural brasileiro de
acomodacao do papel do_cidadéo_no periodo pds-eleigdo que carece de muito
estudo e enfrentamento Um aspecto que.necessita de uma estratégia muito
bem definida,.a curto médio.e. IonQO/prazos
Das caracterlstlcas da'AIese das sua?ahwdades que sejam significativas
para a comumcagampubhcntana
Dentro de suas/caracterlstl% dée ser o;poder representante mais préximo dos
anseios da populagao‘i?é‘rglpana a Alese! tem portanto, além do dever da
transparencna;de\ 3?’5t|V|dades ol‘dever constitucional de promover o
enfrentamento,pela\consohdagao do processo de participagdo social no seu
cotidiano. E} por«todas,as atividades elencadas acima como fun(;oes da
|nst|tu1g:ao ma|s\do\que?u"rﬁ dever, trata se 2 desuma questdo intrinseca a sua
propria exnstencna~ @ ,?‘\
Se a//’\Iese elaboraxlels que afetam dlretamente a sociedade sergipana,
flscallza\o Poder Execuﬁmua em dlversas frentes! de intermediagao entre
(o] governo e 0s anseios da_populagao inao mha como __%oncebe -la sem uma
efetn@ part)lgpagaots&cnall -O.:seu. pleno funcnonamento depende disso. O poder
emana\do povo}fe a‘Ale‘ase e- seus‘\ggguftados 30 os representantes mais

proxmos do ,Povo sergipano. E uma questac?de{lnstmto de eX|stenC|a Povo e

N, rrelr !

il i
AIese camlnhando Juntos cna se um sentlmento de~perten0|mento e harmonia

| Wald | VWA

entrg/ambos 0 que reflete” tambem numa \;malor\posmwdade na imagem da

/mshtungao \ G&l;_iﬂ = |

/E”de suma |mportanC|a entao~que a Alese contmue e amphe o} traba!ho que

7/ ja vem desenvoivendo dé, dar‘pubhcudade’asjatlwdadesrdo Ieglslatlvo seja na
TV, radio, |nternet""§"'tF6'§'Tn'e'|os dlsponlve|s O que] Ifaz-se necessarlo é
estabelecer uma estrategl‘a‘que consnga persuadlr a populagz;? ater um melhor
aproveltamentor‘ dg‘s‘é\\e\l‘é“lﬁfonnagoe\s"'récebldaé e, a(partlr,ﬁls'go _yelevar 0
ambiente demoé}atlcﬁ&e vnver‘ﬁ\as/com um ‘exercumo”ﬁals profundo de

articipaggo popular N \\\W//f/ -

a natureza'e’da extensao do; objeto da; /l|C|ta<;ao

contratar agenmas de pubhcndade para amphar a/dlvulgagao das atividades e

fungdes da’AIese e, pnncupalmente conqunstar uma‘_malor participagéo social

em seu’ cotidiano, sao/ém linhas gerals o\objeto dessa I|C|ta<;ao O que se
almejafa partir dé’ agoes Como essas, & aproxnm%cndadao a Casa do Povo, /

,consohdandoa como’;nucleo convergente ‘é"w\emanador das aspiragdes
populares funmonando como um verdadeiro ‘coragao dos anseios da
sociedade serg|pana E & nesse ponto que se insere"6 papel da comunicagao
social. ~ // Qg(

' CPL
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Além de levar.ao conhecimento da coletividade as atividades desenvolvidas no
ambito da Assembleia Legislativa de Sergipe — um direito constitucional do
cidadao que os poderes publicos devem proteger e garantir —, nesse momento
se faz necessario, também, utilizar o poder de persuasdo da comunicagao
como instrumento de atragdo da populagao sergipana aos debates realizados
pela instituigdo. E a partir disso, provocar mais debates, mais interagdo, mais
sintonia, mais benfeitorias, mais transformagbes sociais, mais exercicios
democraticos de cidadania.

Tarefas que justificam plenamente a ‘contratagdo de servigos publicitarios,
envolvendo trabalhos de estudo, planejamento, conceituagédo, concepgéo,
criagdo, execugao interna,.intermediagédo e supervisdo da execugao externa,
veiculagao, aIem_,de’—ﬁanejameﬁm&execugao de pesquisas e outros
instrumentos de’avallagao -que. perrr/utam um melhor conhecimento do plblico-
alvo e dos velculos a“@e‘r?r'njtmzados dehtre Outras fungdes inerentes a uma
agéncia de pubhmdade A

Do desafio de' cb?ﬁﬁh‘ﬁ:‘é‘gao aser enfrentado pela Alese:

Além de contlnuar e amphar—o trabalho\de; dlvulgagao das atividades da Alese,
o desafio comun|ca0|onal-pnmord|a| para1 este briefing consiste em. vencer
barreiras que&dlstanmam cidadaos e deputados inspirando o interesse do
cidadao nas; questo€§:50htccas ena partumpagao mais ativa na vida do Estado.
De formaqmals abrzﬁ;ente ) necessano D?s'pertar o interesse da populagao
pela partnmpagao nas -acoes: .da Alese Q.Mostrarla populagao o papel da Alese
de agente ﬂscahzadone defensgdos“cndadaos ‘Delxar explicita a importancia
da Alese para 0S C|dadaos, Rromover 0 Podeereglslatlv‘o como representante
da,,somedade serglpana,.semﬁé em busca de:uma comunidade mais justa e
lgualltarla>§\\7 @aw——’\\\\), Wiz A{Q '
Como\;azdlssemos aJaIta-de-mteresse idos C|dadaos em participar das
decisesrdeyEstado é uma questaojculturahque‘! necessnta de instrumentos

'estrategléostem deflnldos a curto\ll"rh‘édm eé,longo prazos em seu

enfrentamentoYy E . necessano 0 }cudadéé assm'l"I'ar intuitivamente e
/raC|onaImente!:que a, Alese :67a.Casa. de todas as pe pessoas e nao somente 0
Iugar de trabalho dos deputados)ressaltar,que aﬁnstltuugao esta aberta a
’'sociedade serglpana e que dlspoe de mecanismos que&facmtam‘q varticipacéo

popular, como as\audlencuas publicas, A}W d\site, a radio e'outros meios de
COMUNICacdo. RN \T\ N Bt

SN

A partir de uma sensagao‘de pertenc;lmento constr0| “se, entao uma'relagdo
ciclica de responsabllldade socual,.um mpulsuonando 0 outro com 0 objetwo de
produzir cada’vez ma|s§consas‘boas,e/'posmvas para a vida das pessoas
Langa-se, com{\tsso um; novmolharesobre]a mfraestrutura urbana, a saude, a
educagao ajcultura 0 esporte a gerag:ao de emprego 0 meio ambiente. Um
olhar completo ao mesmo tempo mtegral e;p‘)zlahr‘t‘“:‘ular com politicas publicas
que prezam pelg/bem iestar de todo\\ﬁ\ Jdelxar de observar as
especificidades‘ de cada/ grupo de ‘cidadaos espeCIaImente as populagdes /
mais carentes - ////”" Vi -
Conclumdo 0 desaﬁo de comunicagdo maior da Alesel nessa campanha sera,
portanto conqwstar o apoio da populagdo e convencé-la de que cumprir o

dever de C|'<‘j/?da /nao ¢ s6 votar durante ‘as eleigoes. E para-cumprir esse
‘ i) ﬁ\
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desafio, necessitamos de uma comunicagao inclusiva, que tenha identificagédo
cultural com o universo popular, que envolva os cidadaos sergipanos em um
processo coletivo permanente de participagdo. E tarefa de cada um se
informar, propor, interagir, se fazer presente, para que Sergipe seja cada vez
mais o0 espelho do sonho de todos os seus moradores. E tarefa da Alese
propiciar, estimular e criar meios para que esse encontro social par’umpatwo se
consolide.

Estratégia de Comunicagao Publicitaria.
Em palavras S|mples estrategla constntunna busca e a definicao do melhor
caminho para/ Se atlnglr*os objetlvo’é propostos A boa estratégia deve ser tdo
simples quanto\eﬂmente “As. ldentldades comunicativas da propaganda, bem
_' '. ' ) * alores \dlferenmals e partido tematico devem ser

N )
definidos ampartlr/do erfil-do- anuncuante e ;do momento politico,. social e
econémico no qual‘estao‘msendos A exemplo de uma roupa feita sob medida.
Atendendo é§ necessudades -dobriefing esegumdo a conceituagao exposta em
Nnosso Racuocumo lasnc —para.vencerio’ qesaﬂo de promover uma maior
parhmpagao somai ,‘6-~|dadao ao dia dLa_xf.,da Alese, nossa estratégia de
comumcagao* confronta**expressoes \cor’h’portamentos do cotidiano das
pessoas” a" argumentagoes reerxuvas reunindo, elementos racionais e
emocionais de- persuasad Eao atlnglrmos 0 unlverso da reflexdo sobre o papel
do CIdadao,/, Ja conSIderandé" ‘stia mserg:ao em' wum sistema- politico
representatwo “saliéntamos __ 4|mportanC|a de se. manter uma conduta
part|C|pat|va contmua*apov‘o pe.r"'"dOf /eleltoral e, a0 mesmo tempo,
,ewdenCIamos 0 ‘fato'de- que- todosxnos f oradores de Serglpe somos Alese,
/ cuando as/SIm um sentlmento de pertenmment 4 |nst|tu1<;ao
Y Entretanto b acesso a esse sentlmento \d‘ r;enCImento da populacéo
/. serglpana a] ‘AIese nao se conquusta anicamente: spela via racional. Como
I /gxpusemos em nosso. Racnocmlo Basuco(, 0 baixo eqvolwmento da populagéo
/br’asﬂelra nas tomadas de: demsoes de llderes politicos e 6rgéos pubhcos tem
" raizes profundas em questoes culturals e hlstorlcas relat|vas ao sistema
.7 representativo, ele|toral brasileiro. Em geral /eX|ste uma percepgao cristalizada
o .. de que o papel‘ do: \.C|da1dao se;axsumplesmente 0 de eleger '0S seus
- representantes e deuxar\.»que €eles conduzarﬁ I|vremente’seus mandatos

Dessa forma, criar ‘leis; instituir - ~mecanlsmos de parhcnpagao socnal e
simplesmente convudar ‘0" cidadao®- ;parﬂmpandesse processo nao sera
suficiente para que el se.enyolva, até’ porque os ambientes excessivamente
protocolares dos orgaos//publlcos \nao 'S80 ! mU|to convidativos. Para
acessarmos esse sentlmento de pertenmmento“ ‘da populagdo a Alese,
necessitamos de elementos emocionais que t0quem a sua alma e atinjam o
seu coragao. Antes de Ievarmos o cidaddo & Alese 'é preciso, primeiramente,
que a'Alese chegue ao CIdadao vivenciando seus ‘ambientes, sua forma de
expressar e seus interesses. Ou seja, é fundamental que a Alese também
pertenca ao mundo do cidad3o. E a forma mais proficua desse pertencimento @@w

acontecercom sucesso é por meio da cultura popular.
\j\‘:‘!"d./’ ‘

Rua Lucio Mota, 122 - Conj. Leite Neto, Bairro Grageru - Aracaju-SE / 79 3‘249 P2742 )’§2p c’o
S

@ ® g2propaganda @trafego@gzpropaganda%@{bra ri° 35.1 ZW/
Rubrica_._\ 9/




/M d o
g%unkgals
Partindo dessa premissa, nosso Plano de Comunicagao Publicitaria buscou na
cultura popular nordestina os elementos emotivos de nossa proposta. Da
arquitetura, pegamos emprestado o universo das casinhas coloridas e suas
janelinhas ornamentadas. Do design, inspiramos nos expressivos letreiros
manuais. Da musica, entramos no ritmo dangante do coco de roda, da
embolada, dentre outros. A partir de todos esses elementos, criamos nosso
ambiente nordestino colorido, alegre, vivo, musical, do qual o sergipano sente
orgulho e se sente pertencer. E com esse ambiente nordestino que a Alese
chegara ao seu publico-alvo, demostrando fazer parte do mesmo universo
popular. E ao nos consideramos enfim, Alese e povo de Sergipe, integrantes
do mesmo universo popular estabeleceremos uma profunda ligagdo afetiva.
Dessa ligag3o, vem-a'sensagéo de nos sentirmos iguais, vem a possibilidade
de dividirmos” amblentes espagos € anseios, e assim chegarmos com
propriedade & verossumllhanga ao. nosso Partido Tematico:
“Somos todos Alese:- 'a’mos Ia partlcuparl” h
Somos todos Aleée : orque somos todos moradores de Sergipe, temos a
mesma |dent|dade nordestma SOMos fIIhOS da mesma arte, falamos, cantamos
e nos expressamos do mesmo jeito, com o mesmo colorido, com a mesma
alegria, com a'mesma ‘desenvoltura. Da mesma forma, somos todos Alese
porque temos '0s mesmos problemas as ‘mesmas angustias, 0s mesmos
anseios e premsamos unir forgas para que-a nossa sergipanidade seja
plenamente’ constltmda “para que /Sejamos todos respeitados enquanto
cidaddos e possamos construir um-mundo mais justo e igualitario para todos.
Desdobramentos positivos da expressao visual nordestina:
Na identidade visual do nosso partido tematico buscamos, em nordestinas
expressdes populares, as formas e as cores que sintonizam com o publico
sergipano. Tudo isso filtrado com técnicas de apresentagdo modernas e que
~dialogam diretamente com os nosso publico-alvo. Somos uma terra solar,

alegre, de cores vivas, pra cima. E assim que nossa gente gosta de se ver. E
a esse mundo que a Alese necessita pertencer para cativar o seu publlco

0 colorido das nossas casinhas populares e suas dlferentes formas € poesia

revelada aos. olhares mais sensiveis. Os cenarios das pequenas cidades do
nordeste séo apalxonantes criam uma raplda identificagao com.o publico e
ativam a nossa memoria afetiva. Por i |sso como elemento principal para inserir
as pessoas que irdo humanizar nossa mensagem iremos usar as molduras X
das janelas aliando-as aos letreiros manuais, também dei msptragao popular,
para trazer uma forte ligagdo com uma mengao direta a nossa regiéo, a0 nosso
povo e a nossa cultura. T
Essas expressdes populares nordestmas abngam uma infinidade de cores,
formas e contextos nos lembrando a todo momento o motivo de termos tanto
orgulho em sermos daqui. Assim, para se.inserir no imaginario popular, nada )
mais pertinente do-que expressar uma linguagem genuinamente nordestina, @
trazendo a arte e a cultura para o coragdo da nossa mensagem, criando uma °
identificagdo com maior apelo ao nosso publico.
Desdobramentos positivos da expressdo musical nordestlna
Inspirado em ritmos tipicamente nordestinos, como o coco e a embolada,
NOsSso Jlngle traz a simplicidade das letras das cantorias populares eo gostoso

- .
‘
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embalo das dangas de roda. Com versos métricos, rapidos, de rimas faceis,
entoamos, a partir de expressfes comuns ao universo vernacular sergipano, a
importancia de o cidadao participar ativamente do cotidiano da Alese.
Na primeira estrofe: “Se avexe amigo / Pra ajudar o seu Estado / Se ligue nos
deputados / Na Alese vamos 148" chamamos a atengdo do cidaddo por meio de
um linguajar préprio do seu dia a dia. Na segunda: “Votar foi bom / Mas vamos
continuar / Atuando na Alese / Pra Sergipe prosperar’ lembramos que o ato de
votar é importante, mas que é necessario continuar atuando na Alese para que
Sergipe prospere. Na terceira e ultima estrofe: “E a casa o povo / Nao basta
vocé votar / Somos todos Alese / Vamos la participar” sentenciamos o
sentimento de pertencimento do povo a Alese e finalizamos, entdo, com o
convite para que o cidaddo exerga 0 seu direito e cumpra o seu dever de
continuar participando das demsoes polltlcas sociais e econdmicas referentes
ao Estado de Sergipe. '’ R o
Criando este vnnculo ‘afetivo,: por melo da musica, entre a Alese eo povo
sergipano, iremos construnr com o nosso publico-alvo o frutifero ambiente da
parceria e do dlalogo Teremos assim proximidade e credibilidade para mostra-
lo a importancia da Alese na defesa dos:interesses do cidadao e convida-lo a
participar atlvamente desse processo, mclusuve apos o periodo eleitoral.
Adequacio, exequubmdade e resultados: - °
Aliando conceitos emocionais a uma Imguagem simples, direta e, a0 mesmo
tempo, criativa -e ‘imperativa, a estrategla que ‘escolhemos traz.em sua
construgdo a facilidade de ser assmlada tanto pelos formadores de opinido
quanto por todas as camadas sociais de Sergipe. Assim, desdobrando os
conceitos da comunicagdo, a nossa estratégia busca, pela cultura popular,
atingir o.racional das pessoas, " trilhando um camlnho adequado viavel e
concreto entre a'Alese e 0 povo sergspano :
~ Nas pegas, nossa sugestao é que coloquemos como personagens de difusao
da mensagem os atores da Cia de Arte Alese. Primeiro por ser uma companhia
de' teatro qualificada, ja consolidada e reconhecida no universo. popular
_sergipano. Segundo porque o trabalho realizado por esta companhia resulta
~em uma valiosa coincidéncia aos propésitos de nossa campanha: aproximar o
- cidado sergipano a Alese, o que contribui exponenmalmente na questao da
exequibilidade. A ideia é de que nossas-agdes de rua sejam acompanhadas
por encenagdes da ‘companhia. .Assim aliamos a abordagem ludica a (&M
abordagem formal, com promotores distribuindo folderes e explicando seu
contetdo as pessoas nos locais onde as pegas serdo realizadas.
Sobre a distribuicdo da mensagem, para solucionar com eficiéncia as
necessidades de comunica¢do, propomos realizar a campanha na segunda
metade do més de janeiro, veiculando estrategicamente o conjunto de pegas
consoante as caracteristicas de cada publico, da capital e do interior sergipano. |
As agOes estratégicas para a divulgagdo do partido tematico e seus "y /
desdobramentos conceituais incluem pegas para TV, radio, cinema, jornal, =}
outdoor, folder, cartaz e internet. Cada pecga tem suas fungdes especificas na Kj]
estratégia, mas todas cumprem o objetivo geral de mostrar ao cidadéo a \
importancia de ele continuar participando ativamente do dia a dia da Alese, w
mesmo apds o processo eleitoral. o>
. I w'"" SR HRTI AUSed Wr
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Distribuiremos a verba visando alcangar toda a sociedade de Sergipe, com
foco nos eleitores de 18 anos acima. De maneira geral, atingiremos o publico-
alvo com os meios TV, radio, cinema e internet, expondo o partido tematico e
fazendo uma apresentagao geral das fungées da Alese e da sua importancia
na defesa dos interesses da populagdo sergipana. A fixagdo do partido
tematico sera contemplada com os meios outdoor e cartaz. Anuncios de jornal
reforgardo nosso apelo aos formadores de opinido. Com as redes sociais e a
internet, de maneira geral, nos relacionaremos com um publico cada vez mais
generalizado de pessoas conectadas. Nesse meio, utilizaremos Midia
Programatica, que nos permite compra automatizada de midia nos melhores
sites e aplicativos, utilizando tecnologias avangadas de localizagédo, dados de
audiéncia e grandes redes de inteligéncia artificial para otimizar a gerenciar
nossa campanha. E com o folder-e o hotsite disponibilizaremos informagoes
detalhadas sobre os principais mecanismos de participagdo social
disponibilizados pela Alese. O hotsite servira como landing page que o publico-
alvo podera acéssar via c6digo QR inserido em outras pegas, criando assim
um ambiente de transmidia.

Os custos de produgao das pegas de TV e radio estao dentro dos padroes de
mercado. Nada orgamentalmente grandioso, necessitando apenas de bons
profissionais para que alcance a carga emotiva que a campanha se propde a
fazer. Nas pegas gréficas ndo trabalharemos com atores famosos ou
autoridades que despenderiam grandes investimentos. Nossa proposta, como
expusemos acima, & trabalhar com.os atores da Cia de Arte Alese, o que, além
de favorecer.a campanha do ponto de vista da exequibilidade, proporciona
ainda um importante instrumento afetivo, ja que os atores expostos nas pecgas
estardo também nas agoes de rua.

Isto posto, trata-se de uma campanha com alto potencial agregador por ter
uma forte carga emotiva e ser de grande alcance, pois dos-R$ 250.000,00 da
verba referencial, 0 maior percentual sera direcionado a veiculagao: 80,78%.
Acreditamos, em vista disso, chegar a um bom custo-beneficio, contemplando
as necessidades da Alese para obter os resultados explicitados no briefing.
Uma campanha emotiva para que a Alese se introduza ao ambiente cultural
popular sergipano e, com isso, promovamos 0 sentimento de pertencimento do
povo ao ambiente da Alese. Um conteudo esclarecedor para que esse publico
interiorize a importancia da Alese na defesa dos direitos do cidadao e passe a
participar mais ativamente do dia a dia da instituigdo apos o periodo eleitoral.
Um posicionamento claro, forte, criativo, contextualizado ao momento atual e
culturalmente transformador tanto para o publico-alvo, quanto para a prépria
Alese. ‘-

v M

Ideia Criativa:

Em consonancia com a Estratégia de Comunicagao Publicitaria, segue lista de
pecas para vencer.o desafio de langar uma campanha em todo o Estado de
Sergipe, com o objetivo e promover uma maior participagdo social na Alese,
além de evidenciar as fungdes e importancias da instituigao.
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Exemplos:
- Filme 60”: pega emocional, com jlngle e programagéo visual |nsp|rados em
elementos tipicos da cultura popular sergipana. Sera veiculada na internet e
serviré de base para a redugao em outras pegas, com o objetivo de contemplar
os meios TV, cinema e internet;
- Spot 30" Pega informativa, com - derivagdo do partido temético e
aprofundamento das formas de participagdo popular disponiveis & populagao.
Poderé ser veiculada nas radios e eventos de interesse da Alese;
- Outdoor: peca de fixagdo do partido tematico da campanha. Midia exterior,
caracterizada pela alta frequéncia de exposigdo e pelo grande impacto visual.
- Anuncio de Jornal: pega que, além de reforgar o conceito da campanha,
possui um alto alcance entre.os prgflseionais formadores de opinido;
- Facebook: Anunmos/Posts patrocmados permite publlcagoes mais
segmentadas, écom’ ‘a. -capacidade: de promover maior mteragao com o publico-
alvo;
- lnstagram //Anunmos/Posts \patrocmados permite publlcagoes mais
segmentadas e’com:a; capacndade de| promover maior interag&io com o publico-
alvo; o%”&‘v——;__
- Google: perm\|te atralr-—-O/pubhco atraves de diferentes formas de
segmentagao ‘como;; Contextual—Targetmg'(dnrecuona 0s anuncios baseado no
contexto dasapaglgs que.o publico esta/ﬂlendo) Por topicos (exibicdo de
anuncnosﬁconforme\temg:s__ de mteresse do publklco) Interesse (segmentagao
por caracterlstlcaS\demograflcas - ldade sexo;formagéo escolar, reglao
cidadé’et€)H= “E’_/
- Folder peféa quelalla exposu;ao do pamdo'ﬁtematmo a mformagoes mais
detalhadas sobre as*formas_c de*partucupagao socnal dlspomvels na Alese.
anerencua /)s“e pela facul manuseabllldade’e pelo baixo custo de producao;
Cartaz ’ggga!de flxagaoido pamdo tematlco“Eia campanha\Sera utilizado nas
a_goes ar serem)reallzadas g podera ser ﬂxado em orgaos ,publicos e ‘eventos
* de! mteresse!da Alese . <:« Qn{ /
- Hotsute pega'ﬁque alia; expOS|gao partldo tematlco formagoes mais
/detalhadas sobre ‘as; formas de, parhmpagao’socual dlspomvels na Alese, onde
/)" r"'-'-—
o'cidaddo podera converglr a partlrjde um];:odlgo QRllnsendo em Outras pecas,
F'criando assim um'amblente\deutransm|d|a" v
\\\\\\\ \N\“ '
Restante das pecas: \\ s s ' o
- Filme 30™: Redugao do Rilme ne 60:.; Sera velculado na TV‘Clnema\e Internet;
- Jingle 30" Adaptagaoleo Fllme 30 Sera'ﬁenculado nas.radios;
- Jingle 60" P,clidera -Ser. ubllcado na R’;ﬁjlo Alese e eventos de interssse da
instituicdo. /'] 3’ T
7? E- banners/jPegas ammadams (por’t'els e mld|as programaticas);
Agoes Promocmnals EXIbIQOGS de pecas’ teaara|s da Cia de Arte Alese, com

\

distribui¢do de Folderés

- Newsletter Texto/banner com mformagoes da campanha a serem enwados
por e- ma|I - // -
- Twutter Peca |mportante para alcance e engajamento com dwulgagao de

bannefs e do filme/de 60°. | Megxslatwa/ CPL
i Folnan®_ 955
- Rubrica___ o2
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Estratégia de Midia e Nao Midia
Determinagao de publico

O publico-alvo primario da campanha é composto:
a) Pela populagédo em geral de Sergipe

Para uma maior segmentagdo de campanha, com base em pesquisas |Ibope
para melhor atingir o publico, ainda podemos subdividir para:

a) Eleitores de Sergipe

b) Acimade 18anos  _____ _

c) Ambos os sexosw,/a e
d) Classes Somaus ABCB e X

J 03A __,lrglpe possm 2.318.822 habitantes de

acordo com'owljflttmmcenSO*:Deste total'f@als de 1 milhdo e meio de pessoas

estao acnma«dos 18 anos*“fQuanto ao numero de domicilios, existem hOje mais
0

_'rnf tragar metas e pIanos
" ir _‘costuma ser o més no qual
/as pessoas Ja tendemﬁa/colocar em prat|c9 os plan9s/para 0 NOVo ano e, na
, /j_/;' segunda quinzena, ja estéo retornando as §uas atividades (comuns do dia-a-
3/ dia, fazendo com’que 0! pulz[ngo_/qgtgja }na|s \atento 8 r{eceptuvo Jao apelo da
campanha de:a ompanhar as mudangas os acontecumentos pol|t|cos do
estado. “*}‘il\\? N L. Y7 / y RSN BN
A estratégia adotada visa atlng!r a populagao de Sergipe atraves de veiculos
de comunicagao de abrangencna regional com maior relevancia, com base na
observagao dos ‘habltos demidia’do ;publlco de suas particularidades e
também no/poder de penetragao de~cada melo e otumlzagao de verba. O mix
de meios yisa aeficacia’ dafentrega da mensagem
Para que se tenha uma maior cobertura, a campanha tera forte penetragédo em
Aracaju € Grande Aracaju (abrangendo as cidades de Nossa Senhora do
Socorro e Sdo Cristovdo) e também nas principais cidades do interior do
Estado de acordo com habitantes, como: Itabaiana, Esténcia, Lagarto, Nossa

e

&

Senhora da Gloria e Propria. ‘l\f‘;» -L-Tf‘fs ativa/CrL B
) aS . d/,; Foizn® 954
eios S¢ ¢cionados Rubrica @%

‘\' 'fu“ /
. e
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Televisdo — Este meio tem papel importante, jA que sua abrangéncia
geografica e a amplitude de cobertura sdo cruciais para atingir o target da
campanha. De acordo o EDTV PYXIS  Ibope 2020, o Estado de Sergipe tem
uma projegao de 753 mil domicilios com aparelhos de TV, ou seja, 97% dos
domicilios de Sergipe, 0 que resulta em um total de mais de 2 milhdes de
telespectadores potenciais.
Diante do exposto, observa-se que a TV exerce um papel fundamental neste
planejamento visto que este meio também foi considerado em fungao da alta
cobertura geografica para atingir todo o estado e a credibilidade que o meio
imprime a campanha.
Sendo assim, como principal meio, foram utilizadas as duas maiores emissoras
de TV locais em audiéncia do Estado além da TV Alese, por recurso préprio.
A TV aberta hoje se fortalece como. sendo um meio de alta penetraggo,
incluindo a populagéo do mtenor observado o estabelecimento do sinal digital
e dos aparelhos de TV, em HD alta defmlgao mesmo com avango dos meios
digitais. _— :

Radio — O radio é um meio de comunica¢go de massa importante em Sergipe,
uma vez que ele tem grande penetragéo: De acordo com a projegéo do Midia
Dados Brasil 2020 -a audiéncia de radio cresceu 6% nos ultimos cinco anos e
esta presente em maus ‘de 80% das casas dos sergipanos, isso sem considerar
as pOSS|b|||dades de ‘consumir o meio’ radio de outras formas, como no carro e
pelo celular. Pode-se aproveltartambem do fato de que a Alese possui recurso
proprio nesse meio, a radio Alese que pode ser massivamente explorada
durante o penodo da campanha -t S .
- N »y L /
_,Clnema Segundo o Target Group Index/ 0 pubhco deste melo cresce a cada
~ano. O pubhco qualificado, a atengdo dada a.mensagem no momento da
veiculagéo e 0 impacto audiovisual em fungao do.tamanho da tela, fazem dele
um investimento estratégico. O envolvimento entre ‘plblico e campanha é
o melhor percebido em fungdo destes -atributos. Potencialmente, o publico
. prioritario esta nas classes econdmicas: A/B (61%) e C (36%). Também de
~ acordo com esta mesma pesquisa, 72% do publico esta entre 20 e 64 anos,
dados que se encalxam perfeltamente com 0 publlco alvo almejado

o

Outdoor — Cobre de maneira eflcaz a capltal e 0s maiores munucnplos do interior

! por ser um meio essencialmente urbano. Tem como caracteristica principal a
rapida assmlagao da mensagem publicitaria, permitindo a veiculagdo também
nas principais rodovias.com grande trafego dirio por todo o Estado.

Jornal — Este meio de valor tradicional leva as noticias de maneira detalhada
ao publico e atinge um publico formador e influenciador de opinido pela sua
credibilidade. Este mantém-se como meio relevante uma vez que, mesmo
buscando informagdes na internet, a confianga do publico com o meio jornal &
garantida. Com a variedade de assuntos e temas, o publico do jornal tem o
poder de f||trar mformagoes inclusive de contetido pubhcntano O-Midia Dados

F“’ti" i:° qm
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2020 informa que 92% do publico esta acima dos 20 anos e com penetragao
nas classes A/B (54%), C (38%), D/E (8%).

Internet — De acordo com o Midia Dados 2020, o Brasil ocupa o quarto lugar
entre os paises com maior nimero de usuarios de internet do mundo. Com
149.057.635 usuarios e 70,7% de penetragéo, a tendéncia é que este nimero
continue em crescimento, devido a popularizagdo dos smartphones, que hoje
corresponde a 86% dos acessos. Em Sergipe, devido a facilidade cada vez
maior de uso de banda larga, redes 3G e 4G, este niumero também é
crescente. A Pesquisa Brasileira de Midia da Secretaria de Comunicagéo
Social do governo federal posicionou o meio internet como segundo lugar na
lista de preferenCIa dos brasileiros para mformar-se sobre 0 que acontece no
pais. / j SRR i

Considera-se este meio de fundamental |mportancna para esta campanha tanto
coma velculagao nost yortais de grande relevancia bem como em redes sociais
(Facebook f/*lnstagram) *Youtube e\ rede 'de displays Google, que assim,
permitirdéo uma’ ma|or segmentagao do pubhco interessado. Todos os banners
serao dlvulgados com links-que permltam os usuarios sejam direcionados ao
hotsite cnado para campanha '

g
N
O X

N
\“‘-N
\ -

Taticas de Mudlh

TeIevnsao = Para dar suporte ao processo de planejamento do meio TV, foi
usada a peésquisa ido Kantar |bope (Consulta “Net) de Abril de 2019
considerando o seguinte publico: Classes ABCD, de idade de 18+ e pessoas
de ambos 0s sexos. A pesquisa-foi utlllzada para selecnonar 0s programas de
_maior audlenCIa | rélevancia para. o', publlco-alvo As emissoras escolhidas
foram as duas maiores do Estado, de- Serglpe dentro_dos seus respectivos
nichos de mercado, Tv Sergipe (Globo) eTV Atalala (Record)
Para-manter a contmwdade da veiculagdo em Janelro de 2021, foi usado um
’f/lght continuo de quinze dias,-a fim de atender uma frequéncia média de
exposw;ao do filme de 30" para-0 publlco totallzando de GRP.824,80. Nas duas
" emissoras, foram escolhidos 0s programas de maior, audiéncia do farget,
incluindo programac;ao local para uma - ‘maior ldenttflcagao ‘do publico.
Combinando as programagoes destas duas emlssoras é possnvel ‘ter uma
ertura abrangente em todo estado. e
Ddrante o fi Ime, sera exibido na tela 0 codlgo QR que permlte que 0s
télespectadores ao. selecionar -a ‘cdmera dos seus smartphones sejam
dwecnonados ao hotsite da campanha, onde encontrardo mais informagées.
Além dessas duas emlssoras a velcula(;ao tambem na TV Alese com o filme
de 60” ' = : :

Radlo - Para otlmlzar ‘0 investimento e planejamento em radio, foram
escolhidas duas emissoras de maior indice de audiéncia com penetragdo em
todo Estado, de acordo com o publico-alvo e emissoras de forte penetragédo
nas prmcupals cudades do interior trabalhadas nessa estrategla Assim, 30 L
£ Legiaiztivalor

_,,_‘/L\-.A,..a

Farzn®_ 959
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juntar a abrangéncia dessas radios, teremos todo 0 estado coberto por esse
meio.

Todas as emissoras trabalhardo com flights continuos diarios com 06
inser¢des de 30" que serdo alternadas por 03 insergées de 30" do jingle
institucional da campanha e 03 insergbes de programetes especiais.

Py Esses spots programetes serdo de carater informativo, com conteido
exclusivo, com a finalidade de inspirar, informar e conscientizar sobre a
importéncia da Alese e incentivar a populagdo a acompanhar as sessoes
plenérias e audiéncias.

As emissoras escolhidas foram: A Fm Sergipe, que segundo a Pesquisa Ibope
Novembro 2018 (1° Iugar 43.58 582,78 ouvintes por minuto, com forte
penetragao BCD) aﬂJovem Pan Fm,(: (3°'Iugar\ —11.141,38 ouvintes por minuto
e com forte penetra(;ao -do- publlco@\B comparado as demais emissoras). No
interior, as emlssoras—escolhldas foram A rede Xodd Fm, que possui forte
penetragao!no estado\'c':c()'ﬁi‘ presenga nasCidades de Estancia, Nossa Senhora
da Gléria e Propnaﬂa;Eiigrado FM* em\Lagarto e ltabaiana FM em Itabaiana.
Dessa manetra,,alcangamos todas as regloes do estado. '

Além dessas radlos temos: a *Radio AIese COMO recurso préprio que podera
ser fortemente,utlhzada dirante:o penodo/da campanha com a utilizagéo do

jingle de 60”\‘ ‘ &E
L=

Clnema - A(velculagg_iije cmema sera felta nos dois complexos mais
popg,lares do\Estado Clnemark dos Shoppmgs Jardms e RioMar, em Aracaju.
A velculagao,do fiime de=: 30”‘cl§r-se a nestesl’dms complexos nas salas de
malor‘tamanho e quahdade de. |magem ngh Def/n/tlon) durante uma cine-

sénata N\, lyecere— W 2\
,Outdoor\—é/Nessenmelo serao-escolhldas 08 placas de\outdoor simples

espalhadas em pontos estrateglcos Ié7viaside grandeﬂrﬂuxo em Aracaju e
Grande/Aracaju com rotelros nobres. nas\‘pnncupals‘@'f'avenldas Para maior
abrangenma“no Estado SETa0 vel'culadas 5’ placag\’nas pnncnpals vias de
/aces‘“éo as cidades: Estancna,~ltaba|ana’ Nossa Senhora da Glona Lagarto e
,Proprla Em\todos os locais, as‘placas‘serao velculadas—durante 14 dias
segundos (uma b|-semana)“A escolha da m|d|a pelo ve;culo'Aracaju ‘Outdoor,
deu-se ao fatd do velculo ‘possuir as meihores Iocahzagoes-d placas para
atingir o publico selemonado 9 ), xR

R

\\-’/

Jornal-O me|o exerc%“papel.de ap0|g{e1/camp£nha Foram escolhldos ‘0s dois
principais veiculos do estado ‘O*Jornalfda Cldade € um dos que atualmente
estacoma malortlragem (10 000¢ umdades nos fmals de semana), seguido do
Jornal Corrlelo de Serglp/ef(8 000 unldades nos f|na|s de semana). Sera
velculado um anunC|o,de/,1/2 pagina stan\gard‘medmdo 29,7x26¢cm para ter
maior |mpacto visual? O posucnonamento do anuncio sera no caderno principal,
onde encontram ‘se as,notncuas de maior desta ue e cobertura econémica e
polltlca local e nacnona!IAmbos 0s jornais possuem ed|gao digital em seus sites
(https//jornaldaCIdde hete https //ajn1. com. br). h Leglsla fiva/CoL

Folha ne_ 59‘
Rubrica_ \4» @
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Internet — Como este meio é de grande importancia para a estratégia da
campanha, o foco serd nas campanhas com midia programatica em sites e
portais, redes sociais (Facebook, Instagram, Twitter, Youtube) e Google.

Midia Programatica - A Midia Programatica é o resultado da evolugdo natural
do mercado publicitario, sendo uma forma automatizada de comprar e vender
espagos publicitarios. Por meio de plataformas conhecidas como DSPs,
profissionais especializados conseguem configurar a compra automatizada de
midia nos melhores sites e aplicativos da internet, utilizando tecnologias
avangadas de localizagdo, dados de audiéncia e trabalhando com grandes
redes de inteligéncia artificial para otimizar e gerenciar campanhas. Esse meio
de compra para a veiculagdo dos banners de internet foi escolhido porque
assim consegue-se um ganho de alcance e eficiéncia para atingir o publico de
acordo com os costumes e perfis dos usuarios com um custo muito menor do
que a veiculagdo em sites e.portais comprados de forma individual. Assim,
temos otimizagdo de verba, maior entrega e melhor segmentagdo da
campanha.

Redes Sociais e Google

Anuncios para a rede de display do Google e Youtube - A rede de display do
Google oferece varias opgdes para que os anuncios da campanha da Alese
aparecam em diferentes sites, através da segmentagdo definida para cada
target. Assim, o publico pode ser atraido através de diferentes formas de
segmentagdo, como: ~

- Contextual Targeting: o Google direciona os anuncios baseado no contexto
das paginas que o pUblico esta lendo, ou seja, ele analisa o conteido da pagina
e identifica se naquele texto existem palavras-chaves de interesse do publico
configurado na campanha e, entéo, exibe o anuncio.

- Por topicos: de forma mais abrangente, o Google possui uma lista de sites e
blogs categorizados por temas amplos (politica, empreendedorismo, noticias,
cultura, etc). Ao configurar as campanhas de anuncios, serdo definidos que
temas interessam ao publico e 0 Google selecionara os sites onde estes
anuncios poderdo ser exibidos.

- Interesse: ségmentagéo por. caracteristicas demogréficas (idade, sexo,
formagéo escolar, regido, cidade etc).

Antncios no Youtube — Com os videos produzidos para a campanha é possivel
veicular em pre-roll ads e video ads na maior rede social de videos do mundo.
A determinagao de target é tdo especifica quanto no Google.

Anuncios para o Facebook e Instagram — Por meio de anuncios, consegue-se
atingir o publico através de varios tipos de segmentacdo: demografica,
LT '

Li .,‘D B 3. - Q ';»; - .
cel o Me0 L
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geogréfica, por interesses, por formagédo, por ocupagéo, por habitos online,

entre outras.

Para impulsionar o conteudo da campanha, serdo utilizados os diversos
formatos de anudncios oferecidos e seus respectivos objetivos. Tais como:
envolvimento com a publicagao (curtidas, comentarios e compartilhamentos),
cliques no site, impressdes, visualizagdes de video e geragao de cadastros.
Além da definigdo dos objetivos, sera feita a segmentagdo do conteido

seguindo critérios como: localizagdo, idade, género, interesses,

dados

demograficos, comportamento online. Também poderemos utilizar o banco de
dados da Alese, para construir uma audiéncia personalizada na plataforma de
anuncios do Facebook. <. O_posicionamento dos antncios sera dividido entre as
plataformas Facebeok e Instagram. €-estes serdo distribuidos em espagos
diversos, de acordo~cem -seu-formato, Poderao ser veiculados no Feed de
Noticias, Coluna[ da xDlrelta Hlstonas/ e'.anuncios Carrossel. Serdo feitos

’ados pa aj;todos 0s municipios do Estado, além
\60”’ O esfor .de mldla sera equivalente ao tamanho

disposto a se engajar com perfis. No Twitter, as pessoas descobrem coisas
novas e veem tudo o que acontece no mundo. E o lugar perfeito para

langamentos de produtos e conexdo com o mundo. Usar este recurso é
importante para criar e fortalecer a presenga na plataforma. O objetivo da
campanha no Twitter sera alcance e engajamento com divulgagdo de banners
e do filme de 60" produzido. A falta de espago para o texto ndo é problema, ja
‘que ¢é possivel divulgar esses elementos bastando inserir os links nos tweets.

/
7
v

/

A|em d4” utlhzagao nas mldlas d|g|ta|s pr@prlas da 'Alese (Youtube Facebook,
Instagram e Twntter) a dlvulgac;ao da: campanha\tambem sera: efetuada por

/meto de newsletters atraves de um lbanco de dados exustente e do site proprio:

\ ;,‘\-A— A o

g , LA B
As pegas de nao midia“sao’ aquelas que nao possuem a necessudade de

compra de espago/tempo para--venculagao Para as Ncampanha ‘proposta
elaborou -se ,Uma* estrategla\*d1ferencuada que \Vlsa informar e despertar

/

Acao de/rua dlstnbuu;ao de folder. Com\.a'-CIA de Arte Alese estampando a
campanha, serdo realizadas intervengdes nas ruas para chamar a atengéo das
pessoas e gerar mteragoes Nesta agao, durante a gpresentagéo do grupo em

locais como centros: comer0|a|s das principais C|dades como forma de chamar
atengao dos passantes além de distribuir os: folderes com informagdes
didaticas, os promotores da empresa promomonal estaréo preparados para.
convidar as pessoas a conhecerem um pouco mais sobre a importancia da
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comunicagdo

Alese e da participag@o popular para acompanhar as sessdes plenarias, além
das sessdes especiais e audiéncias publicas. Alguns locais escolhidos para
essas agoes, sao os centros comerciais do Estado em Aracaju, Nossa Senhora
do Socorro, Barra dos Coqueiros, Nossa Senhora da Gléria, Estancia, Propria,
Itabaiana e Lagarto.

Folder — Serao produzidos 40 mil folders, com formato econdmico 30cmx21cm
no formato aberto e 15cmx21cm no formato fechado, para distribuicdo durante
as apresentagoes da CIA de Arte Alese, nas agbes de rua e demais eventos
executados pela propria Alese.

Cartaz — Serao produ2|das 500 unldades no formato 30cmx42cm, com
distribui¢ao atraves ~da-; Alese~Este matenal sera divulgado através dos
empreendlmentos quefja  tém parcena com a mstntungao e 6rgaos publicos, de
forma a |nformar sobre »lmpogtanc\la da: partucupa(;ao da populagdo. Parte dos
impressos tambem *sera f‘dlstnbwda\ para-pontos de grande concentragdo de

!

e posts velculado_‘ina’ mtemet ssm' como / acessos dos meios digitais e
|mpressos por meio do COdIgO’QR para que sejam dlremonados e mensurados.

‘ T A «.sﬁ*f"a‘twa/CDL w A,
o A Folhzn® QG @7}
T Rubrica \,‘
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CRONOGRAMA DE MIDIA
JANEIRO 2021 —
uEo PEGA ala[s[sPYs[T]e[e[s[s B s[T[a]e[s]s U
131418 16 [ 18] 1920 21 [22] 23 [} 25 | 26 27 [ 28] 28|30
MDA '
v FILVE | 3ose [ sam | Rs 10365100 | 5232%
RADID JINGLE/SPOT 3016 o T san 1 |rs at7oreo| 2085
CINEMA FILME ar | aam | RS 588000 296%
OUTDOOR CARTAZ | oxam T weamm 0 [Rs 2110000] 1045%
JORNAL | AMINCIODE 112PAGINA | 20.7X2GCM . ki u RS 1000000 | 4.95%
ITERNET | PROGRAMATICA/REDES | DIVERSOS T Twam 0 |ms mswol eerw
SOCIAIS / GOOGLE
i( . ' 20153080 100.00%
e

H
|

A
\

A Lzglilatva/CPL @»
Fonan® 963 .
Rubrica__ OF2 w
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PROGRAMAGAO - MEIO: TELEVISAO
PECA: FILME

FORMATO: $6°

PERIODO: JANEIRO 2021

’gedons

comunicagdo

! Tindice ae
EACICIEDET | EIRALICIERIES - ERRACACTE G [
[sTe 7o s M1 alssl1al1[ss BEb1a in 20} Uniaip [Acrtsfese.) Tost | % asance | ORP
‘ %
3 k) 2 [ 108200 %] %] 2.084.00 1850 | 39,00}
1 3 2 |128000] | | z2s220m 2180 4360
e TV 1 £DICAO 0" i 3 1 3205200 %] %| earto0 2820 | a0
VALE A PENA a0 3 1 2110200 «| % 206 2190 | 4380
SE Tv 22 EDIGAO a0° 1 1|asos500] %] %| 4as0s00 4680 | 44,80
NOVELA | 20 ~ N 7 I I N ME 2 |25m00] & % sasco0 3900]| 7800
NOVELA i o 1 1|asar00] K| %] sse0 a600| 4600
NOVELA Il 30 3 1|sare00] | | serse0 as0| g0
TELA OUENTE a0® 1 7 2 | 1oo200) - %] w| 380800 2370| 4740
JORNAL OO NACIONAL 30 ) 1|64a00] %| %| 640400 4540 | 4640
GIRO SERGIPE 30" K] 110200 %] % so02 ¥
CALDEIRAO DO HUCK 30° i ] 1] 145000 %] %
ESPORTE ESPETACULAR a0* ) 11 )tots00 %| %
TEMPERATURA MAXIAA a6 1 1108100 %] %
FANTASTICO n 1 1](som00] % «
T : 2 TOTAL
[3
1 1 2 | 1448,00 % i“
7 1 2|tie200] %] =
1 1 1 3 |1.921,00 % *
1 IK) 2| rss00] %] %
K] g 2 [15m00 % %
JORNAL DO ESTADO 30° i 1 1l 3|sre00] % %
NOVELA NOITE ¢ a0* K 1 3 |188000] %| %
NOVELA NOITE 1 36+ ] 1 1|somo0| %] «
CINE AVENTURA ac 1 1 2| 125100 |
HORA 0O FARD 0" i BN 130300 | %
DOMINGO ESPETACURAR | 30° 3 150800 % 0
| _ 22 TOTAL 52460.00] & SS'I. 196,60
TGTAL - MEIO TV -30" I T T T T I 1 T 1 LT T Il ale]s 3] ]2 243 a3 2] | [4A| TOTALYV3I0~ | 105.451,00] 108

" Valores da tabela vigents até /2020 como

* Dados de audidncia: Pesquisa Kamer lbope Medis - Abrit 2018,
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PROGRAMAGAO - MEIO: RADIO
PEGA: JINGLE / SPOT PROGRAMETE
FORMATO: 30"

PERIODO: JANEIRO 2021

o . —__JANEIRO 2021
- - Pecas 1* 2t s 30 4 Quant. Custo
VECULO Fomatos| "™ | semana | semana | semana | semana Unitério
JOVEM PAN FM I T

ROTATIVO 30" | SERGIPE o 15 A28 90 | R$ 14462| R$ 13.01580 | 31,21%
03jingles + 03 programetesidia | . |. - T o ‘

06 as 24h SR IR

Custo Total %

FM SERGIPE B 1. . .
ROTATIVO 30" SERGIPE | 15A29 90 |R$ 99,00 R$ 8.910,00 21,36%
03 jingles + 03 programetes/dia CL o :
05 as 24h

REDE XODO FM

ROTATIVO ©.30" | ESTANCIA/ R | TSR 90 |R$ 16580 |R$ 14.92200| 3578%

ESTANCIA/ GLORIA / PROPRIA| - GLORIA/ ) o - :

03 jingles + 03 programetes/dia ' PROPRIA o
053s24h ' » 1 o Sl e

ELDORADO FM : - \ i _
ROTATIVO © 30" | LAGARTO | - " [ AW | 90 |R$ 5400|R$ 486000 11,65%

03 jingles + 03 programetes/dia S e
. . 054s24h ~ : .

TOTAL - MIDIA - RADIO i N N RS 4170780 | 100,00%

/. LegizziivalCPL
R LS A

[wdnica NP ;
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comunicagtio

PROGRAMAGAO - MEIO: CINEMA

PECA: FILME :
FORMATO: 30" . Lo S .
PERIODO: JANEIRO 2021 : [ P P
' ,‘ T IANEROZ0ZT o T | _
i Pecas | 1 2 a3* 4 de Custo
VEICULO Formatos | | | SEMANA | SEMANA | SEMANA | SEMANA | SSMaN28 gai06| (e, | CuSOTOR | %
| .CINEMARK - SHOPPING RIOMAR | o - - e . )
\éeicuslagéonaéeladocinema FILME. |ARACAJU| ~ MRS W iN.¥i A 1 1 | R$ 2.990,00| R$ 2.990,00 | 50,00%
ine-Semana: Quinta a Quarta 30" |
01 Sala /01 Cine Semana BN AU
"CINEMARK - SHOPPING JARDINS S A - o
Xeicuslagéona(t)eladocinema “FILME /| ARACAJU C 21A27] . 1 1 | R$ 2.990,00|/ R$ 299000 50,00%
ine-Semana: Quinta a Quarta 30" |- o
01 Sala/ 01 Cine Semana
TOTAL - MIDIA - CINEMA o I : A ' R$_ 5.980,00 | 100,00%
o . L

A. Legisletive/CPL \ /

Fehha n°_ 958 |
Rubrica_ o &2 : ‘ )
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PROGRAMAGAQ - MEIO: MIDIA EXTERIOR ..

0ed0iS

uu;'aL-‘,

PEGA: OUTDOOR o 5
FORMATO: CARTAZ - 9X3M o
PERIODO: JANEIRO 2021 B L
L T ARERO A T o
Pegas I 1 2 3 4 Qtde A Custo
velcuLo Formatos || 2%| SEMANA | SEMANA | SEMANA | SEMANA SEMANA | o | CustoToll | %
“ARACAJUOUTDOOR |  CARTAZ B N B
PLACAS NOBRES Coxam. | Al - © [E0aRrTEmTA | 8| 1 | Rs 170000| RS 13.60000 | 6445%
DIVERSOS - INTERIOR 9X3M SE | - 29101 5 1 |Rs 150000 |R$ 7.50000| 3555%
TOTAL - OUTDOOR T - ) 3 RS 21.100,00 | 100.00%
b . i 7
R4 -
EE [ /,
“\ M 4 "h ‘
A. Letisistiva/CPL Wd/-

N\

»

b Folha n®_Yg ¥
| P>
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PROGRAMAGAO - MEIO: IMPRESSO

PEGA: JORNAL - ANUNCIO

FORMATO: 1/2 PAGINA - 29,7X26CM

PERIODO: JANEIRO 2021

0

edoi

comunicogde

S

JANEIRO 2021
Pecas g 1 2 3 4 |Qude| Custo
VEICULO Formatos | 2% | sEMANA | SEMANA | SEMANA | SEMANA Unitado | CUStoTOR | %
JORNAL DA CIDADE AD AU o
Standard - Cademo 01 | 1/2 PAGINA 17101 RS 6.000,00 |R$ 6.00000| 60,00%
29,7X26CM
CORREIO DE SERGIPE ' AD AJU _
Standard - Cadermno 01 | 1/2 PAGINA 24101 R$ 4.000,00 |R$ 4.000,00| 40,00%
29,7X26CM
TOTAL - IMPRESSO - JORNAL R$ 10.000,00 | 100,00%)
. L/
7
wqfm Vpmdia o pm od T
A LE::'L: i 4.;;1,-.‘;1331-.. @W /
..,«El*uc-' 0 y .
e
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PROGRAMAGAO - MEIO: INTERNET
PEGA: DIVERSOS

FORMATO: DIVERSOS

PERIODO: JANEIRO 2021

comunicagdo

19€d0iS

JANEIRO 2021

“PRAGA VEICULO s |1*SEMANA[ 2" SEMANA] 3+ sEMANA | 4* semana | @™ | HER T custoTol | %
TRSIGHT MIDIA
MIDIA PROGRAMATICA - SITES, PORTAIS EBANNERS N T8 A 29 1 |Rs 900000 Rs 900000 51.43%
Display - SiteList/ Interesse DIVERSOS
FACEBOOK | INSTAGRAM _
Segmentagho e Impulsionamento de | DISPLAY /CARROSSEL [ T5A 20 1 |Rs 450000|R$ 4.50000] 2571%
anuncios nas redes sociais VIDEO
GOOGLE '
Google Ads - Rede de Displays EBANNERS - DISPLAY 5AZ0 + |Rs 400000|Rs s00000| 2286%
Youtube - Pre Roll Ads VIDEO
1
TOTAL - MEIQ INTERNET N \-ﬁ‘l R$ 17.500,00 | 100,00%

,— —4”4\ ﬁL
-.x

| E
Ll

¢ ~;—»'

I*-r
g ilu

i B

S
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comunicagdo

| J DESCRIGAO GOOGLE ADS ' ]
Praga: Sergipe
Dispositivos: Desktop e Mobile
Periodo: 15/01/21 a 29/01/21
- CANAIS DIGITAIS PARA CAPILARIZAGAO DE MIDIA -

Estratégia Métrica Contratada Entrega Estimada . . R$ Investimento
, i . CAMPANHA DE DISPLAY _
Objetivo: Alcance _ . N . i
Campanha Display Padrio vCPM acima 1.000 impressoes R$ 1.000,00
Objetivo: Alcance : 1 - ’
Campanha Youtube | CPM acima 100.000 impressdes R$ 2.000,00
. CAMPANHA DE PESQUISA )

Objetivo: Alcance

Campanha Display Padrso Clique acima 1.000 impressdes R$ 1.000,00

Total Google '{ - T R$ 4.000,00

y ( *Entregas estimadas

fo ez etive/SEL G

“’O . (“ no qfo @ ;
Rudica Q9> A
v \.u
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comunicagdo

| 1 DESCRiCA6 FACEBOOK E INSTAGRAM ADS
R -~ Praga: Sergipe
" Dispositivos: Desktop e Mobile
Periodo: 15/01/21 a 29/01/21

"-CANA|S DIGITAIS PARA CAPILARIZACAG DE MIDIA -

Estratégia »i Métrica Contratada Entrega Estimada R$ Investimento
e ! e CAMPANHA DE DISPLAY N

Objetivo: Alcance s ", . acima . ~
Campanha Carrossel (Facebook e Instagram) R CPM | 200.000:. Impressoes R$ 1.000,00
Objetivo: Alcance R T e e _,-fécffna - ;
Campanha Post Ads (Facebooke Instagram) o CPM.; © - 200.000 + Impressoes R§1.500,00
Objetivo: Envolvimento. Y acimanr - -
Campanha Post Filme (Facebook e Instagram) .| . é&;l\ﬂ N 006_‘ .~ impressdes R$ 2.000,00

Total Facebook & lnsg’g_ram ’ VAN . R$ 4.500,00

» AL *Entregas estimadas

Ru b.xc& \j%
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L i DESCRIGAO MIDIA PROGRAMATICA )i
L N Praca: Sergipe.
DISpOSItIVOS Desktop e Mobile
Periodo: 15/01/21 a 29/01/21

- CANAI§ DIGITAIS PARA CAPILARIZAGCAO DE MIDIA - .
Estratégia | Métrica Contratada RS Tabela __ EntregaEstimada RS

Objetivo: Alcance . .. -
Rede de Display (MediaMath) - Site'List  |. =~ CPM... - R$8,00 | 562.500 impressdes | R$ 4.500,00
Objetivo: Alcance ' SR i .
Rede de Display (MediaMath) - Interesses - CPM { R$12,00 ‘375.000 impressdes | R$ 4.500,00

Total Midia Programétloa | , RS 9.000,00

, , . - 4 / oL el * Entregas estimadas.

< S

>
v r =
N £
wr
A
T )
Lo
3
€

Rubrica 9
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PROGRAMAGAO: RECURSOS PROPRIOS ALESE

comunicogbo

10€d0is

PEGA: DIVERSOS
FORMATO: DIVERSOS
PERIODO: JANEIRO 2021
.giA’NEﬁQ 203%1 T — | - TEMPO gf
. ‘ Pecas ~ - i VEICULAGAO | Valor
PRAGA/ VEICULO Formatos SEMANA | SEMANA | SEMANA | SEMANA (DIAS)
TVALESE L
VT 60" 15429 15 R$ -
RADIO ALESE L
JINGLE 60" 15A29 15 R$ -
SITE DA ALESE S
TEXTO / BANNER i5A29 15 R$ -
REDES SOCIAIS
FACEBOOK / INSTAGRAM / e A .
TWITTER / YOUTUBE POSTS / ADS / VIDEOS 15A29 15 RS -
—_INTERNO , S
NEWSLETTER TEXTO/ BANNER . 15A29 15 R$ -
TOTAL - RECUSOS PROPRIOS ALESE | T RS -

Folz n°. gfa
Rubrica_ o O~ w

@W

Qw

>
,@J/
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INVESTIMENTO DE MiDIA

POR VEICULO o
Veiculos Valor %

TV GLOBO SE - TV'SERGIPE - - R$ 53.191,00 26,34%
TV RECORD SE - TV ATALAIA , R R$ 52.460,00 25,98%
JOVEM PAN FM e " |RS$ 13.015,80 6,45%
FM SERGIPE L .. |Rs 8.910,00 4,41%
REDE XODO FM - - L | R$ 14.922,00 7,39%
ELDORADOFM e R$ 4.860,00 2,41%
CINEMARK - SHOPPING RIOMAR e | RS 2.990,00 1,48%
CINEMARK - SHOPPING JARDINS R$ 2.990,00 1,48%
ARACAJUOUTDOOR _ RS 21.100,00 10,45%
JORNAL DA CIDADE . |Rs 6.00000] = 297%
CORREIO DE SERGIPE - |rs 4.000,00 1,98%
INSIGHT MIDIA™ .1 |R$  9.000,00 4,46%
FACEBOOK / INSTAGRAM /] R$ 4.500,00 2,23%
|GOOGLE /" |Rs 4.000,00 1,98%

TOTAL GERAL| R$  201.938,80 100,00%

S

(&

/A 3 "’" ".L'.‘cu-‘“ o f§ § &
r-f" A f- —3%—’_
Rug"lc __Eﬁ—-———@
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INVESTIMENTO DE MIDIA
POR MEIO
MEIOS/MIDIA Valor %
TELEVISAO R$ 105.651,00 52,32%
RADIO R$ 41.707,80 20,65%
CINEMA R$ 5.980,00 2,96%
OUTDOOR R$ 21.100,00 10,45%
JORNAL R$ 10.000,00 4,95%
INTERNET R$ 17.500,00 8,67%
TOTAL GERAL| R$ 201.938,80 100,00%
INVESTIMENTO DE MIDIA

Rua Lucio Mota, 122 - Conj. Leite Neto, Bairro Grageru - Aracaju-5& / 79 3249 2742 / g2propaganda.com.br
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INVESTIMENTO DE PRODUGAO
MmiDIA

- MIDIA
PRODUGAO DE 01 FILME INSTITUCIONAL so" com DIRECAO DE CENAS,
DIREGAC DE FOTOGRAFIA, GRAVANDO COM CAMERA RED DRAGON CINEMA 6K,
ILUMINAGAO, ASSISTENCIA DE DIRECAO, PRODUGAO DE SET/OBJETOS,
FILME | ASSISTENTES DE PRODUGAQ/CAMERA, EDIGAO DE CENAS, COLOR GRADING, 1 |R8 1750000 | R$ 17.500,00 | 50.62%
FINALIZAGAO COM ANIMAGOES 3D E ASSINATURA EM COMPUTACAO GRAFICA 3D.
INCLUSO A REDUGAO PARA 30" = -
CINEMA  IDIGITALIZAGAO PARA GINEMA - _{ N _;’ o E 1 R$ 1.190,00 [R$ 1.190,00 | 3.44%
v ENVIO DE FILME PARA PLATAFORMA DIGITAL DATV SERGIPE o ' 1 R$ 230,00 |R$  230,00| 067%
PRODUGAO DE FOTOS COM 5 PERSONAGENS PARA ILUSTRACAO DE CAMPANHA o
FOTO COM PRODUGAO DE MODA E MAQUIAGEM. 1 R$ 1.800,00 [R$ 1.800,00| 521%
ARQUITETURA DA INFORMACAO,ESTRATEGIA DE CONTEUDO, TESTES DE T
HOTSITE  |USABILIDADE DESKTOP E MOBILE, WEBDESIGN E. PROGRAMAcAo EMHTMLE. A R$ 1.900,00 [ R$ 1.900,00 | 550%
css , B
E-BANNERS . ANIMACAO DE E BANNERS PARA SITES (PORTAIS E MIDIA PROGRAMATICA) 7. |R$ 250,00 |R$ 1.750,00 | 5,06%
OUTDOOR PRooucAo DE CARTAZES DE OUTDOOR MEDINDO 9X3M - ) 'A B j'1'3'" R$ 200,00 | R$ 260000 | 752%
JNGLE  JINGLE 60" COM REDucAo PARA W . /\' | SR R$ - 7.000,00 | R$  7.000,00 | 20,25%
SPOTS - |PROGRAMETES DE AUDIO COM MONTAGEM E TRILHA BRANCA COM 30" 1" 3 R$ 200,00 |R$ 600,00 1,74%

17%, 3

A 'Lt‘ : *?3:‘ tive/ oL
Foiba n° 9¥8
Rubrica_ 9% _ CXNV
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QIS

INVESTIMENTO DE PRODUGAO

. ... _NAomipia
“L Item Quantidade|Valor Unitario| Valor Total %
30X21CM ABERTO, 15X21CM FECHADO, 4X4 CORES,
FOLDER TINTA ESCALA EM COUCHE FOSCO 115G. SAIDA EM 40000 | R$ 0,18 | R$  7.360,00 55%
* . CTP. ACABAMENTO: DOBRADO. -
3ox4sz 4%0 CORES TINTA ESCALA EM. COUCHE 1 0
CARTAZ ) " FOSCO 170G SAIDA EM CTP. 1 500 R$ 1,20 | R$ 600,00 4%
|05 SAIDAS (G_LO_RIA, ESTANC!A, IT_ABAIANA. LAGARTO_ E
AGCAO PROMOCIONAL .| PROPRIA), 02 PROMOTORES, COM TURNO DE 04H, . 0
NO INTERIOR SATURACAO DE PANFLETOS, DESLOCAMENTO T R$ 341000 | RS 3.410,00 25%
SUPERVISAO E LOGISTICA . L
06 SAIDAS (04 DIAS ARACAJU, 01 DIA EM NS
AGAO PROMOCIONAL | . SOCORRO,:01 DIA BARRA DOS COQUEIROS) 02, ,
ARACAJU E GRANDE | PROMOTORES, COM TURNO DE 04H, SATURACAO DE" |'R$ 2.098,00 | R$  2.098,00 16%
ARACAJU "~ PANFLETOS, DESLOCAMENTO, SUPERVISAOE %
oo LOGISTICA : oL
TOTAL R$ 13.468,00! 100%

Rua Lucio Mota, 122 - Conj. Leite Neto, Bairro Grageru - Aracaju-SE / 79 3249 2742 / g2propaganda.com.br
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INVESTIMENTO TOTAL
. ~ Valor : %
VEICULAGAO "~~~ . |R§ . 20193880 80,78%
PRODUGAO -Midia - - '|R$  ~ 34.570,00 13,83%
PRODUGAO -NaoMidia RS 13.468,00 5,39%
TOTALGERAL | R$ 249.976,80 100,00%
INVESTIMENTO TOTAL

mVEICULAGAO
B PRODUGAO - Midia
o PRODUGAQ - Nao Midia

4

5/

Rafael Galvao Fonseca

C\A‘f?pq(c/, 0S D€ djwet}ZO Ao

<
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Invélucro n® 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Identificada

G2 Agéncia de Publicidade Propaganda e Comunicagéo Visual Ltda CNPJ: 09.121.359/0001-91
Concorréncia n° 01/2020
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) Idéias que Resolvem.
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RACIOCINIO BASICO
A trajetoria que leva a criagdo da Assembleia Legislativa de Sergipe (Alese) inicia com
a elevagdo do estado a categoria de Capitania independente do governo baiano, por
Decreto Real de 08 de julho de 1820, assinado pelo rei Dom Jodo VI. A resisténcia do
governo da Bahia, no entanto, envolvendo, inclusive, for¢as militares, fez com que o
Decreto fosse desobedecido.
A luta em favor da emancipagéo de Sergipe so foi reacendida com a proclamacao da
independéncia do Brasil em relagdo a Portugal, em1822, impulsionada pelo fato do
governo baiano ser contra a independéncia do pais.
Para obrigar a Bahia a aceitar a independéncia, D. Pedro | enviou tropas, que entram
por Sergipe para daqui combater as forgas baianas, fiéis a Portugal, obrigando-as a
reconhecer a emancipacao brasileira. Sergipe assim pode instalar, com apoio de D.
Pedro, uma junta de governo provisério e depois eleger um novo governador, o que
ocorreu somente em1824.
Ap6s a consolidagdo da provincia de Sergipe foi constituido um Conselho de Governo,
subordinado ao presidente da provincia. Os conselhos funcionaram até 1834, guando,
através da lei n° 16, de 12 de agosto de 1834, foram substituidos pelas Assembleias
Legislativas Provinciais.
A primeira Assembleia Provincial foi instalada em 1835, tendo como Presidente o
Coénego Antonio Fernandes da Silveira. Assim instituia-se o Poder Legislativo de
Sergipe, no saldo do Convento de Sdo Francisco, em S&o Cristévao.
Com a mudanga da Capital para Aracaju, em 1855, sua nova sede foi instalada no
Palacio Fausto Cardoso — hoje, Escola do Legislativo Jodo de Seixas Déria. Em 1987,
a Assembleia Legislativa do Estado de Sergipe se estabeleceu no Palacio Governador
Jodo Alves Filho, chamado atualmente de Palacio Construtor Jodo Alves.
Numa estrutura governamental democratica, o Poder Legislativo € o que mais esta
proximo da sociedade e de suas aspiragdes. Sua funcao de legislar lhe da este
espaco, direcionando, entre outras, politicas econdmicas e sociais que impactarao
diretamente na vida do cidad3o, via arrecadagao e distribuigdo de rendas, programas
de desenvolvimento, diretrizes orgamentdrias, orgamento anual, operagdes de crédito,
autorizagdes de acordos que permitam a assisténcia social e outros.
Composto por 24 deputados, eleitos para cumprirem um mandato de quatro anos, 0
parlamento sergipano tem as importantissimas fungdes de elaborar as leis de
competéncia do estado e que oferegam beneficios a populagao sergipana, bem como
fiscalizar e controlar agbes do Poder Executivo e investigar ocorréncias de ilicitos, ( )
através das Comissoes Parlamentares de Inquérito. E um papel de interesse publico. X
Por serem escolhidos diretamente pela populagdo, eles representam o cidadao.
Os cidaddos também podem propor leis por meio dos Projetos de Lei de Iniciativa
Popular. Para que um projeto possa tramitar na Assembleia Legislativa é preciso que
seja assinado por pelo menos 1% do eleitorado. Esta € uma forma de participagao
direta da populagao. :
Segundo o Dicionario Online de Lingua Portuguesa (dicio.com.br), a palavra
representar significa: reproduzir a imagem de, retratar, refletir, representar a natureza.
Diante destes significados, a responsabilidade de quem assume tal papel é imensa,
bem como a sua obrigacdo de prestar contas e satisfagdo aos seus representados.
Conscientizar o cidaddo sergipano sobre a importancia desta representatividade, /\“ \/
esclarecer o que ela significa, como ela é feita e os direitos que the cabem é o grande /)
desafio de comunicagao publicitaria. \% '
A participagdo da sociedade nos trabalhos do parlamento estadual, exposta,
principalmente, no momento da eleicao dos seus representantes, é insuficiente para
Rua Dr. Benedito Guedes, 675 — Coroa do Meio (79) 3024-0291
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permitir a necesséaria manifestagio de interesses e demandas da sociedade. E
importante chamar o cidadao, despertar o seu interesse pela atuagdao de seus
representantes, fazé-lo entender como a Alese funciona e de que forma é posswei
participar além do voto. |
Ha quatro anos, a Alese vem buscando a aproximagdo com a populagdo por meio de
campanhas informativas, ampliagdo e democratizagdo dos canais de comunicagao,
chamamentos para o povo visitar a instituigao, tudo objetivando o entendimento da
populagéo sobre o papel da Casa com relag3o a sociedade e de como funciona o seu
mecanismo. Ao trazer a sociedade para dentro da Alese, a instituicdo cria a
consciéncia critica tao necessaria para avaliar situagdes, fazer escolhas e ser vigilante
no trabalho do Legislativo de Serglpe Poreém, este trabalho precisa de continuidade e
reforgo para obter o sucesso necessario.
As sessoes da Alese sdo, na sua grande maioria, publicas. Além da forma presencial,
o cidaddo pode acompanhar o trabalho de seu representado pela TV ou internet. A
atuagdo do parlamentar, o tramite dos projetos, os debates dos temas, as andlises
das comissdes, a histéria do parlamento sergipano, todos sdo temas vocacionados
para a comunicagdo. Chamar a atengdo do cidaddo sobre como é simples o trajeto de
mergulhar neste universo da Assembleia Legislativa de Sergipe, despertando-lhe
interesse e motivando a sua participagdo € o objetivo deste projeto. |
Este objetivo de comunicagdo compreende um esforgo de focar a ideia da Casa do
Povo como sendo a casa do José, da Maria, mostrando a importancia direta na v:da
de cada um deles, estimulando os cidaddos a usarem o direito de acompanhar e
fiscalizar o trabalho daquele a quem ele deu a procuragéo para o representar.
Os direcionamentos sobre como estes desafios serdo trabalhados serdo expostos a
seguir, na Estratégia de Comunicagao Publicitaria. |
ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA |
Como foi abordado no Raciocinio Bésico, o objetivo da comunicagdo da Assembieia
Legislativa de Sergipe é mostrar ao publico-alvo, populagéo em geral, o seu papel
como representante da sociedade sergipana e fazé-la despertar o seu interesse para
a importancia das fungdes que esta instituicdo exerce.
A Estratégia de Comunicagao Publicitaria aqui exposta mostra o direcionamento de
uma campanha que propde destacar a relevancia da Alese na vida do cidadao,
detalhando de forma simples as atribuicoes da Casa e fazendo um chamamento di.‘reto
que todos conhegam e participem das agdes do Poder Legislativo. O convite ao povo
€ o elemento de entrada da mensagem e formulador do conceito da campanha. E para
atingir um publico-alvo tdo abrangente, estdo como carro-chefe a simplicidade e Qﬂ
objetividade, além do tom de afinidade do chamamento.
A melhor forma de compreender algo é entrando no seu universo. Ao mesmo tempo,
convites sdo gestos de simpatia. Simpatia atrai e quebra o gelo. E o engendrament
do conceito foi assim evoluindo para chegar aos objetivos de comunicacao da Alese
sob o convite: “Entre. A casa é sual” ‘
Na composigdo da chamada, o aproveitamento da redugdo de Casa Legislativa para
casa, explorando o subliminar - casa iniciando em mintscula por se referir a casa do
proprio cidadao. No tom da frase, a simpatia da anfitrid de “espirito” aberto dispondo-
se a receber o cidadao, fazendo jus ao seu titulo de Casa do Povo. O convite que
todos querem receber.
Os termos “entre”, “casa’ e “sua” tém igual peso e preenchem as necessidades de
comunicacao da Alese. Entre: participe; é facil. Casa: local de acothimento; a casa do |
Parlamento como a casa do proprio cidaddo. Sua: a casa do Povo; vocé tem direitos
sobre ela. O partido tematico é construido a partir da simplicidade desses significados,
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repassados de forma didatica para o cidadao, fazendo-o entender a fungdo da Casa,
consequentemente o seu grau de importéncia, e a condigdo oferecida para as varias
formas de sua participagao no Legislativo Estadual. Um convite enviado para chegar
certeiramente ao seu destino.
O que dizer ao publico-alvo gira em torno do convite “Entre. A casa é sua!”, distribuido
entre as varias pecas que compdem a criagdo da campanha, abordando, cada uma
delas, contetidos que, somados, atingem os objetivos da comunicagao: despertar o
interesse da populagdo pela participacdo nas agdes da Alese, mostrar o papel e
importancia da Alese, promover o Poder Legislativo como representante da sociedade
sergipana.
Diante de um publico-alvo tao variado quanto é a populacdo de um estado, a forma
de dizer € uma comunicagao simples, leve, com uma linguagem gréfica que destaca
pessoas comuns fazendo o chamamento. E “gente como a gente” com um semblante
feliz por explicar e compatrtilhar informagdes importantes para o cidadao e convidando
para entrar, conhecer e participar com a Alese. As cores predominantes (azul, verde
e amarelo) sao uma associagdo com as da logomarca do Legislativo sergipano.
O plano de comunicagao estende-se por 15 dias em todo o estado de Sergipe. O mix
de midia e os elementos de ndo midia abrangem TV, radio, outdoor, busdoor e
internet: Whatsapp, Google, redes sociais (Facebook, Instagram e Twitter), e-mail e
site da Alese.
A estratégia de midia deu grande atencdo a otimizagdo da verba, explorando ao
maximo as solugbes adequadas com um custo 23,4% menor que o limite de
R$ 250.000.000,00 estabelecido.
A midia tradicional € uma grande aliada, principalmente quando se trata de publico
tao vasto e variado a ser atingido. Para isto, utilizamos TV e radio, veiculos de massa,
que cobrem todo o estado.
Outra ferramenta que utilizamos para atingir uma grande massa de perfis mais
variados foi buscada no marketing digital. Por meio do whatsapp, os videos de 30", os
mesmos utilizados na TV, sao enviados a nimeros baseados nas principais cidades
de Sergipe, usufruindo assim da entregabilidade garantida da plataforma e
abrangendo o alcance no estado. Além disso, anuncios por meio do Google (link
patrocinado relacionado a palavras-chave), banner patrocinado dirigido aos
moradores de Sergipe no Facebook, Instagram e Twitter e VT patrocinado no Youtube
também dirigido aos moradores de Sergipe reforcam o poder de alcance do meio,
utilizando sua caracteristica de impacto imediato, apropriado para uma campanha de { i~
15 dias de duracao.
A midia OOH também foi bem representada em nossa estratégia através de outdoor
e a midia mével busdoor, abrangendo rotas e pontos de grande parte do estado.
Finalmente, utilizamos as vantagens da nao midia expondo a campanha no site
redes sociais da Alese (Facebook, Instagram, Twitter, Youtube), além da TV Alese,
Radio Alese e e-mail.
VT: Os trés roteiros de VTs cobrem os topicos necessarios para formar o sentido de
conscientizacao do publico-alvo. Tratam das competéncias da Alese, formas de
participagao do cidadéo ou da sociedade em projetos, do funcionamento das sessées
e da facilidade em acompanha-las. Neles, atores que representam cidadaos, explicam
0s tépicos citados e fazem o convite para entrar na casa, onde a leveza do discurso e
simpatia no tom prevalecem. Os VTs podem ser utilizados tanto como midia, na TV
comercial e anuncio publicitario no Youtube, quando em nao midia, nas redes sociais
da Alese (Youtube, Instagram, Facebook e Twitter).
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Spot: Os spots seguem os mesmos dudios dos VTs, sendo utilizado no radio, midia
tdo popular, para ajudar a cobrir o mapa de abrangéncia no estado. Seu uso é
programado para emissoras comerciais e ndo midia através da Radio Alese.
Busdoor: Tal qual os objetivos dos VTs e Spots, as trés artes para exibicao simultanea
cobrem os tdpicos necessarios para atingir os objetivos desta campanha. Promovem
o Poder Legislativo como representante da sociedade sergipana, destacam o canal
de comunicagdo com o cidaddo e chama pra acompanhar os trabalhos da Casa, além
de apontar atribuigdes da Alese. A composicdo grafica segue a ideia central da
criacao, replicada em todas as pecas.

Outdoor: As trés artes para uso simultdneos também promovem o Poder Legislativo
como representante da sociedade sergipana, abordam a fungao da Casa e convidam
a entrar em sua “casa” para acompanhar os trabalhos na Alese.

Banners para redes sociais (Instagram, Twitter e Facebook) da Alese foram feitos para
o uso em dois carrosséis, por meio de quatro artes, cada. As primeiras chamam para
as proximas: “Conhega e participe das decisdes que guiam O nosso estado” e
“Conhega o trabalho da Alese”. Os mesmos também serdo usados no Twitter,
utilizando este recurso como reforgo da mensagem em texto.

Banner Topo: também foi criada arte para banner de topo do site da Alese, em uma
mensagem fixa e geral sobre a representatividade do deputado,

Capa para o Facebook: a mensagem fixada no topo da pagina inicial da Alese desta
rede social, chama a conhecer e participar do parlamento estadual.

Arte para Newsletter: reforgando os varios topicos ja abordados nas midias ja citadas,
a ser distribuida via e-mail pela Alese, utilizando seu préprio mailing. Um reforco na
conscientizagédo do publico.

Banner Ads: arte para o anincio publicitario no Facebook, Instagram e Twitter
direcionado a campanha aos moradores de todo o estado de Sergipe.

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

A campanha “Entre. A casa é sua’, criada para a Assembleia Legislativa de Sergipe,
tem como objetivo estimular a populag3o a ser mais participativa e entender melhor
como funciona a instituigdo, motivando o cidaddo a usar seu direito de acompanhar e .
fiscalizar o trabalho daqueles que foram escolhidos para representar o estado.

A estratégia de midia da campanha foi elaborada dentro do orgamento sugerido pelo @
edital (R$ 250.000,00), otimizada da melhor maneira para buscar atender as

necessidades do cliente, visando impactar o maior nimero de sergipanos, gerando
assim melhores resultados. Somando valores de veiculagdes em midias off line e on Q}\

line, e os custos de produgdes, totalizou R$ 191.419.69.

A campanha sera trabalhada de forma linear durante 15 dias em todo o estado de
Sergipe, comegando simultaneamente em veiculos de comunicagao de massa como
TV e radio, reforcados pelas midias OOH, em outdoor e busdoor. Utilizarem
também a internet através de Whatsapp segmentado para enderecos das maiores
cidades do estado, e Youtube, com os 3 filmes de 30”, além do Google, com link
patrocinado, e ainda redes sociais Facebook, Instagram, e Twiter, todos com
geolocalizagdo para o estado de Sergipe. 4
Os filmes de 30” serdo veiculados na TV no periodo de 15 dias, e a campanha seguira
com spots de 30” nas emissoras de radios do Estado.
Em midia exterior vamos trabalhar com 3 temas em outdoor, veiculando em 1 bi-
semana (14 dias), e com busdoor em todo o Estado durante os 15 dias da campanha.

No digital, todas as pegas ficarao no ar durante os 15 dias da campanha.
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(10%), 25-49 (27%) e 50+ (48%); desses, comrespondem a Classe AB (16%), C1
(25%), C2 (29%) e DE (30%).

Altas Horas - programa de variedades, com frequéncia no sabado, das 23h10 as
01h00, tem 20% de audiéncia e 49% de participagdo, com perfil de telespectadores:
mutheres (57%) e homens (43%), divididos nas faixas etarias: 12-17 (8%), 18-24 (9%),
25-49 (47%) e 50+ (34%); desses, correspondem & Classe AB (18%), C1 (17%), C2
(32%) e DE (34%).

Pequenas Empresas, Grandes Negdcios - programa de reportagens, nacional, com
frequéncia no domingo, das 08h as 08h35, tem 15% de audiéncia e 51% de
participagdo, com perfil de telespectadores: mulheres (54%) e homens (46%),
divididos nas faixas etarias: 12-17 (2%), 18-24 (7%), 25-49 (34%) e 50+ (52%);
desses, correspondem a Classe AB (24%), C1 (12%), C2 (32%) e DE (31%).
Temperatura Maxima - filme, com frequéncia no domingo, das 13h40 as 15h45, tem
18% de audiéncia e 38% de participacdo, com perfil de telespectadores: mulheres
(60%) e homens (40%), divididos nas faixas etarias: 12-17 (6%), 18-24 (9%), 25-49
(31%) e 50+ (43%); desses, correspondem a Classe AB (16%), C1 (19%), C2 (36%)
e DE (29%).

TV Atalaia, afiliada da Record TV no estado, tem 6% de audiéncia e 14% de

participagdo geral, e um perfil de puiblico que se enquadra no target definido no edital,
(imagem 04). _
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Balango Geral Sergnpe Manha - telejornal matinal, local, com frequéncia de segunda
a sexta, das 06h30 as 07h30, tem 3% de audiéncia e 10% de participagcdo, com perfil
de telespectadores: mulheres (58%) e homens (42%), divididos nas faixas etarias: 12-
17 (4%), 18-24 (3%), 25-49 (29%) e 50+ (62%); desses, correspondem a Classe AB
(18%), C1 (9%), C2 (58%) e DE (15%).

Fala Brasil — programa jornalistico, nacional, com frequéncia de segunda a sexta das
08h30 as 10h, tem 6% de audiéncia e 13% de participagdo, com perfil de\
telespectadores: mulheres (57%) e homens (43%), divididos nas faixas etarias: 12-17
(3%), 18-24 (5%), 25-49 (23%) e 50+ (69%); desses, correspondem a Classe AB
(16%), C1 (14%), C2 (52%) e DE (18%).
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(4%), 18-24 (10%), 25-49 (29%) e 50+ (51%); desses, correspondem & Classe AB
(19%), C1 (18%), C2 (41%) e DE (22%).
Globo Esporte — programa esportivo, local e nacional, com frequéncia de segunda a
sabado, das 12h45 as 13h10, tem 29% de audiéncia e 50% de participagao, com perfil
de telespectadores: mulheres (59%) e homens (41%), divididos nas faixas etérias: 12-
17 (4%), 18-24 (9%), 25-49 (27%) e 50+ (54%); desses, correspondem & Classe AB
(20%), C1 (20%), C2 (39%) e DE (21%).
Jornal Hoje - telejornal vespertino, nacional, com frequéncia de segunda a sabado,
das 13h10 as 14h45, tem 26% de audiéncia e 47% de participacédo, com perfil de
telespectadores: mulheres (58%) e homens (42%), divididos nas faixas etarias: 12-17
(4%), 18-24 (9%), 25-49 (27%) e 50+ (55%); desses, correspondem & Classe AB
(21%), C1 (20%), C2 (38%) e DE (21%).
Sessio da Tarde - filme vespertino com frequéncia de segunda a sexta, das 14h45
as 16h40, tem 18% de audiéncia e 38% de participagao, com perfil de telespectadores:
mulheres (60%) e homens (40%), divididos nas faixas etarias: 12-17 (2%), 18-24 (7%),
25-49 (31%) e 50+ (43%); desses, correspondem a Classe AB (16%), C1 (19%), C2
(36%) e DE (29%).
Vale a pena ver de novo — novela vespertina com frequéncia de segunda a sexta, das
16h40 as 17h55, tem 22% de audiéncia e 41% de participagdo, com perfil de
telespectadores: mulheres (65%) e homens (35%), divididos nas faixas etarias: 12-17
(6%), 18-24 (12%), 25-49 (39%) e 50+ (35%); desses, correspondem a Classe AB
(20%), C1 (14%), C2 (36%) e DE (30%).
Mathagdo — novela vespertina com frequéncia de segunda a sexta, das 17h55 as
18h25, tem 33% de audiéncia e 48% de participagdo, com perfil de telespectadores:
mulheres (63%) e homens (37%), divididos nas faixas etarias: 12-17 (7%), 18-24
(12%), 25-49 (37%) e 50+ (38%); desses, correspondem a Classe AB (22%), C1
(15%), C2 (35%) e DE (28%).
Novela | — novela noturna com frequéncia de segunda a sabado, das 18h25 as 19h10,
tem 39% de audiéncia e 54% de participacdo, com perfil de telespectadores: mulheres
(63%) e homens (37%), divididos nas faixas etarias: 12-17 (7%), 18-24 (11%), 25-49
(38%) e 50+ (38%); desses, correspondem & Classe AB (23%), C1 (16%), C2 (32%)
e DE (30%).
Novela Il — novela noturna com frequéncia de segunda a sabado, das 19h40 as 20h30,
tem 46% de audiéncia e 58% de participagdo, com perfil de telespectadores: mulheres
(62%) e homens (38%), divididos nas faixas etarias: 12-17 (6%), 18-24 (10%), 25-49
(40%) e 50+ (37%); desses, correspondem a Classe AB (25%), C1 (17%), C2 (29%)
e DE (29%).
Jornal da Globo — telejornal noturno nacional com frequéncia de segunda a sexta, das
00h30 as x 01h20, tem 7% de audiéncia e 39% de participacdo, com perfil de
telespectadores: mulheres (47%) e homens (53%), divididos nas faixas etarias: 12-17
(9%), 18-24 (11%), 2549 (56%) e 50+ (22%); desses, correspondem & Classe AB
(7%), C1 (22%), C2 (32%) e DE (38%).
E de Casa — programa de variedades com frequéncia no sabado, das 07h20 as 11h45,
tem 17% de audiéncia e 39% de participagao, com perfil de telespectadores: mulheres
(70%) e homens (30%), divididos nas faixas etarias: 12-17 (5%), 18-24 (14%), 25-49
(34%) e 50+ (38%); desses, correspondem a Classe AB (27%), C1 (15%), C2 (19%)
e DE (40%).
Giro Sergipe — programa de variedades, local, com frequéncia no sabado, das 14h05
as 14h35, tem 24% de audiéncia e 46% de participagdo, com perfil de telespectadores:
mulheres (60%) e homens (40%), divididos nas faixas etarias: 12-17 (6%), 18-24
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Imagem 03
Perfil do pablico que assiste a TV Sergipe
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Fonte: Kantar lbope Media Workstation Telereport—PerﬂI de Audiéncia Individual-Segunda a. Domingo-Faixa
Horaria: 06h as 25h - Agosto/2019. Aracaju. (imagem extraida do book de audiéncia da TV Sergipe-2019.2)

A partir desses dados, planejamos a veiculagdo de 3 filmes de 30" em rodizio,
totalizando 22 insergées, distribuidos em 19 programas na grade da emissora.

Os programas definidos para a estratégia de midia foram:

Hora Um - telejornal matinal, nacional, com frequéncia de segunda a sexta, das 04h

as 06h, tem 5% de audiéncia e 69% de participagao, com perfil de telespectadores:
mulheres (57%) e homens (43%), divididos nas faixas etarias: 12-17 (3%), 18-24

(12%), 25-49 (47%) e 50+ (38%); desses, correspondem & Classe AB (35%), C1

(16%), C2 (36%) e DE (14%).

Bom Dia Sergipe — telejornal matinal, local, com frequéncia de segunda a sexta, das

06h as 08h30, tem 19% de audiéncia e 58% de participagdo, com perfil de
telespectadores: mulheres (59%) e homens (41%), divididos nas faixas etarias: 12-17

(4%), 18-24 (6%), 25-49 (35%) e 50+ (48%); desses, correspondem & Classe AB '
(24%), C1 (18%), C2 (32%) e DE (26%). \@
Bom Dia Brasil - telejornal matinal, nacional, com frequéncia de segunda a sexta, das

08h30 as 09h30, tem 22% de audiéncia e 52% de participagdo, com perfil de
telespectadores: mulheres (59%) e homens (41%), divididos nas faixas etarias: 12-17

(4%), 18-24 (10%), 25-49 (28%) e 50+ (47%); desses, correspondem & Classe AB

(18%), C1 (19%), C2 (37%) e DE (26%).

Mais Vocé — programa de entretenimento, nacional, com frequéncia de segunda a

sexta, das 09h30 as 10h15, tem 19% de audiéncia e 42% de participagao, com perfil

de telespectadores: mulheres (62%) e homens (38%), divididos nas faixas etarias: 12-

17 (7%), 18-24 (13%), 25-49 (28%) e 50+ (42%); desses, correspondem a Classe AB
(17%), C1 (23%), C2 (35%) e DE (25%).

Encontro — programa de variedades, nacional, com frequéncia de segunda a sexta, Q
das 10h15 as 11h45, tem 17% de audiéncia e 36% de participagdo, com perfil de
telespectadores: mulheres (64%) e homens (36%), divididos nas faixas etarias: 12-17
(6%), 18-24 (14%), 25-49 (32%) e 50+ (39%); desses, correspondem a Classe AB
(16%), C1 (20%), C2 (43%) e DE (21%).

SE 12 Edicdo — telejornal vespertino, local, com frequéncia de segunda a sabado, das \
11h45 as 12h45, tem 28% de audiéncia e 50% de participagdo, com perfil de
telespectadores: mulheres (62%) e homens (38%), divididos nas faixas etarias: 12-17 @&
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A proposta desse mix de meios de comunicagdo contribui para a efetividade da
campanha no estado de Sergipe, com foco no alcance do grande publico especificado
no edital.

Televisao

De acordo com o Kantar Ibope Media, 93% dos brasileiros consomem contetido de
televisdo. E no Nordeste, nove em cada dez adultos conectados assistem TV aberta.
O tempo médio de cada telespectador em frente ao aparetho € de 8h55, sendo que
no Nordeste o nimero sobe para 10h18.

ATV Sergipe, afiliada da Rede Globo de Televisao, tem drea de cobertura que abrange
98,5% dos municipios sergipanos (imagem 01), com 20% de audiéncia e 49% de
participagdo geral.

Imagem01

AREA DE COBERTURA

TV SERGIPE

Fonte: Diregdo Geral de Negécios Globo, 2018 — TV Sergipe. (imagem extraida do book de audiéncia da TV
Sergipe-2019.2)

A emissora é lider absoluta em todas as faixas horarias comparada as concorrentes
de Sergipe (imagem 02). \

Imagem 02
Comparativo das Emissoras/ Faixa Horario
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onte: Kaniérlbopéﬂhecﬂa Workétgi}d;l TeIekpbrt—Aucﬂenc;aM Dom:c:ll;r-Dor;v;ngo a
25h - Agosto/2019. Aracaju. (imagem extraida do book de audiéncia da TV Sergipe-2019. 2)

No geral, os telespectadores da TV Sergipe possuem um perfil de publico due ser, f
enquadra no target definido no edital, além do sinal da emissora chegar para 98,5% {7
dos moradores do estado de Sergipe e abarcar quase todas as idades, classes sociais ‘

€ Sexo (imagem 03).
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Hoje em Dia — programa jornalistico, nacional, com frequéncia de segunda a sexta
das 10h00 as 11h45 tem 5% de audiéncia e 11% de participagado, tem perfil de
telespectadores: mulheres (65%) e homens (35%), divididos nas faixas etarias: 12-17
(4%), 18-24 (11%), 25-49 (18%) e 50+ (64%); desses, correspondem & Classe AB
(12%), C1 (11%), C2 (34%) e DE (44%).

Balango Geral Sergipe — programa jornalistico, local, com frequéncia de segunda a
sexta das 11h50 as 13h, tem 6% de audiéncia e 16% de participagdo, com perfil de
telespectadores: mulheres (63%) e homens (37%), divididos nas faixas etarias: 12-17
(4%), 18-24 (5%), 25-49 (19%) e 50+ (71%); desses, correspondem & Classe AB
(15%), C1 (24%), C2 (45%) e DE (16%).

Vocé em Dia — programa de entretenimento, local, com frequéncia de segunda a sexta
das 14h15 as 15h15, tem 7% de audiéncia e 15% de participacdo, com perfil de
telespectadores: mulheres (64%) e homens (36%), divididos nas faixas etarias: 12-17
(7%), 18-24 (12%), 25-49 (21%) e 50+ (59%); desses, correspondem a Classe AB
(10%), C1 (14%), C2 (37%) e DE (40%).

Cidade Alerta programa jornalistico, nacional, com frequéncia de segunda a sexta das
16h54 as 17h45, tem 8% de audiéncia e 16% de participagdo, com perfil de
telespectadores: mulheres (57%) e homens (43%), divididos nas faixas etarias: 12-17
(5%), 18-24 (10%), 25-49 (28%) e 50+ (56%); desses, correspondem a Classe AB
(19%), C1 (25%), C2 (34%) e DE (23%).

Cidade Alerta Sergipe - programa jornalistico, local, com frequéncia de segunda a
sexta das 18h as 19h15, tem 13% de audiéncia e 18% de participagcdo, com perfil de
telespectadores: mulheres (58%) e homens (42%), divididos nas faixas etarias: 12-17
(3%), 18-24 (5%), 25-49 (20%) e 50+ (68%); desses, correspondem a Classe AB
(23%), C1 (26%), C2 (30%) e DE (21%).

Novela 2 - novela noturna, com frequéncia de segunda a sexta das 19h50 as 20h45
tem 14% de audiéncia e 17% de participagdo, com perfil de telespectadores: mulheres
(60%) e homens (40%), divididos nas faixas etarias: 12-17 (5%), 18-24 (9%), 25-49

(30%) e 50+ (60%); desses, correspondem & Classe AB (18%), C1 (13%), C2 (35%) \Q)
e DE (35%).

Radio

O radio é um veiculo de comunicagdo de massa bastante democrético. Qualquer
pessoa pode sintonizar sua estagio favorita sem pagar nada, sem saber ler ou ﬂ}
escrever e sem ter acesso a energia elétrica ou linha telefonica. E um dos meios mais \
consumidos, 92% dos adultos conectados escutam radio off-line1. Ele orienta o
cidaddo, ajudando a compreender melhor o que acontece ao seu redor. Pesquisa do
Kantar Ibope Media aponta que 52% dos ouvintes brasileiros ligam o radio porque
querem se informarz.

Além do convencional receptor, o radio pode ser sintonizado em varios outros ==
aparelhos: de carros a smariphones, passando por computadores, TVs, tablets,
videogames e até chuveiros elétricos.

O carro é um dos locais onde mais se consome radio, 50,5% dos ouvintes que f’\
possuem automéveis tém instalado nele algum aparelho de som efou videos. x"‘t‘
O radio brasileiro esta presente em todas as classes sociais e regioes. \&f
-4

I

Rua Dr. Benedito Guedes, 675 — Coroa do Meio (79) 3024-0291
CEP.: 49035-200 - Aracaju/lSE o
CNPJ: 20.401.554/0001-08 /. -~ o7




MOVi

COMUNICACAQ ESTRATEGICA

 Domicilios brasieiros com ridio convencionats Classe social

74%

0%

Classe A Classe® ClasseC Classes DE

Fonte OGLWRCE Cotiede, TIC domicifios 2017

Domicitios brasileiros comrédio convencional s Regiso

74%

Norte Nordasts Sudesle Sul CantroCeste

Fonte CLEDNIC b, Cotic be, TRC damiring 2045,
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No Brasil, cada ouvinte passa cerca de quatro horas e meia por dia escutando radios.

B i

L TIPO DE comeuoo Mms ouwoo

Misica 93%

Noticias (total) 69%
Notidiarios locais 64%
Noticidrios nacionais 57%
Notidas de transito 43%
Noticiarios internacionais 36%
Noticias do tempo 36%
Noticias policiais 30%
e "_Entrevistas/programas falados ) ' :‘. - » ;," ) 19% ‘

. : ‘Esportes (totai) - 14% v

Foate: Esgtr IBOPE Madia | Target Gooup toder | TG BR 2018 1 § Base; amviraw sieio ox-Koe + ofHioe s iions 20 dizs.

1-Fonte: Dimension, Kantar IBOPE Media, 2019. Neste estudo, adultos conectados s&o aqueles que acessam a
Intemet por pelo menos dois devices entre smartphone, computador, tablet, smarspeaker e smarTV.

2-Fonte: Kantar IBOPE Media | Target Group Index | TGl Bra 2018 w2AB + 2019 w1AB v.04.18.2019 - Pessoas |
Base: ouviram rédio on-line + off-line nos dltimos 30 dias. Fonte: Kantar IBOPE Media | Target Group Index | TG/

Bra 2018 w2AB + 2019 w1AB v.04.18.2019 - Pessoas | Base: ouviram radio on-line + off-line nos uftimos 30 dias.

3-Fonte: Kantar IBOPE Media | Target Group Index | TG BR 2019 I | Base: ouviram rédio on-line + off-line nos
ultimos 30 dias e possuem automovel. Equipamentos: CD, MP3 e/ou DVD player.

4-Fonte: Kantar IBOPE Media | Pesquisa Regular de Audiéncia de Réadio | 13 mercados | Abr-Jun/2019 | Publico
total | Total Radio | Todos os dias | 5h/5h | TMED

Neste veiculo de comunicagéo, optamos por veicular 3 spots de 30", com 5 insergdes

didrias nas radios comerciais, em sistema de rodizio, de domingo a sabado. Serao no

total 675 insergdes, durante 15 dias, distribuidas nas emissoras de Aracaju, com

alcance no estado: FM Sergipe, das 05h as 24h, Transamérica das 06h as 12h, Nova (,
Brasil FM das 08h as 24h, Fan FM em horario rotativo-indeterminado. No interior,
veicularemos nas emissoras Fan FM (Carmopolis), em horario rotativo-indeterminado,

Rio FM (Estancia), em horario rotativo-indeterminado, Itabaiana FM (ltabaiana) das

7h as 19h, Xingé FM (Canindé do S3o Francisco) em horério rotativo-indeterminado,

Radio FM Boca da Mata (Nossa Senhora da Gldria), em horario rotativo-
indeterminado.

OOH (out of home)/ Midia Exterior

Midia exterior, também conhecida como OOH (out of home), é a “midia fora avenidas
e rodovias.

Os formatos mais comuns do OOH séo o outdoor e busdoor, e para esta campanha
vamos trabalhar com esses dois tipos de midia.

Outdoor — é a terceira midia mais notada pelos brasileiros. Impacta as pessoas de
uma forma automatica, a partir do momento em que o consumidor passa por elas. 0
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publico mais impactado com essas agbes sdo pessoas das classes B2, C1, C2 e DE,

com uma propor¢ado bem similar entre os sexos.

Tém amplo alcance e capacidade de impacto, quando posicionadas em locais
estratégicos.

Para esta campanha vamos trabalhar com 3 temas distribuidos em 15 placas de
outdoor durante 1 bi-semana, sendo 10 em Aracaju e 5 no interior, distribuidas nas
cidades Nossa Senhora do Socorro, Lagarto, Estancia, ltabaiana e Capela .

Busdoor — adesivo no vidro traseiro dos 6nibus. Tem baixo custo e uma cobertura

difusa, pois, circula pelas cidades, gerando impactos em diferentes pontos e em
diversos publicos nas 24 horas do dia. E uma midia para todos, mas que pode ser

dirigida a um pblico especifico ao direciona-la para as rotas de interesse no estado.

Tem exposicdo prolongada, pois, como o 6nibus desloca-se junto ao transito, ele
permanece no campo de visdo das pessoas por um maior periodo. Este meio serve

de sustentacdo a estratégia de comunicagdo com uma mensagem clara, simples e
objetiva, a fim de obter um entendimento rapido e um maior recall em todos targets
desejados.

Para esta midia de apoio planejamos 3 temas que vao circular durante 15 dias em 20

dnibus com rotas estrategicamente definidas, sendo 10 6nibus em Aracaju, que
circulam pelas zonas norte, sul, leste e oeste da capital, e 10 distribuidos em dnibus

de linhas intermunicipais com os seguintes itinerarios: Capela/ Aracaju -via Santa

Clara, Itabaianinha/ Aracaju — via Estancia, Nossa Senhora da Gléria/ Aracaju — via

Nossa Senhora das Dores, Pogo Redondo/ Aracaju, Simdo Dias/ Aracaju, Tobias
Barreto/ Aracaju — via Lagarto, Canindé do S3o Francisco/ Aracaju — via Propria,
Riachdo do Dantas/ Aracaju — via Boquim e Santa Rosa de Lima/ Aracaju — via
Riachuelo, aumentando assim a cobertura e visibilidade da campanha.

MIDIAS DIGITAIS E REDES SOCIAIS

O comportamento do consumidor on line tem sido redefinido a cada momento. Ele
desenvolve filtros e intimidades com produtos e servigos, que exigem movimentos
rapidos, evolugdo e reinvengdo constantes. A tendéncia de aproximagdo do
consumidor e criagdo de lagos de relacionamento no moderno marketing digital
encontrou nas redes sociais o canal ideal para criagdo desses pontos de contato. Para

essas plataformas vamos utilizar Whatsapp, Google, Youtube, Facebook, Instagram e

Twitter.

Whatsapp — aplicativo multiplataforma de mensagens instantdneas. Atualmente € a

terceira rede social mais utilizada no mundo e no Brasil tem 1,5 bilhdes de usuérios

(2020). E uma 6tima maneira de manter relacionamento com o plblico. Para esta rede

social nos baseamos pelo eleitorado sergipano, que em 2020, foram 1.610.407 (@,
pessoas, sendo 52,49% mulheres, 47,48% homens e 0,03% ndo declararam género,

de acordo com o TSE (Tribunal Superior Eleitoral). Desses eleitores, 10,68% possuem
graduag&o superior. 25,47% tém o ensino médio, 15,48% ndo concluiram este nivel

de educacao e 24,18% nem terminaram o fundamental.

Os 3 filmes de 30" da campanha (os mesmos veiculados na TV), serdo disparados

para nimeros de telefones cadastrados nos municipios, distribuidos da seguinte
maneira: 16% do eleitores de Aracaju (65.750 pessoas), 10% dos eleitores de Nossa
Senhora do Socorro (11.000 pessoas), 10% dos eleitores de ltabaiana (7.000 /7
pessoas), 10% dos eleitores de Estancia (4.800 pessoas), 10% dos eleitores de Nossa, ]
Senhora da Gléria (2.700 pessoas), 10% dos eleitores da Barra dos Coqueiros (2.500
pessoas), 10% dos eleitores de Canindé do Sao Francisco (2.250 pessoas), 10% dos
eleitores de Propria (2.000 pessoas) e 10% dos eleitores de Nossa Senhora das Dores Q&

(2.000 pessoas), totalizando 100 mil disparos dentro do Estado de Sergipe.
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Google — é o site de busca mais usado no mundo inteiro. Domina 94% de todo o
trafego orgénico na internet. Reline em uma sé pagina varios tipos de assunto ou
contetido sobre determinada palavra-chave. Nesta ferramenta, usaremos o link
patrocinado com palavras chave relacionadas a Assembleia Legislativa de Sergipe,
como Alese, Assembleia, Legislativa, Sergipe, deputado, legislagao.

Youtube - plataforma de compartihamento de videos. Tem mais de 105 milhGes de
usuarios mensais no Brasil. Em média, os usuarios passam 11 minutos e 24 segundos
por dia assistindo videos. Nesta plataforma, usaremos anuncio publicitario, com
revezamento dos 3 filmes de 30” (os mesmos veiculados na TV), com geolocalizagcéo
para o estado de Sergipe.

Facebook — com 2,27 bilh6es de usuarios mundiais (2020) essa rede social popular é
a mais utilizada no mundo e a segunda no Brasil (2019). E interativa e textual,
permitindo compartilhamento de videos, fotos, textos e audio além da formagéo de
grupos de interesse. Nesta plataforma, veicularemos o antincio publicitario (600px x
600px), com geolocalizagao para o estado de Sergipe.

Instagram — rede social de compartilhamento de fotos e videos, que permite aplicagao
de filtros digitais e compartilhamento em outras redes sociais. Criada em 2010 ganhou
muita popularidade no mundo inteiro. No Brasil, em 2020 os dados mostram que cerca
de 500 milhdes de pessoas acessam seus perfis por dia. Nesta plataforma,
trabalharemos o antincio publicitario (600px x 600px), com geolocalizagcdo para o
estado de Sergipe.

Twitter - € uma rede social que permite aos usuarios enviar e receber atualizagoes
pessoais de outros contatos através de textos de até 280 caracteres, conhecidos
como "tweets". Atualmente o Twitter conta com 14,1 milhdes de usuarios brasileiros
cadastrados. Nesta plataforma, usaremos o antincio publicitario (600px x 600px), com
geolocalizagdo para o estado de Sergipe.

Redes sociais mais utilizadas

Porcentagemn de intemautas que utikzam cada plataforma
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ESTRATEGIA DE NAO MIDIA

A campanha também contempla os canais proprios da Assembleia Legislativa de
Sergipe, incluindo os meios de comunicagdo TV e Radio Alese, no digital o canal no
Youtube e redes sociais como Facebook, Instagram e Twitter, além de newsletter.

TV Alese, é a emissora de televisdo, em canal aberto, gerenciada pela Assembleia
Legislativa de Sergipe. Tem contetido diversificado com o intuito de ampliar ainda
mais a relagao do parlamento com o povo sergipano.

Veicularemos na TV Alese 3 filmes de 30" cada (os mesmos utilizados nas emissoras
comerciais), em rodizio e horario indeterminado, de acordo com a disponibilidade da
grade da emissora, totalizando 45 insergbes distribuidas no horério rotativo da
emissora.

Os 3 filmes de 30", cada, destinados as emissoras comerciais de TV, também serao
veiculados nas redes sociais da instituigdo: no canal do Youtube, Instagram, Facebook
e Twitter.

Os 3 spots de 30", cada, veiculados nas emissoras comerciais de Sergipe, também o
serdo na Radio Alese, em rodizio e em horario rotativo-indeterminado, totalizando 75
insercoes.

No site da Alese, um banner topo fixo (1110px x 150px), convida a populagdo para
conhecer e participar dos trabalhos da Assembleia Legislativa de Sergipe.

No Facebook, usamos ainda a Capa (topo da pagina inicial da Alese - (851px x 315px)
com a arte reforcando a representatividade do deputado perante o cidadado e
chamando a populagdo para acompanhar os trabalhos dos parlamentares. Além disso,
a Time Line recebera as pegas graficas (carrossel 1 e 2 - 800px x 800px cada post) e
os 3 VTs da campanha para divulgacéo junto aos seguidores.

Instagram e Twitter — Usaremos, além dos 3 VTs, os carrosséis 01 e 02 - 800px x
800px cada post). Na Time Line, os posts do carrossel 01 abordam a participacéo e
acompanhamento do cidaddo dos trabalhos da Alese. Foram destacados a
representatividade dos deputados, como acompanhar as sessdes e qual o canal para
sugestdes, reclamagbes e dendncias. O carrossel 02 aborda o papel dos
parlamentares. Nele, sio destacados a composicdo da Alese e o que fazem os

com a populacdo, além de impulsionar os leitores para outros canais da instituigao, como
o site, Facebook, Instagram, Twitter, Youtube. A arte traz mensagem abordando a
representatividade da Alese, chamamento para acompanhar os trabalhos dos
deputados, além da divulgagdo do canal para sugestdo, reclamagdo e denuncias,
destacando a facilidade do cidaddo em fiscalizar e dar sua cota de participagédo. A
ferramenta é destinada ao uso da Alese, através de seu préprio mailling.
E importante destacar que a frequéncia das pegas nas redes sociais da Alese tera
como guia as métricas de cada uma delas, com a programacéao indicada para as
postagens ocorrendo de acordo com o que as medidas de desempenho apontarem
como adequadas em termos de dias e horarios. Como é a Alese quem tem acesso a
estes relatdrios, cabe & instituicdo gerenciar a sua aplicagdo seguindo a sistematica
citada. W

; ;5

deputados.
Newsletter (500px x 700px): e-mail marketing é um 6timo formato para se relacionar :

/

¥
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Programacao — Meio: Televisao
Pega: V1
Formato:30”
Periodo: 15 dias
] ESTRATEGIA DE MIDIA
REGIOES / VEICULOS C Total ewto |~ - | . b 1 _
R “.. | CustoTotal | AUD |- GRP S
) WSERGIPE B o fjnsen;Bes Unitéirio- R e T .
HORA UM 2 357,00 71400 | 454 9,08
BOM DIA SERGIPE 2 1.042.00 208400 | 1649 | 3898
BOM DIA BRASIL 1 126100] 128100 | 21,78 21,78
MAIS VOCE 1 874,001 87100 § 1909 | 1908
ENCONTRO 1 1.040,00 1.04000 | 1674 16,74
SE TV 1a Edigio 1 2.057.00 2057,00 | 28,21 28,21
[5LOBO ESPORTE 1 2.320,00 2.320,00 | 2015 29,17
|loRNAL HOJE 1 2.542,00 254200 | 2577 2517
SESSAQ DA TARDE 1 683,00 663.00 | 1805 | 18,05
VALE A PENA VER DE NOVO 1 1.022.00 102200 | 21,90 2180
MALHACAO 1 1,587.00 156700 | 32,82 32.82 8%
{NoVELAL 1 2.592,00 259200 | 3898 38,98
{NOVELAII 1 3.647.00 364700 | 4598 45,98
ORNAL DA GLOBO 1 1.199,00 119800 | 720 | 7,20
E DE CASA 1 877,00 877.00 | 17.18 17,18
GIRO SERGIPE 1 1.028,00 102800 | 2175 21,75
{rLTAS HORAS 1 849,00 84900 | 15.29 15.29
{PEQUENAS EMPRESAS 2 404,00 808,00 | 20,00 29,02
[ITEMPERATURA MAXIMA 1 1.091,00 109100 | 3800 | 20,09
“TotALtvseroPE | 2 | | meee | | 4
. REGIGES / VEICULOS ] tota | custo | IR DR B
. : s ——4 CustoTotal | AUD | GRP. S
BALANGO GERAL SERGIPE-MANHA _ ' 2 | 144800 269500 | 288] 576 _
FALA BRASIL 3 1.162.00 3.486,00 559 1677
HOJE EM DIA 3 1.121,00 3.363,00 520 1587
ALANCO GERAL SERGIPE 1 1.756,00 1.756.00 631] 631
{MOCE EMDIA 1 1.520,00 1.520,00 717 747 2%
CIDADE ALERTA 3 1.232,00 3.695,00 831] 2493
CIDADE ALERTA SERGIPE 1 1.566,00 156600 | 1288] 1288
NOVELA 2 1 1,880,00 188000 |  1405] 14,05
" toALtvATANA |- 15 | | ‘atese0 | 104 |
" TOTAL - MIDIA OFF - MEIO TELEVISAC HEE [ asasspo | ] se1 | 100%
‘ . ( '))"
| ESTRATEGIA DE NAD MIDIA |
REGIOES / VEICULOS | tota | custe o . o
— teo ] CustoTotal | AUD GRP - %
TVALESE | Insergdes Unitdrio - : )
ROTATIVO [ 4 | o000 | o000 - -
- : : : 0%
 TOTALTVALESE . ° . = 45 | - -1 - -
TOTAL - NAG MIDIAOFF - MEIO TELEVISAO | 45 | [ o00 - 0%
DTAL - MIDIA E NAG MIOM OFF -MEIO TELEWISAO | 82 | [ “ss.435,00 584 100%
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Programagao — Meio: Radio

Peca Spot
Formato:30”
Periodo:15 dias

MOV

COMUNICACAQ ESTRATEGICA

REGIOES t vEICULOS

HL
B

Custo
Unitéio

Custo Tota! | °

FM SERGIPE - 959

Rotatvo (05h-24h)
6x por dia
7 dias por semana

Z
e
w|O
alon
=t
‘q,'g
o
L (%4
win
(=]
tn
e
{~]

R399.00

R$ 742500 |

16%

. TRANSAMERICATM -905

Jomatsmo {06h-12h)
6x poe dia
__7 dias por semana

Vs,,d

75

R$72.00

R$ 5.400,00

2%

" NOVA BRASR. FM -035

Rotativo (T9h-24h)
6x por dia
7 dias por semana

Spot

75

R$ 5.325,00

12%

FAN FM S ARACAJU - 60,7

Rolativo (Indeterminado)
6x por dia
7 ¢ias por sémana

Spat

75

RE54,20

RS 406500

mamcam «843"

Rolafivo {{indeterminada)
6x par dia
7 dias par gemana

Spot

75

RS54.20 |

R$4.065,00

. RIO FM - ESTANCIA - 1015

Rotativo {indeterminado)
6x por dia
7 dias por semana

Spot

RS97.01

R$ 721584

16%

‘TABAIANA F - TABAIANA

Rotativa (07h-18h)
6x por dia
7 dias por semana

Spot

75

RS63,05

R$4.726,75

10%

XINGO #M - CANINDE 00 SAO
FRANCISCO

Ralativo ((Indeterminada)
&x por dia
7 dias par semana

Spot

75

R$50,00

R$ 3.750,00

BOCADAMATA-N.S.0A
GLORIA - 1049

Rotafivo (05h-24h)
€z por din

Spot

75

R$50,00

R$ 3.750,00

7 dias por semana

Rua Dr. Benedito Guedes, 675 — Coroa do Meio (79) 3024-0291

CEP.: 49035-200 — Aracaju/SE
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MOV

COMUNICACAQ ESTRATEGICA
Programagéo — Meio: OOH (Out of Home)
Peca:Outdoor
Formato:Cartaz simples
Periodo: 1 BI-Semana (14 dias)
§ Qraade | Custo ]
REGIOES / VEICULOS Pega Formasto Bl-Semana Placss Custo Total %
MULTISPACO
Aracaju " 10 1.400,00 | R$ 14.000,00 67%
Outdoor | Placa Simples 1?;\:32;‘3
interior 5 1.400,00 | R$ 7.000,00 33%
TOTAL - MEIO GUTDOOR T 15 | | za00m | 100%
Programagao — Meio: OOH (Out of Home)
Peca:Busdoor
Formato:Adesivo simples
Periodo: 15 dias
Periodo Custo |
. Custo Total
REGIOES / VEICULOS Pega | Formato (dias) Qtde Un us %
MiX MIDIA
Aracaju 10 780,00 R$ 7.800,00 50%
Busdoor } Simples 16
interior 10 780,00 R$ 7.800,00 50%
TOTAL - MEIO BUSDOOR | 2 | | 1560000 | 100%

Rua Dr. Benedito Guedes, 675 — Coroa do Meio (79) 3024-0291

CEP.: 49035-200 - Aracaju/SEir;:
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MOV

COMUNICACAQ ESTRATEGICA
Programacao — Meio: On Line
Peca: Redes Sociais
Formato: Vs 30”, Anuncio (600x600), Carrossel (800x800)
Periodo: 15 dias
R — _,_f;: — —_— — = — wm, o bm =
lmﬂlﬂﬂ)‘s&!mmmﬁwxm dadmios azag, B am
WHATS AFP SPEEDZAP  [Coquckis, N.S.do Socoro, N, 5. Catein, mmamms&mm_usm 100.000 2003000 100K 5%
ﬁl)ousaesunu} -
Pty o ) 19 Legeiative de Sergipe, comfo Aess,
GOO0GLE mmwmwmmomwm ok 1%
- 200000
YOUTUBE I Vis de 30 Ao 18¢ [ fio parp Serfpe a2nK 0%
15
£ACEROOK proey 1ame | es
FI Andnc 1) % ptbico 10t com s Sesgpe 22000 —
wsTacRAR e | =
TvTTER vionco (500 : 600 £) 600 18+ com o2 Seos 1 | g
‘ - .
REGIOES VBRI | Formosser | Desericho o | Ceoatow | B0 ]
INSTAGRAM mcmmxmp@#)u&@a'ﬁrmmawym 0m %
TeTTER 22 Canossol (5004 800 7 csts) 0 4 Gmen'do 20° e pikra doTWilSH o Alese om Dok | o
YOUTUBE 3 Grnes do 307 0 canal do Yoube da Al " 003 m: o
) BITE ALESE Barner (111D 150 p) no Bpd o 56 e Alrse apo e ] ™%
' o

Custos de Producédo de Midia

CUSTOS DE PRODUGAO DE MiniA ]
T lam oo T e T %
SAXPRODUGDES [0 080 g;:g::;j’;‘;i"' com trilha pasquisada, edi3a em 6 | Re400000 |ms2400000 | 7% | @ »
MULTISPAGO impressAo Digital - cartaz para outdoor - placa simples (9m x 3m) 15 | RS16000 | R$240000 %
Mix Midia impressdo de avesivo para busdoor (2,10m % 1m ¢ 1,90m x tm) 20 RS 180,00 R$ 3.600,00 11%
ARAXA Ger agn;m ero do eninclos nos canas digheis: Google, Facabook. 1 | re3s0000 | R$3s0000 | 1%
] ' TOTAL CUSTOS DE PRODUGAO DE MIDIA I r§ 3380000 | 100%

Rua Dr. Benedito Guedes, 675 — Coroa do Meio (79) 3024-0291
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COMUNICACAO ESTRATEGICA
Investimento de Midia por Meios
[ " INVESTIMENTO.DE MIDIA POR MEIOS
v R$ 48.435,00 31%
Radio R$ 45.784,69 29%
QOutdoor R$ 21.000,00 13%
Busdoor R$ 15.600,00 10%
Redes Sociais R$ 26.800,00 | 17%
oTv
oRadio
tQuidoor
n Busdoor
©: Redes Sociais

Rua Dr. Benedito Guedes, 675 — Coroa do Meio (79) 3024-0291
CEP.: 49035-200 — Aracaju/SE
CNPJ: 20.401.554/0001-08
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MOVE

COMUNICACAO ESTRATEGICA
Investimento de Midia por Veiculo
RESUMO DO INVESTIMENTO DE MIDIA POR VEICULO
VEICULOS MIDIA _A INVESTIMENTO | %
TV SERGIPE R$ 28.272,00 18%
TV ATALAIA R$ 20.163,00 13%
FM SERGIPE - 95,9 R$ 7.425,00 5%
TRANSAMERICA FM - 90,5 , ] R$540000 | 3%
NOVA BRASIL FM - 93,6 7 R$ 5.325,00 3%
FAN FM - ARACAJU - 99,7 |  R$4.065,00 3%
FAN FM CARMOPOLIS - 94,3 R$ 4.065,00 3%
RIO FM - ESTANCIA - 101,5 R$ 7.275,94 5%
_ ITABAIANA FM - ITABAIANA R$ 4.728,75 3%
XINGO FM - CANINDE DO SAO FRANCISCO R$ 3.750,00 2%
BOCA DA MATA - N. S. DA GLORIA - 1049 ~ R$3.750,00 2%
MULTISPAGO R$ 21.000,00 13%
MIXMIDIA 7 ~R$1560000 |  10%
‘WHATS APP | R$2000000 | 13%
GOOGLE -
R$ 3.000,00 2%
YOUTUBE 0%
FACEBOOK 3
—— R$ 2.250,00 1%
INSTAGRAM 0%
TWITTER ~ R$1550,00 | 1%
TOTAL VEICULOS MIDIA  R$157.619,69 | 100%
VEICULOS NAO MIDIA - INVESTIMENTO | %
TV ALESE R$ 0,00 , 0%
RADIO ALESE - 103,9 R$ 0,00 0%
FACEBOOK , o R$000 0% X
INSTAGRAM R$ 0,00 0%
TWITTER. R$ 0,00 0%
YOUTUBE - R$0,00 0%
SITE ALESE R$ 0,00 0%
NEWSLETTER R$ 0,00 0%
. TOTALVEICULOS NAOMIDIA = COR$S000 | 0%
TOTAL GERAL DE MIDIA E NAC MIDIA  RS157.619,60 | 100%

Rua Dr. Benedito Guedes, 675 — Coroa do Meio (79) 3024-0291

CEP.: 49035200 — Aracaiu/SE p 1 . i fot: ,
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Investimento Total da Campanha

| " INVESTIMENTO TOTAL DA CAMPANAA ]
_. VEICULAGAD - WIDIA OFF LINE T %
Televiszio ' RS 48.435,00
Rédio RS45.78489 | oo
|outdoor RS 21.000.00
Busdaor__ - RS 1560000
TOTAL MIDIA OFF LINE . | rstsodges|
" VEICULAGAD - MIDIA ON LINE T %
Whalsapp RS 20.000.00
%’9-"”— RS 3.000,00
outbe 143
[Facebook
— RS 2.250.00
Twitter RS 1.550.00
TOTAL MIDIAONUNE - -~ | - wszss0000]
~ VEICULAGAO - NAO MIDIA OFF LINE .
Televisto _ - rsooo] o
Rédio_ ] RS 0.00 X
mruniouimmum T ] wmsoge]
" VEIGULAGAD - NAO BIDIA ON LINE _ T %
Facebook RS 0.00)
{Instoy RS 0,00
Twier Rsooo] ..
Youtibe RS 0,00
Site Alese RS 0.0
RS 0.00
TOTAL NAO MIDIA OFF LINE T~ . rsooo] - -
o . PRODUGAC I %
Produggo de VTs & Spots 30° [ R$24.00000
|impressao de cartaz para outdoos - ptaca simples (9m x 3d RS240000} o
|impressao de adesivo para busd ~ R§3.500.00
GemncamentoRedesSecals | RS 38000 i
TOTAL PRODUGAD - K . T R$33800,00 |
"INVESTIMENTO TOTALDACAMPANNA: | RE19141969 ]  100%
I INVESTIMERTO JOVAL l
T T T VAR %
VEICULAGAO - MIDIA OFF RS 130.819.69 6%
VEICULACAO - MIDIA ON RS 26.800,00 14%
VEICULACAO - NAO MIDIA OFF RS 0.00 0%
VEICULAGAD - NAO MIDIA ON R$0.00 0%
PRODUGAO - MIDIA_E NAO MIDIA R$ 33.800.00 18%
— TR A58 | 100%]
INVESTIMENTO TOTAL

=VEICULAGAO - MIDIA OFF

SVEICULACAO - MIDIAON

& VEICULAGAO - NAO MIDIA
OFF

BVEICULAGAO - NAO MIDIA
ON

#PRODUCAO -MIDIA € NAO
MIDIA

Rua Dr. Benedito Guedes, 675 — Coroa do Meio (79) 3024-029
CEP.: 48035-200 - Aracaju/SE
CNPJ: 20.401.554/0001-08
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| | Rua Dr. Lucio Prado, 163
Conj. 101 - Farolandia, Aracaju/SE
- ' CEP: 49032-250
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RACIOCINIO BASICO

Se hoje temos liberdade de pensamento e escolha, isso se deve ao sistema
democratico que vivemos. Democracia (démokratia), um regime politico nascido em
bergo ateniense, cujo significado em Grego é "governo do povo". ‘Demos’ e ‘kratos’
significam respectivamente ‘povo’ e ‘poder. Em uma sociedade moderna e
democratica como a nossa, témos o que chamamos de ‘Casa do Povo’, materializada
na Assembleia Legislativa de Sergipe, que possui como principal propdsito
representar os cidadédos sergipanos. Os deputados estaduais que a compdem s3o
escolhidos pelo povo através do voto — no sistema proporcional de lista aberta. Em
Sergipe, ao todo, sdo 24 parlamentares que defendem “os interesses dos cidadios e
dos mais variados segmentos da populag&o”, como reforga o briefing. A diversidade
das comissbes da a dimensdo da pluralidade dos temas existentes na Alese. Sao
quatorze comissdes com tematicas amplas e correlacionadas aos diversos contextos
sociais, o que ratifica a busca da Alese por uma sociedade mais justa e igualitaria.
Destacam-se: Comissdo e Justica; Educacgéo, Cultura e Desporto; Obras Publicas,
Desenvolvimento Urbano, Transporte e Turismo.

Outra relevante funcdo da Alese é legislar, sendo, portanto, um local de criagéo,
aprovagao, ‘alteragdo, promulgagéo e suspensdo das leis. Realiza apreciacao de
vetos, bem como convoca plebiscito e autoriza referendos. O que possibilita afirmar
que, além de ser a ‘Casa do Povo’ é uma instituicio norteadora de todo o estado. Uma
vez que, os estados se baseiam na constituigdo e nas leis estaduais como diretrizes
para o seu bom funcionamento e até mesmo para sua existéncia. Como também
destaca o briefing “é da competéncia da Alese dispor de todas as matérias de
competéncia do Estado de Sergipe”.

E também fungdo preponderante da Alese a fi iscalizagdo e o controle do Poder
Executivo e o uso dos recursos publicos. Ou seja, é responsabilidade dos
parlamentares acompanhar de perto as agbes do governador, principalmente, nas
decisGes que envolvem aplicacdo de recurso publico, além de julgar as contas
prestadas pelo executivo estadual. Dentro dessa esfera de funcionalidade, a Alese é
responsavel ainda pela criagdo das ComissGes Parlamentares de Inquérito,
popularmente conhecida como CPls. Essas comissdes tém como objetivo principal
cuidar e avaliar atos ilicitos de parlamentares e até mesmo do governador. Ja nas
sessoes plenarias, os deputados discutem e apontam solugdes para questdes de
relevancia, “deliberando sobre proposituras e sobre projetos de lei oriundos de outros -
Poderes ‘e/ou da iniciativa popular’. Os parlamentares também se retinem em \ {
audiéncias_publicas, quando ddo voz as demandas populares junto ao Executivo. 1
Nesse contéxto, pode-se afirmar que os pilares basicos da Alese s&o: representar o cﬁ .
povo sergipano, legislar e fiscalizar o poder Executivo € o uso dos recursos publicos.
Entender tais premissas, auxilia na compreensdo da dinamica de trabalho dos
parlamentares e colabora no desenvolvimento de uma comunicagéo mais clara junto

a populagéo. No entanto, a Alese possui ainda outros papéis de destaque que devem
ser pontuados. Entre eles, o fato de contribuir na formagéo de cidad&os criticos e
conscientes, desenvolvendo campanhas educativas com temas relevantes acerca da 1
cidadania. A Alese propaga ainda conteudos robustos, com alto grau de informacéo e ; \\
linguagem acessivel. Sdo muitos os exemplos, dentre eles pode-se citar trés casos ‘\\
especificos. O primeiro € um programa desenvolvido sobre a historia do voto no Brasil
e a sua importancia. Sao mais de vinte videos que perpassam por fatos historicos, -
como a primeira deputada da Alese, Quintina Diniz, eleita em 1934, até a biometria e

o voto eletrénico. Um contetido essencial que tem por objetivo reforgar o voto como \
um dos instrumentos de uma sociedade desenvolvida democraticamente. [ &&u
O segundo exemplo refere-se a uma campanha focada na tematica do feminicidio, |
idealizada e assinada pela Procuradoria Especial da Mulher, um dos 6rgaos da Alese.
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Uma comunicagao que apresenta dados sobre o problema, aponta possiveis solugdes
para a questao e utiliza uma abordagem bastante inclusiva, com o uso da hashtag:
#PorTodasElas.

Por fim, o terceiro exemplo, trata-se de um conteudo criado a partir do tema
‘Municipios e sua Economia’. Tem como proposta central apresentar os municipios de
Sergipe e os seus produtos de destaque na economia local. Um excelente conteudo
que valoriza os sergipanos e apresenta suas potencialidades.

E importante enfatizar que a instituicdo se baseia e fundamenta todos os pilares na
transparéncia, na cidadania e no compromisso. Esses s&o seus valores norteadores.
Sé&o eles que balizam a relagdo da Alese com seus diversos publicos.

Bem como suas fungdes, o publico da ‘Casa do Povo’ é amplo e plural. Divide-se
basicamente em: o publico interno, a assessoria e a populag&o. O primeiro é formado,
principalmente, por aqueles que compdem a estrutura da Alese. Nele estéo contidos,
por exemplo, a Mesa Diretora — Presidéncia, Vice-Presidéncia e as quatro secretarias;
Gabinete de Seguranga Institucional; a Procuradoria Especial da Mulher; as diversas
Diretorias, entre outros. Eles sdo responsaveis pelo funcionamento, organizagio e
dinamicidade da Alese.

Ja a assessoria de imprensa, € composta por um publico que busca publicizar os
acontecimentos da Alese, tornando-os acessiveis e do conhecimento de todos. Um
publico que ratifica a transparéncia da Assembleia e que ganhou ainda mais
relevancia nos ultimos anos, quando a entidade ampliou os canais de contato.

O terceiro publico é a populacdo de Sergipe, a razio de existir da Alese, uma vez que
busca estar lado a lado dos sergipanos e representar os seus interesses. Esse publico
sera o foco central do plano de comunicagéo.

Sobre a atual comunicagdo desenvolvida pela Assembleia, vale destacar que em 2017
foi langada uma campanha baseada em seus trés principais valores, ratificando essa
relagao estreita com o cidad&o. O conceito deixava evidente tal propdsito: ‘Alese - de
portas, janelas e coragéo abertos’. Afinal, como se sabe a Alese é a ‘Casa do Povo'.
Tudo o que acontece nela e é decidido, reflete na vida da sociedade.

Diante desse cenario “a Alese vem desenvolvendo, desde 2016, uma série de projetos
cujo objetivo é aproximar a populagéo da ‘Casa do Povo’ e contribuir para a formacéo
de cidadaos criticos e conscientes, conhecedores dos seus direitos e deveres”, como
aponta o briefing. As campanhas citadas anteriormente, direta ou indiretamente,
refletem esse objetivo. Mas, essas inser¢gdes na comunicagdo n&o foram os Unicos
esforcos da Alese em busca da aproximagao junto & populagdo. Agbes diversas
ratificam esse movimento:

a) Instituiu a Ouvidoria — A Alese entende que todo mundo tem algo a dizer e que
como uma instituicdo que representa o povo, deve ouvir e dar espago as pessoas.
Com a ouvidoria, o cidadao pode encaminhar sugestoes denuncias, reclamagdes ou
informacoes.

b) Criagédo da Procuradoria da Mulher — Criada em 2018, com o objetivo de promover
a efetiva participagao e a defesa dos direitos das mulheres. Além de contribuir para a
equidade de género, se posicionando contra todas as formas de discriminag3o.

c) Visita a ‘Casa do Povo’ — Projeto coordenado pela Escola do Legislativo, consiste

m agendar visitas periodicas a Alese para conhecer a estrutura e as atividades do <

egislativo. O objetivo geral do projeto é que através da observagdo o participante
adquira conhecimento e compreenda a sua relevancia, aumentando o desejo de
participar mais ativamente.

d) Escola do' Legislativo Jodo de Seixas Déria — Uma escola responsavel pela
promogdo de oficinas e palestras para capacitar tanto o publico interno da Alese
quanto o externo.

RUA ANTONIO ANDRADE . 1246
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e) Transformagdo da TV Alese — A emissora passou a ser aberta, com o objetivo de
tornar mais acessivel a toda populagdo os trabalhos e audiéncias da casa. Essa
transformagéo também estimulou a produgédo de novos contelidos tanto para a TV,
quanto para a radio Alese, exaltando a cultura sergipana.

f) Ampliagdo dos canais de acesso — O site passou a hospedar mais informacoes,
como por exemplo, as despesas e receitas; as agendas e contratos, assim como
outros itens de interesses sociais que reiteram a transparéncia da instituicdo. Nas
redes sociais foi simplificada e democratizada a forma de se comunicar e criar os
conteudos, buscando atingir todo o estado de Sergipe.

g) CIA de Arte — Mais um importante projeto, que busca se aproximar da sociedade
por meio da arte. Voltado para os estudantes de escolas publicas e particulares. A
proposta é usar o teatro, de forma ludica e levar aos alunos o conhecimento
necessario para despertar valores como a cidadania, reconhecendo seus direitos e
deveres.

Esses s&o alguns, entre muitos outros projetos e agdes desenvolvidos pela Alese com
o intuito de se aproximar de todos os sergipanos. No entanto, o distanciamento da
populacdo ainda existe e é latente. Conforme explana o brief, “o desafio de
comunicagao consiste no desinteresse da populagéo, no desconhecimento de direitos
e deveres do cidad&do”, tendo como a maior problematizagao do plano, gerar interesse
e inspirar as pessoas acerca das questdes politicas e também da participagao efetiva
dos sergipanos na vida e no percurso do estado.

Para gerar interesse € necessario comunicar, tornar publico e massivo. Dessa forma,
a solugédo para o desafio de comunicagdo proposto € o desenvolvimento de uma
campanha publicitaria convidativa e inspiradora no que diz respeito a participagéo da
populagdo nas questdes politicas de Sergipe. Mas, além disso, deve também: a)
despertar o interesse da populagéo pela participagio nas agoes da Alese; b) mostrar
a populagéo o papel da Alese de agente fiscalizador e defensor dos cidad&os; ) deixar
explicita a importancia da Alese para os cidadéos; e) promover o Poder Legislativo
como representante da sociedade sergipana, sempre em busca de uma comunidade
mais justa e igualitaria.

Nesse contexto, a partir do diagndstico apresentado, tem-se dois propoésitos
concomitantes no presente trabalho de comunicagao: 1) dar destaque e visibilidade a
Alese, seus papéis e agdes; 2) estabelecer estratégias conceituais e de midia para
que se desenvolva uma mensagem que engaje o maior nimero de pessoas.

Sobre a estratégia utilizada, a linha criativa desenvolvida, o conceito central da
comunicag¢ao, seus desdobramentos e demais especificagcdes serdo expostos no item
Estratégia de Comunicagao a seguir.

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

Diante do cenario apresentado no Raciocinio Basico, foi elaborada uma estratégia de -
comunicagdo que busca, principalmente, aproximar a Assembleia Legislativa de
Sergipe da populacao sergipana. Paralelamente, busca ainda despertar o interesse
dos sergipanos nas agdes desenvolvidas pela Alese.
Na elaboragao da estratégia observou-se que o distanciamento entre a sociedade e a
politica nao ocorre apenas em Sergipe. De acordo o relatério da Organizagao para a
Cooperacgao "e Desenvolvimento Econdmico (OECD) - divulgado no segundo
semestre de 2016 — mostrou que 41% dos brasileiros néo se interessavam por politica,
o que deixou o pais ocupando o segundo lugar com menos interesse em questdes no
tema supracitado.
O desenvolvimento da argumentagdo da presente proposta parte do principio da
simbiose social. Nesse contexto, tem-se dois organismos, a populagdo e a
Assembleia, que existem de forma independente. No entanto, ao estabelecerem uma
relagdo simbidtica, formam um tnico organismo, gerando uma forte estrutura que
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potencializa seus objetivos e cristaliza uma relagao sustentavel. Além de sustentavel,
é tambem moderna. Pois, essa simbiose social € a abordagem de sociedades
contemporaneas, que almejam ter a populagao e o Poder Publico trabalhando juntos,
de forma colaborativa, pensando no presente e no futuro, com foco no bem comum
de todos. Nesse caso, as portas da Alese estardo sempre abertas. Além disso, como
foi discorrido no Raciocinio Basico, muitas a¢des foram desenvolvidas para atrair a
participagdo da sociedade. Desse modo, faz-se necessario divulga-las como forma de
aumentar persuaséo e engajamento junto a populagao.
Nesse sentido, a comunicagao precisa somar dois fatores: o papel da Alese e a sua
importancia para os sergipanos e reforgar que a Assembleia € a ‘Casa do Povo’, ou
seja, € um local para a participagdo popular. Essa equagao leva a uma necessidade
légica: o protagonismo das pessoas. E por elas e para elas que a Alese existe — dar a
voz ao povo. O cidadao precisa ter conhecimento sobre a Assembleia, suas acoes e
seus papéis. E com base nas pessoas que a comunicagdo deve gerar interesse € 0
sentimento de pertencimento, para que a mensagem possa ser transmitida pessoa a
pessoa. Ao se ver na comunicagdo e perceber que a sua voz tem relevancia efetiva
na Alese, o cidaddo desperta interesse do outro. E o homem do campo, que mesmo
distante consegue se ver representado e assim inspirar as criancas da sua
comunidade. E a professora, que tem a sua voz ouvida nas questdes da educagéo do
estado e inscreve a sua turma para a visita na Assembleia, que acaba por inspirar
mais jovens, pais de alunos e outros educadores. Dessa forma, ressalta-se a
relevancia da comunicagdo em proporcionar o sentimento de pertencimento e
protagonismo das pessoas. Elas devem perceber a Alese como um o local onde sua
voz € ouvida e que seus interesses sao defendidos.
E preciso mudar a forma do sergipano entender, perceber e se relacionar com a Alese.
Subverter a ideia de que é impossivel a participagdo popular nas questdes politicas
no estado. Em paralelo, reforcar que a Assembleia € um espago democratico,
acessivel e sem distanciamentos. A campanha é norteada por esse sentimento de
pertencimento e de unido entre a Alese e a populagdo, agregando também outra
caracteristica relevante para a construgdo da narrativa da comunicagido: a
humanizagao. Humanizar nao apenas no sentido de mostrar pessoas, mas mostrar a
sua pluralidade. Demonstrar de forma clara que a Alese atende, de fato, a todos, sem
nenhum tipo de distingdo social, racial ou de género.
E fato, como ratifica o préprio briefing, que “a maior dificuldade nesse trabalho é
inspirar o interesse nas questdes politicas e a participacdo dos cidadaos na vida do
Estado”. Entao, optou-se por uma abordagem de comunicag¢do convidativa. Pois,
utilizar uma linguagem que tivesse um tom de obrigatoriedade, aumentaria ainda mais
o distanciamento das pessoas. Abragou-se, entdo, uma campanha-convite, com uma
mensagem positiva, de facil entendimento, enfatizando a ideia de pertencimento e alto
poder de persuaséo.
Nesse sentido, a elaboragédo do conceito parte da ideia de “fazer junto” (a Alese e 0s
sergipanos). Soma-se a essa linha de pensamento, um valor contemporaneo que
ganha cada vez mais expressividade, a colaboragdo. Desenvolvendo assim, uma
campanha pautada nos aspectos atuais, sem deixar de pontuar as necessidades de
comunicagao evidenciadas no Raciocinio Basico. :
Baseando-se nas questdes descritas anteriormente e nos pontos-chave elucidados no
briefing, tem-se a seguinte construcdo do conceito de comunicagdo: mostrar a
populagédo que é possivel participar das questdes do estado junto com a Alese (SE A
GENTE PODE), propagar o sentimento de pertencimento (A GENTE) e inspirar
interesse, agdo e engajamento (PARTICIPA).
A materializagdo do conceito resulta dessa forma em uma aproximagéo da Alese com
a populagao: ‘Se a gente pode, a gente participa. #/emComAGente.’
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Além de dar protagonismo a populagao e dar enfoque ao pertencimento, o conceito —
‘Se a gente pode, a gente participa. #/emComAGente’ — coloca as pessoas em um
posicionamento ativo e participativo na Assembleia em diversos contextos. Seja
buscando mais informagbes ou acompanhando as tomadas de decisdes ou
participando de forma efetiva do dia a dia da Alese. O conceito da protagonismo e
enaltece as formas de ser um cidadao ativo junto com a Alese, ao tempo que também
aproxima a populagéo da instituigdo, a partir da afirmagdo e do convite.

De forma clara e direta, a mensagem é positiva, convidativa e evidencia valores como
compromisso e inclusdo. Além disso, reforca a Assembleia como um espago
democratico, para debates, que visa uma sociedade mais igualitaria e justa. Pois é
através do dialogo e do debate que a Alese reforgca que representa o povo. Ressalta-
se ainda dois pontos fundamentais do conceito proposto:

a) A hashtag (#) — Um uso intencional e estratégico. Demonstra a contemporaneidade
da instituico ao se conectar com uma linguagem, ndo apenas moderna e jovial, mas
que permite a participacéo direta da populacéo, reforgando a ideia de protagonismo
do cidad&o. Assim, a todo momento a populagao podera contribuir com a campanha,
postando em suas redes sociais, corroborando com a busca da participagdo das
pessoas e ampliando o engajamento (Alese + Cidadao). O #VemComAGente é uma
parte fixa na campanha, para que a Alese reforce o convite.

b) O papel e'as agdes da Alese — Para responder a necessidade do briefing de mostrar
os papéis e agbes da Assembleia em prol da populagéo, o conceito sofre alguns
desdobramentos’ — sem perder a sua esséncia — que’ ddo volume e ritmo a
comunicagdo. O quadro abaixo ilustra algumas dessas variagdes:
ACAO / PAPEL CONCEITO

Todos os canais de comunicagdo: a{Se a gente pode, a gente
importancia de acompanhar e fiscalizar o | acompanha.
que acontece no estado. : !

TEMATICAS Ouvidoria geral: participar e opinar sobre | Se a gente pode, a gente opina.
0 que acontece no estado.

Projetos desenvolvidos pela Escola do | Se a gente pode, a gente aprende.
Legislativo Jodo de Seixas Déria e pela :
CIA de Artes ALESE. :

Assim, tem-se proposta de uma narrativa que se baseia na proximidade, no convite e
no dialogo, feito por pessoas e para pessoas, a fim de atender aos desafios de
comunicagao que se colocam.

Apos definigdo sobre ‘o que dizer' e ‘como dizer’, o plano foca sua descrigdo a quem
dizer e quando dizer. Como foi apresentado no Raciocinio Basico, a Alese conta com
distintos perfis de publicos. Para o presente plano, o publico-foco sera a populagdo
sergipana, com suas diversas caracteristicas e perfis socioecondmicos: pessoas que
buscam ter sua.voz escutada; que se preocupam em participar do dialogo do presente
e do futuro de Sergipe; pessoas que possuem ideias para transformar a realidade do
estado; pessoas ‘que desejam acompanhar mais de perto as decisdes que estdo
sendo tomadas; mas, principalmente, para aqueles pessoas que nao possuem
interesse e proximidade com questdes politicas ou que ndo sabem o que a Alese
representa e quais s&o seus principais papéis e sua importancia para o estado de
Sergipe.

O flight (periodo continuo de veiculagdo) de campanha foi planejado para quinze dias,
ocorrendo entre 14/03 até 28/03 de 2021. O periodo é simbodlico, pois acontece no
més em que ocorreu a mudanga da capital de Sao Cristévao para Aracaju e foi
instaurada também uma nova sede para a Alese. Momento ideal para a Assembleia
marcar presenga, mostrar suas agoes e seu papel perante a sociedade sergipana. O
planejamento de midia por sua vez, conta com a verba de R$ 250.000,00 (duzentos e
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cinquenta mil reais). Para obter um plano com dindmica, integragcdo de meios e
capilaridade, propde-se uma estratégia baseada em midia paga e midia proprla
MIDIA PAGA: Para garantir que a mensagem seja entregue para o maior nUmero de
pessoas, € necessario usar um mix de meios que alcance, envolva e engaje a todos.
A campanha é composta por um filme de 45 segundos que apresenta de forma geral
o papel da Alese e expde o conceito da comunicagao. O filme utiliza parte do jingle,
reforcando o posicionamento principal da campanha, além de criar um vinculo
emocional e facilitar a comunicagéo com todos. Ha também um spot de 30 segundos,
com perfil informativo e racional e um jingle de 60 segundos para o radio com um
conteudo mais leve e envolvente. Ambos visam o alcance e penetragdo da
mensagem. Estar presente na midia exterior é fundamental para o presente plano.
Assim, a campanha marcara presenga com busdoor, backbus, outdoor duplo e
simples. Completam a campanha, an(ncios de jornal, que atingem um publico
formador de opinido e materiais impressos como o folder. Além de pegas nos espacos
publicitarios nos diversos shoppings do estado. A midia digital estara presente com
anuncios nas principais redes sociais (Facebook, Instagram, Twitter e Youtube), com
midia programatica, Google Adwords e andncios no Spotify.

MIDIA PROPRIA: Mais do que nunca, durante a veiculagdo da campanha, a Alese
devera fazer uso dos seus canais proprietarios ndo apenas para prestar contas para
a sociedade, mas, também, para criar relacionamento e se aproximar da populago.
Mais do que ‘vestir' os canais oficiais com a roupagem da campanha, é preciso que
todos os canais adotem a mesma postura: ‘ouvido’ atento, didlogo franco e, claro,
relagdo préxima. Os perfis sociais da Alese devem servir como fortes aliados, a
medida que permitem um contato direto entre a Assembleia e populagdo, sem
intermediarios. Além, é claro, da TV e do Radio da propria Alese que foram instituidos
com o objetivo de se aproximar da populagdo e prestar contas. Tudo com uma
linguagem simples, direta e préxima. O site institucional também deve servir de canal
base para a campanha, sendo um espaco de convergéncia e de exposi¢ao das agdes
e papéis‘da-Alese.

O detalhamento da estratégia de midia, bem como a dinamica dos meios encontra-se
no item Estratégia de Midia e N3o Midia.

IDEIA CRIATIVA

Pecas corporificadas: ~

1. Filme 45" — Enfatiza a inspiragdo pelo exemplo, passado de pessoa para pessoa,
até o contato e aproximagdo com a Alese, mostrando-a como uma representante do
povo e ressaltando o convite para participar das agdes da instituigdo. O filme tem o
papel de massificar e dar volume & campanha. Frisa-se aqui que a produgéo do filme
seguira todos os protocolos e cuidados por conta da pandemia.

2. Jingle 60” — Uma pega que aponta papéis e fungbes da Alese. Reforca o convite
para participar, de uma forma bem envolvente e inspiradora. Tem o papel de
massificar, dar alcance e penetragao da mensagem convite.

3. Anuncio jornal (1 pagina) — Representa a pega conceito da campanha por
apresentar de forma ampla o conceito e a abordagem adotadas. Da protagonismo ao

1
A/

cidadao e reforca a mensagem convite. Atinge o publico formador de opinido e da.

sustentagdo a comunicagao. _

4. Backbus - Pe¢a focada na Procuradoria Especial da Mulher e que reforga o convite
a populagao para se aproximar da Alese. O objetivo é aumentar a visibilidade, dar
volume e ampliar o alcance da campanha.

5. Outdoor Simples — Enfatiza a Ouvidoria Geral, além de convidar a populagdo. Tem
o papel tatico de aumentar a visibilidade da campanha e de sustentagdo no mix de
meios.
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6. Outdoor Duplo — Foca no convite para a populagdo acompanhar o trabalho da
Alese, enfatizando os principais canais da Assembleia. Da visibilidade & campanha e
sustentagao no mix dos meios.

7. Folder — 15x30cm (fechado) com 1 dobra — Contempla as principais fungdes da
Alese e ao mesmo tempo aborda a mensagem convite, enfatizando a relagéo entre a
Assembleia e os cidadédos. Tem o papel de aprofundar as informagdes e ampliar a
visdo do publico sobre a Alese.

8. Portas de Shopping — Um meio que se conecta com a mensagem de forma criativa
e didatica.. Tem como principal mensagem mostrar que a Alese sempre esté de portas
abertas para populagdo. O objetivo da peca é fazer um contato criativo com as
pessoas e aumentar o mix dos meios campanha.

9. Post Video Instagram 15" — Usando interagdo com a prdpria plataforma, reforca a
ideia de que uma pessoa inspira/chama a outra, além de reforgar o convite para
participar do dia a dia da Alese. A peca tem o ObjethO de ampliar o leque de
abordagem criativa com a populagao.

10. Lona Fachada Alese (3x8m) — Pega que enfatiza o conceito central da campanha
e reforga o convite para a participagdo da populagdo. Estara presente no prédio da
Alese, o que torna ainda mais claro o entendimento da mensagem. Peca com alto
grau de visibilidade, tem como papel dar ainda mais destaque a4 mensagem.

Pecgas nao corporificadas:

1. Spot 30” — Abordagem informativa sobre os principais papéis da Alese, além de
reforgar o convite para a populagéo e divulgar os canais de contato da Assembleia.
Tem o papel de apoiar o jingle no radio e aumentar a penetragdo e massificagdo da
campanha.

2. Outdoor simples — no total serdo 06 placas nesse formato, distribuidos nos diversos
temas da campanha e reforcando a mensagem convite. Tem o papel tatico de
aumentar a visibilidade da campanha com impacto e de sustentagéo no mix de meios.
3. Backbus — durante a campanha serdo 15 backbus, contemplando as diversas
tematicas, além de convidar a populagdo. O seu papel & aumentar a visibilidade da
campanha, dar volume ao contetido e ampliar o alcance.

4. Busdoor — Em toda campanha serdo 10 busdoors com o objetivo de convidar e
abordar as diversas tematicas da comunicagao. Irao circular pelo interior do estado e
regionalizar a mensagem.

5. Webbanner — Mensagem convidativa com call to action para o site da Alese. Estar&o
veiculados nos principais portais, além do Spotify e rede de display através da
utilizagdo da midia programatica, que dara todo o dinamismo e distribuicdo da
mensagem no meio digital.

6. Posts — Contemplard os mais diversos editoriais da campanha. Com alguns
desdobramentos, explorando o contato com o publico. Ira também explorar contetido
institucional, reforcando o posicionamento e valorizando a imagem da Alese. Serdo
utilizados nas redes sociais (feed/stories). O seu papel é de dar volume, aumentar o
alcance, a capilaridade e trabalhar a segmentacdo publico x contelido, gerando
engajamento junto aos sergipanos.

7. CapalAvatar redes sociais — 0 objetivo € estender a identidade visual da campanha
para as redes sociais da Alese, integrando visualmente todos os perfis no ambiente
digital, proporcionando unidade a comunicago no online e no off-line.

8. Newsletter — Peca de contato direto, de alta segmentacao e distribuicdo. Tem o
papel de reforgo da campanha e comunicar de forma que se possa ter uma viséo geral
da Alese, baseado em seus principais aspectos.

9. Midia indoor (shoppings): Entrega a mensagem da campanha ao publico que esta
em circulacdo nos shoppings da cidade. Tem o papel tatico de aumentar os pontos de
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contato com a mensagem, ampliando a visibilidade da campanha e dando
sustentagcao no mix de comunicagao.

10. Jingle 30" — Redugao da versao de 60" para 30" com o intuito de veicular no Spotify.
A pega tem o papel de gerar envolvimento e aumentar a penetragdo da mensagem.
ESTRATEGIA DE MIiDIA E NAO MIDIA

CONTEXTUALIZAGAO: A Assembleia Legislativa de Sergipe é composta pelos
deputados estaduais eleitos para representar a populagdo na tomada de decisdes,
alem de legislar e fiscalizar o poder executivo € 0 uso dos recursos publicos. A
populagéo em geral precisa saber que ela pode (e deve) participar ativamente das
agoes e projetos da Alese e o quanto é importante estreitar esses lagos.

OBJETIVO DE MIDIA: Desenvolver uma campanha abrangente, eficiente e continua
focada em atingir o publico-alvo de forma poderosa, prezando pela economicidade da
verba e garantindo boa cobertura e audiéncia na praga Sergipe.

BUDGET: O budget da campanha é de R$ 250.000,00 (duzentos e cinquenta mil
reais), distribuidos dentre midia (on-line e off-line) e produgao.

FLIGHT: O flight da campanha é de 15 (quinze) dias, simulado no periodo de 14 a 28
margo de 2021, més de aniversario da mudanga da capital e também a data que Alese
se instalou em Aracaju.

PRACA: A campanha sera desenvolvida e programada para o estado de Sergipe.
PUBLICO-ALVO: Populagdo sergipana em geral, residentes em Aracaju e no interior
do estado, com faixa etaria 16+, das classes ABCDE, ambos os sexos.

DEFESA DOS MEIOS

A ldgica de distribuicdo de verba com a programacao sugerida no plano de midia é
baseada na ultima pesquisa de penetragdo dos meios realizada pelo Midia Dados
2020. '

Penetragdo do meio no total da populag¢io — 30 dias

Penetration of the medium in the population ~ 30 days

28%

Webera  Mkis Midia Dighal Ridio  IVporasiatra  Jomal Revista
. Outofhome ] AM+ M impresso + igital  impresso + digital

Cinema

Nela, percebemos que a TV aberta ainda € o meio com maior penetragao na
populacdo brasileira (88%), seguida com percentuais bem préximos da midia OOH e
digital (ambas com 87%). Em seguida, temos radio ainda com uma boa:
representatividade, com penetracao acima de 60% e os demais meios com médias
abaixo de 50%.

De forma geral, neste plano de midia estdo programados investimentos mais
significativos nos meios que apresentam melhor custo x beneficio, observado através
dos seus valores de investimento versus cobertura e audiéncia do publico em questéo.
TELEVISAO

Mantendo-se como meio de maior penetragdo, a TV é um meio indispensavel em
estratégias de midia que tenham foco em cobertura de massa.
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De acordo com a pesquisa do EDTV PYXIS Ibope 2020, o Nordeste possui 18.052.817
domicilios com TV, que representa 95% de posse. Segundo a TV Sergipe, em sua
dltima  afericdo do mapa de cobertura em maio de 2020
(https://negocios8.redeglobo.com.br/Paginas/Exibidoras.aspx?E=108), Sergipe apre-
senta 743.441 domicilios com TV e 2.216.874 telespectadores potenciais, ou seja,

praticamente toda populagéo sergipana é impactada de alguma forma por este meio.

MiDIA OOH

A midia out of home, além de excelente penetracdo, apresenta como vantagem ser
uma midia de alto impacto, colaborando para manutengdo de meios de massa. Uma
importante caracteristica é apresentar custo x beneficio interessante. Com esse meio,
conseguimos aumentar a capilaridade da campanha, através da selegéo dos locais,
aumentando a cobertura.

Perfil dos consumidores — Viram nos tltimos 30 dias

Viewers Profile - watched the last 30 days

Sexo
Sex

Classe econdmica Faixa etéria
Economic cluss Age group

D/t

4%

AfB
40%

&n

35/44 anos
20%

De acordo com o Midia Dados 2020, pessoas de todas as classes e faixas etaria
tiveram algum contato com midia out of home nos tltimos 30 dias. O Target Group
Index, em pesquisa recente, relata os principais locais frequentados e meio utilizados:
99% estiveram em ruas e avenidas da cidade nos Ultimos 30 dias e 89% utilizaram
transporte publico/privado nos ultimos 7 dias. Com base nesses dados, programamos
veiculagées em outdoor, busdoor e backbus como desdobramentos de MOOH, cada
um deles com objetivo de atingir um publico especifico em determinada regiao.
DIGITAL

Meio com terceiro lugar em penetragdo na populagdo brasileira. E inegavel o boom\ "

que a midia online vem provocando com crescimento exponencial nos ultimos 10 =
anos. O crescimento da internet mudou os habitos de consumo do brasileiro. Todos  L..*
estdo conectados, em todos os lugares e em todas as horas. A internet, em especial
o mobile, tornou-se extensao das pessoas. Atualmente, o perfil do internauta brasileiro
esta distribuido em pessoas das classes ABC, em todas as idades e ambos os sexos.
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Fonte: Midia Dados 2020
Ainda de acordo com o Midia Dados 2020, somos o quarto pais dentre 0s maiores
usuarios de internet do mundo, com 149.057.635 pessoas em dezembro de 2017,
atingindo 70,7% de penetragdo. - Sd30 dados que apresentam uma. boa
representatividade, mas, principalmente, o potenmal que esse meio ainda possui de
cresc1mento

Segundo’ pesqmsa da consultoria ComScore que mede a visitagao de paginas da
internet, os, adultos com mais de 45 anos- S&0 24% do ptiblico das redes sociais — a
maior faixa: entre os brasileiros. A segunda pr|n0|pal faixa etaria f0| a de adultos entre

. sociais, com 18 4% dos usuanos dessas plataformas. As ‘Criangas entre 6 e 14 anos
fecham a lista, com 14 4% dos usuarios.

&
Fonte: IBOPE - CGI BR E NIC BR 2019
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Outro fator que precisa ser considerado é o consumo desse meio através de diversos

devices, onde o principal é o mobile, através de smartphones. Isso nos leva a pensar

em uma midia cada vez mais responsiva e agil, readequando linguagens e formatos.
Device que usa para acessar a internet

Device used to access the Internet

Acessou 3 internet nos tltimos 30 dias
internet access last thirty days

9720%

3,66%

E h . - 1050% -
' , 24,80% , ’ 7% !
) | 8% s 33 1,50% 0,51%

; " Smartphone a8 Aporelho de TV com acesso 3 Intemnet D Console de videogames
e ’ Tetefone celular convendonal, com

rJ Notebook/Laptop acesso 3 internet {no é smartphone) . Outro aparetho

Desktop .Tabiets

De acordo com o grafico acima apresentado pelo Midia Dados 2020, 97,2% acessam
a internet.através do celular. O desktop, ja se encontra em terceira posicdo como
device de acesso ao meio, com apenas 17%.

A utilizagéo da internet é fundamental, por ser um meio de crescimento expressivo,
inclusive pelo movimento de expansdo da incluséo digital para possibilitar 0 acesso
ao meio por todas as classes sociais. A internet deixou de ser uma midia voltada
exclusivamente ao formador de opinido e se consolida cada vez mais como um canal
popular e acessivel.

Outro dado importante que valida a presenca do digital no cross de midia é que, de
acordo com o Target Group Index, as pessoas tém consumido meios on e off em
grande proporgao de forma simultanea.

Formas de consums dot meios

TEXTO ViDEO - AUDIO

/)
dnh

] N
41% ONLINE 67% ONLINE 45% ONLINE
40% OFFLINE 96% OFFLINE 66% OFFLINE

Fonte: Target Group index BR TG 20171 (2018 1s + 2s) -

A escolhaea |mportanC|a do meio para a campanha sdo possiveis devido & estratégia
de economicidade e a ampla cobertura geografica atingida por este meio, além da
possibilidade de personalizagdo da mensagem, conseguindo.atingir conjuntos de (&,&"

grupos bem segmentados.
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RADIO

Meio de massa caracteristico por apresentar ampla cobertura. O radio é a quarta midia
mais consumida no pais. Segundo o Midia Dados 2020, a média de tempo do ouvinte
de radio no Nordeste é de 4h49 por dia, além de nao ser mais ouvido apenas através
do aparelho (58%). Com o avango tecnoldgico as pessoas passam a ouvir seus
programas e musicas em seus computadores (4%) e celulares (14%), assim utilizando
0 meio ndo apenas em casa, mas no trabalho e a caminho dele.

De acordo com o Kantar Ibope em 2019, o meio radio é ouvido por 78% da populagéo
nas 13 regides metropolitanas onde a pesquisa é aferida. 3 a cada 5 ouvintes escutam
radio todos os dias.

Segundo levantamento da Revenue Analytics, empresa de consultoria dos Estados
Unidos, apontou que apesar do crescimento um pouco lento, “o radio conseguiu
segurar seus publicos e anunciantes, em contraste com outros setores da midia, como
0s jornais, que demoraram a se adaptar aos tempos de mudanga”. Essa pesquisa
também aponta que o radio estd preparado e adaptado aos novos desafios no
consumo de midia, seguindo as tendéncias como os anuncios em audio digital, o uso
de diferentes plataformas, a evolugdo da organizagdo das vendas e a personalizagéo
de programagao.

Perfil dos consumidores

Viewers profile

Sexo
Sex

50%

Classe econdmica Faixa etéria
Economic tlass Age group

65775 anos 12/1% anos
8% 11%

55764 anos
18%
aAjs
1%
P 45/54 arios §

35/44 anos

21%
Fonte: Midia Dados 2020
O radio é um meio totalmente democratico. Ele atinge publicos de todas as idades e
classes sociais. Isso se deve por duas caracteristicas: abrangéncia e intimidade. Ao
mesmo tempo que o radio tem um alto alcance, ele conversa de forma individualizada
com cada ouvinte (Book de radio 2018 - Kantar lbope), pois a presenga em varios
devices e as diversas formas de transmissdo do contetido permitem que o radio seja
o companheiro dos ouvintes ao longo do dia.
JORNAL

e et Mgt RUA ANTHNIO ANDRADE | 1246

A I laliiier TOROA Ly MEC | 2EP 49035050

"'"C:" e U om 3 \ ARACAL L /SE L (79) 32557487
il O S I

RARESUP ¥ S AR S
N :

roinog N

WWWTEASERCOMUNICACAO.COM




Talvez o jornal seja o meio que esta sentindo os maiores impactos com a revolugdo
da comunicagéo imediatista que a internet trouxe. Percebemos isso ao analisar a
quantidade de titulos no decorrer dos anos.

‘Nimero de titulos
Number of titles '

2008 2009 - 2010 2011 © 2012 2013 2014 2015 - 2016 2017 ~ 2018 . 2019
Fonte: IVC j jan a dez 2019 Medla de 2% a dom. por edlgao
Houve uma queda significativa nos ultimos 5 anos e muitos veiculos vem adequando
suas entregas com formatos digitais ou fazendo o cross entre as midias impressa e
digital ou abandonando, de uma vez por todas, a impressao.
Perfil dos consumidores {jornal impresso + digital)
Viewers profile (Printed + digital newspaper)

Sexo
Sex

Classe econdmica Faixa etdria
Economic class - Age group

65175 anos
1%

45754 anos

35/44 anos
_ 2%

Analisando o perfil de publico trazido pelo Midia Dados de 2020, observamos que o
jornal ainda é um meio voltado as classes AB acima dos 25 anos, 0 que nos leva a
considerar que se trata de um meio com publico mais qualificado.
MIDIA ALTERNATIVA
Midia alternativa é toda e qualquer midia que fuja aos formatos tradicionais. Suas
principais caracteristicas sdo o impacto e a inovagdo, que permitem que a
comunicacao seja dirigida a individuos nos ambientes do seu cotidiano, promovendo
maior identificagao e aproximagao.
Como possibilidades de midia alternativa a esse planoc sdo sugeridas midias em
shoppings, especialmente pelo grande fluxo de pessoas nesses centros comeraigig
em trés cidades importantes do estado.
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NAO MIDIA

Sao consideradas ndo midia todo e qualquer espacgo de veiculagdo de midia que n&o
precise ser onerado, necessitando apenas da produgao do material. Como estratégia
de ndo midia, sugere-se a este plano material grafico no formato de folder explicativo
a ser disponibilizado a Alese para que distribua em locais que julgue pertinentes a
campanha. E sugerida também a confecgdo de lona em grande formato (3x8m) a ser
pendurada na fachada da sede da Assembleia.

Além disso, também exploraremos todos os recursos proprios da Alese: canais de
redes sociais (Instagram, Twitter, Facebook e Youtube), o site oficial, newsletter, TV
e radio. Todas estas plataformas estardo atualizadas com materiais e a identidade
visual da campanha e serdo trabalhadas, conforme suas caracteristicas, para
propagar o conceito da comunicagao.

ESTRATEGIA DE MiDIA

A campanha tera uma abordagem humana e mostrara que a Alese trabalha para a
populagdo sergipana. A estratégia é mostrar diferentes pessoas juntas com o
proposito de exercer a cidadania e opinar nas decisées tomadas no estado. Toda a
programagéo sugerida estd concentrada em 15 dias, com foco em frequéncia e
cobertura.

TATICAS DE MIDIA E NAO MIDIA

TV

Como visto na pesquisa do Midia Dados 2020, a TV ainda é o meio com maior
penetragao. Caracteristico por sua presenga na maioria dos lares, é importante meio
de massa. Com uma programacdo focada em . audiéncia e frequéncia,
contemplaremos no plano em questao a emissora televisiva com cobertura de 100%
de sinal na cidade de Aracaju e Grande Aracaju e 92% de todo o estado. Sera
velculado o filme de 45" nessa emissora durante todo o periodo da campanha. A
emissora lider de audiéncia no segmento TV aberta é a TV Sergipe, afiliada da Rede
Globo. Segundo dados do departamento comercial da emissora, ela atinge cerca de
661.095 telespectadores potenciais apenas no municipio de Aracaju. Os maiores
indices de audiéncia estdo concentrados em novelas e jornais. Na programacio
sugerida para a TV Sergipe, tera o quantitativo de 14 insergées, frequéncia de 1
insercdo de 45” diaria nas terceira e quarta semanas do més de margo, totalizando o
valor de R$ 44.752,50. Segundo estudo entregue pelo departamento comercial da
emissora, esta programagao rendera mais de 4.813.720 impactos, com o CPM de R$
9,30.

Ja a TV Atalaia, segunda emissora no quesito audiéncia, penetragido e cobertura,
estao programadas 10 inser¢des no periodo da campanha, sendo 1 insergao diaria de
segunda a sexta, nas terceira e quarta semanas de margo de 2021, totalizando o valor
de R$ 22.149,50.

O quantitativo de frequéncia de cada emissora foi sugerido com base na sua
representatividade no estado. Quanto maior cobertura e audiéncia, maiores os
investimentos naquele canal, a fim de se garantir um bom CPM (custo por mil). A verba
destinada a televisao corresponde a 26,9% do plano de investimento.

NAO MIDIA - TV

A Assembleia tem uma emissora de TV prdpria - a TV Alese - que veiculara durante
todo o periodo da campanha o filme de 45" produzido. E importante utilizar o material
também no veiculo proprio para que a campanha tenha uma unidade no discurso
divulgado a populagéo.

MIDIA OOH , : ,
Segundo maior meio de penetragao, a midia exterior se caracteriza principalmente por Q{é},

ser considerado meio de sustentacdo em campanhas com apelo em massa. Neste
plano, é apresentado como desdobramento o OUTDOOR, com farmatos diferenciados
&Vi;ﬂ 4
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e impactantes. A segunda bl-semana do més da campanha trara uma placa dupla
horizontal, instalada em local de grande ﬂuxo de pessoas, que retém a atengéo do
publico, fazendo com que a mensagem seja percebida e assimilada. Juntamente com
essa peca, contara com a presenga de mais 06 placas ‘simples, selecionadas nas
pr|nC|pa|s égloes da cudade garantindo cobertura ampla e eficaz.

Além do outdoor, é sugerida também a velculag:ao em BACKBUS, onde toda a traseira
do 6nibus €7adesivada. Esse meio é excelente por atingir os usuarios de transporte
publico e a populagao |de uma forma geral; podendo serainda segmentado de acordo
com as Imhas ‘de sua circulagdo. Serdo 15 veiculos adesivados transitando por
Aracaju e peIa{Grande Aracaju. Sugere-se também a veiculagdo de BUSDOOR, onde
sdo instalados adesuvos nos vidros traseiros dos dnibus. Serdo 10 veiculos em linhas
de énibus que mterllgam a capital as cidades do interior. Assim, tera cobertura dessa
midia em todo o estado durante todo o periodo da campanha

A verba total destinada a midia exterior sera de R$ 30 720,00, que corresponde a
12,3% do planejamento. _ '

DIGITAL : T

E inquestionavel o avango do consumo d|g|tal em todas as suas plataformas no Brasil

nos ultimos anos. A internet se consolida- cada vez mais como um canal acessivel e

popular, deixando de | ser uma midia focada no formador de opinido. Sendo assim,
ocupar espagos no amblente on- I|ne ‘é |mprescmd|vel para a Alese atingir os seus
objetivos:®, .

No Nordeste a mternet possui 22. 273. 000 usuarlos unicos, de acordo com os dados
da ComScore Dessa iforma é um meio de.grande destaque para esse publico, com
ampla peneﬁr"‘ caoe a!ta afinidade. Sua escolha e importancia para a.campanha sio
possiveis devndo a estratégia de economicidade e & ampla cobertura geografica
atingida por este meijo, gerando engajamento e horizontalidade a campanha. A
internet tera 6 papel de disseminar a mensagem regionalmente, em todo Sergipe,
além de complementar e potencializar o mix de meios utilizados na comunicagéo off-
line, através do s&u poder de alcance nos diversos publicos da campanha. E o tnico
meio com pOSSIbIlIdade de segmentagéo por perfil ‘demografi co e psicografico, o que
torna a comunicagao mais assertiva e eficaz

Fonte: Midia Dados 2020
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~ As pegas ,-de internet tém por objetwo aproxumar a populagdo da Alese, mostrar as
agbes, as fungoes da Assembleia, a f im de despertar o interesse do pubhco e
aumentar sua’ participagao.

Foram selecwnados os veiculos que possuem maior alcance, de acordo com osi dados
da ComScore .BraS|I concentrados no publico-alvo, para gerar abrangéncia e
cobertura. Os velculos foram’ selecionados visando atlnglr a populagao serglpana de
forma direta e efetlva

Através da analise do grafico abaixo, retirado da pesquusa da ComScore, em que foi
contemplado o publico ambos os sexos das classes ABC, maiores de dezoito anos e
domiciliados na regiao Nordeste do pais, percebe—se os prmCIpals portais nacionais,
redes sociais e buscadores de informagdes.

RANKING GERAL - PORTAIS NACIONAIS

250000 - : :

200000

150000

100000 1

5000.0

FONTE: ComScore | Brasil 2017 — Nordeste - Abril 2017

As redes sociais possuem grande poder de engajamento pois por meio delas 0S
" usuarios compartilham e consomem contelidos de seus interesses. A Alese estara
presente nas redes Twitter, Facebook e Instagram, que se destacam em audiéncia e

afinidade com o publico, uma vez que sdo canais em que os assuntos compartllhados /

pelos usuarios refletem suas rotinas e opinides sobre diversos temas. Essas redes / g‘
1 |

também foram consideradas a partir das pOSS|b|I|dades de formatos de midia: ‘que se i

ajustam as, neceSS|dades criativas da comunicagao.

‘De acordo ¢om a pesquisa realizada pela Labcaos em outubro de 2019, a cidade de ~

Aracaju apresenta 91% de sua populagao usudria do Facebook.

adosi Censo {2019) - IBGE t Favebook- Audtence insigms (outubro-2019)
Taxa dg USUA/HGS. equapéooonsidemnﬂoonﬁmemdauwéﬂosnofaoebwk 100 dividido pelo nimero de habitantes (Censo)
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O Nordeste é a segunda regido do Brasil com maior nimero de aparelhos
smartphones, totalizando 15.990.000 usuario Unicos. Dessa forma, o uso do
smartphone ja se tornou uma realidade no Brasil e possui penetracdo em todas as
classes sociais. _

A tatica de internet contempla a rede de pesquisa do Google, as redes sociais Twitter,
Facebook e Instagram, midia programatica, Spotify e os recursos préprios da Alese -
site, newsletter, perfil do Instagram, Facebook, Twitter e Youtube.

As redes sociais tém foco principal no ptblico da campanha e serdo utilizados os
veiculos mais populares (Twitter, Facebook e Instagram) por terem engajamento e
alcance relevantes. A Alese possui perfil ativo em todas essas redes.

Além disso, as redes de contetido também terdo um papel importante nessa estratégia
linear por garantir grande capilaridade de sites e alta rentabilidade. O Facebook & um
dos principais canais para divulgagdo desta campanha, sendo essencial para atingir
os diferentes targets, possibilitando a interagdo e o engajamento com o publico de
forma direta e assertiva. A frequéncia e o tempo médio gasto por usuario nesta rede
social s&o muito acima da média dos outros veiculos e possibilitam atingir diferentes
publicos. Com segmentacéo para Sergipe, os posts publicados possibilitam o aumento
da frequéncia e cobertura uma vez que, possuem os comandos sociais - compartilhar,
curtir e comentar.

Durante toda a campanha serdo postados 05 posts, o video de 45" e o filme de 15"
feito especialmente para esse meio chamando a populagdo para participar
efetivamente da Alese. Em paralelo, serdo publicadas postagens relacionadas aos
projetos do legislativo, as fungdes e agdes desenvolvidas pela Assembleia.

No Instagram, os formatos carrossel, stories, postagens e video, segmentados para
Sergipe, contribuirdo para aumentar o engajamento e a interagdo com o target da
campanha. A comunicacgado se dara através do feed de noticias do usuario e stories
do Instagram. O aumento da frequenma e cobertura se dara a partir dos comandos
sociais curtir e comentar.

A midia programatica contribuira para a economicidade e o alcance da campanha, por
ser possivel contemplar os principais sites e portais regionais, sem a necessidade de
compra diretamente com cada veiculo. A campanha sera veiculada em todos os
devices, geolocalizacdo para Sergipe. Na midia programatica, serdo utilizados e
banners de impacto e o layout seguira o visual da campanha. / “‘
O Google sera fundamental na abrangencna da campanha, pois permitira, através da
Rede de Pesquisa, atingir os usuarios que fazem pesquisas no Google que, ut|I|zando
as palavras-chave determinadas para a campanha, receberdo o anuncio da Alese.
Essa estratégia tem como principal objetivo gerar trafego no site.

Com presenga em todos os devices, no Twitter, os formatos sugeridos sdo as
postagens patrocinadas, com objetivo de aumentar o engajamento com a campanha,
e video ads, com objetivo de divulgar os videos. Os antncios em video e estaticos
irdo utilizar botées e hashtags para que os usuarios compartilhem mais facilmente as
mensagens, . aumentando a interacdo com a campanha. As pegas veiculadas no
mobile, através de campanhas da rede de pesquisa do Google, midia programatica,
Spotify e redes sociais estardo presentes em todos os sistemas operacionais
existentes: 10s, Android e Windows Phone.

O Spotify € o maior servico de musica digital do Brasil e, segundo os dados da
ComScore do més de setembro de 2017, possui, na regido Nordeste do Brasil,
3.417.000 usuarios unicos, com grande penetragdo no publico entre 18 e 34 anos.
Serdo veiculados anuncios no formato jingle 30” e banner estatico, durante toda
campanha. A campanha ird gerar uma média de 31.746 impressdes nos 15 dias que
estara ativa.
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Com o objetivo de otimizar os resultados de toda a tatica digital descrita anteriormente
e impactar o publico com a maior rentabilidade, a agéncia ird apresentar relatérios
com dados e analises do desempenho da campanha, oferecendo insights para a
melhor performance possivel. Para tal, serdo considerados a analise de fluxo do
Google Analytics e os relatdrios fornecidos pelos veiculos.

O valor destinado a veiculagao em lnternet é de R$ 12.000,00, 4,8% da verba do
plano.

NAO MIDIA E RECURSOS PROPRIOS DE DIGITAL

Como estratégia de ndo midia para a campanha da Alese, sdo apresentadas
alternativas com o objetivo de fortalecer a comunicagao e apoiar os esforgos de midia,
devendo todas as pegas serem adaptadas e veiculadas nesses recursos, visando
ampliar o alcance e impacto da campanha. Os recursos proprios de comunicagao da
Alese (site, Twitter, Facebook, Instagram e Youtube) sdo indispensaveis na
divulgacdo das agdes para a populagdo em geral e formadores de opinido,
fundamentais para o engajamento dos sergipanos.

Site: contém todas as informagdes sobre a Alese. Nele também veicularao os banners
da campanha.

Redes sociais: os canais de redes sociais possuem umpublico relevante para a Alese,
pois seguem ou curtem a instituicdo de forma espontanea. O Facebook, Twitter e
Instagram serdo fundamentais para atingir, através de postagens nao patrocinadas,
os objetivos da campanha. Serdo programadas no Facebook postagens néo
patrocinadas durante todo o periodo. No Instagram e no Twitter, também teremos
postagens com imagens e video. Os videos também seréo postados na pagina do
Youtube da Alese.

Os recursos proprios sdo de extrema importancia para a estratégia de economicidade,
pois possibilitam que os usudrios dessas plataformas divulguem as informagdes sobre
a Alese, bem como suas aces e seu papel perante a sociedade sergipana, através
dos comandos comentar, curtir, compartilhar e incorporar, aumentando assim a
frequéncia e cobertura orgénicas da campanha. Além disso, recomendamos que a
fanpage do Facebook, o perfil do Instagram e Twitter se apropriem ao maximo da
identidade visual e do conceito da campanha, garantindo unidade entre o off-line e o

on-line. '
RADIO ' )

De acordo com a ultima pesquisa do Kantar Ibope Easy Media 4, aferido em outubro / ///
de 2019, na praga de Aracaju, as emissoras de radio apresentaram o seguinte ranking é{
no quesito audiéncia: 1° FM Sergipe, com indice de audiéncia de 38 mil ouvintes por q’
minuto; 2° 103 FM com 12,8 mil; 3° Jovem Pan, com 10 mil; 4° Fan FM com 7,8 mil e, }

em quinto a Sara Brasil, com 7,6 mil ouvintes por minuto.

Como é um meio de excelente custo x beneficio, a programacao de radio esta focada

nos principais veiculos em audiéncia e cobertura, indicados pela pesquisa do Ibope,

com programacdes de frequéncia de 1 inserg¢do/dia do jingle de 60" nas terceira e

quarta semanas de margo e também de 2 a 3 insergoes por dia do spot informativo de

30", no mesmo periodo. Algumas radios receberam menos inser¢ées para manter o

objetivo de custo x beneficio.

Foram contempladas as quatro principais radios do estado no quesito audiéncia e X
abrangéncia, sado elas FM Sergipe, 103 FM, Jovem Pan e Fan FM Aracaju. A Nova \
Brasil também foi incluida nessa lista. Para maior abrangéncia da campanha, foram
programadas radios em todas as areas geograficas do estado a fim de levar a
mensagem da campanha para toda a populacéo sergipana. Com 15,8% da verbado ~¢,
plano, sera utilizado para radio um total de R$ 39.360,59. %
NAO MIDA - RADIO
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Assim como a TV Alese, a Assembleia também possui uma emissora de radio - a
Radio Alese. Sera veiculado o jingle de 60" e o spot informativo de 30”.

JORNAL

O jornal Correio de Sergipe, cuja tiragem é de 10 mil exemplares, contempla um
publico especifico formador de opinido, além de atrelar o impresso ao formato digital
por meio do seu portal de noticias.

Neste plano, a programacao de jornal foi feita da seguinte forma: um antncio de 01
pagina saira no Correio de Sergipe no dia 20 de margo, fazendo o cross de midia para
deixa-la mais forte.

Para esta midia foi destinada o total de R$ 8.000,00 que corresponde a 3,2% da verba
do planejamento.

MIDIA ALTERNATIVA

A midia alternativa apresenta como vantagem a possibilidade de aproximagdo com o
publico-alvo em agdes ligadas ao seu cotidiano.

Como complemento do mix de midia apresentado neste plano, sugere-se como
estratégia de midia alternativa agdes nos shoppings da capital: Jardins e Riomar, no
Shopping Prémio, em Nossa Senhora do Socorro e no Shopping Peixoto, em
Itabaiana. Esses quatro complexos por si s6 ja apresentam publicos bem definidos,
seja por sua localizagdo ou pelos servigos e lojas que compdem seu trade.

De acordo com os books de midia de cada um dos shoppings, o Jardins apresenta
fluxo mensal de 1,2 milhdes de pessoas. Ja o Riomar, apresenta fluxo de 750 mil
pessoas por més. O Shopping Prémio conta com 500 mil pessoas por més.

No Jardins serdo adesivadas todas as portas de acesso ao shopping, atingindo todas
as pessoas que adentram no estabelecimento. No Riomar serdo instalados dois
banners aéreos, de grande formato, que estardo pendurados em cima das escadas
rolantes, préximos ao cinema e de lojas importantes. Nos complexos Prémio e Peixoto
serao instalados displays que ficam nos corredores do shopping.

NO MIDIA

Como sugestao de ndo midia, que sdo materiais produzidos e que ndo apresentam
custo de veiculagéo, sdo sugeridos confecgédo de folders e lona para fachada da Alese.
Seréa produzida uma lona de grande formato (3x8m), impactante para ser instalada na
fachada da Alese. A intengao é deixar a instituicdo com a cara da campanha além de
impactar as pessoas que passam pela sede da Alese. Serdo produzidos também
folders explicativos que podem ser dISponlbIhZadOS a depender da necessidade e
critério da Alese.

A producao de tudo que compde a campanha, tanto para midia quanto para ndo midia,
esta destinada a verba de R$ 74.266,00, que representa 29,8% do planejamento total.
Como sequéncia e ilustragdo de todas as justificativas acima apresentadas de
empregabilidade, distribuicdo de verba e adequacéo ao publico-alvo, tem-se a seguir
as programacdes sugeridas com seus devidos periodos, quantitativos de insergoes e
valores absolutos e percentuais.
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TV SERGIPE

* VEICULACAO DE 14 INSERCOES NA PROGRAMAGAO LINEAR DURANTE 15 DIAS RS 44.752,50
TV ATALAIA ety " VEICULACRO DE 10 INSERGOES NA PROGRAMAGAO LINEAR DURANTE 15 DIAS RS 22.149,50
FM SERGIPE e VEICULACAO DE 40 INSERCOES INDETERMINADAS DURANTE 15 DIAS RS 4.950,00
103 FM e VEICULACAO DE 40 INSERCOES INDETERMINADAS DURANTE 15 DIAS R$ 1.750,00
JOVEM PAN VEICULAGAO DE 26 INSERGOES INDETERMINADAS DURANTE 15 DIAS RS 5.008,44
FAN FM ARACAJU L VEICULACAO DE 26 INSERCOES INDETERMINADAS DURANTE 15 DIAS RS 4.193,60
NOVA BRASIL Lo VEICULAGAO DE 40 INSERCOES INDETERMINADAS DURANTE 15 DIAS RS 3.550,00
XODO FM GLORIA VEICULAGAO DE 17 INSERCOES INDETERMINADAS DURANTE 15 DIAS R$ 3.647,60
[TABAIANA FM VEICULACAO DE 40 INSERCOES INDETERMINADAS DURANTE 15 DIAS RS 3.017,30
XODO FM PROPRIA VEICULACAO DE 17 INSERQOES INDETERMINADAS DURANTE 15 DIAS RS 3.647,60
RIO FM ESTANCIA VEICULACAO DE 17 INSERGOES INDETERMINADAS DURANTE 15 DIAS RS 3.283,25
FAN FM CARMOPOLIS VEICULACAO DE 29 INSERCOES INDETERMINADAS DURANTE 15 DIAS RS 1.782,80
LUANDE FM VEICULAGAO DE 17 INSERGOES INDETERMINADAS DURANTE 15 DIAS RS 4,530,00
CORREIO DE SERGIPE VEICULAGAO DE 01 ANUNCIO 81 PAGINA RS 8.000,00
FACEBOOK VEICULAGAO DE VIDEOS E POSTS DURANTE 15 DIAS RS 1.650,00
INSTAGRAM Oy " VEICULACAO DE VIDEOS E POSTS DURANTE 15 DIAS RS 1.650,00
TWITTER NS " VEICULAGAO DE VIDEOS E POSTS DURANTE 15 DIAS RS 1.400,00
GOOGLE VEICULACAQ DE ANUNCIOS DE PESQUISA SEGMENTADOS DURANTE 15 DIAS RS 2.500,00
MIDIA PROGRAMATICA " VEICULACAO DE ANUNCIOS SEGMENTADOS DURANTE 15 DIAS R$ 2.800,00
SPOTIFY W VEICULACAO DE AUDIO E BANNER DURANTE 15 DIAS ‘ RS 2.000,00
1%, CUTDOOR SNPLES EM ARACAN)E NA GRANDE ARAU DURANT: 0 v | %6 1200000 67
MIX MIDIA VEICULA(;AO DE 15 BACKBUS EM ARACAIU E NA GRANDE ARACAJU E 10 BUSDOORS NO INTERIOR DURANTE RS 1872000} 1071
:-i 15 DIAS
SHOPPING JARDINS VEICULAGAO DE 04 PORTAS DURANTE_IS DIAS RS 8500,00{ 4,86
SHOPPING RIOMAR VEICULACAO DE 02 BANNERS AEREQS DURANTE 15 DIAS" R$ 8.000,00§ 4,58
SHOPPING PREMIO * VEICULACAO DE 02 DISPLAYS DE MALL DURANTE 15 DIAS RS 1.000,00 { 0,57
SHOPPING PEIXOTO RS 300,00

VEICULACAO DE 02 DISPLAYS DE MALL: DURANTE 15 DIAS

L hak"\
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PRODUGAO DE 01 FILME 45 RS 30.000,00 | 40,40
FRAME FILMES
- PRODUCAO DE 01 FILME PARA INTERNET RS 12.000,00 | 16,16
TV SERGIPE " ENTREGA DIGITAL DE FILME ATRAVES DE PLATAFORMA HOMOLOGADA PELA GLOBO RS ‘ 230,00 0,31 H
e _ERODU(}AO DE 06 CARTAZES PARA OUTDOOR SIMPLES, EM PAPEL, MEDINDO 9¥3M RS 168000 | 2,26~
SERGILUX - "PRODUGAQ DE 01 CARTAZ PARA OUTDOOR DUPLO HORIZONTAL, EM PAPEL! MEDINDO 18X3M RS 560,00 | /0,75 i /
50 70 PRODUCAO DE 01 JINGLE DE 60" COM REDUCAO PARA 30", = RS 4.00000 || 539fi¥
asuo T PRODUCAO DE 01 SPOT DE 30" . RS 800,00 {\ id¢
) PRODUCAO DE 15 ADESIVOS PARA BACKBUS, MEDINDO 2,84X2M RS 6.450,00 | 868
MIX MIDIA ) PRODUCAO DE 10 ADESIVOS PARA BUSDOOR MEDINDO 2 10X1M RS 1.800,00 2,42
PRODUCAO DE 01 LONA MEDINDO 3X8M, ILHOS E INSTALA(}O ASER PENDURADA NA FACHADA DA ALESE § RS 4.500,00 6,06
PRODUCAO DE ADESIVOS E INSTALAAO EM 04 PORTAS DO SHOPPING JARDINS RS 2.360,00 ] 3,18
PRODUCKO DE 04 LONAS 1,30X4,10M E INSTALACAO EM 02 BANNERS AEREOS NO SHOPPING RIOMAR | RS 1200,00 ] 1,62
NEO COMUNICACAO VISUAL ; , ~
PRODUGAO DE 02 ADESIVOS 0,565X1,13M E INSTALACAO EM 02 DISPLAYS DE MALL NO SHOPPING PREMIO | R$ 17000 | 0,23
PRODUGAO DE 02 ADESIVOS 0,60X1, 10V E INSTALAGAO EM 02 DISPLAYS DE MALL NO SHOPPING PEIXOTO | RS . 34000} 046
| ANDRADE zﬁg?ucAo DE 20.000 FOLDERS, FonFr\g/sng llx:gngxio:gggSM oflo;(mer FECHADO 15X30CM, PAPEL COUCHE| 1 584000| 786
ACCIOLY 'PRODUCAO DE 06 FOTOS DE MODELOS EM ESTUDIO. INCLUI MAQUIAGEM E PRODUCAO DE MODA. 2.336,00




v 66.902,00
RADIO 39.360,59
JORNAL 8.000,00

INTERNET 12.000,00
MIDIA EXTERIOR 30.720,00
MIDIA ALTERNATIVA L 17.800,00

MIDIA T70,2% RS 174.782,59
PRODUCAO : : RS 74.266,00

TOTAL GERAL R$ 249.048,59 |
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MEIO: TELEVISAO
PEGA: VT _
FORMATO: 45" ' i

BOM DIA SERGIPE 45" . 1 1 2 R$ 1.563,00) R$3.126,00, 19 38
BOM DIA BRASIL 45" E B 1 2 R$ 1.891,50 R$ 3.783,00| 22 a
ENCONTRO 45" : 1 1 R$ 1.560,00 R$ 1560,00 17 17
SE TV 12 EDICAO 45" : 1 1 2| R$2.08550 R$ 6.171,00, 28 56
JORNAL HOJE 45" 1 1 R$ 3.813,00 R$ 3.813,00] 26 26
NOVELA 1 45" ] 1 1 2 RS 3.888,00 RS 7.776,00( 39 78
SE TV 22 EDIGAO 45" : 1 1 R$ 6.757,50 R$ 6.757,50 45 45
" BOM DIA SABADO 45" . 1 1 R$ 1.533,00 R$ 153300, 14 14
FAUSTAO 45" 2 R$5.116,50 R$10.23300] 31 62
B. GERAL SE MANHA 45" . 1 1 2 R$ 2.172,00 R$4.343,00 6 12
FALA BRASIL 45" 1] 1 2 RS 1.743,00, RS 3.486,00( 6 12
BALANGO GERAL SE 45" g 1 1 2 RS 2.635,00 R$S.270,00( 7 14
TOLERANCIA ZERO 45" 1 1 RS 2.533,50 R$2533,50) 9 9
CIDADE ALERTA NACIONAL| 45" 1 1 2 RS 1.848,00 R$3.636,000 8 16
NOVELA 21H 45" 1 1 R$ 2.820,00 R$ 2.820,00] 11 1

TOTAL: TV MARJL.
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ME!C: RADIO
PEGA: SPOT \
FORMATOS: 60" e 30"

Rotativo de 05 as A 60" B 1|1f1f1|1 11111 10 R$ 198,00 R$ 1.980,00
05 as 00h B 30" 3(3]3]|3]3 313{3]3]3 30 R$ 99,00 R$ 2.970,00

Rotativo de

A 60" 1l1f1]1]1 1|1f1f1}1 10 RS 70,00 R$ 700,00
B 30" 3131333 33131313 30 RS 35,00 R$ 1.050,00 -
A 60" 1i1]1f1]1 1 1 1 8 RS 300,66 R$ 2.405,28
|
B 30" 3 3 3 3 3] 3 18 RS 144,62 R$ 2.603,16
Rotativo A 60" 1{1]1|1]1 1 1 1 1 8 RS 252,40 R$ 2.019,20
Rotativo B 30" 3 3 3 3 3 3 18 R$ 120,80 R$ 2.174,30
Sy S k2
Rotativo de 09h as 00h A 60" : 1{1]1]1]1 111]1(1]1 10 R$ 142,00 R$ 1.420,00
Rotativo de 09h as 00h 8 30" ] 313|333 313131313 30 R$ 71,00 R$ 2.130,00
ALTOSERTAG 00
A 60" 111111 ) RS 331,60 R$ 1.658,00
8 30" 2 2 2 2 2 2 12 RS 165,80 R$ 1.989,60
Indeterminado A 60" . 1p1f1]1j1 1]1]t]1]1 10 R$ 112,58 R$ 1.125,80
Indeterminado 8 30" 3|13|3}13(3 3|13|3([3¢3 30 RS 63,05 R$ 1.891,50
A60" 1|1f1]1(1 - 5 R$ 331,60 R$ 1.658,00
Rotativo 8 30" 2 2 .2 2 2112 12 R$ 165,80 R$ 1.989,60
SUL SERGI
RIOEMEST,
e s |
Rotativo A 60" 1/1]1{1]1 S RS 298,45 R$ 1.492,25
Rotativo 8 30" 2 .2 2 2 2 2 12 RS 149,25 R$ 1.791,00
(CENTROSUL ’ ,
Rotativo Indeterminado A 60" 11|11 5 RS 96,40 RS 482,00
Rotativo Indeterminado B8 30" 1 - 313{3({3}3 3 3 3 24 R$54,20 R$ 1.300,80
LUANDE 3 - " - . .
Indeterminado A 60" / y.- - 11111 ) 5 RS 330,00 R$ 1.650,00
Indeterminado B8 30" i l . 2 2 2 2 2 2 12 R$‘240,00 R$ 2.880,00
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MEIO: JORNAL
PECA: AD
FORMATO: 01 PAGINA

CORREIO DE SERGIPE .
FIM DE SEMANA

Dia 20/03

MEIO: MIDIA EXTERIOR
PECA: DIVERSOS .
FORMATO: DIVERSOS

OUTDOOR - De 15 a 28/03
SERGILUX

OUTDOOR DUPLO HORIZONTAL
CAPITAL

OUTDOOR SIMPLES )
CAPITAL - ARACAIU E GRANDE ARACAIU

TOTAL OUTE
BACKBUS - De 14 a 28/03
MIX MIDIA

CAPITAL - ARACAJU E GRANDE ARACAJU

BUSDOOR - De 14 a 28/03
MIX MIDIA

INTERIOR - CRISTINAPOLIS, ESTANCIA,
LAGARTO, TOBIAS BARRETO, CANINDE DE SAO
FRANCISCO, PORTO DA FOLHA, CAPELA,
PROPRIA, ITABAIANA E CARIRA

01 PAGINA
(29,7X52CM)

18X3M

9X3M

2,84X2M

2,10X1M

A. Legic
lnd

Fothe
Hubries

Jé@cg"

8.000,00 | R$

RS 1.500,00 | RS

RS - 910,00 [ RS

RS 507,00 | RS
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RS 3.000,00 | RS

8.000,00

3.000,00

13.650,00

5.070,00




FACEBOOK

INSTAGRAM

TWITTER

GOOGLE

SPOTIFY

MIDIA PROGRAMATICA

R$ 1.650,00 13,75%

RS 1.650,00 13,75%

" R$ 1.400,00 11,67%
R$ 2.500,00 20,83%
R$ 2.800,00 23,33%
RS 2.000,00 16,67%

SITE

FACEBOOK
INSTAGRAM
TWITTER

YOUTUBE

MEIO: INTERNET
PECA: DIVERSOS
FORMATO: DIVERSOS

W ey
R

i bin,’g%@

M 02 VIDEOS RS
FACEBOOK L -
cpC : 05 POSTS R$
M . . 02VIDEOS R$
INSTAGRAM WWW,INSTAGRAM.COM + SERGIPE 15 DIAS
y cPC . 05 POSTS RS
M o 02 VIDEOS RS
TWITTER cOl sl
cpe : 05POSTS .| R$

LOCALIZAGAO, IDADE,
INTERESSE /
PALAVRA CHAVE

SITES £ BLOGS DE

BANNERS - SMALL,

SE’;ﬂgﬁ:j c/Ao STANDARD € R'$
TERSITITIAL
SERGIPE INTERS!

b
SITES E BLOGS DE
NoTiaas /
SEGMENTAGAO
. SERGIPE

AUDIO EVERYWHERE -
MOBILE E DESKTOP
{JINGLE 30") + BANNER

R e

2.000,00

RS i A ANTONIO ANDRADE . 1246
t ol «J;( g e YROA DO MEIO . CEP 49035050
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MEIO: MIDIA ALTERNATIVA
PECA: DIVERSOS
FORMATO: DIVERSOS

SHOPPINGS - De 14
|SHOPPING JARDINS

SHOPPING RIOMAR
BANNER AEREO

SHOPPING PREMIO
DISPLAY DE MALL

SHOP
DISPLAY DE MALL

PORTAS DE ENTRADA - A, B,CeD

PING PEIXOTO

a 28/03

@ »@»megw

:’»AE”"’ o5 e Yo e 2oz

DIVERSOS

1,30x4,10m

0,565x1,13m

1 |R$ 850000,
2 | RS 4.000,00.
I

RS 500,00

TEASERCOMNL MARKETAG LA

Rodrigo de Freies Feria Vescorelog
10

A
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RS 8.500,00
RS 8.000,00
RS 1.000,00

300,00
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Zimbra deniseb@al.se.leg.br

Ata da 22 Sessao da Concorréncia n® 001/2020

De : Denise Vasconcelos Gama Bendochi Qui, 15 de abr de 2021 11:26 -
<deniseb@al.se.leg.br> 1 anexo

Assunto : Ata da 22 Sessao da Concorréncia n°® 001/2020

Para : daniella <daniella@artc.com.br>, nayara
<nayara@conceitointegrada.net>, atendimento
<atendimento@publicidadegrafitte.com.br>, rafael
<rafael@g2propaganda.com.br>, financeiro novi
<financeiro.novi@gmail.com>, Hugo Giovani, Teaser
Comunicacao <hugo@teasercomunicacao.com>

Prezados,
Segue Ata da 22 Sessao da Concorréncia n° 001/2020.

Atenciosamente,
Denise Bendocchi
COLIC

= Ata da 22 Sessdo Concorréncia n° 012020.pdf
753 KB

A. Legislativa/CPL

Folha n°
Rubrica



