Ata referente a reunifio de subcomissdo técnica da Licitagio N° 019/2020 —
Concorréncia N° 001/2020.

Ata da reunidio da subcomissdo técnica da
concorréncia 001/2020 e licitagdo 019/2020 para
avaliagdo do involucro 1 — apdcrifo, realizada no
dia 16 de margo de 2021, realizada na sala de
reunides da Assembleia Legislativa do Estado de
Sergipe.

No dia 16 de margo de 2021, na sala de reunido da Assembleia Legislativa do Estado de
Sergipe, foi realizada uma sesséo técnica, com a presenca dos membros da subcomissio
de licitagfo, Clécia Carla Silva Santos, Adelson Alves dos Santos Junior e Jaci Regina
Rosa Cruz, que deram inicio aos trabalhos com a abertura dos 6 (seis envelopes)
reconhecidos por Involucro 1 — apocrifos. A eles, foram entregues, individualmente,
edital, fichas de julgamento das propostas € questionamentos e respostas anteriores,
referentes ao pleito. Para os integrantes da subcomissdo, foi disponibilizado material
para a avaliagdo e justificativas de cada um sobre as propostas em questdo. Sobre as
propostas, ndo foi verificado nenhum envelope comprometido com rasuras ou
deformagdio, tendo a identidade das licitantes preservada. Em seguida, os
questionamentos iniciais foram lidos e deu-se inicio a analise das propostas, tendo como
parametro, o edital e, assim, observar possiveis irregularidades que comprometessem a
integridade das propostas € o respectivo sigilo. O briefing do edital foi lido para uma
compreensdo geral da ideia central ¢ discussdo entre os membros da subcomissdo. Em
seguida, as fichas de julgamento das propostas foram preenchidas por cada um,
considerando cada trabalho e mote a ser classificado. E assim ficou determinada, pela
subcomissdo, a sequéncia de motes a serem analisados: Somos todos Alese; Sua Voz,
Nosso Futuro; Se a Gente pode, a Gente Apoia; A Sua Casa, a Sua Voz; Afinal, o que a
Alese faz por mim e por todos os Sergipanos; Entre, a Casa € sua. O edital foi lido por
um dos membros da subcomissdo e, em seguida, cada um fez a sua avaliagdo
individualizada, anotando a sua justificativa € pontuagdio. Em seguida, as avaliagdes
foram transcritas, com as respectivas justificativas e notas para a ficha. Todas as
propostas foram lidas e avaliadas, uma vez que ndo houve desclassificagdo formal de
nenhum trabaltho. Todas as propostas integram a tabela de resultados que assim se
estabeleceu:
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Pontuagdo | Somos |{Sua Voz{Se alA Afinal, O | Entre
Méxima |Todos |Nosso gente [Sua |[Que Faz a|a
QUESITOS Alese Futuro |Pode |Casa, A|.ese por (;asa
Agente | a mim e por|éSua
Apoia |Sua [todos os
Voz | Sergipanos
Raciociocinio Basico
15 4,5 14 7,5 8,5 3 4,5
Estratégia de Comunicagdo
Publicitéria
15 3 10,5 45 1107 3 3
Idéia Criagdo
20 8,5 14,7 69 |135 6,5 6,5
Estratégia de Midia e Ndo Midia
15 15 15 15 15 6 15
Total
65 31 54,2 339 | 477 18,5 29

Depois de feitas as avaliagdes e pontuagdes, a subcomissdo técnica se ateve a andlise
das propostas em conformidade com o edital, com o objetivo de verificar
irregularidades que comprometessem a identidade das licitantes. Nenhuma
irregularidade foi verificada nos envelopes, mas algumas foram observadas na
formatagdo dos trabalhos: licitante “Entre, a casa é sua” - na capa, existia uma pagina
com diagramagdo fora do padréo - a frase “Plano de Comunicagdo Publicitaria” escrita
no centro da pagina, fora do padréo exigido pelo edital. Os exemplos de pegas da Ideia
Criativa estavam encadernados junto ao Plano de Comunica¢io Publicitaria. Nao
bastasse esse erro, a licitante entregou outro caderno com o titulo “restantes — exemplos -
de Ideia Criativa”, em total desconformidade com o edital, extrapolando o numero de
pegas. Licitante “Afinal, o que faz a Alese por mim e por todos os Sergipanos” - O
Plano de Comunicagfio Publicitaria nfo teve a ultima capa (folha em branco). Pela
incompreensdo do edital de licitagdo, requisito bésico para a formulagio das respectivas
propostas, de cada licitante foi retirado um ponto por cada erro. A licitante “Entre, a
casa € sua”, que somou um total de 29 (vinte e nove) pontos, ficou entdo com 26. E a
licitante “Afinal, o que faz a Alese por mim e por todos os sergipanos”, que somou um
total de 18,5, ficou com 17,5 pontos. Anexo a esta ata, segue a ficha de julgamento das
propostas, assinada por todos os avaliadores. A reunido foi encerrada depois da
devolugdo do invélucro 1 — apocrifo. Sendo assim, esta ata se encerra, assinada por
todos os membros da subcomissdo de licitagdo.
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FICHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS
PLANO DE COMUNICACAO VIA NAO IDENTIFICADA
Somos Todos Alese
Raciocinio Basico -a acuidade de compreensiao :
l , | !
Quesito Avaliador 01 Avaliador 02 Avaliador 03 MEDIA
NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA
Das fungSes e do papel da Assembleia Insatisfatério.  Analisou o cendrio atual da Explanagdo razoavel. impertinéncia nas colocagdes, dispersou-se do
Legislativa nos contextos social, politico e pandemia em sua introdugdo para expor tema, sem objetividade.
econdmico; (3) ' 05 opinido sem propriedade. Em segundo 1 05 0,67
momento fez colocagtes de senso comum.
Insatisfatoério. A licitante demonstra Explicagdo confusa. Faltou conhecimento para embasar as
Da natureza, da extensio e da qualidade das conhecimento razodvel sobre a ALESE, falta de colocagGes.
relagdes da Assembléia Legislativa com seus| 0,5 ]pesquisa para expor o que pede o item. 0,5 0,5 0,50
publicos; (3) i
Das caracteristicas da Assembléia Legislativa e Insatisfatério.  Narrativa incompleta. Faz-se Razoavel conhecimento das atividades. conhecimento superficial.
das suas atividades que sejam significativas necessario expor com propriedade a
para a comunicaggo publicitaria; (3) 0,5 {capacidade de compreensio sobre o item. 1 0,5 0,67
Sobre a natureza e a extensio do objeto da Regular. Explicagdo um pouco confusa. Aceitével.
licitag#o; (3) 1 1 L5 1,17
Bom, porém repetitivo. Bom entendimento. Bom entendimento do desafio.
Do desafio dg coml}nicgqﬁo a ser enfrentado 15 15 15 15
pela Assembléia Legislativa; (3) ' ’ ’ ¢
TOTAL 4 5 4,5 4,5
PLANO DE COMUNICACAO VIA NAO IDENTIFICADA
Somos Todos Alese
Estratégia de Comunicagio Publicitiria
Quesito Avaliador 01 Avaliador 02 Avaliador 03 MEDIA
NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA
A adequago do partido temético e do conceito Insatisfatdrio. E de senso comum que Totalmente inadequado. impertinéncia nas colocagdes.
recomendados pela licitante aos propositos e precisamos tocar de forma emocional e
ao fiesafio de comunicagio da Assembléia objetiva os sergipanos. O conceito
Legislativa; (3) 0.5 apresentado coloca a populagdo em fungdo da 05 05 05
*~ |ALESE, levantando uma bandeira contraditéria.| ' '
Ndo fica claro que é a ALESE convocando e se
colocando a servigo da populagdo.
A consisténcia légica e a pertinéncia da| Insatisfatério. O conceito de temitica Argumentacdo sem pertinéncia e confusa. A tematica ndo atende a todo o publico da
argl._lmentac;éo apresentada. em defesa do 05 apresentado ndo representa a casa legislativa, 05 05 instituigdo. 05
partido temético e do conceito recomendados| ™~ {restringindo o publico-alvo. ’ ! ’
pela licitante; (3)
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A riqueza de desdobramentos positivos do

insatisfatério. Apresenta desdobramentos.
Conceito comprometido.

Desdobramento confuso.

Desdobramento mal realizado.

conceito recomendado para a comunicagio| 0,5 0,5 0,5 0,5
com seus publicos; (2)
A adequag@io e a exequibilidade da estratégia Insatisfatorio. Exequivel, porém inadequado. N3o sei se a Cultura popular é o caminho para Exequivel, mas inadequado.
de comunicagfio publicitdria proposta para a 05 Conceito e partido tematico restringem o 05 atingir o racional das pessoas. Explicagdo fraca, 05 05
solugio do desafio de comunicagdo da|l '~ [publico. > ]sem consisténcia. 4 d
Assembléia Legislativa; (2) 1
a consisténcia logica e a pertinéncia da Insatisfatério. Mensagem e elementos Argumentagdo sem proposito, muito fraca. Foco reduzido no piiblico-alvo em fungdo de
argumentagio apresentada em defesa da 05 desconectados da instituicdo, restringem o 05 05 tanta alegoria. 05
estratégia de comunicagdio publicitdrial ~~ |pdablico-alvo. ’ ! '
proposta; (3)
A capacidade de articular os conhecimentos Insatisfatério. Mensagem e elementos Insatisfatério, parco conhecimento do publico- Inadequado, considerando a instituicio em
sobre a Assembléia Legislativa, o mercado no desconectados da instituicdo, restringe alvo. foco.
qual se insere, seu desafio de comunicagdo,| 0,5 |publico-alvo. 0,5 0,5 0,5
seus publicos, os resultados ¢ metas por ele
desejadas e a verba disponivel. (2)
TOTAL 3 3 3 3
PLANO DE COMUNICACAO VIA NAO IDENTIFICADA
Somos Todos Alese
Ideia Criativa
Sp—
Quesito Avaliador 01 Avaliador 02 Avaliador 03 MEDIA
NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA
Sua adequag@o ao desafio de comunicagio da Insatisfatorio. O conceito de tematica Achei inadequado para a instituigio e seu tdeia criativa fora de propdsito em relagdo a
Assembléia Legislativa; (2) 0,5 |apresentada n8o representa a casa legislativa,| 0,5 |publico tdo diverso 0,5 |instituigdo. 0,5
tdo pouco a populagdo sergipana.
Sua adequagdio a estratégia de comunicago Insatisfatério. Adequado ao que defende a sua N&o acho que seja possivel alcanc¢ar todo o Inapto. O que é proposto na estratégia de
publicitéria sugerida pela licitante; (2) 0,5 |estratégia. Prejudicada pelo conceito. 0,5 |publico com essa ideia criativa. 0,5 |comunicagdo ndo se materializa na ideia| o5
criativa.
. Regular.  Falta elementos que conectem o Atende a um segmento, apenas. N3o ha conexdo entre os elementos e a
Sua adequaq,ﬁ? a0 umverso cultural dos{ legislativo e a populagdo. Partido cromdtico| 1 1 |instituigdo. 1
segmentos de publico-alvo; (2) di NS
iverge da institui¢do.
A multiplicidade de interpretacdes favoraveis 0.5 Insatisfatério. Além do conceito fragil, utiliza a 05 pobre de interpretacdes favoraveis. 05 O conceito prejudica a realizagdo. 05
que comporta; (2) " {Cia. de Arte como protagonista. ’ - !
A originalidade da combinagdo dos elementos Insatisfatério. A originalidade do tema Original, mas de mau gosto. Estética estranha a instituigao.
que a constituem; (2) 0,5 |sugerido, restringe o publico, sendo apenas{ 0,5 0,5 0,5
parte de um todo.
A simplicidade da forma sob a qual se Ls Bom, porém repetitivo 12 confuso. LS Existe uma hamonia, porém o tema é 14
apresenta; (2) i ’ >~ linapropriado. 4
T :1!;" Sua pertinéncia aos propdsitos e a insergdio da Insatisfatorio. Mensagem e elementos incompativel com a instituicdo. Nao se aplica & instituicdo em foco.
© - |Assembléia Legislativa nos contextos social,] 0,5 |desconectados da instituido. Restringe{ 0,5 0,5 0,5
= politico e econémico; (2) publico-alvo.
o @ Os desdobramentos comunicativos que enseja, Insatisfatério. Muitas pegas, porém vi vdrias pegas, mas nao vi desdobramentos. Conceito comprometido em seus
= Q;Q.; conforme demonstrado nos exemplos de pegas| 0,5 |desdobramento comprometido. 0,5 0,5 |desdobramentos. 0,5
S &3 [e ou material apresentados; (2)
O\ LY
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A exequibilidade das pegas e ou do material;| Exequivel, 5 simples de realizar. 5 N
&)
A compatibilidade da linguagem utilizada nas Regular. Conceito fragiliza @ mensagem. aceitavel, mas compromete e mansagem. Regular. j
pegas e ou no material aos meios ¢ aos| 1 i 1,3 1 1,1
publicos propostos. (2)
TOTAL 8,5 8,5 8.5 8,5
PLANO DE COMUNICACAO VIA NAO IDENTIFICADA
Somos Todos Alese
Estratégia de Midia e Niio Midia
Quesito Avaliador 01 Avaliador 02 Avaliador 03 MEDIA
NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA Justificativa | NOTA
o conhecimento dos habitos de consumo de Excelente. Otimo conhecimento. Atende aos propdsitos.
comunicagdo dos segmentos de publico| 25 25 2,5 25
prioritarios; (2,5) ’
a capacidade analitica evidenciada no exame N Excelente. 5 Completo, bem realizado. Boa capacidade.
desses habitos; (2,5) »5 5 2,5 2,5
a consisténcia do plano simulado de Excelente. Consistente. - Plano bem realizado.
distribuigdo das pegas e ou do material em| 2,5 2,5 2,5 2,5
relagdo as duas alineas anteriores; (2,5)
a pertinéncia, a oportunidade e a Excelente. A verba tem bom uso. boa utilizaggo da verba disponivel.
economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicagfo proéprios da 25 2,5 2,5 2,5
Assembléia Legislativa; (2,5)
A economicidade- da aphcagdo da verba de Excelente. Verba bem distribuida, Boa distribuicdo da verba com os meios
midia, evidenciada no plano simulado de| 25 2,5 2,5 | utilizados. 25
distribuigdo das pegas e ou do material; (2,5) !
A otimizagdo da midia segmentada, alternativa Excelente. Boa segmentagao e utilizagdo das midias. Utilizagdo das midias apropriadas, boa
e de massa. (2,5) 25 2.5 2.5 realizagdo. 25
TOTAL 15 15 15 15
TOTAL GERAL 30,5 31,5 31 31
Assinatura
Aval r 01: Clécia Carla Silva Santos
e ’
T B '
‘o Aq/ahqféé%k\Adelson Alves dos Santos Junior
e <7
S B ——
2 900 o s Pop-Co O—1—
:é) a Avaliador 03: Jaﬂ,&kgina Rosa Cruz
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PLANO DE COMUNICAGAO VIA NAO IDENTIFICADA

SUA VOZ, NOSSO FUTURO

Raciocinio Basico -a acuidade de compreensao

|

271 %

com seus publicos; (2)

Quesito Avaliador 01 Avaliador 02 Avaliador 03 MEDIA
NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA
Das fungdes e do papel da Assembleia Abordagem clara e muito completa. Excelente entendimento das fungbes e do Rica em contetdo
Legislativa nos contextos social, politico e papel da Alese.
econdmico; (3) 2,5 3 2,5 2,67
Abordagem objetiva e muito completa Excelente entendimento da relagdo com os Rica e esclarecedora
Da natureza, da extensdo e da qualidade das ptblicos e os poderes
relagdes da Assembléia Legislativa com seus 3 3 3 3,00
publicos; (3)
Das caracteristicas da Assembléia Legislativa e Abordagem clara e completa Explanagdo clara, bom entendimento da Demonstra dominio sobre o item
das suas atividades que sejam significativas questdo.
para a comunicagdo publicitaria; (3) 2,5 3 2,5 2,67
Sobre a natureza e a extensio do objeto .da 25 Muito satisfatério 3 Muito bom entendimento 25 Reconhece claramente o propdsito da licitagdo 267
licitagdo; (3) ! ’ '
Abordagem clara e muito objetiva Colocado com bastante clareza Compreencao exata do desafio
Do desafio de comunicagdo a ser enfrentado| 3 3 3 3
pela Assembléia Legislativa; (3)
TOTAL 13,5 15 13,5 14
PLANO DE COMUNICACAO VIA NAO IDENTIFICADA
SUA VOZ, NOSSO FUTURO
Estratégia de Comunicaciio Publicitaria
Quesito Avaliador 01 Avaliador 02 Avaliador 03 MEDIA
NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA
A adequaglio do partido temético e do conceito Conceito afirmativo e claro. Partido tematico adequando ao que foi Pertinente, em consonancia com propésito da
recomendados pela licitante aos propésitos e pedido, em concordancia com o desafio de Instituigdo.
ao _desa_ﬁo de’ comunicagdo da Assembléia| 2 2,5 comunicaggo. 2 2,17
Legislativa; (3)
A consisténcia légica e a pertinéncia da Satisfatério, conceito fortalece e propaga os Argumentagdo bem construida, com Defesa em consonéncia com os propésitos da
argumentagio apresentada em defesa do 15 objetivos da institui¢do. 2 pertinéncia e consisténcia, tese bem 2 instituicdo
partido temético e do conceito recomendados ! defendida. 1,83
pela licitante; (3)
] Conceito principal permanente, diversificando solicitagdo atendida e explicita no trabalho. Desdobramento realizado com clareza
A riqueza de desdobramentos positivos do os temas
[conceito recomendado para a comunicagdo| 2 2 2 2

nesifh




+¢%

ldO/eniel

A adequacdio e a exequibilidade da estratégia
de comunicagdo publicitdria proposta para a

Exequivel, preserva e massifica o conceito
principal.

Estratégia de comunicagdo bem construida,
adequada a demanda e de facil execugdo.

Proposta exequivel

publicos propostos. (2)

publicos

solugdo do desafio de comunicagéo da L3 L5 15 15
Assembléia Legislativa; (2)
a consisténcia légica e a pertinéncia da Consistente, forte argumentagdo. Racicinio légico e consistente, argumentagio Apresentou consitencia na sua apresentagao
argumentagdo apresentada em def_ega c}a 15 15 pertinente e sélida, estratégia bem defendida. 15 15
estratégia de comunica¢do publicitaria ! ’ ’ ,
proposta; (3)
A capacidade de articular os conhecimentos Muito satisfatério. Coloca a instituicdo ao lado Execelente conhecimento da instituigdo, Descorreu com propriedade, demonstrando
sobre a Assembléia Legislativa, o mercado no da populagio, demonstrando conhecimento mercado e publicos. Clara visdo do desafio de dominio e conhecimento da instituigdo
qual se insere, seu desafio de comunicagfio,| 1,5 |sobre o publico e o desafio. 1,5 [comunicagdo e das metas a serem alcangadas. 1,5 1,5
seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas ¢ a verba disponivel. (2) .
TOTAL 10 11 10,5 10,5
PLANO DE COMUNICACAO VIA NAO IDENTIFICADA
SUA VOZ, NOSSO FUTURO
Ideia Criativa
Quesito Avaliador 01 Avaliador 02 Avaliador 03 MEDIA
NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA
Sua adequagfio ao desafio de comunicagdo da Coloca os personagens lado a lado com a Proposta de acordo com o desafio de Demostrou capacidade na adequagdo do
Assembléia Legislativa; (2) 1,5 |instituicdo 1,5 |comunicagdo, adequado & demanda. 1,5 |desafio 1,50
Sua adequagfio a estratégia de comunicagdo Satisfatério. Se adequa de forma completa e Proposta adequada a estratégia de Desmostrou clareza da estratégia a ideia
publicitaria sugerida pela licitante; (2) 1,5 |facil : 1,5 |comunicagdo solicitada. 1,5 |criativa 1,50
Sua adequagdio ao universo cultural dos is Faz ligagdo visual com a instituigdo. Facil L5 Proposta pertinente e dentro do universo s Rica em elementos que s3o familidres ao 150
segmentos de publico-alvo; (2) > assimilagdo para os diversos publicos. >~ Jcultural dos publicos-alvo. ’ publico-alvo. ’
A multiplicidade de interpretagdes favoraveis 15 Uso afirmativo da mensagem, em seus 15 Proposta que possibilita varias interpretagoes 15 A mensagem se desdobra de forma positiva 150
que comporta; (2) ’ variados desdobramentos >~ |favorédveis ’ !
A originalidade da combinagfo dos elementos Regular, Nenhum elemento inovador, Elementos compativeis uns com os outros, em Pouco original, porém alcansa os objetivos
que a constituem; (2) 0,7 |contudo, cumpre o papel com objetividade 0,7 [harmonia com a proposta visual 0,5 0,63
A simplicidade da forma sob a qual se 15 Pecas de facil e rdpida compreengéo. L5 A proposta é simples e direta, de facil Ls Mensagem de facit assimila¢do 150
apresenta; (2) i >~ |entendimento. ’ T
Sua pertinéncia aos propositos e 4 inser¢do da Muito bem exemplificada nas pecas. Fica claro Proposta pertinente, adequada. Coloca a instituigdo no contexto que pede o
Assembléia Legislativa nos contextos social, a insercio da populagdo em suas variadas item. Fortalecendo com objetividade a relagdo
politico e econdmico; (2) 1.3 condigBes. Sempre com a instituigio ao lado. 1.3 L7 | com seu publico 137
Os desdobramentos comunicativos que enseja, Satisfatério. Utiliza desdobramentos de tema, proposta com possibilidade de Uso afirmativo da mensagem, utilizando bem o
"1 e conforme demonsﬁado nos exemplos de pegas| 1,5 |[fortalece o conceito 1,8 {desdobramentos. 1,5 |recurso publicitdrio da repeticdo 1,6
¢3 ¢ |eoumaterial apresentados; (2) )
f:': = | A exequibilidade das pegas e ou do material; 2 Exequivel, preserva e massifica o conceito 2 Proposta simples de executar 2 Ideia de facil execugdo 5
3 (€3] principal. v
- (5_??; A compatibilidade da linguagem utilizada nas Satisfatério. Linguagem simples e afirmativa, Linguagem adequeada Linguagem compativel e de facil assimilagdo
2 H pegas e ou no material aos meios e aos| 1,2 demonstra comprometimento com os diversos| 1.5 1,5 1,4




o conhecimento dos habitos de consumo de Excelente Otimo conhecimento Atende aos prop#ésitos.

comunicagdo dos segmentos de piiblico| 35 2.5 2,5 25
prioritarios; (2,5) '
a capacidade analitica evidenciada no exame Excelente Completo, bem realizado. Demostrou capacidade.

desses habitos; (2,5) 2,5 2,5 2,5 25
a consisténcia do plano simulado de Excelente Consistente Plano bem realizado.

distribuigdo das pegas e ou do material em] 2,5 25 2,5 2,5
relagdo as duas alineas anteriores; (2,5)

a pertinéncia, a oportunidade ¢ a Excelente A verba tem bom uso. Soube fazer

economicidade demonstradas no uso dos 25 25 s

recursos de comunicagdio préprios da i ’ ’ 25
Assembléia Legislativa; (2,5)

A economicidade da aplicagdo da verba de Excelente Verba bem distribuida. Pertinente a distribuicdo da verba para os
midia, evidenciada no plano simulado de| 35 25 2,5 |meios utitizados. 25
distribuigdo das pegas ¢ ou do matenial; (2,5) '
A otimizag@o da midia segmentada, alternativa 25 Excelente 25 Boa segmentacao e utilizacao das midias. 25 Utilizagdo das midias apropriadas, 6tima
e de massa. (2,5) ’ 4 ’ realizagdo. 2,5

TOTAL 15 15 15 15
TOTAL GERAL 52,9 56 53,7 54,2
Assinatura

Avalsdor 0;: Clécia Carla Silva Santos
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FICHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

PLANO DE COMUNICAGAO VIA NAO IDENTIFICADA

SE A GENTE PODE, A GENTE APOIA

Raciocinio Basico -a acuidade de compreensiio
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Quesito Avaliador 01 Avaliador 02 Avaliador 03 MEDIA
NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA
Das fungdes ¢ do papel da Assembleia Abordagem superficial. Poderia ter Bom conhecimento sobre a institui¢do N&o aborda o histérico. Confuso
Legislativa nos contextos social, politico e aprofundado mais, para assim comprovar,
econdmico; (3) 1 |dominio sobre o tema. 1,5 1 1,17
Fraco, poderia também ser mais Razodvel conhecimento sobre os publicos Menciona apenas alguns programas
Da natureza, da extensdo e da qualidade das detalr_}ado, tgndtxi) em vista a diversidade de
relagdes da Assembléia Legislativa com seus| 0,5 relages da instituigdo 1 0,5 0,67
publicos; (3)
Das caracteristicas da Assembléia Legislativa e Regular. Aborda apenas projetos e agoes Bom conhecimento sobre temas para a Descreve agbes, mas ndo menciona o carater
das suas atividades que sejam significativas pontuais. Incomplieto. comunicagdo. obrigatério da comunicagdo.
para a comunicaggo publicitéria; (3) 1 1 0,5 0,83
Sobre a natureza e a extensdo do objeto da R Bom, deteve-se apenas ao texto basico do| ) Bom conhecimento sobre o trabalho 1 Escasso
licitagdo; (3) briefing, s 1,83
Entendeu bem Pleno entendimento do desafio de Compreendido
Do desafio dg comgnice}q;ﬁo a ser enfrentado| 4 3 |comunicaggo. 3 3
pela Assembléia Legislativa; (3)
TOTAL 7,5 8,5 6,5 7,5
PLANO DE COMUNICACAO VIA NAO IDENTIFICADA
SE A GENTE PODE, A GENTE APOIA
Estratégia de Comunicaciio Publicitaria
Quesito Avaliador 01 Avaliador 02 Avaliador 03 MEDIA
NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA
A adequagéo do partido temético e do conceito Inconsistente. Uma vez que o partido partido temdtico e conceito passiveis de Confuso. Esta dizendo ‘porque a gente pode’
recomendados pela licitante aos propdsitos e tematico se apoia no pertencimento e na divida, a colocagdo gera uma duvida ou ‘se a gente pode’?
ao desafio de comunicagdo da Assembléia| o jagdo, 0 uso do “se”, uma conjungéo| 4 05 0.67
Legislativa; (3) " Ysubordinativa causal, coloca duivida e ’ '
fragiliza o conceito apresentado.
. . . . . . Inconsistente. Elementos de repetigdo Sem consisténcia Esquece que quem fala institucionalmente € a
JA consisténeia logica e a pertinéncia da textual desnecessaria no conceito Alese.
‘largumentagdio apresentada em defesa do| 5 |apresentado. A mensagem gera dalvida,| 5 1 0,67
fjpartido tematico e do conceito recomendados " |podendo propagar um sentimento] '
fIpela licitante; (3) contrério.
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A riqueza de desdobramentos positivos do

Inconsistente. A ideia do condicionamento
& propagada nos desdobramentos

Possibilidade de vérios desdobramentos, mas
sempre gerando duvida.

Pobre, variantes do texto principal prejudicado
pela geragdo da duvida.

~
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conceito recomendado para a comunicagdo| 0,5 0,8 0,5 0,60
com seus publicos; (2)
A adequagio e a exequibilidade da estratégia Inadequado, porém exequivel. Exequibilidade possivel. Néo parece adequado ao objetivo da ‘simbiose
de comunica¢do publicitaria proposta para a 1 12 1 social’. 107
solugdo do desafio de comunicagdo da ’ ’
Assembiéia Legislativa; (2)
A consisténcia légica e a pertinéncia da Insatisfatério Fragilidade no conceito Argumentacdo razoadvel, mas a consisténcia Defesa superficial demostrada por um
argumentagio apresentada em defesa da apl’eseﬂtado- légica deixa a desejar. conceito fragilizado
! rada | csa <4l o5 0,5 0,5 0,5
estratégia de comunicagfo publicitaria ’
proposta; (3)
A capacidade de articular os conhecimentos Conhecimento razoavel sobre a instituigdo Razodvel conhecimento da intituicdo e seus Conhecimento limitado na sua defesa
sobre a Assembléia Legislativa, o mercado no publicos, mercado, metas a serem alcangadas
qual se insere, seu desafio de comunicagdo,| 1 1 1 1
seus publicos, os resuitados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel. (2)
TOTAL 4 5 4,5 4,50
PLANO DE COMUNICACAO VIA NAO IDENTIFICADA
SE A GENTE PODE, A GENTE APOIA
Ideia Criativa .
Quesito Avaliador 01 Avaliador 02 Avaliador 03 MEDIA
NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA
Sua adequagd@o ao desafio de comunicagio da Inadequado. Partido cromadtico e elementos Elementos que destoam da instituicdo, nao Confuso, distante do que se espera para a
Assembléia Legislativa; (2) 0,5 ]nédo conversam com a instituicdo 0,7 |gerando associagdo com a instituigéo. 0,5 |instituicdo 0,57 °
Sua adequagdo 4 estratégia de comunicagdo Insatisfatoria. Pecas estao de acordo com o Adequacao atendida de acordo com o Partido tematico duvidoso, suscitando
publicitania sugerida pela licitante; (2) 0,5 |sugerido na estratégia mas comprometidas| (7 solicitado, mas comprometida pelo conceito. 0,5 |interpretagdes negativas. 0,57
pelo conceito.
] Insuficiente. Pegas humanizadas, porém, Mensagem inadequada, dsconhecimento Os elementos sugeridos ndo aproximam o
Sua adequa(,:a? a0 unrverso cultural dos 0,5 |elementos gréficos e padrdo cromatico| 0,5 |gramatical e do linguajar local - em lugar de| 0,5 [publico da Alese 0,50
segmentos de publico-alvo; (2) . TR M o . u "
fragilizam a instituigdo vem", deveria ser "venha".
o . . . Insuficiente. As pegas apresentam A proposta deixa uma duvida no ar (se a gente A Alese deve falar por si.
Augggrt:lph‘;gf‘?g) de interpretagdes favoraveis 0,5 |personagens falando para a populagio, no| 0,7 |pode..) 0,5 0,57
q porta; coloca a ALESE como representante legitimo
A originalidade da combinagio dos elementos Insatisfatério. Mensagem e elementos Sem originalidade Tematica e cores destoam da Alese.
que a constituem; (2) 0,5 |desconectados da instituicio 0,5 0,5 0,50
. . b 1 Insatisfatdria. Prejudicada pelo mote e pelo muito confuso. Inapropriado.
} A simplicidade da forma sob a qual se 0,5 |padrdo cromdtico, pelo uso excessivo de} 0,7 0,5 0,57
£ lapresenta; (2) R .
tipografia. .
i "ISua pertinéncia aos propositos e a msergédo da|. Insatisfatério. Abrange diversos publicos, Insatisfatorio. Pegas humanizada mas sem O conceito principal e suas variantes geram
D Assembléia Legislativa nos contextos social,| 0 5 |comprometido pelo conceito 0,5 |consisténcia para atingir os objetivos. 0,5 |ddvida e ndo promovem a Alese para todos os| 0,5
gs politico € econdmico; (2) publicos.
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A compatibilidade da linguagem utilizada nas insatisfatéria.  Linguagem contraditéria, N&o compativel Mensagem equivocada, que gera duvida.
pegas e ou no material aos meios e aos| 0,5 [também comprometida pelo conceito 0,7 0,5 0,57
publicos propostos. (2)
TOTAL 6,5 7,7 6,5 6,90
PLANO DE COMUNICACAO VIA NAO IDENTIFICADA
SE A GENTE PODE, A GENTE APOIA
Estratégia de Midia e Niio Midia
Quesito Avaliador 01 Avaliador 02 Avaliador 03 MEDIA
NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA
o conhecimento-dos habitos de consumo de Excelente Otimo conhecimento Atende aos propdsitos.
comunicagdo dos segmentos de publicof 2,5 2,5 2,5 2,5
prioritérios; (2,5)
a capacidade analitica evidenciada no exame 25 Excelente 25 Completo, bem realizado. Demostrou capacidade.
desses hibitos; (2,5) , > 2,5 2,5
a consisténcia do plano simulado de Excelente Consistente Plano bem realizado.
distribui¢do das pegas e ou do material em| 2,5 2,5 2,5 2,5
relag#o as duas alineas anteriores; (2,5)
a pertinéncia, a oportunidade e a Excelente A verba tem bom uso. Soube fazer
economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicagdo proprios da 2,5 2,5 2,5 2,5
Assembléia Legislativa; (2,5)
A economicidade da aplicagdo da verba de Excelente Verba bem distribuida. Pertinente a distribuicdo da verba para os
midia, evidenciada no plano simulado de| 25 2,5 2,5 |meios utilizados. 25
distribuigo das pegas e ou do material; (2,5) !
A otimizagdo da midia segmentada, alternativa Excelente Boa segmentagdo e utilizagdo das midias. Utilizagdo das midias apropnadas étima
2,5 2,5 2,5 ! 2,5
¢ de massa. (2,5) realizag3o. ’
TOTAL 15 15 15 15
TOTAL GERAL 33 36,2 32,5 33,90
Assinatura
Avahado%CIecqa Carla Silva Santos
A‘/ahawjo{/ A\jelson Alves dos Santos Junior

w__gbKXpVewdx s Ca0 ]

o ki  Avaliador 03: Jmegma Rosa Cruz
o S
& D
S w
N} 4]
ek
23
S,
'S
LN
s
N




s

168

’
i

]
ut

4N B

FICHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

PLANO DE COMUNICACAQ ViIA NAO IDENTIFICADA

A SUA CASA, ASUAVOZ

Raciocinio Basico -a acuidade de compreensio

]

Quesito Avaliador 01 Avaliador 02 Avaliador 03 MEDIA
NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA
Das fungdes e do papel da Assembleia Bom. Demonstra conhecimento Bom conhecimento da institui¢do . Boa Arumentagdo
Legislativa nos contextos social, politico e
econdmico; (3) 1,5 2 1,5 1,67
Regular. Abordagem breve, auséncia de Conhecimento razoavel dos publicos da Alese Demonstrou um sucinto conhecimento sobre
Da natureza, da extensdo e da qualidade das informages para demonstar consisténcia. e arelagdo entre eles. este tema.
relagSes da Assembléia Legislativa com seus| 1 1 1 1,00
publicos; (3)
Das caracteristicas da Assembléia Legislativa e Regular. Aborda apenas projetos e ages Conhecimento regular. Demonstrou uma explanagéo superficial
das suas atividades que sejam significativas pontuais. Incompleto.
para a comunicag#o publicitéria; (3) 1 1 1,5 1,17
Sobre a natureza e a extensio do objeto da 3 Demosntrou um completo conhecimento 3 Entendimento perfeito sobre a necessidade da 3 Demonstrou dominio 300
licitagéo; (3) : sobre o item licitagdo ’
Bom conhecimento Boa compreensao do desafio de comunicagao Boa Argumentacao
Do desafio de comunicago a ser enfrentado
. L 1,5 2 |a serenfrentado. 1,5
pela Assembléia Legislativa; (3) 167
TOTAL 8 9 8,5 8,5
PLANO DE COMUNICACAO VIA NAO IDENTIFICADA
A SUA CASA, A SUAVOZ
Estratégia de Comunicacio Publicitaria
Quesito Avaliador 01 Avaliador 02 Avaliador 03 MEDIA
NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA
A adequagdo do partido temético e do conceito Adequado. Argumentagdo consistente Adequacgido do partido tematico e conceito de Pertinente, alinhado com os objetivos da
recomendados pela licitante aos propésitos ¢ acordo com a compreensdo da questdo. instituicdo
ao desafio de comunicagfio da Assembléia| 2 2,5 2 2,17
Legislativa; (3)
A consisténcia logica e a pertinéncia da Pertinente, argumentacdo consistente Argumentacdo bem embasada Defesa bem realizada
argumentacfio apresentada em defesa do 2 2 ) 2.00
partido tematico e do conceito recomendados 2
pela licitante; (3)
N ] B Bom, permite possibilidades Varias possibilidades de desdobramentos Desdobramento realizado, porém deveria ser
»*|a riqueza de desdobramentos positivos do positivos. mais consistente
~ ejCONCEItO recomendado para a comunicagdo} 1,8 2 1,8 1,87
i jcom seus publicos; (2) :
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a adequacio e a exequibilidade da estratégia de
comunicagdo publicitdria proposta para a

Regular. As a¢des estratégicas, como exemplo
o uso da empena na fachada séo
desnecessdrias. Vale lembrar que a ALESE

Estratégia adequada ao desafio de
comunicagdo, mas pecou em alumas sugestdes
de agdo

Criativa, porém inexequivel em algumas
situacdes.

solugdo do desafio de comunicagdo da 1 passou por uma recente reforma e qualquer 1 1 1,00
Assembléia Legislativa; (2) interveng3o em sua fachada pode gerar danos.
)
a consisténcia légica e a pertinéncia da Adequado. Argumentacdo consistente Pertinente na defesa da estratégia de Defesa bem realizada
argumentagdo apresentada em defesa da 2 25 comunicagdo.
estratégia de comunicagdo publicitaria ’ 2 2,17
proposta; (3)
A capacidade de articular os conhecimentos Bom conhecimento Demonstrou conhecimento sobre a instituigdo, Argumentou bem
sobre a Assembléia Legislativa, 0 mercado no os ptblicos, o mercado e demais variantes.
qual se insere, seu desafio de comunicagio,| 1,5 1,5 1,5 1,5
seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel. (2)
TOTAL 10,3 11,5 10,3 10,7
PLANO DE COMUNICACAO VIA NAO IDENTIFICADA
A SUA CASA, A SUAVOZ
Ideia Criativa
Quesito Avaliador 01 Avaliador 02 Avaliador 03 MEDIA
NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA
Sua adequacio ao desafio de comunicagdo da Adequado, cumpre o objetivo Campanha adequada para o desafio Bem executada
Assembléia Legislativa; (2) 1,5 1.8 1,5 1,60
Sua adequagdo a estratégia de comunicagdo Adequado, cumpre o objetivo Pertinente atende ao que pede ao item Bem apresentada
publicitéria sugerida pela licitante; (2) 15 1.8 15 1.60
4 i 1 d Regular. Pegas humanizadas, porém com Conhecimento do publico-alvo, mas pouco Conhecimento do ptiblico-alvo relativo
Sua a equa9§9 ao uanerso cultural dos 1 poucos elementos de aproximagdo comacasaj 1 |acertivo 1 1,00
segmentos de pablico-alvo; (2) o ’
legislativa.
A multiplicidade de interpretagdes favordveis ’ Excelente s O trabalho pode ser interpretado de vérias ) Cumpriu muito bem
que comporta; (2) formas e positivamente, muito bom. 2,00
A oniginalidade da combinag@io dos elementos Regular. A combinagdo dos elementos visuais Dentro do esperado, mas sem originalidade. Foi basico
que a constituem; (2) 1 e personagens ja explorados em outras| 1,2 1 1,07
campanhas.
Regular, Uso excessivo de elementos visuais, Uso demasiado de icones que ilustram os Um pouco confuso quando aplicado
gy e A simplicidade da forma sob a qual se ) no caso os baldes. Algumas aplicagbes estdo ; personagens 1
sy «lapresenta; (2) no pescogo dos personagens. Comprometendo 1,00
e | a unidade.
jr;‘) ﬁ@ Sua pertinéncia aos propositos € & inser¢dio da Bom conhecimento Compreensdo da Alese nesses contextos Boa contextualizagdo social, politica e
- ¢JAssembléia Legislativa nos contextos social,| 15 1.8 1,5 |economica da Alese. 1,60
oy E:; politico € econémico; (2)
230s desdobramentos comunicativos que enseja, Bom. A mensagem do pin esta prejudicada Desdobramientos possiveis. Boas sugestdes de desdobramento
eJconforme demonstrado nos exemplos de pegas] 1,5 |pelo excesso de elementos. 1,5 1,5 1,50
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A exequibilidade das pegas € ou do material;

Regular. Pegas como exemplo da empena, sdo

Simples execugdo da pegas, com algum sendo

E exequivel, porém algumas pecas sugerem

@ 1 inexequiveis por exigir especificagdes| 1,2 |em relagdo ao "empena’, que compromete a] 1 |fragilidade na execucdo. 1,07
estruturais. fachada nova da Alese.
A compatibilidade da linguagem utilizada nas Regular. A tag de botijdo expde Boa de um modo geral, mas com ressalvas em Linguagem comprometida na sugestdo de
pecas e ou no material aos meios e aos| 1 incompatibilidade de linguagem. Muito] 1,2 |relagdo ao uso da tag, facil de executar mas| 1 |algumas pegas. 1,07
publicos propostos. (2) criativesco. com funcionalidade comprometida
TOTAL 13 14,5 13 13,5
PLANO DE COMUNICACAO VIA NAO IDENTIFICADA
A SUA CASA, A SUA VOZ
Estratégia de Midia e Nido Midia .
Quesito Avaliador 01 Avaliador 02 Avaliador 03 MEDIA
. NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA
o conhecimento dos habitos de consumo de Excelente Otimo conhecimento Atende aos propésitos.
comunicagdo dos segmentos de publico| 25 2,5 2,5 2,5
prioritarios; (2,5) .
a capacidade analitica evidenciada no exame 25 Excelente 25 Completo, bem realizado. 25 Demostrou capacidade.
desses hibitos; (2,5) ; ; > 25
a consisténcia do plano simulado de Excelente Consistente Plano bem realizado.
distribuigdo das pecas e ou do material em| 2,5 2,5 2,5 2,5
relagdo as duas alineas anteriores; (2,5)
a pertinéncia, a oportunidade e a Excelente A verba tem bom uso. Soube fazer
economicidade demonstradas no uso dos 25 25 25 25
recursos de comunicagdo préprios da| > i .
Assembléia Legislativa; (2,5)
A economicidade da aplicagio da verba de Excelente Verba bem distribuida. Pertinente a distribuicdo da verba para os
midia, evidenciada no plano simulado de| 25 2,5 2,5 | meios utilizados. 25
distribuigio das pegas e ou do material; (2,5) ’
A otimizagdo da midia segmentada alternativa 25 Excelente 25 Boa segmentacao e utilizacao das midias. 25 Utilizagdo das midias apropriadas, 6tima
¢ de massa. (2,5) 4 ’ ™ Jrealiza¢do. 2,5
TOTAL 15 15 15 15
TOTAL GERAL 46,3 50 46,8 47,7
Assinatura
fe =
Avaligdor Ol Clécia Carla Silva Santos
poy
) M LY

¢ Avaha{ or az\t\delson Alves dos Santos Junior

_\,uﬂﬁ _.,,W'V%_.__C,QQ

iador 03:(lag/Regina Rosa Cruz




A

ohy  BougNY

FICHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

PLANO DE COMUNICACAO VIA NAO IDENTIFICADA

AFINAL, O QUE A ALESE FAZ POR MIM E POR TODOS OS SERGIPANOS

Raciocinio Basico -a acuidade de compreensio

|

Quesito ) Avaliador 01 Avaliador 02 Avaliador 03 MEDIA
NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA
Das fungdes e do papel da Assembleia Insatisfatério. Escassez de informagGes Conhecimento superficial Contetdo que deixa a desejar
Legislativa nos contextos social, politico e
econdmico; (3) 0,5 1 0,5 0,67
Insatisfatorio. Inexisténcia de informagdes. Conhecimento exposto nao satisfatorio. Entendimento equivocado
Da natureia, da extensfio e da qualidade das
relagdes da Assembléia Legislativa com seus| 0,5 1 0,5 0,67
publicos; (3)
Das caracteristicas da Assembléia Legislativa e Insuficiente. Inexisténcia de informagdes. nao demonstrado Incompreensao do item
das suas atividades que sejam significativas
para a comunicagdo publicitéria; (3) 0,5 0,5 0,5 0,50
Sobre a natureza ¢ a extensio do objeto da Insatisfatério. Confunde o Raciocinio Basico entendimento superficial Entendimento equivocado
. 0,5 . L 1 0,5 0,67
licitag#o; (3) com Estratégia de Comunicagdo
] Insatisfatdrio. Inexisténcia de informacao. entendimento insuficiente Muito fraco
Do desafio de comunicagio a ser enfrentado 0,5 |Confunde o Raciocinio Basico com Estratégial 0,5 0,5 0.5
pela Assembléia Legislativa; (3) de Comunicagio '
TOTAL 2,5 4 2,5 3
PLANO DE COMUNICACAO VIA NAO IDENTIFICADA
AFINAL, O QUE A ALESE FAZ POR MIM E POR TODOS OS SERGIPANOS
Estratégia de Comunicacio Publicitiria
Quesito Avaliador 01 Avaliador 02 Avaliador 03 MEDIA
NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA
A adequagfio do partido temético e do conceito Inadequado. Falta clareza em sua Fraco, colocagdo duvidosa Sem consisténcia
recomendados pela licitante aos propositos e argumentagdo. Tenta explicar o que é ;
ao desafio de comunicagdo da Assembléia| 0.5 estratégia. 0,5 0,5 0,5
Legislativa; (3) -
?7\ consisténcia légica e a pertinéncia da Inadequado. Argumentacdo fragil. Conceito Argumentag¢do sem embasamento Argumentacdo sem consisténcia
r,argumentagﬁo apresentada em defesa doj .. ultrapassado. 0.5 0S 0.5
artido tematico € do conceito recomendados| ™ ’ ’ ’
pela licitante; (3) .
%:. . B lnadequado_. Levantar questionamentos de Nao vi desdobramentos Inexistente
E riqueza de dezdobramentos positivos ‘;10 05 carater duvidoso leva a desinformacio e ao 5. 5
\)3 onceito recomen ado para a comunicagio] O, contraditério. Ndo Recomendado. o, 0. 0,5
gom seus publicos; (2)




a adequagdo e a exequibilidade da estratégia de
comunicagdo publicitdria proposta para a

Insuficiente, Expde razoavelmente os

elementos de exequibilidade

Exequivel, mas ndo acho que consiga alcangar
o objetivo

Exequivel, mas inadequado
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€ ou material apresentados; (2)

texto em midia de apoio

solugdo do desafio de comunicagfio da 0.5 0,5 0,5 0,5
Assembléia Legislativa; (2)
Inadequado. Licitante demonstra total Defesa inconsistente. N&o ha consisténcia
a consisténcia logica e a pertinéncia da despreparo. Oferece um conceito equivocado, .
argumen‘tagﬁo apresengada»gem def_es_a, Qa 0,5 |de interpretagdo negativa, podendo fragilizar| 0,5 0,5 0,5
estratégia de comunicagdo publicitéria L ’
proposta; (3) | todo esforgo de comunicagcdo da ALESE.
A capacidade de articular os conhecimentos Inadequado. Expde conhecimento estratégico Conhecimento superficial, sem embasamento Fraca argumentagdo
sobre a Assembléia Legislativa, o mercado no superficial. Conceitos insuficientes para para articular. Conhecimento do mercado
qual se insere, seu desafio de comunicagdo,| 0,5 ]alcancar metas e objetivos. 0,5 }razoavel. 0,5 0,5
seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel. (2) -
TOTAL 3 3 3 3
PLANO DE COMUNICACAO VIA NAO IDENTIFICADA
AFINAL, O QUE A ALESE FAZ POR MIM E POR TODOS OS SERGIPANOS
Ideia Criativa
Quesito Avaliador 01 Avaliador 02 Avaliador 03 MEDIA
NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA
Sua adequagfio ao desafio de comunicagdo da Inadequado. Mensagem instiga o Proposta inconsistente, mote simplério, sem Colocagdo inadequada
Assembléia Legislativa; (2) 0,5 |contraditério. 0,5 {originalidade e que suscita ddvida.. 0,5 0,5
Sua adequagdo & estratégia de comunicagio Insatisfatério. Pecas estdo de acordo com o Estratégia de comunica¢do razoavel, Adequacdo aceitivel, mas contraditoria
publicitéria sugerida pela licitante; (2) 0,5 |que sugere sua estratégia mas ndo cumpre o| (5 |adequagéio de acordo, mas equivocada 0.5 0,5
seu papel
Inadequado. Mesmo com a tentativa de Pouco conhecimento do universo cultural do Faltou compreensdo do publico-alvo
] humanizar as pegas, fica evidente a auséncia publico-alvo.
Sua adequag:59 20 UMVerso cultural dos 0,5 |de elementos de ligagdo rapida com o publico| 0,5 0,5 0,5
segmentos de publico-alvo; (2) , 4
sergipano
A multiplicidade de interpretagdes favoraveis 05 Insatisfatério. N&o sugere desdobramentos, 0.5 Proposta sem outras interpretagoes. 05 N3ao ha desdobramentos 05
que comporta; (2) ! apenas derivagbes de formato. > - !
A originalidade da combinagdo dos elementos Insatisfatério. Elementos de senso comum, de Sem originalidade, pouco criativo Sem criatividade
que a constituem; (2) 0.5 cunho genérico. 0.5 0.5 0,5
Insatisfatério. Solugdo confusa, sem hierarquia Equivocada Muito Confuso
A simplicidade da forma sob a qual se 05 da mensagem. Elementos de senso comum 05 05 05
apresenta; (2) . | que ndio geram identificacio com a ALESE. i i '
£
Sua pertinéncia aos propositos € & insergdo da Inadequado. Auséncia de informagGes e Pouco clara Pobre de informacgées
Assembléia Legislativa nos contextos social,| 0,5 |elementos visuais que contextualizem a| 0,5 0,5 0,5
politico e econdmico; (2) proposta
©s desdobramentos comunicativos que enseja, Inadequado. Os mesmo elementos, com Sem desdobramentos Insatisfatério
conforme demonstrado nos exemplos de pegas| 0,5 |disposi¢éo aleatéria. Uso excessivo de| g5 0,5 0,5
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A exequibilidade das pegas € ou do material;

Satisfatério

Exequivel

Possivel

@ 2 2 2 2
A compatibilidade da linguagem utilizada nas Insatisfatério. Linguagem que chama a N&o compativeis com o publico A linguagem ndo atinge todos os publicos
pecas € ou no material aos meios e aos| 0,5 |atencdo de forma inadequada aos objetivos da| 0,5 0,5 0,5
publicos propostos. (2) ALESE, e exposto no briefing.

TOTAL 6,5 6,5 6,5 6,5

PLANO DE COMUNICACAO VIA NAO IDENTIFICADA
AFINAL, O QUE A ALESE FAZ POR MIM E POR TODOS OS SERGIPANOS
Estratégia de Midia e Nao Midia
Quesito Avaliador 01 Avaliador 02 Avaliador 03 MEDIA
NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA
o conhecimento dos habitos de consumo de Insatisfatério. Faltou a exposi¢do dos conhecimentos. N3o discorreu sobre o assunto no item.
comunicagdo dos segmentos de publico| 0,5 0,5 0,5 0,5
prioritérios; (2,5)
a capacidade analitica evidenciada no exame Analise insatisfatoria. ] Andlise superficial, simploria. 5 N3o vi a andlise.
desses habitos; (2,5) 0.5 0, 0,67
a consisténcia do plano simulado de N&o ha consisténcia. Aceitédvel A licitante restrigiu-se as tabelas, apenas.
distribuigdo das pecas e ou do material em| 0,5 1 0,5 0,67
relagio as duas alineas anteriores; (2,5)
a pertinéncia, a oportunidade e a Regular. Razoavel. Recursos razoavelmente aproveitados.
economicidade demonstradas no uso dos 1 15 1 11
recursos de comunicagdo proéprios da > 17
Assembléia Legislativa; (2,5)
A economicidade da aplicagdo da verba de Embora ndo tenha havido argumentagao, pela Bom aproveitamento da verba. Distribuigdo da verba aceitavel.

m.idl_a, .evidencxada no plano snpulado de 1,5 |alocagio da verba nos meios, o plano é| 1,5 1,5 1,5
distribuicdo das pegas e ou do material; (2,5) satisfat[orio.
A otimizagio da midia segmentada, altermativa Aceitdvel. Razodvel. Distribuicdo razoavel.
e de massa. (2,5) L5 1.5 1,5 15

TOTAL 5,5 7 5,5 6

TOTAL GERAL 17,5 20,5 17,5 18,5
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FICHA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

PLANO DE COMUNICAGAO VIA NAO IDENTIFICADA

ENTRE, A CASA E SUA

Raciocinio Basico -a acuidade de compreensio

{

Quesito Avaliador 01 Avaliador 02 Avaliador 03 MEDIA
NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA
“|Das fungdes e do papel da Assembleia Regular, mas descreve o que pede o item de Conhecimento razoavel. Demostrou pouco conhecimento
Legislativa nos contextos social, politico e forma superficial.
econdmico; (3) 1 1 1 1,00
Regular. Informag¢oes incompletas. Insatisfatério. Regular. Pouco profundo, sem argumentacao
Da natureza, da extensdo e da qualidade das segura.
relacdes da Assembléia Legislativa com seus| 1 0,5 1 0,83
publicos; (3)
Das caracteristicas da Assembléia Legislativa e Insuficiente. InformagGes incompletas. Abordagem superficial. Apresentacdo fraca.
das suas atividades que sejam significativas Demonstra conhecimento razodvel quando
para a comunicag#o publicitéria; (3) 0.5 | itaas agBes e projetos da ALESE 1 0,5 0,67
Sobre a natureza ¢ a extensio do objeto da Satisfatério. Entendimento razoavel. Conhecimento mediano
. 15 1,5 15 1,5
licitagdo; (3)
Insatisfatorio.  Faita clareza na construgao Explicagdo fraca. Faltou consisténcia.
Do desafio de comunicagdo a ser enfrentado
: 1nice ,5 | textual. 0,5 2
pela Assembléia Legislativa; (3) 0 05 05
TOTAL 4,5 4,5 4,5 45
PLANO DE COMUNICACAO VIA NAO IDENTIFICADA
ENTRE, A CASA E SUA
Estratégia de Comunicacdo Publicitiria
Quesito Avaliador 01 Avaliador 02 Avaliador 03 MEDIA
NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA
A adequagiio do partido tematico e do conceito Inconsistente. Conceito e argumento usuais. Sem originalidade, tema ja utilizado pela Tema ja bastante batido.
recomendados pela licitante aos propositos e instituicdo.
ao desafio de comunicagio da Assembléia| 0.5 0,5 0,5 0,5
Legislativa; (3)
-y > A consisténcia légica e a pertinéncia da Insatisfatério. Conceito e argumento usuais. Partido temdtico e conceito fracos, Ideia sem criatividade.
O 7 |argumentagdo apresentada em defesa do 05 05 inconsistentes e repetidos. 05 05
= ™ partido temadtico e do conceito recomendados| ™ ’ ’ '
O] pela licitante; (3)
g [ ] N insatisfatério. Mesmo com a tentativa de Desdobramentos fracos, insatisfatorios Conceito ndo desperta a atengdo do publico-
© 2 riqueza de dezdobramentos positivos ‘30 05 fortalecer o mote principal em todas as pegas, alvo.
=sfconceito recomendado para a comunicagdo| 0,5 |, onceito é usual. 0,5 0,5 0,5

O B com seus publicos; (2)




BOUCNY

a adequagdo e a exequibilidade da estratégia de

Insatisfatério. Expde razoavelmente os

elementos de exequibilidade.

Estratégia de comunicago exequivel, mas
simploria.

Exequivel.

comunica¢do publicitaria proposta para a _
solugdo glo dr;saﬁo de gorrfunicac%o da| 05 0,5 0.5 0,5
Assembléia Legislativa; (2)
a consisténcia légica e a pertinéncia da Inadequado. Confunde estratégia de Argumentacao pobre e equivocada. Demonstrou desconhecimento.
argumentagfio apresentada em defesa Qa 05 comunicagdo com estratégia de midia 05 05 05
estratégia de comunicagdo publicitaria] ™ ’ ’ ’
proposta; (3)
A capacidade de articular os conhecimentos Insatisfatorio. Expoe conhecimento Explanagao sem consisténcia. Argumentagdo fragil
sobre a Assembléia Legislativa, o mercado no estratégico usual.
qual se insere, seu desafio de comunicagdo, 0,5 0,5 0,5 0,5
seus publicos, os resultados e metas por ele
desejadas e a verba disponivel. (2)
TOTAL 3 3 3 3
PLANO DE COMUNICACAO VIA NAO IDENTIFICADA
ENTRE, A CASA E SUA
Ideia Criativa -
Quesito Avaliador 01 Avaliador 02 Avaliador 03 MEDIA
NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA
Sua adequagfo ao desafio de comunicagdo da Insatisfatério. Apresenta elementos de senso Fraca. Capacidade de leitura comprometida. A
Assembléia Legislativa; (2) 0,5 |comum, além do uso excessivo de tipografia|l 0,5 0,5 |mensagem ndo é clara, além de ser muito] 0,5
na sua mensagem principal. Confuso. batida.
Sua adequagdo & estratégia de comunicagdo Insatisfatério. Pecas estdo de acordo com o Sua adequacdo a estratégia de Comunicag¢do é Inadequado
publicitéria sugerida pela licitante; (2) 0,5 |aue sugere sua estratégia, mas comprometida| 0,5 |simpléria, sem apelo. 0,5 0,5
pela execugdo.
Insatisfatério. Mesmo com a tentativa de Inadequado para o ptblico-alvo. Faltam elementos para associar a instituigdo
Sua adequagio ao universo cultural dos 05 humanizar as pegas, fica evidente a auséncia 05 05 ao publico-alvo nas pegas. 05
segmentos de publico-alvo; (2) ™~ lde elementos de ligagdo com o publico| > '
sergipano.
A multiplicidade de interpretagdes favordveis 05 Insatisfatério. Faz mengdo a um convite, mas 0.5 Ndo chamaria de interpretacdes favoraveis, 05 Interpretages variadas, mas sem o apelo 05
que comporta; (2) * ldispersa pelo excesso de elementos. >~ | mas variadas. >~ Jadequado. !
A originalidade da combinagfio dos elementos Insatisfatério. Elementos de senso comum, Nao achei criativo. Comum, composi¢cdo comprometida pela faita
que a constituem; (2) uso excessivo de texto em midias de pequenos de originalidade. fcones e elementos
0.5 formatos e de apoio. 0.5 0.5 facilmente encontrados em busca na internet. 0,5
. . insatisfatorio. Elementos gréficos fora de Apresentacdo fraca, muitos elementos graficos Apresentagao ruim, pobre.
g’r:;nnft’;c(lg;’de da forma sob a qual se 0,5 |]contexto. Dispersdo da mensagem. 0,5 |e consequente desentendimento daj 0,5 0,5
? mensagem.
L } Sua pertinéncia aos propositos € 4 insergdo da Inadequado. Ndo sugere o que pede o item. Insere de forma superficial. proposito ndo alcangado.
9., ° |Assembléia Legislativa nos contextos social,| 0,5 0,5 0,5 0,5
;2’ [™]politico e econdmico; (2)
:: Cg Os desdobramentos comunicativos que enseja, Insatisfatério. Utiliza desdobramentos, porém variadas pegas com a mesma mensagem, mas Pecas mal diagramadas, com muito texto
o conforme demonstrado nos exemplos de pegas{ 0,5 |com uso excesssivo de elementos e mensagem| 0,5 |se excedeu na mensagem de apoio, o que| 0,5 |longo, que compromete o entendimento| 0,5
()3;";‘% e ou material apresentados; (2) comprometendo a percepgio. dificulta a leitura nos diversos formatos. rapido da mensagem.
™
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A exequibilidade das pegas e ou do material; N Satisfatorio. 2 campanha de facil execugdo. ’ Simples de executar. 2
2
A compatibilidade da linguagem utilizada nas Insatisfatério.  Linguagem simples, porém Linguagem inadequada em algumas pegas. Mensagem prejudicada.
pegas € ou no material aos meios e aos| 0,5 |comprometida pelo execesso de informagdes e|] 0,5 0,5 0,5
publicos propostos. (2) escolha inadequada de tipografia.

TOTAL 6,5 6,5 6,5 6,5

PLANO DE COMUNICACAO VIA NAO IDENTIFICADA
ENTRE, A CASA E SUA
Estratégia de Midia e Nio Midia
Quesito Avaliador 01 Avaliador 02 Avaliador 03 MEDIA
NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA Justificativa NOTA

o conhecimento dos hébitos de consumo de Excelente Otimo conhecimento Atende aos propdsitos.
comunicagdo dos segmentos de publico| 2.5 2,5 2,5 2,5
prioritarios; (2,5)
a capacidade analitica evidenciada no exame 5 Excelente 5 Completo, bem realizado. Demostrou capacidade.
desses hébitos; (2,5) 2, 2, 2,5 2,5
a consisténcia do plano simulado de Excelente Consistente. Plano bem realizado.
distribuigdo das pegas e ou do material em| 2,5 2,5 2,5 2,5
relagdo as duas alineas anteriores; (2,5)
a pertinéncia, a oportunidade ¢ a Excelente A verba tem bom uso. Soube fazer.
economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicagdo proprios da 2,5 2.5 25 2,5
Assembléia Legislativa; (2,5)

A economicidade da aplicagdo da verba de Excelente Verba bem distribuida. Pertinente a distribuicdo da verba para os
midia, evidenciada no plano simulado de| 25 2.5 2,5 | meios utilizados. 2,5
distribuigdo das pegas € ou do material; (2,5)

A otimizagio da midia segmentada, alternativa 25 Excelente 25 Boa segmentagdo e utilizagdo das midias. 25 Utilizacdo das midias apropriadas, 6tima
e de massa. (2,5) > ’ > |realizacdo. 2,5
TOTAL 15 15 15 15
TOTAL GERAL 29 29 29 29
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Raciocinio Basico.

Das funcgdes e do papel da Alese nos contextos social, politico e econdmico:

A cultura de participagdo social nas tomadas de decisées de lideres politicos e 6rgaos
pubicos do Brasil é historicamente pouco ativa. Com o cenario pandémico do ultimo
ano, essa relagao apenas se intensificou, mas ja estamos todos na expectativa para
a chegada de uma vacina como solugao definitiva a essa questdo. Ja no que diz
respeito especificamente ao processo de participacdo social, esse carece de uma
analise particular e mais profunda. Uma analise com vistas a buscar solugdes
estratégicas efetivas, duradouras e que contribuam para a consolidagdo e o
aperfeicoamento da democracia brasileira a curto, médio e longo prazos.

Desde a Constituicao Federal de 1988, tivemos importantes avangos nesse processo
em termos legais, com a inclusdo de mecanismos como conferéncias, conselhos,
ouvidorias, audiéncias publicas etc. J&4 em seu artigo primeiro, a hossa Carta Magna
consagra o principio da participagéo social quando diz “Todo o poder emana do povo,
que o exerce por meio de representantes eleitos ou diretamente, nos termos desta
Constituicdo.”. A participa¢éo cotidiana nos espagos de gestao das politicas publicas
é, portanto, uma pratica essencial, desejavel e que deve ser estimulada por
governantes, senadores, deputados, vereadores e outras instancias de representagao
popular, pois constitui-se uma forma inegavel para a melhor aplicagdo dos recursos
publicos em favor da cidadania.

Nesse contexto, o papel da Alese é de fundamental importancia, por constituir-se no
mais acolhedor ambiente dos interesses gerais da populagao sergipana. Como bem
expressa o briefing desse edital, a Alese tem a fungao de defender os interesses dos
cidadaos e dos mais variados segmentos da populacéo, fiscalizar e controlar os atos
do Poder Executivo, propor, aprovar e promulgar leis, expedir decretos legislativos e
resolugbes, autorizar referendos, convocar plebiscitos, -julgar as contas prestadas
‘anualmente pelo Governo do Estado, intermediar conflitos entre os cidadaos e o
Estado, além de apreciar vetos e dispor sobre todas as matérias de competéncia do
Estado de Sergipe. Para gerir tamanha responsabilidade, esse ambiente necessita
estar em constante sintonia com os anseios da populagdo, razdo pela qual uma
sistematica de participagdo popular, mais do que garantida, precisa ser consolidada
em suas atividades.

Da natureza, da extensao e da qualidade das relagées da Alese com seus publicos:
O fato € que nao basta criar leis e abrir espagos para que o processo de participagao
social funcione plenamente. Talvez pela propria caracteristica cristalizada no sistema
representativo eleitoral brasileiro, tem-se a ideia de que o papel do cidadado seja
simplesmente o de eleger os seus representantes e deixar que eles conduzam
livremente as decisdes relativas as suas atribuigdes nos quatro anos de mandato.
Cria-se, desta forma, um habito de acomodagao por parte do cidaddo e um cenario
nada saudavel de isolamento das mais diversas categorias politicas brasileiras.

O resultado dessa distanciada l6gica de atuagao é, muitas vezes, a falta de sintonia
entre o trabalho dos representantes e seus representados, o que implica em decisdes
que podem nao se adequar aos anseios populares. Estabelece-se, dessa forma, uma
rotina com grandes possibilidades ciclicas de desilusées, atingindo diretamente a
imagem dos representantes e também das instituicdes publicas.

A Alese vem desenvolvendo, com louvor, diversos mecanismos garantidores da
participagdo social em suas ag¢des. Desde a visibilidade e transparéncia de suas
atividades por meio da TV Alese, Radio Alese, site e redes sociais, passando por
incentivos lidicos trabalhados pela Escola do Legislativo, como a Cia de Arte Alese,
até a implementacgao de audiéncias publicas como forma mais direta de participagéo

opular. Mas, como ja dissemos, ndo basta criar as, lejs e gbringsses espacos. Existe
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um aspecto histérico cultural brasileiro de acomodacao do papel do cidaddo no
periodo pés-eleicao que carece de muito estudo e enfrentamento. Um aspecto que
necessita de uma estratégia muito bem definida, a curto médio e longo prazos.

Das caracteristicas da Alese e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicagao publicitaria:

Dentro de suas caracteristicas de ser o poder representante mais préximo dos anseios
da populacéao sergipana, a Alese tem, portanto, além do dever da transparéncia de
suas atividades, o dever constitucional de promover o enfrentamento pela
consolidaggdo do processo de participagao social no seu cotidiano. E, por todas as
atividades elencadas acima como fungbes da instituicao, mais do que um dever, trata-
se de uma questao intrinseca a sua prépria existéncia.

Se a Alese elabora leis que afetam diretamente a sociedade sergipana, fiscaliza o
Poder Executivo e atua em diversas frentes de intermediagao entre o governo e os
anseios da populagéo, ndo ha como concebé-la sem uma efetiva participagéo social.
O seu pleno funcionamento depende disso. O poder emana do povo e a Alese e seus
deputados sdo os representantes mais proximos do povo sergipano. E uma questéo
de instinto de existéncia. Povo e Alese caminhando juntos cria-se um sentimento de
pertencimento e harmonia entre ambos, o que reflete também numa maior
positividade na imagem da instituicao.

E de suma importancia, entdo, que a Alese continue e amplie o trabalho que ja vem
desenvolvendo de dar publicidade as atividades do legislativo, seja na TV, radio,
internet e outros meios disponiveis. O que faz-se necessario é estabelecer uma
estratégia que consiga persuadir a populagao a ter um melhor aproveitamento dessas
informagdes recebidas e, a partir disso, elevar o0 ambiente democratico que vivemos
com um exercicio mais profundo de participagao popular.

Da natureza e da extenséo do objeto da licitagao:

Contratar agéncias de publicidade para ampliar a divulgagao:-das atividades-e fungdes
da Alese e, principalmente, conquistar uma maior participacdo social em seu
cotidiano, séo, em linhas gerais, o objeto dessa licitagao. O que se almeja, a partir de
acbes como essas, é aproximar o cidaddo a Casa do Povo, consolidando-a como
nucleo convergente e emanador das aspirages populares, funcionando como um
verdadeiro coragdo dos anseios da sociedade sergipana. E é nesse ponto que se
insere o papel da comunicagao social.

Além de levar ao conhecimento da coletividade as atividades desenvolvidas no @mbito
da Assembleia Legislativa de Sergipe — um direito constitucional do cidadao que os
poderes puUblicos devem proteger e garantir —, nesse momento se faz necessario,
também, utilizar o poder de persuasao da comunicagao como instrumento de atragéo
da populagdo sergipana aos debates realizados pela instituicdo. E a partir disso,
provocar mais debates, mais interagdo, mais sintonia, mais benfeitorias, mais
transformagdes sociais, mais exercicios democraticos de cidadania.

Tarefas que justificam plenamente a contratagao de servigos publicitarios, envolvendo
trabalhos de estudo, planejamento, conceituagdo, concepc¢do, criagao, execugao

interna, intermediagdo e supervisdo da execugdo externa, veiculagdo, além de
planejamento e execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo que
permitam um melhor conhecimento do publico-alvo e dos veiculos a serem utilizados,
dentre outras fungdes inerentes a uma agéncia de publicidade.

Do desafio de comunicagéo a ser enfrentado pela Alese:

Além de continuar e ampliar o trabalho de divulgacdo das atividades da Alese, o
desafio comunicacional primordial para este briefing consiste em vencer barreiras que
distanciam cidadaos e deputados, inspirando o interesse do cidadao nas questoes
politicas e na participagdo mais ativa na vida do Estado. De forma mais abrangente,

€ necessario: Despertar o mteresse da populacao pela partj ao nas acgbes da
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Alese; Mostrar a populagdo o papel da Alese de agente fiscalizador e defensor dos
cidadaos; Deixar explicita a importancia da Alese para os cidadaos; Promover o Poder
Legislativo como representante da sociedade sergipana, sempre em busca de uma
comunidade mais justa e igualitaria. '

Como ja dissemos, a falta de interesse dos cidaddos em participar das decisées de
Estado é uma questdo cultural que necessita de instrumentos estratégicos bem
definidos a curto, médio e longo prazos em seu enfrentamento. E necessario o .
cidad&o assimilar, intuitivamente e racionalmente, que a Alese é a casa de todas as
pessoas e nao somente o lugar de trabalho dos deputados; ressaltar que a instituicao
esta aberta a sociedade sergipana e que dispde de mecanismos que facilitam a
participacao popular, como as audiéncias ptblicas, A TV, o site, a radio e outros meios
de comunicacao.

A partir de uma sensagéo de pertencimento, constrdi-se, entdo, uma relacéo ciclica
de responsabilidade social, um impulsionando o outro com o objetivo de produzir cada
vez mais coisas boas e positivas para a vida das pessoas. Langa-se, com isso, um
novo olhar sobre a infraestrutura urbana, a saude, a educacao, a cultura, o esporte, a
geragéo de emprego, o meio ambiente. Um olhar completo, ao mesmo tempo integral
e particular, com politicas publicas que prezam pelo bem-estar de todos, sem deixar
de observar as especificidades de cada grupo de cidadaos, especialmente as
populagées mais carentes.

Concluindo, o desafio de comunicagdo maior da Alese nessa campanha sera,
portanto, conquistar o apoio da populagdo e convencé-la de que cumprir o dever de
cidaddo ndo é sbé votar durante as eleigoes. E para cumprir esse desafio,
necessitamos de uma comunicagao inclusiva, que tenha identificacio cultural com o
universo popular, que envolva os cidadaos sergipanos em um processo coletivo
permanente de participagdo. E tarefa de cada um se informar, propor, interagir, se
fazer presente, para que Sergipe seja cada vez mais o espelho:do sonhode todos os
seus moradores. E tarefa da Alese propiciar, estimular e criar meios para que esse
encontro social participativo se consolide.

Estratégia de Comunicagéo Publicitaria. B

Em palavras simples, estratégia constitui a busca e a definigdo do melhor caminho
para se atingir os objetivos propostos. A boa estrategla deve ser tao simples quanto
eficiente. As identidades comunicativas da propaganda, bem como seus conceitos,
valores, diferenciais e partido tematico devem ser definidos a partir do perfil do
anunciante e do momento politico, social e econdmico no qual estdo inseridos. A
exemplo de uma roupa feita sob medida.

Atendendo as necessidades do briefing e seguindo a conceituagao exposta em nosso
Raciocinio Basico, para vencer o desafio de promover uma maior participagdo social
do cidaddo ao dia a dia da Alese, nossa estratégia de comunicagdo confronta
expressoes e comportamentos do cotidiano das pessoas a argumentacgdes reflexivas,
reunindo elementos racionais e emocionais de persuasao. E ao atingirmos o universo
da reflexdo sobre o papel do cidadao, ja considerando sua inser¢ao em um sistema
politico representativo, salientamos a importancia de se manter uma conduta
participativa continua apds o periodo eleitoral e, ao mesmo tempo, evidenciamos o
fato de que todos nés, moradores de Sergipe, somos Alese, criando, assim, um
sentimento de pertencimento a instituigao.

Entretanto, o acesso a esse sentimento de pertencimento da populacéo sergipana a
Alese nao se conquista unicamente pela via racional. Como expusemos em nosso

Raciocinio Basico, o baixo envolvimento da populagao tfrasuﬁlra nas tomadas de
A. Legnsiam
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decisbes de lideres politicos e 6rgdos publicos tem raizes profundas em questées
culturais e histéricas relativas ao sistema representativo eleitoral brasileiro. Em geral,
existe uma percepgao cristalizada de que o papel do cidadao seja simplesmente o de
eleger os seus representantes e deixar que eles conduzam liviemente seus mandatos.
Dessa forma, criar leis, instituir mecanismos de participacdo social e simplesmente
convidar o cidad&o a participar desse processo ndo sera suficiente para que ele se
envolva, até porque os ambientes excessivamente protocolares dos érgaos publicos
ndo s&o muito convidativos. Para acessarmos esse sentimento de pertencimento da
populagéo a Alese, necessitamos de elementos emocionais que toquem a sua alma
e atinjam o seu coragdo. Antes de levarmos o cidaddo & Alese, é preciso,
primeiramente, que a Alese chegue ao cidadao, vivenciando seus ambientes, sua
forma de expressar e seus interesses. Ou seja, é fundamental que a Alese também
pertenga ao mundo do cidaddo. E a forma mais proficua desse pertencimento
acontecer com sucesso € por meio da cultura popular.

Partindo dessa premissa, nosso Plano de Comunicagao Publicitaria buscou na cultura
popular nordestina os elementos emotivos de nossa proposta. Da arquitetura,
pegamos emprestado o universo das casinhas coloridas e suas janelinhas
ornamentadas. Do design, inspiramos nos expressivos letreiros manuais. Da musica,
entramos no ritmo dangante do coco de roda, da embolada, dentre outros. A partir de
todos esses elementos, criamos nosso ambiente nordestino colorido, alegre, vivo,
musical, do qual o sergipano sente orgulho e se sente pertencer. E com esse ambiente
nordestino que a Alese chegard ao seu publico-alvo, demostrando fazer parte do
mesmo universo popular. E ao nos consideramos enfim, Alese e povo de Sergipe,
integrantes do mesmo universo popular, estabeleceremos uma profunda ligagéo
afetiva. Dessa ligagao, vem a sensagédo de nos sentirmos iguais, vem a possibilidade
de dividirmos ambientes, espagos e anseios, e assim chegarmos com propriedade e
verossimilhanga ao nosso Partido Tematico:

“Somos todos Alese. Vamos 1a participar!”

Somos todos Alese porque somos todos moradores de Sergipe, temos a mesma
identidade nordestina, somos filhos da mesma arte, falamos, cantamos e nos
expressamos do mesmo jeito, com o mesmo colorido, com a mesma alegria, com a
mesma desenvoltura. Da mesma forma, somos todos Alese porque temos 0s mesmos
problemas, as mesmas angustias, 0s mesmos anseios e precisamos unir forgas para
que a nossa sergipanidade seja plenamente constituida, para que sejamos todos
respeitados enquanto cidaddos e possamos construir um mundo mais justo e
igualitario para todos.

Desdobramentos positivos da expressao visual nordestina:

Na identidade visual do nosso partido tematico buscamos, em nordestinas expressées
populares, as formas e as cores que sintonizam com o publico sergipano. Tudo isso
filtrado com técnicas de apresentagdo modernas e que dialogam diretamente com os
nosso publico-alvo. Somos uma terra solar, alegre, de cores vivas, pra cima. E assim
que nossa gente gosta de se ver. E a esse mundo que a Alese necessita pertencer
para cativar o seu publico. ’

O colorido das nossas casinhas populares e suas diferentes formas é poesia revelada
aos olhares mais sensiveis. Os cenarios das pequenas cidades do nordeste sdo
apaixonantes, criam uma rapida identificagao com o publico e ativam a nossa meméria
afetiva. Por isso, como elemento principal para inserir as pessoas que irdo humanizar
nossa mensagem, iremos usar as molduras das janelas aliando-as aos letreiros
manuais, também de inspiragdo popular, para trazer uma forte ligagdo com uma
mengéao direta a nossa regiao, ao nosso povo e a nossa cultura.

Essas expressdes populares nordestinas abrigam uma infinidade de cores, formas e
contextos nos lembrando a todo momgptq_@g{}gmgm&mps tanto orgtho em
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sermos daqui. Assim, para se inserir no imaginario popular, nada mais pertinente do
que expressar uma linguagem genuinamente nordestina, trazendo a arte e a cultura
para o coragao da nossa mensagem, criando uma identificagdo com maior apelo ao
nosso publico.

Desdobramentos positivos da expressdo musical nordestina:

Inspirado em ritmos tipicamente nordestinos, como o coco e a embolada, nosso jingle
traz a simplicidade das letras das cantorias populares e o gostoso embalo das dancgas
de roda. Com versos métricos, rapidos, de rimas faceis, entoamos, a partir de
expressdes comuns ao universo. vernacular sergipano, a importancia de o cidadao
participar ativamente do cotidiano da Alese.

Na primeira estrofe: “Se avexe amigo / Pra ajudar o seu Estado / Se ligue nos
deputados / Na Alese vamos 4" chamamos a atengdo do cidaddo por meio de um
linguajar préprio do seu dia a dia. Na segunda: “Votar foi bom / Mas vamos continuar
/ Atuando na Alese / Pra Sergipe prosperar’ lembramos que o ato de votar é
importante, mas que & necessario continuar atuando na Alese para que Sergipe
prospere. Na terceira e Gltima estrofe: “E a casa o povo / Ndo basta vocé votar / Somos
todos Alese / Vamos la participar” sentenciamos o sentimento de pertencimento do
povo a Alese e finalizamos, entdo, com o convite para que o cidadao exerga o seu
direito e cumpra o seu dever de continuar participando das decisées politicas, sociais
e econdmicas referentes ao Estado de Sergipe.

Criando este vinculo afetivo, por meio da musica, entre a Alese e o povo sergipano,
iremos construir com o nosso publico-alvo o frutifero ambiente da parceria e do
didlogo. Teremos assim proximidade e credibilidade para mostra-lo a importancia da
Alese na defesa dos interesses do cidadao e convida-lo a participar ativamente desse
processo, inclusive, apds o periodo eleitoral.

Adequagao, exequibilidade e resultados:

Aliando conceitos emocionais a uma Ilnguagem simples, direta e, a0 mesmo.tempo,
criativa e imperativa, a estrategla que escolhemos traz em sua construgao a facilidade
de ser assimilada tanto pelos formadores de opinido quanto por todas as camadas
sociais de Sergipe. Assim, desdobrando os conceitos da comunicagdo, a nossa
estratégia busca, pela cultura popular, atingir o racional das pessoas, trilhando um
caminho adequado, viavel e concreto entre a Alese e o povo sergipano.

Nas pecgas, nossa sugestdo € que coloquemos como personagens de difusdo da
mensagem os atores da Cia de Arte Alese. Primeiro por ser uma companhia de teatro
qualificada, j& consolidada e reconhecida no universo popular sergipano. Segundo
porque o trabalho realizado por esta companhia resulta em uma valiosa coincidéncia
aos propositos de nossa campanha: aproximar o cidadao sergipano a Alese, o que
contribui exponencialmente na questao da exequibilidade. A ideia é de que nossas
acoes de rua sejam acompanhadas por encenag¢des da companhia. Assim aliamos a
abordagem ludica a abordagem formal, com promotores distribuindo folderes e
explicando seu conteido as pessoas nos locais onde as pecgas serao realizadas.
Sobre a distribuicdo da mensagem, para solucionar com eficiéncia as necessidades
de comunicagdo, propomos realizar a campanha na segunda metade do més de
janeiro, veiculando estrategicamente o conjunto de pegas consoante  as
caracteristicas de cada publico, da capital e do interior sergipano.

As agles estratégicas para a divulgacao do partido tematico e seus desdobramentos
conceituais incluem pegas para TV, radio, cinema, jornal, outdoor, folder, cartaz e
internet. Cada pega tem suas fungdes especificas na estratégia, mas todas cumprem
o objetivo geral de mostrar ao cidaddo a importancia de ele continuar participando
ativamente do dia a dia da Alese, mesmo apés o processo eleitoral.

Distribuiremos a verba visando alcangar toda a sociedade de Sergipe, com foco nos
eleitores de 18 anos acima. De maneira g\erieat@ggﬁ@%@%bhco -alvo com 0s
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meios TV, radio, cinema e internet, expondo o partido tematico e fazendo uma
apresentacdo geral das fungbes da Alese e da sua importancia na defesa dos
interesses da populagéo sergipana. A fixagdo do partido tematico sera contemplada
com os meios outdoor e cartaz. Anuncios de jornal reforcardo nosso apelo aos
formadores de opinido. Com as redes sociais e a internet, de maneira geral, nos
relacionaremos com um publico cada vez mais generalizado de pessoas conectadas.
Nesse meio, utilizaremos Midia Programatica, que nos permite compra automatizada
de midia nos melhores sites e aplicativos, utilizando tecnologias avangadas de
localizagéo, dados de audiéncia e grandes redes de inteligéncia artificial para otimizar
a gerenciar nossa campanha. E com o folder e o hotsite disponibilizaremos
informagdes detalhadas sobre os principais mecanismos de participagdo social
disponibilizados pela Alese. O hotsite servira como landing page que o publico-alvo
podera acessar via c6digo QR inserido em outras pegas, criando assim uma ambiente
de transmidia.

Os custos de produgdo das pecas de TV e radio estdo dentro dos padrées de
mercado. Nada or¢camentalmente grandioso, necessitando apenas de bons
profissionais para que alcance a carga emotiva que a campanha se propde a fazer.
Nas pecas graficas ndo trabalharemos com atores famosos ou autoridades que
despenderiam grandes investimentos. Nossa proposta, como expusemos acima, é
trabalhar com os atores da Cia de Arte Alese, o que, além de favorecer a campanha
do ponto de vista da exequibilidade, proporciona ainda um importante instrumento
afetivo, ja que os atores expostos nas pecgas estardo também nas agées de rua.

Isto posto, trata-se de uma campanha com alto potencial agregador por ter uma forte
carga emotiva e ser de grande alcance, pois dos R$ 250.000,00 da verba referencial,
o maior percentual sera direcionado a veiculagao: 80,78%.

Acreditamos, em vista disso, chegar a um bom custo-beneficio, contemplando as
necessidades da Alese para obter os resultados “explicitados no ‘briefing. Uma
campanha emotiva para que a Alese se introduza ao ambiente cultural popular
sergipano e, com isso, promovamos o sentimento de pertencimento do povo ao
ambiente da Alese. Um conteudo esclarecedor para que esse publico interiorize a
importancia da Alese na defesa dos direitos do cidadao e passe a participar mais
ativamente do dia a dia da instituicdo apés o periodo eleitoral. Um posicionamento
claro, forte, criativo, contextualizado ao momento atual e culturalmente transformador
tanto para o publico-alvo, quanto para a prépria Alese.

Ideia Criativa:

Em consonancia com a Estratégia de Comunicagao Publicitaria, segue lista de pecgas
para vencer o desafio de langar uma campanha em todo o Estado de Sergipe, com o
objetivo e promover uma maior participagdo social na Alese, além de evidenciar as
funcdes e importancias da instituicao.

Exemplos:
- Filme 60”: pega emocional, com jingle e programagédo visual inspirados em
elementos tipicos da cultura popular sergipana. Sera veiculada na internet e servira
- de base para a redugdo em outras pegas, com o objetivo de contemplar os meios TV,
cinema e internet;
- Spot 30”; Peca informativa, com derivagdo do partido tematico e aprofundamento
das formas de participagdo popular disponiveis a populagéo. Podera ser veiculada
nas radios e eventos de interesse da Alese; ﬂ
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- QOutdoor: peca de fixagdo do partido tematico da campanha. Midia exterior,
caracterizada pela alta frequéncia de exposigcao e pelo grande impacto visual.

- Anancio de Jornal: pega que, além de reforgar o conceito da campanha, possui um
alto alcance entre os profissionais formadores de opiniao;

- Facebook: Anancios/Posts patrocinados: permite publicagées mais segmentadas e
com a capacidade de promover maior interagdo com o publico-alvo;

- Instagram: Anuncios/Posts patrocinados: permite publicagdes mais segmentadas e
com a capacidade de promover maior interagdo com o publico-alvo;

- Google: permite atrair o publico através de diferentes formas de segmentagao, como:
Contextual Targeting (direciona os anuncios baseado no contexto das paginas que o
publico esta lendo); Por tépicos (exibicdo de anuncios conforme temas de interesse
do publico); Interesse (segmentacéo por caracteristicas demograficas - idade, sexo,
formacgéo escolar, regido, cidade etc);

- Folder: peca que alia exposigcdo do partido tematico a informag¢des mais detalhadas
sobre as formas de participacao social disponiveis na Alese. Diferencia-se pela facil
manuseabilidade e pelo baixo custo de produgéo;

- Cartaz: peca de fixacéao do partido tematico da campanha. Sera utilizado nas agées
a serem realizadas e podera ser fixado em 6rgaos publicos e eventos de interesse da
Alese; '

- Hotsite: pe¢a que alia exposigao do partido tematico a informagées mais detalhadas
sobre as formas de participagédo social disponiveis na Alese, onde o cidadao podera
convergir a partir de um cédigo QR inserido em outras pegas, criando assim um
ambiente de transmidia.

Restante das pec¢as:

- Filme 30": Redugéo do Filme 60”. Sera veiculado na TV, Cinema e Internet;

- Jingle 30”: Adaptagao do Filme 30”. Sera veiculado nas radios;

- Jingle 60" Podera ser publicado na Radio Alese e eventos de interesse da
instituicao.

- E-banners: Pegas animadas para sites (portais e midias programaticas);

- Acbes Promocionais: Exibicdes de pecgas teatrais da Cia de Arte Alese, com
distribuicéo de Folderes;

- Newsletter: Texto/banner com informagdes da campanha a serem enviados por e-
mail.

- Twitter: Pega importante para alcance e engajamento, com divulgagéo de banners e
do filme de 60°.
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Estratégia de Midia e Nao Midia
Determinacgao de publico

O publico-alvo primario da campanha é composto:
a) Pela populacdo em geral de Sergipe

Para uma maior segmentacao de campanha, com base em pesquisas lbope para
melhor atingir o publico, ainda podemos subdividir para:

a) Eleitores de Sergipe

b) Acima de 18 anos

c) Ambos os sexos

d) Classes Sociais ABCD

Segundo estimativa do IBGE 2020, Sergipe possui 2.318.822 habitantes de acordo
com o ultimo censo. Deste total, mais de 1 milhdo e meio de pessoas estdo acima dos
18 anos. Quanto ao numero de domicilios, existem hoje mais de 780 mil dentro do
- territério sergipano. Quanto ao sexo, a relagdo de quantidade entre homens e
mulheres é isonémica e quase metade da populacéo esta na faixa etaria de 20 a 59
anos.

Periodo de Campanha: 15 dias
Estratégias de Midia

A campanha acontecera durante a segunda quinzena do més de janeiro de 2021,
sendo especificado o periodo de 15 a 29 de janeiro. Este periodo-foi pensado de
maneira estratégica, devido ao costume de que, durante as festividades de final de
ano, as pessoas costumam tragar metas e planos, revigorando a energia para 0 ano
seguinte. Janeiro costuma ser o més no qual as pessoas ja tendem a colocar em
pratica os planos para o novo ano e, na segunda quinzena, ja estao retornando as
suas atividades comuns do dia-a-dia, fazendo com que o publico esteja mais atento e
receptivo ao apelo da campanha de acompanhar as mudangas e os acontecimentos
politicos do estado.

A estratégia adotada visa atingir a populagdo de Sergipe através de veiculos de
comunicagao de abrangéncia regional com maior relevancia, com base na observagéao
dos habitos de midia do publico, de suas particularidades e também no poder de
penetragao de cada meio e otimizagao de verba. O mix de meios visa a eficacia da
entrega da mensagem.

Para que se tenha uma maior cobertura, a campanha tera forte penetragéao em Aracaju
e Grande Aracaju (abrangendo as cidades de Nossa Senhora do Socorro e Séo
Cristévao) e também nas principais cidades do interior do Estado de acordo com
habitantes, como: Itabaiana, Estancia, Lagarto, Nossa Senhora da Gléria e Propria.

Meios Selecionados

Televisao — Este meio tem papel importante, ja que sua abrangéncia geogréafica e a
amplitude de cobertura séo cruciais para atingir o farget da campanha. De acordo o
EDTV PYXIS Ibope 2020, o Estado de Sergipe tem uma projecao de 753 mil
domicilios com aparelhos de TV, ou seja, 97% dos domicilios de Sergipe, o que resulta
em um total de mais de 2 milhées de telespectadores potenciais.
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Diante do exposto, observa-se que a TV exerce um papel fundamental neste
planejamento visto que este meio também foi considerado em fungéao da alta cobertura
geografica para atingir todo o estado e a credibilidade que o meio imprime a
campanha.

Sendo assim, como principal meio, foram utilizadas as duas maiores emissoras de TV
locais em audiéncia do Estado, além da TV Alese, por recurso proprio. A TV aberta
hoje se fortalece como sendo um meio de alta penetragao, incluindo a populagéo do
interior, observado o estabelecimento do sinal digital e dos aparelhos de TV em HD -
alta definicdo, mesmo com avango dos meios digitais.

Radio — O radio € um meio de comunicagdo de massa importante em Sergipe, uma
vez que ele tem grande penetracéo. De acordo com a proje¢ao do Midia Dados Brasil
2020, a audiéncia de radio cresceu 6% nos ultimos cinco anos e esta presente em
mais de 80% das casas dos sergipanos, isso sem considerar as possibilidades de
consumir 0 meio radio de outras formas, como no carro e pelo celular. Pode-se
aproveitar também do fato de que a Alese possui recurso proprio nesse meio, a radio
Alese, que pode ser massivamente explorada durante o periodo da campanha.

Cinema — Segundo o Target Group Index, o publico deste meio cresce a cada ano. O
publico qualificado, a atengdo dada a mensagem no momento da veiculagao e o
impacto audiovisual em fungdo do tamanho da tela, fazem dele um investimento
estratégico. O envolvimento entre publico e campanha é melhor percebido em fun¢éao
destes atributos. Potencialmente, o publico prioritario esta nas classes econdmicas:
A/B (61%) e C (36%). Também de acordo com esta mesma pesquisa, 72% do publico
esta entre 20 e 64 anos, dados que se encaixam perfeitamente com o publico-alvo
almejado.

Outdoor — Cobre de maneira eficaz a capital e os maiores municipios do interior por
ser um meio essencialmente urbano. Tem como caracteristica principal a rapida
assimilagao da mensagem publicitaria, permitindo a veiculagdo também nas principais
rodovias com grande trafego diario por todo o Estado.

Jornal — Este meio de valor tradicional leva as noticias de maneira detalhada ao
publico e atinge um publico formador e influenciador de opiniao pela sua credibilidade.
Este mantém-se como meio relevante uma vez que, mesmo buscando informagdes
na internet, a confianga do publico com o meio jornal € garantida. Com a variedade de
assuntos e temas, o publico do jornal tem o poder de filtrar informagées, inclusive de
contelido publicitario. O Midia Dados 2020 informa que 92% do publico esta acima
dos 20 anos e com penetragdo nas classes A/B (54%), C (38%), D/E (8%).

Internet — De acordo com o Midia Dados 2020, o Brasil ocupa o quarto lugar entre os
paises com maior nimero de usuarios de internet do mundo. Com 149.057.635
usuarios e 70,7% de penetracao, a tendéncia é que este numero continue em
crescimento, devido a popularizagdo dos smartphones, que hoje corresponde a 86%
dos acessos. Em Sergipe, devido a facilidade cada vez maior de uso de banda larga,
redes 3G e 4G, este numero também é crescente. A Pesquisa Brasileira de Midia da
Secretariande Comunicagao Social do governo federal posicionou o meio internet
como segundo lugar na lista de preferéncia dos brasileiros para informar-se sobre o
que acontece no pais.

Considera-se este meio de fundamental importancia para esta campanha tanto com
a veiculagao nos portais de grande relevancia bem como em redes sociais (Facebook
/ Instagram) Youtube e rede de displays Google, que a fgilz)ﬁermltlrao uma maior
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segmentagéo do publico interessado. Todos os banners serédo divulgados com links
que permitam os usuarios sejam direcionados ao hotsite criado para campanha.

Taticas de Midia

Televisdo — Para dar suporte ao processo de planejamento do meio TV, foi usada a
pesquisa do Kantar Ibope (Consulta Net) de Abril de 2019 considerando o seguinte
publico: Classes ABCD, de idade de 18+ e pessoas de ambos os sexos. A pesquisa
foi utilizada para selecionar os programas de maior audiéncia / relevancia para o
publico-alvo. As emissoras escolhidas foram as duas maiores do Estado de Sergipe,

dentro dos seus respectivos nichos de mercado, Tv Sergipe (Globo) e TV Atalaia
(Record).

Para manter a continuidade da velculagao em janeiro de 2021, foi usado um flight
continuo de quinze dias, a fim de atender uma frequéncia média de exposi¢ao do filme
de 30" para o publico, totalizando de GRP 824,80. Nas duas emissoras, foram
escolhidos os programas de maior audiéncia do farget, incluindo programacéo local
para uma maior identificagéo do publico. Combinando as programagées destas duas
emissoras € possivel ter uma cobertura abrangente em todo estado.

Durante o filme, sera exibido na tela o codigo QR que permite que os telespectadores
ao selecionar a camera dos seus smartphones sejam direcionados ao hotsite da
campanha, onde encontrardo mais informagdes.

Além dessas duas emissoras, a veiculagdo também na TV Alese com o filme de 60".

Radio — Para otimizar o investimento e planejamento em radio, foram escolhidas duas
emissoras de maior indice de audiéncia com penetragdo em todo Estado, de acordo
com o publico-alvo e emissoras de forte penetragédo nas principais cidades do interior
trabalhadas nessa estratégia. Assim, ao juntar a abrangéncia dessas radios, teremos
todo o estado coberto por esse meio.

Todas as emissoras trabalhardo com flights continuos diarios com 06 insergées de
30” que serao alternadas por 03 insergdes de 30" do jingle institucional da campanha
e 03 inser¢des de programetes especiais.

Esses spots programetes serdo de carater informativo, com contetdo exclusivo, com
a finalidade de inspirar, informar e conscientizar sobre a importancia da Alese e
incentivar a populagdo a acompanhar as sessoes plenarias e audiéncias.

As emissoras escolhidas foram: A Fm Sergipe, que segundo a Pesquisa lbope
Novembro 2018 (1° lugar — 43.582,78 ouvintes por minuto, com forte penetracao
BCD), a Jovem Pan Fm (3° lugar — 11.141,38 ouvintes por minuto e com forte
penetragdo do publico AB, comparado as demais emissoras). No interior, as
emissoras escolhidas foram: A rede Xodd Fm, que possui forte penetragdo no estado
com presenga nas cidades de Estancia, Nossa Senhora da Gléria e Propria, a
Eldorado FM em Lagarto e Itabaiana FM em Itabaiana. Dessa maneira, alcangamos
todas as regides do estado.

. Além dessas radios, temos a Radio Alese, como recurso proprio que podera ser

fortemente utilizada durante o periodo da campanha com a utilizagao do jingle de 60°.

Cinema ~ A veiculagao de cinema sera feita nos dois complexos mais populares do
Estado: Cinemark dos Shoppings Jardins e RioMar, em Aracaju. A veiculagao do filme
de 30” dar-se-a nestes dois complexos, nas salas de maior tamanho e qualidade de
imagem (High Definition) durante uma cine-semana.
Outdoor — Nesse meio, serdo escolhidas 08 placas de outdoor simples espalhadas
em pontos estrateglcos e vias de grande fluxo em Aracaju e Grande Aracaju com
roteiros nobres nas principais avenidas. Para maior, abran no Estado, serdo
A Legls ? a?@‘r@’?.
Foltha n° 3 — 11
Rubrica

4
L
ey



veiculadas 5 placas nas principais vias de acesso as cidades: Estancia, Itabaiana,
Nossa Senhora da Gléria, Lagarto e Propria. Em todos os locais, as placas serao
veiculadas durante 14 dias seguidos (uma bi-semana). A escolha da midia pelo
veiculo Aracaju Outdoor, deu-se ao fato do veiculo possuir as melhores localizagbes
de placas para atingir o publico selecionado.

Jornal - O meio exerce papel de apoio na campanha. Foram escolhidos os dois
principais veiculos do estado: O Jornal da Cidade é um dos que atualmente esta com
a maior tiragem (10.000 unidades nos finais de semana), seguido do Jornal Correio
de Sergipe (8.000 unidades nos finais de semana). Sera veiculado um anuncio de 1/2
pagina standard medindo 29,7x26cm para ter maior impacto visual. O posicionamento
do andncio serd no caderno principal, onde encontram-se as noticias de maior
destaque e cobertura econdmica e politica local e nacional. Ambos os jornais possuem
edicao digital em seus sites (https:/jornaldacidade.net e https://ajn1.com.br).

Internet — Como este meio é de grande importancia para a estratégia da campanha,
o foco sera nas campanhas com midia programatica em sites e portais, redes sociais
(Facebook, Instagram, Twitter, Youtube) e Google.

Midia Programatica - A Midia Programatica é o resultado da evolugao natural do
mercado publicitario, sendo uma forma automatizada de comprar e vender espacos
publicitarios. Por meio de plataformas conhecidas como DSPs, profissionais
especializados conseguem configurar a compra automatizada de midia nos melthores
sites e aplicativos da internet, utilizando tecnologias avangadas de localizagao, dados
de audiéncia e trabalhando com grandes redes de inteligéncia artificial para otimizar
e gerenciar campanhas. Esse meio de compra para a veiculagao dos banners de
internet foi escolhido porque assim consegue-se um:-ganho de alcance e eficiéncia
para atingir o publico de acordo com os costumes e perfis dos usuarios com um custo
muito menor do que a veiculagédo em sites e portais comprados de forma individual.
Assim, temos otimizagdo de verba, maior entrega e melhor segmentacdo da
campanha.

Redes Sociais e Google

Andncios para a rede de display do Google e Youtube - A rede de display do Google
oferece varias opcdes para que os anuncios da campanha da Alese aparegam em
diferentes sites, através da segmentagao definida para cada target. Assim, o publico
pode ser atraido através de diferentes formas de segmentagao, como:

- Contextual Targeting. o Google direciona os anuncios baseado no contexto das
paginas que o publico esta lendo, ou seja, ele analisa o contetido da pagina e identifica
se naquele texto existem palavras-chaves de interesse do publico configurado na
campanha e, entéo, exibe 0 anuncio.

- Por topicos: de forma mais abrangente, o Google possui uma lista de sites e blogs
categorizados por temas amplos (politica, empreendedorismo, noticias, cultura, etc).
Ao configurar as campanhas de andncios, serdo definidos que temas interessam ao
publico e o Google selecionara os sites onde estes anuncios poderao ser exibidos.

- Interesse: segmentagao por caracteristicas demograficas (idade, sexo, formagéo
escolar, regido, cidade etc).

A. Legislativa/CPL
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Anuncios no Youtube — Com os videos produzidos para a campanha é possivel
veicular em pre-roll ads e video ads na maior rede social de videos do mundo. A
determinacéo de farget é tdo especifica quanto no Google.

Anuncios para o Facebook e Instagram — Por meio de andncios, consegue-se atingir
0 publico através de varios tipos de segmentacdo: demografica, geografica, por
interesses, por formagéo, por ocupagéo, por habitos online, entre outras.

Para impulsionar o contetdo da campanha, serao utilizados os diversos formatos de
anuncios oferecidos e seus respectivos objetivos. Tais como: envolvimento com a
publicagéo (curtidas, comentarios e compartilhamentos), cliques no site, impressées,
visualizagGes de video e geragéo de cadastros. Além da definicdo dos objetivos, sera
feita a segmentagéo do contedido seguindo critérios como: localizagao, idade, género,
interesses, dados demograficos, comportamento online. Também poderemos utilizar
o banco de dados da Alese, para construir uma audiéncia personalizada na plataforma
de anuncios do Facebook. O posicionamento dos antincios sera dividido entre as
plataformas Facebook e Instagram e estes serdo distribuidos em espacos diversos,
de acordo com seu formato. Poderao ser veiculados no Feed de Noticias, Coluna da
Direita, Histérias e anuncios Carrossel. Serdo feitos anlncios especificos
direcionados para todos os municipios do Estado, além da divulgagéao do filme de 60”.
O esforgo de midia sera equivalente ao tamanho do municipio e a quantidade de
usuarios que tém contas nas redes sociais em cada um deles.

Twitter — E uma plataforma estabilizada e que tem um publico fiel, interativo e disposto
a se engajar com perfis. No Twitter, as pessoas descobrem coisas novas e veem tudo
0 que acontece no mundo. E o lugar perfeito para langamentos de produtos e conex&o
com o mundo. Usar este recurso & importante para criar e fortalecer a presenca na
plataforma. O objetivo da campanha no Twitter sera alcance e engajamento com
divulgagéo de banners e do filme de 60” produzido. A falta de espaco para o texto nao
é problema, ja que é possivel divulgar esses elementos bastando inserir os links nos
tweets.

Além da utilizagdo nas midias digitais proprias da Alese (Youtube, Facebook,
Instagram e Twitter), a divulgagéo da campanha também sera efetuada por meio de
newsletters através de um banco de dados existente e do site pro"‘ho
https://al.se.leg.br .

Estratégias de Nao Midia

As pecas de nao midia sdo aquelas que nao possuem a necessidade de compra de
espaco/tempo para veiculagdo. Para a campanha proposta elaborou-se uma
estratégia diferenciada que visa informar e despertar interesse do publico como:

Acédo de rua - distribuicdo de folder. Com a CIA de Arte Alese estampando a
campanha, serdo realizadas intervengdes nas ruas para chamar a atengdo das
pessoas e gerar interagées. Nesta a¢éo, durante a apresentagdo do grupo em locais
como centros comerciais das principais cidades como forma de chamar atengao dos
passantes, além de distribuir os folderes com informagées didaticas, os promotores
da empresa promocional estarao preparados para convidar as pessoas a conhecerem
um pouco mais sobre a importdncia da Alese e da participacdo popular para
acompanhar as sessdes plenarias, além das sessdes especiais e audiéncias publicas.
Alguns locais escolhidos para essas agdes, sdo os centros comerciais do Estado em
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Aracaju, Nossa Senhora do Socorro, Barra dos Coqueiros, Nossa Senhora da Gléria,
Estancia, Propria, Itabaiana e Lagarto.

Folder — Serdo produzidos 40 mil folders, com formato econémico 30cmx21cm no
formato aberto e 15cmx21cm no formato fechado, para distribuicdo durante as
apresentacdes da CIA de Arte Alese, nas acbes de rua e demais eventos executados
pela propria Alese.

Cartaz — Seréo produzidas 500 unidades no formato 30cmx42cm, com distribuicdo
atraves da Alese. Este material sera divulgado através dos empreendimentos que ja
tém parceria com a instituicdo e érgaos publicos, de forma a informar sobre a
importancia da participacdo da populacdo. Parte dos impressos também sera
distribuida para pontos de grande concentragdo de publico, a exemplo de
universidades.

Hotsite — Sera criado um hotsite com informagdes mais detalhadas da campanha e os
principais mecanismos de participagcdo social disponibilizados pela Alese, como
também a reproducgéo do filme 60" para todos que acessarem. Esse hotsite também
servira de landing page de todos os banners e posts veiculados na internet, assim
como acessos dos meios digitais e impressos por meio do codlgo QR para que sejam
direcionados e mensurados.
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PROGRAMAGAO - MEIO: RADIO
PEGA: JINGLE / SPOT PROGRAMETE
FORMATO: 30"

PERIODO: JANEIRO 2021

JOVEM PAN FM

ROTATIVO 30" SERGIPE { 15A 28 90 | R$ 14462 R$ 13.015,80 31,21%
03 jingles + 03 programetes/dia
06 as 24h

FM SERGIPE

ROTATIVO 30" SERGIPE i . 15A29 90 |R$ 99,00} R$ 8.910,00 21,36%
03 jingles + 03 programetes/dia .
05 as 24h

REDE XODO FM

ROTATIVO 30" ESTANCIA/ { 15 A 29 90 |R$ 16580 |R$ 14.922,00 35,78%
ESTANCIA/ GLORIA / PROPRIA GLORIA/
03 jingles + 03 programetes/dia PROPRIA
05 as 24h

ELDORADO FM

ROTATIVO 30" LAGARTO i 15A29 90 |R$ 5400|R$ 4.860,00 11,65%

03 jingles + 03 programetes/dia
05 as 24h

> 41.707,80 | 100,00%

]

TOTAL -MIDIA-RADIO - |w o §f -
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PROGRAMAGAO - MEIO: CINEMA
EGA: FILME
ORMATO: 30"
PERIODO: JANEIRO 2021

vElculo , Custo | custo Total
Sy . el A | SEMANA. nitaro. <] - L
CINEMARK - SHOPPING RIOMAR :
Veiculagdo na tela do cinema FILME |ARACAJU R$ 2.990,00| R$ 2.990,00 50,00%
Cine-Semana: Quinta a Quarta 30"
01 Sala/ 01 Cine Semana
Veiculagéo na tela do cinema FILME [ARACAJU 217”27 R$ 2990,00| R$ 2.990,00 50,00%
Cine-Semana: Quinta a Quarta 30"
01 Sala /01 Cine'Semana
TOTAL - MIDIA - CINEMA I e #4-R$ 5.980,00 | 100,00%
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PROGRAMAGAO - MEIO: MIDIA EXTERIOR
PEGA: OUTDOOR

FORMATO: CARTAZ - 9X3M

PERIODO: JANEIRO 2021

Clsto
Unitario *

SEMANA

“Formaty

ARACAJU OUTDOOR CARTAZ
PLACAS NOBRES - 9X3M AJU BI-04%21: 16/01 A 8 1 R$ 1.700,00| R$ 13.600,00 | 64,45%
DIVERSOS - INTERIOR 9X3M SE 29/01 5 1 R$ 1.500,00 [ R$ 7.500,00 | 35,55%
| T 13 -R$-121.100,00 | 100,00%

TOTAL - OUTDOOR =

A. Legisiativa/CPL
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PROGRAMAGAO - MEIO: IMPRESSO

PEGA: JORNAL - ANUNCIO
FORMATO: 1/2 PAGINA - 20,7X26CM
PERIODO: JANEIRO 2021
) = - Nz- EIRO 202 s:” e I ,, ;
VECULO Formatos | %2 | SEMANA | sEMANA | sEmaNa | sEMANA _Unitgrig | CustoToll | %

JORNAL DA CIDADE _ AD AU

" Standard - Cademo 01 | 1/2 PAGINA 1 |R$ 6.00000 |R$ 6.000,00] 60,00%

29,7X26CM
"CORREIOGESERGIPE | AD [ Al S
‘Slandard - Cademo 01 | 1/2 PAGINA [ 241" | 1 |RSs 400000|Rs 4.00000| 40,00%
29,7X26CM
[TOTAL - IMPRESSO - JORNAL ; ' | RS _10.000,00 | 100,00%
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PROGRAMAGAO - MEIO: INTERNET
PEGA: DIVERSOS
FORMATO: DIVERSOS

“PERIODO: JANEIRO 2021

NSIGHT:MIDIA®
MIDIA PROGRAMATICA - SITES, PORTAIS EBANNERS [_ 16A29 I R$ 9.000,00 | R$ 9.000,00 | 51,43%
Display - SiteList / Interesse DIVERSOS

Segméntaﬁo éwl}n‘;“)ulsionamento de DISPLAY /CARROSSEL | 15A29 ..l 1 |R$ 450000|R$ 4.50000( 2571%
anuncios nas redes sociais VIDEO

Google Ads - Rede de Displays EBANNERS - DISPLAY s . o
. Youtube - Pre Roil Ads - o VIDEO 15A29 B 1 R$ 4.000,00 | R$ 4.000,00 | 22,86%
TOTAL“MEIO INTERNET .| R$ :47.500,00 | 100,00%]
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IR i DESCRIGAO GOOGLE ADS |
' Praga: Sergipe
Dispositivos: Desktop e Mobile
Periodo: 15/01/21 a 29/01/21
| CANAIS DIGITATS PARA CAPILARIZAGAO DE MIDIA -

Estratégia }; Métrica Contratada Entrega Estimada R$ Investimento
N - i~ CAMPANHA DE DISPLAY : :
Objetivo: Alcance ) .
Campanha Display Padro vCPM acima 1.000 impressdes R$ 1.000,00
Objetivo: Alcance -
Campanha Youtube CPM acima 100.000 impressfes R$ 2.000,00
CAMPANHA DE PESQUISA AR
Objetivo: Alcance . . .
Campanha Display Padro Clique acima 1.000 impressbes R$ 1.000,00
Total Google | _ R$4.000,00
*Entregas estimadas

A. Legislativa/CPL \ﬁﬂ
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L | DESCRIGCAO FACEBOOK E INSTAGRAM ADS

Praga: Sergipe

Dispositivos: Desktop e Mobile
Periodo: 15/01/21 a 29/01/21

TCANAIS DIGITAIS PARA CAPILARIZAGAOG DE MIDIA -
Estratégia ‘ ‘ Métrica Contratada Entrega Estimada R$ Investimento
CAMPANHA DE DISPLAY O
Objetivo: Alcance acima . . '
Campanha Carrossel (Facebook e Instagram) - CPM 200.000 Impressoes R$ 11"000’00
Objetivo: Alcance acima . “
Campanha Post Ads (Facebook e Instagram) CPM 200.000 Impressoes R$ 1.500,00
Objetivo: Envolvimento acima f
Campanha Post Filme (Facebook e Instagram) CPM 200.000 impressdes R$ 2.000,00
Total Facebook e Instagram T R§4.500,00

A. Legisiativa/CPL
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Praga Serglpe

Dispositivos: Desktop e Mobile
Periodo: 15/01/21 a 29/01/21

Ob]etlv»o: Alcance
Rede de Display (MediaMath) - Site List

Objetivo: Alcance ,
Rede de Display (MediaMath) - Interesses

CPM

__Total Midia Programética -

R$ 8,00

R$ 12,00

L s

562.500 impressdes

375.000 impressdes

R$ 4.500,00 i
|

R$ 4.500,00 °

~‘ R$ 9.000,00 i

A. Leglsiatlva
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PROGRAMAGAO: RECURSOS PROPRIOS ALESE

PEGA: DIVERSOS
'FORMATO: DIVERSOS
PERIODO: JANEIRO 2021

= JAuEiTz'b 2021

TENPD

 PRAGA/VEICULO

Pecas
Formates

TVALESE

RADIO ALESE

SITE DA ALESE

REDES SOCIAIS

FACEBOOK/ INSTAGRAM /
?WITTER/ YOUTUBE

INTERNG
NEWSLETTER

VI6e"

POSTS 1 ADS 1VIDEGS

TEXTO/ BANNER 5

T 3 Ly
SEMANA SEMANA I SEMANA lswg A

VEICULAGAO
_(DIAS)

Valor

15A29

’5“59 ]

T i5AZ8 ]

15

15429 |

15

5Am

45

»

[TOTAL - RECUSOS PROPRIOS ALESE
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INVESTIMENTO DE MIDIA

POR VEICULO

e _ Veiculos ~ Valor 78

TV GLOBO SE - TV SERGIPE R$ 53.191,00 26,34%
TV RECORD SE - TV ATALAIA R$ 52.460,00 25,98%
JOVEM PAN FM R$ 13.015,80 6,45%

FM SERGIPE R$ 8.910,00 4,41%

REDE XODO FM R$ 14.922,00 7,39%

ELDORADO FM R$ 4.860,00 241%

CINEMARK - SHOPPING RIOMAR R$ 2.990,00 1,48%

CINEMARK - SHOPPING JARDINS R$ 2.990,00 1,48%

ARACAJU OUTDOOR R$ 21.100,00 10,45%
JORNAL DA CIDADE R$ 6.000,00 2,97%

CORREIO DE SERGIPE R$ 4.000,00 1,98%

INSIGHT MIDIA R$ 9.000,00 4,46%

FACEBOOK / INSTAGRAM R$ 4.500,00 2,23%

GOOGLE R$ 4.000,00 1,98%

i TOTAL GERAL| R$  201.938,80 100,00% -

A. Legisiativaﬁ(}PL
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INVESTIMENTO DE MIDIA

POR MEIO

MEIOS/MIDIA Valor : %
TELEVISAO R$ 105.651,00 52,32%
RADIO {R$ 41.707,80 20,65%
| CINEMA 1Rs 5.980,00 | 2,96%.
| QUTDOOR {Rs. 21100,00 | 10,45%
JORNAL |R$ 10.000,00 4,95%
INTERNET R$ 1750000  867%
TOTAL GERAL| R$ 201.938,80 | 100,00%

INVESTIMENTO DE MIDIA

A. Legislativa/CPL
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INVESTIMENTO DE PRODUGAO
mibiA

PRODUGAO DE 01 FILME INSTITUCIONAL - 60", COM: DIREGAO DE CENAS,
DIRECAO DE FOTOGRAFIA, GRAVANDO COM CAMERA RED DRAGON CINEMA 6K,
ILUMINAGAO, ASSISTENCIA DE DIREGAO, PRODUGAO DE SET/OBJETOS,
FILME | ASSISTENTES DE PRODUGAO/CAMERA, EDIGAO DE CENAS, COLOR GRADING, 1 |R$17.500,00| R$ 17.500,00 | 50.62%
FINALIZACAO COM ANIMAGOES 3D E ASSINATURA EM COMPUTAGAO GRAFICA 3D.
INCLUSO A REDUCAO PARA 30".
CINEMA  |DIGITALIZAGAO PARA CINEMA 1 |R$ 119000 |R$ 1.19000| 344%
v ENVIO DE FILME PARA PLATAFORMA DIGITAL DA TV SERGIPE 1 |Rs 23000|R$ 23000| 067%
PRODUGAO DE FOTOS COM 5 PERSONAGENS PARA ILUSTRAGAO DE CAMPANHA
FOTO O PRODUGAD DE MODA E NAGUIAGENT | = C 1 |R$ 180000|R$ 180000| 521%
ARQUITETURA DA INFORMAGAO,ESTRATEGIA DE CONTEUDO, TESTES DE
HOTSITE  |USABILIDADE DESKTOP E MOBILE, WEBDESIGN E PROGRAMAGAO EM HTML E 1 |R$ 1.90000|R$ 190000| 550%
css :
E-BANNERS |ANIMAGAO DE E-BANNERS PARA SITES (PORTAIS E MIDIA PROGRAMATICA) 7 |RS 25000 |R$ 1.750,00| 5.06%
OUTDOOR  [PRODUGAO DE CARTAZES DE OUTDOOR MEDINDO 9X3M 13 |R$ 20000 |R$ 260000 | 7,52%
JINGLE  |JINGLE 60" COM REDUGAO PARA 30", 1 |R$ 7.00000|R$ 7.00000| 20,25%
PROGRAMETES DE AUDIO COM MONTAGEM E TRILHA BRANCA COM 30" 3 |Rs 20000|RS  600,00| 1,74%
I . - LORTOTALSMIDIA|jR$I34'570;00)]K100;00% ¥
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INVESTIMENTO DE PRODUGAO

NAO MIDIA
L VAIOTURIEAHS

30X21CM ABERTO, 15X21CM FECHADO, 4X4 CORES,

FOLDER TINTA ESCALA EM COUCHE FOSCO 115G. SAIDAEM | 40000 |R$ 018 |R$  7.36000|  55%
CTP. ACABAMENTO: DOBRADO.

30X42CM, 4X0 CORES, TINTA ESCALA EM COUCHE

CARTAZ FOSCO 170G. SAIDA EM CTP. 50 | R$ 120\ R$ 60000 4%
05 SAIDAS (GLORIA, ESTANCIA, ITABAIANA, LAGARTO E

AGAO PROMOCIONAL |  PROPRIA), 02 PROMOTORES, COM TURNO DE 04H,

NO INTERIOR " SATURACAO DE PANFLETOS, DESLOCAMENTO, 1 R$ 341000 | R$ 341000  25%

SUPERVISAO E LOGISTICA
06 SAIDAS (04 DIAS ARACAJU, 01 DIAEM N.S.
ACAO PROMOCIONAL SOCORRO, 01 DIA BARRA DOS COQUEIROS), 02
ARACAJU E GRANDE | PROMOTORES, COM TURNO DE 04H, SATURAGAO DE 1 R$ 2.098,00 | R$  2.098,00 16%
ARACAJU PANFLETOS, DESLOCAMENTO, SUPERVISAOE
LOGISTICA

A. Legislatiya/CPL
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INVESTIMENTO TOTAL

VEICULAGAO R$ 201.938,80 80,78%
PRODUGAO - Midia R$ 34.570,00 13,83%
PRODUGAO - Ndo Midia R$ 13.468,00 5,39%

INVESTIMENTO TOTAL

mVEICULAGAO
o PRODUGAO - Midia
® PRODUGAO - Nao Midia

* OBS: VALORES REFERENTES A ORGAMENTOS/TABELAS VIGENTES ATE DEZEMBRO DE 2020.
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UMA SOCIEDADE JUSTA SO SE CONSTROI
COM EFETivA E CONSTANTE PARTICIPACAO
POPULAR. ALEM DE VOTAR NAS ELEICOES,
TODA PESSOR PODE E DEVE CONTINUAR
ACOMPANHANDO 0S TRABALHOS DOS
DEPUTADOS NA ALESE. £ A CASA DO POVO,
ONDE AS LEiS SHO ELABORADAS E 0OS
ATOS DO $OVERNG SHO FiSCALIZADOS. E
O AMBIENTE MAiIS ACOLHEDOR NR DEFESA

DOS INTERESSES DA POPULACHO.

PARTICIPE DAS RUDIENCIAS PUBLICAS,
VIiSiTE-NOS E NOS ACOMPANHE PELA TV,
RADIO E iNTERNET.

al.se.leg.br

@assembleiasergipe
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA )
DO ESTADO DE SERGIPE €@ /assembleiaSE
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-YAMOS LY PARTICIPAR-:

UMR SOCIEDRDE JUSTRA SO SE CONSTROI COM EFETiVA E CONSTANTE PARTICIPACAO POPULAR. RLEM DE
VOTAR NAS ELEICDES, TODA PESSOA PODE E DEVE CONTINUAR ACOMPANHANDO OS TRABALHOS DOS
DEPUTADOS NR RLESE. £ R CASA DO POVO, ONDE AS LEiS SAO ELABORADAS E 0S ATOS DO §OVERNG
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Espdgo onde o cidaddo encontra organizadamente
o8 mais diversos tipos de informagdes sobre o
funcionamento da Alese. Desde simples contatos . -
telefénicos até dados sobre os deputados e suas
atuagdes, além de projetos e programas da
_instituic@o e dos mecanismos criados para facilitar e
ampliar a participagéo popular nos procedimentos
. legislativos. Uma ferramenta que . fortalece -a
... interatividade e a transparéncia com a populagdo.

UMA SOCIEDADE JUSTA SO SE CONSTROI COM EFETIVA E CONSTANTE PARTICIPACHO
POPULAR. ALEM DE VOTAR NAS ELEICOES, TODA PESSOA PODE E DEVE CONTINUAR
RCOMPANHANDO OS TRABALHOS DOS DEPUTADOS NA ALESE. £ A CASA DO POVO, ONDE AS
LEiS SHO ELABORADAS E OS ATOS DO $OVERNO SHIO FISCALIZADOS. € O AMBIENTE MAIS
ACOLHEDOR NA DEFESA DOS INTERESSES DA POPULACAO. PARTICIPE DAS AUDIENCIAS . . = S5 9%

POBLICAS, VISITE-NOS E NOS ACOMPANHE PELA TV, RADIO E INTERNET. A T
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AUDIENGIAG PIRLIGAS

Uma das formas mais efetivas de
participagdo popular. Sdo reunides entre
cidaddos, érgdos e entidades publicas e
civis na busca de solugdes para os mais
diversos tipos de demandas sociais. £
nesse momento que vocé e sua
comunidade podem representar seus
proprios interesses junto ao poder
publico. Um legitimo instrumento
democratico garantido pela
Constitui¢do Federal de 1988.
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A Rdadio Alese FM 103.9 € mais um canal de
comunicagdo criado com o objetivo de
divulgar as ag¢des do legislativo e promover
maior participagdo popular no dia a dia da Os
instituicdo. Com duas horas de programagdo
didrias na Radio Senado, apresentamos nosso
noticiario, o melhor da musica sergipana e os
direitos e deveres do cidaddo. Cultura e
Informagéo transparente acessivel a todos.
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perfis do Facebook,
Instagram, Twitter e YouTube
da Alese sdo constantemente
atualizadas, com transmissdes
das sessdes e divulgagéo de

- projetos - e audiéncias em

andamento.

‘OQutras informagdes sobre
campanhas e assuntos gerais
de interesse do povo
sergipano . também sGo

Além de aproximar deputados e cidaddos com a

transmissGo das sessdes legislativas, a TV Alese

oferece contelidos diversos que transformam o canal

em um verdadeiro instrumento de transparéncia e
cidadania. Um ambiente comunicacional com

jornalismo, debates e outros programas direcionados !

& discussdo dos mais relevantes temas sociais e @
valorizagdo da histéria e da cultura sergipanas.
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O cidaddo dispde ainda de instrumentos lidicos
de incentivo & participagdo popular na Alese.
Entre os principais estdo as Sessdes ltinerantes,
os Projetos "Visita a@ Casa do Povo” e
“Parlamentar por Um Dia” (desenvolvidos pela
Escola do Legislativo), além da Cia de Arte Alese
{Grupo de Teatro) e do Corales {coral da Alese).

Mais detalhes sobre esses projetos em nosso site:
al.se.leg.br.

postadas. Constituem-se,
 assim, ambientes virtuais

constantemente abertos para
..o cidadd&o seguir, se informar e

: “opinar. '
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- VISITE-NOS -

AS ViSiTRS NA ALESE NAO $UiADAS PODEM OCORRER DE SE3UNDA A
SEXTA-FEIRA, ENTRE AS 14 E AS 13H. A0S FiNAIS DE SEMANA, FERIADOS
E PONTOS FACULTATIVOS, A ViSITRCAO £ SUSPENSA,

Av. lvo do Prado, s/n — Palacio Governador Jodo Alves Filho - Centro — CEP: 49010-050

ANEXO 1 \ESDOLA DO LEGISLATIVO)
Palacio Fausto Cardoso, Praga Fousto Cardoso — Centro — CEP: 49010-080

ANEXO 11 (TV ALESE)
Rua Maruim, 47 - Centro — CEP: 49010-160
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Raciocinio Basico

A trajetdria da Assembleia Legislativa de Sergipe teve inicio em 1835, no convento
de Sé&o Francisco, em S&o Cristdvao. Antes disso, o Poder Legislativo era designado
Conselho Geral. Com o Ato Adicional de 12 de agosto de 1834, é que os Conselhos
Gerais passaram a ser chamados Assembleias Legislativas da Provincia. Com a
Proclamagdo da Republica, as provincias se tornaram estados e as assembleias
passaram a ser chamadas Assembleias Legislativas Estaduais.

Ainda em Sé&o Cristovao, o Poder Legislativo saiu do Convento de S&o Francisco para
a casa de balcdo, nas proximidades do Palacio do Governo. Mas, em 1855, com a
mudanca da capital para Aracaju, a Assembleia se mudou mais uma vez e se instalou
na nova capital, onde hoje funciona a Escola do Legislativo Deputado Jodo de Seixas
Déria.

Desde 1987, a Assembleia Legislativa de Sergipe, Alese, ocupa o endereco atual:
Palacio Governador Jodo Alves Filho — recentemente restaurado — ainda na Praca
Fausto Cardoso, endereco onde a instituicdo ndo sé testemunhou como protagonizou
diversas passagens da Histéria de Sergipe.

A Alese representa a populagdo na estrutura democratica dos trés poderes: Executivo,
Legislativo e Judiciario. E o érgdo que defende os direitos dos cidaddos e de varios
segmentos sociais. A funcao da Assembleia € legislar, elaborar leis, fiscalizar, controlar
os atos do Poder Executivo, além de promulgar leis, despachar decretos legislativos
e resolugdes, estabelecer plebiscitos, reconhecimento de utilidade publica, permitir
referendos, julgar as contas do Governo e aprovar o orcamento todos os anos,
intermediar conflitos entre os cidadaos e o Estado, e apreciar vetos. Todas as matérias
da competéncia do Estado passam pela Alese. A Alese funciona como a caixa de
ressonancia da sociedade, recebe as matérias e as legitima, dando seguranga
juridica e institucional, semeando o futuro e pavimentando o presente. Dentre suas
atribuicdes interna corporis compete elaborar seu regimento interno, eleger a mesa
diretora, constituir as comissées e administrar o funcionamento da casa, entre outras
competéncias de ordem pratica.

E para dar conta de tudo isso, sua estrutura contempla uma Mesa Diretora, com
Presidéncia, Vice-Presidéncia e quatro secretarias; Secretaria Geral da Mesa
Diretora — SGM; Controladoria; Gabinetes dos Deputados Estaduais, Gabinete de
Seguranga Institucional; Procuradoria Especial da Mulher; Quvidoria Geral e Diretoria
Geral — DG, onde se encontram a Diretoria Administrativa - DIRAD, a Diretoria
de Orcamento e Finangas — DIROF, a Diretoria Juridica — DIRJUR, a Diretoria de
Comunicagdo — DIRCOM, a Diretoria de Atencéo a Saude — DIRATS, a Diretoria de
Relagbes Institucionais — DIREL e a Escola do Legislativo Deputado Jodo de Seixas
Déria — Elese. A cada quatro anos, séo eleitos vinte e quatro deputados estaduais
pelo voto direto, que se reunem de 2 de fevereiro a 17 de julho e de 1° de agosto
a 22 de dezembro, em sessbes plenarias, para discutir questdes importantes
para os cidadaos, proposituras e projetos de lei de outros poderes ou mesmo da
iniciativa popular. Estas sessdes s&o abertas e podem ser acompanhadas por todos
- de forma presencial, eletronica ou virtual. Os assuntos debatidos nas sessdes

plendrias da Alese s@o encaminhados para as comissfes especializadas formadas

por parlamentares. Ali, de forma mais concentrada e direcionada de acordo com o
assunto, os pareceres sdo discutidos e votados, audiéncias publicas com entidades
da sociedade civil sdo realizadas e secretarios de estado prestam informacdes. As
comissdes permanentes estdo divididas por temas: Economia, Finangas, Orcamento
e Tributacdo; Administragéo e Serwg;o Publico; Saude, Higiene, Assisténcia e
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Previdéncia Social, Obras Publicas, Desenvolvimento Urbano, Transportes e Turismo;
Educagéo, Cultura e Desporto, Cidadania e Direitos Humanos; Ciéncia, Tecnologia
e Informatica; Energia e Comunicagdes; Agricultura e Meio Ambiente; Defesa do
Consumidor; Legislagéo Participativa; Seguranga Publica e Redagao Final; Conselho
de Etica e Decoro Parlamentar; e Constituicdo e Justica. Sendo que, esta Ultima pode
interferir em assuntos dos mais diversos temas, uma vez que seu parecer diz respeito
aos aspectos constitucionais e juridicos, observando a legalidade e a correta técnica
legislativa implementada.

A Alese entende que a participagdo de todos é muito importante no processo
democratico. Por isso, a instituicdo vem construindo uma relagdo de transparéncia com
a populagéo, convocando os cidadaos a conhecer seus direitos e deveres, a fiscalizar,
denunciar e a cobrar dos seus parlamentares. Para tanto, através de campanhas
publicitarias, convida os sergipanos a ocupar as cadeiras destinadas ao publico para
assistir aos debates da casa e tomar conhecimento de tudo o que ali acontece. A
Alese também disponibiliza instrumentos que viabilizam a participa¢éo dos cidad&os,
seja para pedir ajuda ou fazer uma denuncia, mas, principalmente, para que o trabalho
dos deputados estaduais seja acompanhado. Um desses instrumentos é a emissora
de TV Alese, que passou a ser um canal aberto para, justamente, facilitar o acesso
de todos a informagéo. Desde entéo, através da TV, a populagéo pode acompanhar,
em tempo real, as sessdes plenarias, além das sessdes especiais e as audiéncias
publicas. ,

Buscando fortalecer a identidade do povo sergipano, valorizar e enaltecer as riquezas
doestado, a Alese exibe, através da TV Alese, uma série de programas e documentarios
sobre a histéria de Sergipe, assim como a cultura, a arte, as manifestagdes populares,
o turismo, a culinaria e outros temas que nos dizem respeito, além de programas
jornalisticos. A Alese cumpre os dispositivos da Lei de Responsabilidade Fiscal e da
Lei de Acesso a Informag&o Publica ao disponibilizar todas as informagdes da casa
— desde os audios das sessdes e atos do Poder legislativo a agenda, despesas e
receitas, relatorios de gestéo, contratos e outros assuntos do interesse publico no
proprio site e promove o dialogo através das suas redes sociais com os diversos
publicos espalhados por todo o estado. Outros publicos com os quais a Alese tem
uma relagéo estabelecida séo a sociedade civil organizada - as ONGs, os sindicatos
e demais entidades de classe, além dos Poderes Executivo e Judiciario.

A Alese exerce o controle externo com o auxilio do Tribunal de Contas do Estado, como
também se soma ao Ministério Publico e Controladoria, no seu papel fiscalizador.

Em 2018, a Alese criou a Secretaria Especial da Mulher. Com este érgao, a Alese se
coloca a favor da causa e contribui com a luta pela defesa da mulher e pela equidade
de género, contra todas as formas de discriminagao. A Secretaria funciona atendendo
nao s mulheres como homossexuais e outros géneros.

Para fortalecer o conceito de cidadania, sempre buscando aproximagao e estar ao
lado da populag&o, a Alese também oferece a Ouvidoria, para atendimento ao publico,
espaco para denuncias, criticas e elogios. Cada ac¢éo € considerada e as providéncias
s80 tomadas para a resolu¢ao da questao.

Através da Elese - Escola do Legislativo Deputado Joao de Seixas Déria, a Assembleia
Legislativa realiza diversos cursos de capacitagédo para colaboradores e publico
externo, além de palestras e oficinas com este mesmo fim. No site da Alese, estéo
listados varios projetos criados, com o propdsito de beneficiar a populacado, levar
conhecimento e fomentar o conceito de Cidadania. A Cia. de Arte Alese é um desses
projetos, um instrumento de aproxmagao e mformagao Trata-se da companhia de
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Teatro da Alese, que cria pegas de cunho educativo e cidadao para apresentacées nas
escolas publicas e privadas e qualquer outro espago que comporte a apresentacéo do
grupo. Formado por cinco componentes, diretora e atores, a companhia de teatro ja
percorreu o estado falando sobre cidadania, direitos e deveres para alunos do ensino
fundamental, um trabalho que produz desdobramentos, como debates em sala de
aula, discussoes, trabalhos escolares — uma semente plantada que pode gerar frutos,
com a perspectiva de futuros cidaddos mais conscientes, criticos e participativos.
Com a ideia de trazer sergipanos para dentro da instituicdo e familiariza-los com a
rotina de trabalhos da casa, a Alese idealizou o projeto Visita a Casa do Povo, que
consiste em receber todos 0s interessados para conhecer o espaco e o trabalho do
Legislativo: o prédio da Alese, a plenaria, a sala das comissdes, os gabinetes dos
deputados, a sala da presidéncia, as instalagdes da TV Alese, a Escola do Legislativo
Deputado Joao de Seixas Déria e ainda ter informagdes sobre o funcionamento e os
trémites parlamentares. Este projeto instiga e fortalece o conceito de cidadania, além
de poder despertar em cada visitante, uma vocagéo e/ou a vontade de participar da
vida politica do estado.

Outro projeto importante € o Parlamentar por um Dia, que consiste, inicialmente, na
realizacé@o de debates e palestras ministrados nas escolas participantes, sobre temas
relacionados as atividades parlamentares, finalizando com uma sessdo plenaria
conduzida pelos alunos, com apresentagéo, discusséo e votagdo de proposigdes. A
atividade & um verdadeiro exercicio parlamentar.

Contando Histéria € mais um dos projetos realizados pela Alese, através da Elese,
com o objetivo de estimular a leitura, enriquecer o vocabulario, fomentar a criatividade,
o conhecimento e o desenvolvimento do raciocinio de criancas de seis a onze anos
e, assim, contribuir para formagéo de cidadaos com maior discernimento, poder de
escolha e clareza.

Quintas Negras - Xiré dos Saberes - este é outro projeto de relevancia que contribui
com o combate ao preconceito, ao promover 0s debates sobre a pluralidade de
conhecimentos dos povos negros, com uma programacao de palestras ministradas
por representantes e militantes do movimento negro.

Com o Corales, Coral da Assembleia Legislativa de Sergipe, formado por funcionarios
ativos e inativos, a Alese contempla tanto o publico interno, com uma atividade ludica,
quanto o publico externo, com apresentacdes que emocionam e cativam quem assiste.
Dessa forma, cria uma relagdo com a sociedade através dos seus colaboradores.

A Alese também desenvolveu e abragou campanhas educativas e de saude, apoiando
causas como o cancer de mama, com o Qutubro Rosa, e saude mental, com o Janeiro
Branco, por exemplo. No final de cada ano, veiculou campanhas de balango sobre o
trabalho desenvolvido ao longo do periodo e prestou contas a sociedade.

No final de 2019, a Alese lan¢ou o Plano de Desenvolvimento Sustentavel de Sergipe
para os anos 2020-2030, um projeto de grande envergadura, realizado em parceria com
a Fundagéo D. Cabral, de reconhecida trajetoria e participagéo na vida de institui¢des;
nacionais e internacionais. O trabalho consiste num estudo das potencialidades do
estado, com o mapeamento dos setores produtivos e aponta tendéncias para que
futuros investimentos possam ser feitos. Trata-se de um trabalho a médio e longo
prazo que discrimina setores com maior probabilidade de frutificar. O estudo, que
passou por varias etapas, como entrevistas com instituicoes de ensino, empresas
de tecnologia, empresas publicas, além de outros atores do mercado financeiro e da
economia de Sergipe, deve se transformar num relatério conclusivo e ser entregue.
Inspirada no principio da impessoalidade, a Alese em todos os seus atos, promove 0s
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interesses difusos e coletivos e para que todos os sergipanos sejam contemplados,
a Alese desenvolveu projetos que abrangem os 75 municipios sergipanos: Essa é
minha Gente, Essa é minha Arte, Essa € minha Terra e Essa € minha Rota, além
de Conhecendo Sergipe, séo projetos que enaltecem as cidades sergipanas, que
destacam o que elas tém de melhor — a sua gente, a sua arte e os seus atrativos
-, estimulando a autoestima e fortalecendo a identidade. Os projetos consistem em
programas de curta duragdo para veiculagdo na TV Alese e na internet. O resultado
desse trabalho pode ser visto nas redes sociais e, certamente, estreitou as relagbes
entre a Casa e os cidadaos de cada municipio, distantes apenas fisicamente da
Alese. Todas essas a¢des implementadas dia a dia, com propdsitos definidos, sdo
bastante significativas para a comunicagéo publicitaria que a Alese desenvolve, pois
demonstram a postura da instituicdo perante a sociedade.

A comunicagédo tem papel importante na divulgacdo das agdes da Alese, por muitas
razdes: uma delas é o direito constitucional dos cidadaos de ter acesso e conhecimento
do trabalho desenvolvido pela instituicdo. Outra razéo é a prestacdo de contas. A
publicidade do trabalho que a Alese desenvolveu ao longo dos anos, colocando-se
comorepresentante do povo, deformatransparente e compromissadacom asociedade,
tem o poder de contribuir com a aproximagao que a instituicdo propde aos cidadéos e
alcangar os objetivos da mesma: despertar o interesse da sociedade pela participagéo
nas acdes da casa; mostrar a populagéo o seu papel de agente fiscalizador e defensor
dos cidadaos; deixar explicita a sua importancia na vida dos sergipanos; e promover
o Poder Legislativo como representante dos cidadios sergipanos, sempre em busca
de uma sociedade mais justa e igualitéria. Cada projeto idealizado e executado pela
Alese esta imbuido desse propésito e igualmente qualificado para a divulgagao, pois
eles sdo umaforma, também, de estreitar lagos entre 0 povo e os seus representantes.
Por isso, 0 servigo precisa continuar e ser intensificado, difundido e sendo acolhido
por quem de direito, 0 povo sergipano.

E publico e notério o interesse que a Assembleia Legislativa tem em desempenhar o
seu papel, contribuindo com a sociedade, em todos os setores, inclusive, o econémico,
a criagéo de riquezas, geragao de renda e empregos. E também, como representante
do povo. Por isso, 0 interesse em se aproximar da populacéo e trazé-la para dentro
da Casa do Povo, em fazé-la entender a importancia da sua participagdo no destino
do estado, em acompanhar o trabalho dos parlamentares. E este consiste no maior
desafio de comunicagéo: o desinteresse da populagéo, a falta de participagéo e de
engajamento nas questdes politicas, que podem transformar o futuro do Estado.
Apesar do avango alcangado com o trabalho desenvolvido ao longo dos anos, dos
projetos e dos servigos disponibilizados pela Alese, a populagdo ainda se mostra
arredia a participacao e boa parte sem conhecimento dos préprios direitos, da fungéo
dos deputados estaduais e de como a Alese € uma aliada no enfrentamento de varias
questdes da sociedade. Para enfrentar esse desafio, a comunicacdo da Alese deve
demonstrar o quanto a instituicdo € transparente, representa os cidadaos, o quanto
pode fazer pela populag@o, o quanto entende que a participagdo de todos é importante.
Estratégia de Comunicagédo

Nos ultimos anos, a Alese vem convocando a populagdo a conhecer, a fiscalizar e a
participar, e esse tripé, somado as a¢des de transparéncia, cidadania e compromisso,
além do fato de ser representante do povo, tem sido a deixa para a realizacdo dos
projetos da instituicdo. Para a Alese, a sociedade precisa estar atenta e usar as
ferramentas disponiveis, como por exemplo, a prépria Alese, que representa cada um
dos cidadaos e se disponibiliza para tal. Mas a grande ma!orla das pessoas ndo tem
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nogao desta fungéo. Para muitos, a politica é considerada um assunto polémico. Por
Isso, muitos deixam de conhecer os beneficios a que todos temos direito a usufruir. E
a Alese quer chamar a atengéo justamente para isso.

Considerando todas essas colocagdes, além dos objetivos da instituigdo, do publico-
alvo, da verba disponivel, da praga e dos recursos de comunicag&o da propria Alese,
chegamos a um conceito que invoca Participagéo, que provoca o desejo do cidadéo
em participar, de estar incluido num projeto muito maior; que coloca a Alese como
parceira da populagdo na busca dos anseios dos cidad&os. O conceito também resume
as ideias contidas na mensagem que queremos passar e permite desdobramentos:
Sua voz, nosso futuro. Ou seja, a participagdo de um cidad&o implica no futuro que
€ de todos nods. O nosso futuro depende da voz de cada cidaddo, da manifestacéo
de todos, é o resultado do que é reivindicado. O mote serd sempre acompanhado
das palavras Conhega, Fiscalize e Participe — um convite e, a0 mesmo tempo, uma
incitagdo ao espectador.

Para trabalhar a campanha, elegemos 6 palavras que serdo usadas como guia, que
norteardo a campanha e estardo presentes, a principio, no filme e no spot: Igualdade,
Diversidade, Justica, Inclus&o, Representatividade e Democracia, enfim, Participagdo
— conceitos que lideram a lista de aspiragdes da populagédo e que complementardo a
mensagem de forma definitiva. Isto porque a voz a que nos referimos néo se restringe,
apenas, ao resultado do trabalho das cordas vocais e sim, a tudo que emana do
cidadao, enquanto direitos. A Alese potencializa e amplifica essa voz, ja que representa
0 povo e tem poder para isso.

Sua voz, nosso futuro € um mote simples, de facil entendimento, objetivo e instigante,
mesmo que usado sozinho em pegas que requeiram simplicidade e objetividade, como
é 0 caso de banners e outdoors. O mote também tem um apelo capaz de sensibilizar
0 espectador e suscitar a sua emogéo ao ser convidado a participar. A proposta do
partido tematico é induzir ao engajamento, valorizando a participacdo de cada um
para alcancar o objetivo.

A mensagem, de acordo com os objetivos da Alese ja descritos acima, é sobre a
Alese representante do povo, alinhada com os anseios da populagdo, sempre em
defesa da sociedade téo diversa; e convocando os cidaddos a conhecer a instituicéo,
a se manifestar, a participar junto com ela das decisées mais importantes da vida do
Estado. E ainda convidando o cidad&o a fiscalizar. Em cada motivo abordado, o mote
pode ser usado, pois se adequa as diversas situagdes do repertério de necessidades.
Considerando que a mensagem da Alese deve chegar ao publico-alvo, formado por
gente de todas as idades, niveis de escolaridade e classes sociais, selecionamos
S personagens, pessoas reais para representar os sergipanos e para que todos se
reconhe¢am — um homem branco, um homem negro, um homem cadeirante, uma
mulher de 30 anos de idade e outra de 75. A ideia é que todos se identifiquem com
algum deles, com as colocagbes e as necessidades. A linguagem utilizada é direta,
coloquial, para que todos os publicos que queremos alcangar entendam e assimilem
a mensagem com facilidade. A mensagem, seja impressa, eletronica ou digital, tem
uma abordagem afirmativa e se dirige ao espectador para que ele se sinta o alvo, o
individuo para quem ela é dirigida. Boa parte desse publico ndo tem escolaridade e
sofre privagdes de toda sorte. Mas, a mensagem precisa chegar a esse publico e ser
entendida. Sendo assim, vamos utilizar os meios mais adequados e eficientes: TV, radio,
outdoor e jornal, além da internet. Considerando a popularidade do celular, através do
qual o universo online é acessado pela grande maioria das pessoas, a comunicagéo
chegara a todos, sem prejuizo. Os veiculos da Alese tambem 'sergo utilizados ~ TV
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radio, site, newsletter e redes sociais. Durante 15 dias, tempo determinado para a
campanha acontecer, a verba de 250 mil reais sera utilizada sem desperdicio, com
foco nos publicos que pretendemos atingir, em todo o estado de Sergipe — praga da
campanha. Assim, de forma simples e com a facilidade de execugao, os objetivos da
Alese serdo alcangados.

Ideia Criativa

Pecas exemplificadas:

Storyboard filme 30” - considerando a magia que a imagem em movimento exerce
sobre as pessoas em geral, idealizamos um filme para impactar nosso publico-alvo
de maneira efetiva, na TV, no Youtube e na emissora da instituicdo — TV Alese. O
filme proposto de 30 segundos apresenta um roteiro onde o mote Sua voz, nosso
futuro é a base para desenvolver o discurso. A narrativa se passa na Assembleia
Legislativa de Sergipe, onde as pessoas estéo na fila para entrar e participar de uma
sessdo plendria. Em destaque, um grupo de cinco pessoas reais: um homem branco,
um homem negro e um homem cadeirante; uma mulher de 30 anos e outra de 75. O
clima é de tranquilidade, as pessoas falam umas com as outras e sorriem. Elas estio
ali porque fazem questao de participar, querem opinar. A medida que as pessoas
entram, olham para a camera e revelam as suas reivindica¢bes: Representatividade,
Democracia, Igualdade, Justica, Diversidade e Inclusdo. Em seguida, um texto, cuja
locugcao em off declara que a Assembieia Legislativa € aliada do cidaddo na busca por
uma sociedade mais justa e igual, e que espera a participagéo de todos nas decisdes
mais importantes do Estado. Para fechar o texto, o mote — Sua voz, nosso futuro — e
trés palavras fundamentais no exercicio de cidadania: Conhega. Fiscalize. Participe.
E finaliza com Assembleia Legislativa de Sergipe e 0 enderego eletronico da pagina
da campanha.

Roteiro spot 30" - o radio € um meio cujo custo de produgéo é baixo, mas de abrangéncia
bastante eficaz para alcangar grande parte do publico-alvo. O roteiro segue a mesma
narrativa do filme, mas com o locutor em off declarando a parceria da Alese com os
cidad&os na busca de representatividade, democracia, igualdade e justica, diversidade
e inclus&o, sugerindo a participacéo dos cidaddos nas decisdes mais importantes do
Estado - assistindo as sessdes plenarias mesmo que seja pela TV, acompanhando
o trabalho dos parlamentares, acessando o site da Alese e se comunicando através
das redes sociais, e € assinado pelo mote Sua voz, nosso futuro, além de Conhega,
Fiscalize e Participe, e Assembleia Legislativa de Sergipe.

Anuncio jornal motivo geral 25x27,5¢cm - trata-se de um meio de muita credibilidade,
fundamental para abranger um publico bastante distinto e necessario: os formadores
de opinido. A mensagem fala do importante papel da Alese na vida dos sergipanos, da
sua fungdo na defesa dos direitos de todos, criando leis e fiscalizando; coloca a Alese
como aliada dos cidadéos e convida todos 0s sergipanos a participar para avangar,
sempre em busca de uma sociedade mais justa e igual. Acima da imagem, o0 mote
Sua voz, nosso futuro, com as palavras Conhega, Fiscalize e Participe, Assembleia
Legislativa de Sergipe e 0 texto. Como imagem, utilizamos o grupo de pessoas reais —
3 homens (um branco, um negro e um cadeirante) e 2 mulheres (umade 30 anos e outra
de 75) a frente do prédio da Assembleia Legislativa. Amensagem é acompanhada dos
icones das redes sociais € do enderego eletrénico da campanha (al.se.leg.br/suavoz).
Outdoor motivo geral 9x3m - este veiculo € ao ar livre, como o préprio nome diz.
Pedestres e motorizados s&o, geraimente, impactados sempre que passam por um
outdoor, uma vez que a sua principal caracteristica é o texto curto e direto. A ideia é
utilizar o outdoor para expressar a mensagem em quatro desdobramentos 0] prlmelro
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€ a situagdo geral, onde aparecem 0s cinco personagens reais - um homem branco,
um homem negro, um homem cadeirante, uma mulher de 30 anos de idade e uma
mulher de 75 a frente da Assembleia Legislativa de Sergipe. Ao lado, o mote Sua voz,
nosso futuro, as palavras Conhega, Fiscalize e Participe, e Assembleia Legislativa de
Sergipe, além do enderego eletronico da pagina da campanha e dos icones das redes
sociais.

Outdoor motivo1 9x3m - no outdoor 1, o tema implicito é Diversidade, embora pudesse
ser, também, Inclusdo, Democracia, Igualdade, Representatividade e Justica. E a
imagem que utilizamos é a da mulher de 75 anos, a frente de outras pessoas, em
uma sala. Ao lado, o mote Sua voz, nosso futuro, as palavras Conhega, Fiscalize e
Participe, e Assembleia Legislativa de Sergipe, além do enderego eletronico da pagina
da campanha e dos icones das redes sociais.

Outdoor motivo2 9x3m - no outdoor 2, o tema implicito é Igualdade, embora pudesse
ser, também, Democracia, Inclusdo, Justica, Diversidade e Representatividade. A
imagem utilizada € a da mulher de 30 anos do grupo, a frente de outras pessoas
em uma sala, acompanhada do mote Sua voz, nosso futuro, das palavras Conhega,
Fiscalize e Participe, e de Assembleia Legislativa de Sergipe, além do endereco
eletrénico da pagina da campanha e dos icones das redes sociais.

Outdoor motivo3 9x3m - no outdoor 3, o tema implicito € Inclus&o, embora pudesse
ser, também, Diversidade, Igualdade, Democracia, Justica e Representatividade. A
imagem é de um dos componentes do grupo, o cadeirante, numa sess&o plenaria
da Alese. Ao lado, o mote Sua voz, nosso futuro, as palavras Conhega, Fiscalize
e Participe, e Assembleia Legislativa de Sergipe, além do endereco eletrénico da
campanha e dos icones das redes sociais.

Landing page - esta € uma pagina associada ao site daAlese, a referéncia na internet,
com todas as informagdes sobre o assunto. Trata-se do local para onde o internauta
é direcionado apos clicar em um banner ou post das redes sociais, por exemplo.
Nesse espaco virtual, um texto ilustrado pelos 5 personagens, um grupo de pessoas,
2 mulheres e uma crianga, fala sobre as fungdes da Alese como representante dos
cidadaos, 6rgéo que defende a sociedade, fiscaliza, cria e discute leis; coloca a Alese
como aliada dos cidad&os na busca de uma sociedade mais justa e igual. E confirma
a necessidade da participagéo de todos os cidadaos sergipanos nas decisbes mais
importantes do Estado. Completando a pega, o mote Sua voz, nosso futuro, as palavras
Conhega, Fiscalize e Participe, e os icones das redes sociais da Alese.

Web banner Google Ads motivo3 - o web banner é uma peca de grande alcance
na internet, com a possibilidade de dirigir o publico que queremos atingir para a
landing page da Alese. Com a imagem do cadeirante na sesséo plendria, ao lado,
temos o mote da campanha: Sua voz, nosso futuro, que instiga e gera curiosidade,
acompanhado das palavras Conhega, Fiscalize e Participe, e Assembleia Legislativa
de Sergipe.

Web banner story motivo geral - idealizamos um post para ser veiculado nas redes
sociais mais populares da internet, o Facebook e o Instagram. Trata-se de uma peca
importante para alcangar o publico que acompanha as redes sociais — um canal para
comunicagao, principalmente, com os jovens. A proposta € usar a imagem do grupo
de pessoas acompanhado do mote Sua voz, nosso futuro, as palavras Conhega,
Fiscalize e Participe, e Assembleia Legislativa de Sergipe.

Peg¢as nao exemplificadas:

Web banner Google Ads motivo geral - nessa pe¢a, o foco é o grupo de pessoas
escolhido para a campanha, a frente da Assembleig rL gisl| t'yg, acompanhado do
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mote Sua voz, nosso futuro, além das palavras Conheca, Fiscalize e Participe, e
Assembleia Legislativa de Sergipe.

Web banner Google Ads motivo1 - nessa pega, de extrema importancia para alcance
de grande parte do nosso publico, vamos usar a imagem da mulher de 75 anos,
a frente de outras pessoas em uma sala, acompanhada do mote Sua voz, nosso
futuro, além das palavras Conhega, Fiscalize e Participe, e Assembleia Legislativa de
Sergipe.

Web banner Google Ads motivo2 - em mais um desdobramento, vamos ilustrar essa
peca com a mulher de 30 anos, a frente de outras pessoas que se manifestam, numa
sala, acompanhada do mote Sua voz, nosso futuro, além das palavras Conhega,
Fiscalize e Participe, e Assembleia Legislativa de Sergipe.

Web banner animado motivo geral - trata-se de uma pega, cujo apelo € o movimento.
Por isso, chama a atencdo de quem € impactado e tem maior poder de fixagdo
na memoria. Este web banner é dividido em trés laminas. Na primeira, estdo os 5
personagens do grupo de pessoas que escolhemos para a campanha. Na segunda,
o mote Sua voz, nosso futuro e as palavras Conhega, Fiscalize e Participe. E, na
terceira, a assinatura da instituicdo: Assembleia Legislativa de Sergipe.

Web banner story motivo1 - nesta peca, vamos utilizar a imagem da mulher de 75
anos, a frente de outras pessoas em uma sala, acompanhada do mote Sua voz, nosso
futuro, além das palavras Conhega, Fiscalize e Participe, e Assembleia Legislativa de
Sergipe.

Web banner story motivo2 - nesse desdobramento, o foco € a mulher de 30 anos, a
frente de outras pessoas que se manifestam, numa sala, acompanhada do mote Sua
voz, nosso futuro, além das palavras Conhega, Fiscalize e Participe, e Assembleia
Legislativa de Sergipe.

Web banner story motivo3 - esta pega sera composta da imagem do cadeirante
na sessdo plenaria, do mote da campanha: Sua voz, nosso futuro, e das palavras
Conheca, Fiscalize e Participe, além de Assembleia Legislativa de Sergipe.

Foto de capa - para reforgar a campanha, concebemos uma foto de capa para o
Facebook, Youtube e Twitter da Alese, nos mesmos moldes da campanha, criando
assim, identidade visual que possibilita a imediata identificagao.

Avatar - concebemos o avatar para complementar a identidade visual no Facebook,
Instagram, Youtube e Twitter, em conformidade e harmonia com a foto de capa e
demais peg¢as da campanha.

Newsletter - esta peca atende aos assinantes, que recebem noticias regularmente, da
Instituicéo. Trata-se de um publico certo, que tem, comprovadamente, interesse nas
noticias da Alese. Como primeiro texto, a mensagem da campanha.

Estratégias de Midia e Nao Midia

Diante das informagdes apresentadas no briefing, a midia da campanha foi planejada e
distribuida durante 15 dias, de forma linear durante todo o periodo de 13 a 27/02/2021.
Tendo como base dados de consumo e comportamento de midia, seguiremos com i

um mix de meios compostos por TV, radio, midia exterior (OOH), jornal e digital. A
abrangéncia desses meios € para todo o estado de Sergipe, exceto a midia exterior
com outdoor, que tera cobertura somente na capital, Aracaju.

Abaixo descrevemos as estratégias de midia e ndo midia para cada um dos meios:

TV
Atelevisdo é, sem duvida, um dos meios de comunicag¢do mais importantes do Brasil,
visto que possui a maior penetragdo, entre todos os meios, no total da populagao

(Gréfico 01). O perfil dos consumidores do meno e de malo[la feminino, com grande8 W




parte pertencente as classes ABC e faixa etaria bastante diversificada (Grafico 02).
Em Sergipe, as duas principais emissoras de televis&o, abrangem quase a totalidade
dos municipios do estado, levando a informagéo e entretenimento para todo o tipo de
publico. Na estratégia tatica de midia foram selecionadas as emissoras TV Sergipe e
TV Atalaia, nas quais sera veiculado um VT de 30" com o tema geral da campanha.
Para a TV Sergipe foram planejadas 21 inser¢ées em programas de segmentos
diversificados como jornalismo, entretenimento e esporte, 0 que nos garante 486
GRP’s. Ja na TV Atalaia foram planejadas 14 inser¢des também com programacéo
diversa, nos garantindo 56 GRP’s. Os dados de audiéncia foram obtidos através da
pesquisa do Kantar Ibope Media, no periodo de outubro de 2020 (Tabelas 01 e 02).
Rédio

De acordo com o Grafico 03, o meio radio possui um perfil de consumo também
bastante diverso, atingindo todas as classes sociais e idades e com forte penetragao
nos sexos feminino e masculino. Além disso, & fonte de informagao e entretenimento e
possui um amplo alcance, ja que esté presente em varios momentos do dia-a-dia das
pessoas, nas residéncias, automéveis e celulares. Para atingirmos todo o estado, foi
selecionada uma emissora em cada regido de Sergipe que nos garantem capacidade
quase total de cobertura. Para a Grande Aracaju foi selecionada a FM Sergipe que
possui lideranga da audiéncia na praga, de acordo com os dados da Tabela 03 que
mostra a audiéncia do meio na praga. No Agreste foi selecionada a FM Princesa de
Itabaiana que possui amplo alcance e atinge todas as cidades da regido. No Sertéo
foi selecionada a radio Xing6é que dedica parte expressiva da sua programagao as
manifestacdes artisticas e culturais do local, além de possuir cobertura em diversas
cidades, atingindo por completo toda a regido. No Sul Sergipano foi selecionada a
emissora Eldorado FM da cidade de Lagarto que possui 35 anos de experiéncia e
credibilidade junto a populagdo que alcanga. E no Baixo Sao Francisco foi selecionada
aemissora Xodé FM de Propria que também alcanga todos os municipios dessa regiéo.
Nas emissoras utilizaremos a frequéncia media de 4 a 5 insergdes diarias, veiculando
um Spot de 30" com tema geral da campanha, no periodo de 13 a 27/02/2021.

Midia Exterior (OOH)

Desde 0 ano de 2016 o meio out-of-home (OOH) passou a ser reportado por setores,
ficando o outdoor no setor “Grandes formatos” (Grafico 04). Aliado a isso, ao analisar
a complementariedade do OOH no mix de meios, vemos o quanto a penetragdo do
planejamento de midia aumenta (Grafico 05).

Nesse meio a veiculacdo sera localizada somente em Aracaju, onde esta concentrada
a maior parte das faces e locais (Grafico 06). Como é uma midia de alto impacto e
dinamica, serdo trabalhados os quatro motivos, um sobre tema geral da campanha e
outros trés temas especificos, assim a mensagem fica direta e objetiva fazendo com
que o publico consiga entender o seu contexto rapidamente. Foi definida a quantidade
de 9 placas de 13 a 26/02/2021, distribuidas nas vias de grande fluxo da cidade, o que
traz boa cobertura para o meio.

Jornal

O Jornal continua sendo um dos meios mais confiaveis para o brasileiro, segundo a
pesquisa brasileira de midia de 2016 (Grafico 07), 61% dos leitores confiam sempre
ou muitas vezes nas noticias que circulam nos jornais, confirmando que o meio dispoe
de muita credibilidade junto ao publico. E um meio que tem como leitor, em sua grande
maioria, formadores de opinido, que reservam mais tempo para consumi-lo e, por
essa razao, lhe proporcionar a possibilidade de aproxrmar-se e dar mais atengéo as
informagdes ali encontradas. el




Seguiremos com a veiculagdo de antincio com formato de uma pagina e com tema
geral da campanha, no jornal Correio de Sergipe, no dia 15/02/2021. A escolha da
data se deu a partir da analise do Grafico 08 que mostra que a maior parte da leitura
dos jornais no Brasil acontece de Segunda a Sexta-feira.

Digital

No Brasil, a internet possui penetragdo de 70,7% na populagdo (Grafico 09) e a
cada ano os usudérios de internet vem aumentando, passando de 46% para 70% em
apenas 7 anos. (Grafico 10). E notado também que o consumo da internet acontece,
na maioria das vezes, através do Smartphone, ja que 97,2% do publico que consome
0 meio utiliza este device para acessa-la (Grafico 11).

Dessa forma, a estratégia utilizada para esse meio é através da midia programatica,
gue consiste na compra automatizada de midia digital, via software, em leildo em
tempo real, sem contato com proprietarios de sites. Os dados gerados permitem
anuncios segmentados, visando o perfil do usuario e seu comportamento no ambiente
digital.

A proposta de midia programatica sera aplicada no Google, Facebook e Youtube,
considerando que sdo meios de longo alcance, porém respeitando a geolocalizagéo a
ser trabalhada: o estado de Sergipe.

Na rede de gerenciamento do Google Ads, serdo cadastrados anuncios em formato
de web banner, trabalhados com os quatro motivos da campanha, sendo um geral e
trés especificos, veiculados na rede de display de sites vinculados ao Google, e um
video de 30" com tema geral, veiculado no true view no Youtube.

Ja na rede de gerenciamento do Facebook Ads serdo cadastrados anuncios em
formato de story na rede display do Facebook e Instagram, com os quatro motivos da
campanha, sendo um com tema geral e trés com os temas especificos.

O cadastramento de todos os anuncios de midia programatica sera feito através da
tranding desk Insight Midia, que trabalharg, através das plataformas citadas, com
um valor padrdo diario, que podera variar entre os formatos, dentro do montante
estabelecido, a depender da performance de entrega de cada um dos anuncios, com
o intuito de otimizar aqueles que obtiverem melhores resultados. A veiculagdo ocorrera
no periodo de 13 a 27/02/2021.

Estratégias de ndo midia

Os recursos proprios de comunicagdo da Alese também sero utilizados, o VT de 30"
com tema geral sera veiculado no canal de tv aberta TV Alese, assim como o spot de
30" com tema geral também sera veiculado na Radio Alese. Na home do site da Alese
tera a exibicdo de um web banner animado com o motivo geral da campanha.

Sera desenvolvida uma landing page que ficara hospedada no site da Alese e
tera todas as informacdes referentes a campanha, é para essa pagina que serao
direcionados 0s usudrios que interagirem com a campanha no meio digital. O disparo
de newsletter também sera feito para a base de dados ja trabalhada pela Alese, com
informacdes sobre a campanha e os meios em que ela estara presente. Ja as redes
sociais (Facebook, Instagram, Twitter e Youtube) serdo todas padronizadas com
identidade visual de acordo com a campanha.




Gréfico 01

Penetragao do meio no total da populagdo - 30 dias
Penetration of the medium in the population - 30 days
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Tabela 01

TARA ]Out2020

GLO IN19S INOVELAIISB NV 44,20
ARA 10u2020 (GLO {PT2S |SETV2AEDICAOSB IN 11917 43,10
ARA [0ut2020 (GLO {N19H NOVELAISS NV 119:29 43,90
ARA {Ouy2020 {GLO {INAC (JORNAL NACIONAL SS IN  120:23 42,10
ARA {0ut2020 {GLO {INAS (JORNAL NACIONAL SB IN  120:29 40,30
ARA j0uv/2020 iGLO {PTV2 ISETV 2AEDICAOSS JN {18:59 41,60
ARA ;0uv2020 i{GLO iN20S (NOVELAIISB NV 121:26 31,10
ARA 10ut2020 :GLO {FGG4 (FUTEBOL QA FU 2122 25,80
ARA [Out/2020 {GLO NISH :NOVELAISS NV {18:14 34,70
ARA [Out/2020 iGLO {N20H NOVELAIISS NV (2125 32,30
ARA :0u/2020 ;GLO iNI8S INOVELAISB NV 118:29 3330
ARA {Out2020 ;GLO {DFAU DOMINGAO DO FAUSTAO AU 118:04 27,10
ARA {0ut/2020 GLO MALH :MALHACAO TS 117:45 27.00
ARA ;0ut2020 {GLO {ZORR ;ZORRA HU 122:29 22,20
ARA [0ut2020 :GLO jHUCK ;CALDEIRAO DO HUCK AU {1551 22,80
ARA {0uv2020 {GLO {REPO GLOBO REPORTER RP }22:38 16.80
ARA {Out2020 {GLO {VALE :VALE APENA VER DE NOVO NV 116:34 19,00
ARA 10ut/2020 iGLO jFANT [FANTASTICO SH 20:00 23,20
ARA {0ut2020 1GLO {GESP 'GLOBO ESPORTE ES 11246 26,70
ARA {Out/2020 (GLO {PTV1 SETV IAEDICAO IN {1150 25,50
ARA {Out2020 (GLO |FGGD FUTEBOL VES FU 115:52 22,10
ARA {Out2020 {GLO [TARA SESSAO DA TARDE L 114:47 13,60
ARA {Out2020 iGLO }VOIK THE VOICE KIDS RS 12:44 17.70
ARA jOut2020 iGLO {COMB COMBINADO SH |[14:26 14,60
ARA 0uy2020 {GLO {JHOJ [JORNAL HOJE JN 11313 20,70
ARA (0ut2020 (GLO iGIRO iGIRO SERGIPE RP 114:02 16,00
ARA [Out2020 !GLO {SHT! [SHOW DE TERCAFEIRA1 TS 12247 19,20
ARA 10ut2020 (GLO |SSUP {SESSAO GLOBOPLAY TS 123:30 8,30
ARA Out2020 :GLO HORA UM CONT IN  {06:00 15,20
ARA 10uy2020 ;GLO SEGUE 0 JOGO ES 12335 13,80
ARA [0Out’2020 [GLO {TELA |[TELAQUENTE FL {22:42 11,00
ARA 0ut2020 {GLO {MBOA [MUSICABOA MU {15:05 11,30
ARA {0ut2020 {GLO JALTA {ALTAS HORAS AU 122:59 7,70
ARA {Out/2020 {GLO {NBRA |BOM DIA BRASIL JN  |08:29 16,90
ARA [0ur2020 (GLO ;TMAX |TEMPERATURA MAXIMA FL  j14:17 14,30
ARA {Out/2020 {GLO jBPRA {BOM DIA SERGIPE IN  106:00 18,30
ARA (0Ouv2020 'GLO {ESPO !ESPORTE ESPETACULAR ES {10:00 11,70
ARA 10ut2020 iGLO JFATI ;ENCONTROF BERNARDES AU {10:14 12,60
ARA {0ut2020 (GLO JAGRI (ESTACAO AGRICOLA RU {07:18 16,70
ARA j0ut2020 IGLO jMAVO iMAIS VOCE ™ {0930 14,00
ARA 10ut2020 iGLO {EMPR P EMPRESAS G NEGOCIOS RP {07:46 16,20
ARA 10uv2020 {GLO iCASA [E DE CASA M 107:20 16,20
ARA {Outi2020 {GLO ;DOMA [DOMINGO MAIOR FL 123:11 1,50
ARA 10ut202¢ iGLO (SHOS5 {SHOW DE QUINTAFEIRA2 TS 12248 13,10
ARA j0ut2020 |GLO {TNOB {SHOW DE TERCAFEIRA 2 TS 12342 -5,80
ARA {0ut/2020 !GLO RELIGIOSO MAT RE 106:18 14,20
ARA {0ur/2020° iGLO ;GRUD (GLOBO RURAL DM RU 108:25 15,40
ARA {0uv2020 (GLO CORUJAO CONT FL  §06:00 12,20
ARA ]Out2020 {GLO jAUTO ;AUTOESPORTE MT 109:23 13,40
ARA {Out2020 {GLO {BOMS 'BOM DIA SABADO IN  {06:50 14,40
ARA }Out’2020 !GLO ISERA :COMO SERA ED 11,70

Fonte: Kantar ibope Media
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Tabela 02

&

ARA {0Ouv202 MUNDO RECORD PREMIOS SO 12313 5,30
ARA {Out2020 jREC |RKIV {RECORD KIDS MAT 1 IN [11:00 3,70
ARA {Ouv2020 {REC |DOES {DOMINGO ESPETACULAR SH 11947 6,10
ARA 10uy2020 |{REC INOVE |[NOVELA3 NV i21:50 5,70
ARA {0ut’2020 {REC |CARE [CAMERA RECORD RP 123:42 2,30
ARA [0ut/2020 |REC |[FARO [HORA DO FARO AU 11515 7,40
ARA Ouw/2020 {REC {FZEN |AFAZENDA RS {22:50 470
ARA {0ut2020 {REC INV20 |NOVELA?2 NV 2052 6,30
ARA {Out2020 {REC {CMDM |{CINE MAIOR VES FL {1248 4,00
ARA {Out?2020 {REC BASE |BATALHANATV EN 11030 4,90
ARA 10uw2020 {REC VIVA MAIS M 09:59 540
ARA {Out2020 {REC {SDOM |SERIE DE DOMINGO TS 100:38 1,20
ARA 10ut?2020 {REC UNIT NOTICIAS IN  {13:10 5,50
ARA i0Out2020 |REC ICAE2 |CIDADE ALERTAED SB2 N 2161 510
ARA jOut2020 {REC !BGS1 |BALANCO GERAL SE VES IN 1T 4,90
ARA [0ut2020 |REC {JREC |JORNAL DA RECORD IN 1945 6,70
ARA {Out/2020 {REC |CAES |CIDADE ALERTA ED SB N {16:59 4,30
ARA {Out2020 |REC ITOMC |SHOW DO TOM HU {2326 3.30
ARA {Ouv2020 |REC GUERREIROS DA VIDA RP {19:22 7,40
ARA {Out/2020 {REC /HDIA |HOJE EM DIA FM {10:00 3,10
ARA {Out/2020 |REC CAJU CAP SO {08:29 4,40
ARA {0Our2020 |{REC BONS NEGOCIOS RP }07:58 2,60
ARA {Out2020 {REC {ZERO |TOLERANCIA ZERO N {13:45 5,10
ARA JOut/2020 [REC {SNO2 |SERIE NOTURNA 2 TS 10026 1,40
ARA 10ut/2020 {REC RELIGIOSO NOT RE {1850 6,30
ARA {Our2020 {REC 'TCHB |TOP CHEF RS 12317 3,10
ARA {Out2020 {REC JR 24H MAT IN 11145 2,90
ARA {Out/2020 IREC RELIGIOSO VES RE }14:06 3,60
ARA {Ouy2020 {REC [JRE2  |JORNAL DO ESTADO N 11856 6,10
ARA {0Out2020 {REC {FALA {FALABRASIL IN 0825 2,50
ARA jOut/2020 [REC ICIAL CIDADE ALERTA N 116:50 5,00
ARA 10ut/2020 iREC RELIGIOSO MAT RE 110:10 2,60
ARA {0Out/2020 {REC JR 24H MAD IN 100226 1.40
ARA 10uti2020 {REC |NVID {NOVELA DATARDE | NV 11516 3,70
ARA }Out/2020 |REC |BGM2 |BALANCO GERAL MANHA SP N {0730 1,80
ARA {Ouv2020 {REC {VDIA {VOCE EMDIA M 114:16 2,90
ARA [0uti2020 {REC JR 24H VES IN 1645 3,70
ARA 10ut?2020 {REC SINTESE TV RP {14:41 1,50
ARA {Out/2020 IREC RELIGIOSO MAD RE [02:29 0,10
ARA [Our2020 IREC {REBO |REBOBINANDO RP [14:06 1.90
ARA [Out2020 iREC {LAUR |PROG123LAURA IN 10730 2,00
ARA 10ut/2020 {REC [NOVT [NOVELADA TARDE2 NV 115:59 3,00
ARA i0Out/2020 |REC |MOSE {MORA SERGIPE RP [07:30 0,50
ARA 10u2020 IREC IJRES {JORNAL DA RECORD ED SB IN (1945 7,40
ARA [0ut22020 {REC INTELIGENCIA E FE MAD RP {0045 9,50
ARA {0Out/2020 {REC FALA QUE EU TE ESCUTO MAD RP 10147 0,00
ARA {Ouv2020 |REC /FBES {FALABRASIL ED SB IN {07:35 3,30
ARA {0ut2020 {REC ENTRE LINHAS RP  100:44 0,10
ARA jOut?2020 iREC [CIAV |CINE AVENTURA FL {1501 1,50
ARA 10ut/2020. {REC {OLIV  JCANAL ELETRICO SH {13:00 3,40
ARA {Ouv2020 IREC 'BRAS |BRASIL CAMINHONEIRO RP [07:00 2,60
ARA {Out?2020 {REC {BGS2 |BALANCO GERAL SE ED SB N i12:00 4,50
ARA {Ow2020 |REC |{BGSE {BALANCO GERAL SE IN 10630 1,30
ARA {0ut/2020 JREC {BGRM |BALANCO GERAL MANHA IN  }06:00 1.40
Fonte: Kantar Ibope Media « b o
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Grafico 03

Perfil dos consumidores

Viewers profile

sexo
Sex

I so:

Classe econami(:a
Economic cass

ojE
145

Fonte: Midia Dados 2020

iaixa etana
Age groiip

32}19 h64
11%

20/38 anes

35734 am
19%

’95]“ :no;
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Tabela 03 \4
ARACAJU EREGIAO. = - - .
ARR - 21/10/2019 a 28/10/2019
ARR - CLASSE ABCDE 15-50+ AS
DAS 06:00 AS 19:00 BL.1H _
TODOS 0S DIAS ] _

Emissora IA%.. |iA# : .

ARR - FM-TOTAL FM . 9,31 19.913,42

ARR - FM-103 FM - . 0,81 1.727,20

ARR - FM-101 - FM 0,39 829,20

ARR - FM-108 < FM = 0,00 9,52

ARR - FM-FM SERGIPE 3,09 .. le.610,89

ARR - FM-104 - FM 0,23 495,00

ARR - FM-JOVEM PAN 1,38 2.956,31

ARR - FM-105 - ¥FM 0,09 194,33

ARR - FM-102 - FM - 0,66 1.407,81

ARR - FM-106 - FM . 10,03 73,33

ARR - FM-FANFM - -10,53 1.136,97

ARR - FM-CBN FM 0,19 413,59

ARR - FM-NOVA BRASIL FM - - ]1,16 2.473,76

ARR FM-107 - FM: 10,26 548,72

ARR - FM-QUTRAS FM 0,04 92,56

ARR - FM-NAO LEMBRA/NAO SABE FM 0,44 944,23

Fonte: Ibope EasyMedia4
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Grafico 04

s setores-de exibigdo
or sectors ~ ipsos: -

eritos abalesl

Mobiliéds Urbano
= #irigo de Ordtius;
« Abigs de Tax:

~ Coluna de Aguaj
= Mobiliio infor
& Plata com nofy

Fonte: Midia Dados 2019

Grafico 05

Fonte: Midia Dados 2019




Grafico 06
Grandes formatos externos

Large External Formuots

Outdoor - Ndmero de locais / Faces por Estados / Capitais
Outdoor - Number of locations / Faces per State / Capitai

Brasil / Brazil.
Acre 230 110 176 30
Amapa 146 72 160 g4
Amazonas 189 125 189 125
Parg 250 139 316 191
Rondonia 233 143 159 LBe
Roraima 147 147

contins 250

To

‘Magoas 375 259 432 307
8shia o 1.408 713 | 2ss0 1811
Cears 1.341 815 874 467
Maranh3o 629 337 875 480
paraiba 558 354 581 423
Pernambuco 1151 76 | 18485 1232

Pigui 290 188

Rip Grande do Norte

Espirito Santo
Minas Gersis 461 194
Rio de faneiro 324 235

Grande SZo Paulo

Parani 1.466
Rio Grande do Sul 761
Santa Catarina

Goias

Mato Grosso
Mato Grosso do Sul 1521

Fonte: Midia Dados 2020
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Gréfico 07

R

Grafico 08

13 Mercados — Universo da populagao: 88.342.000

Penetragtio jorng] impresso + digital: 28%

Segunda a sexta Sabado e domingo Sabado _ , Domingo

Fonte: Midia Dados 2020

Leitura de jornal impresso + digital por dia da semana
Printed and digital reading per day of the week
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Grafico 09
Maiores usuarios de internet no mundo

Biggest internet users in the world

China 1.415.045.928 772.000.000 54,6% 18,6%

india 1.354.051.854 462.124.989 34,1% 11,1%
Estados Unides 326.766.748 312.322.257 95,6% 7,5%
Brasit 210.867.954 149.057.635 70,7% 3,6%
indonésia 266.734.980 143.260.000 53,7% 3,4%
Japdo 127.185.332 118.626.672 93,3% 2,9%
Russia 143.964.708 109.552.842 76,1% 2,6%
Nigéria 195.875.237 98.391.456 50,2% 2,4%
México 130.759.074 85.000.000 65,0% 2,0%
Bangladesh 166.368.149 80.483.000 48,5% 1,9%
Alemanha 82,293.457 79.127.351 96,2% 1,9%
Filipinas 106.512.074 ©67.000.000 62,9% 1,6%
Vietna 96.491.1456 64.000.000 66,3% 1,5%
Reino Unido 66.573.504 63.061.419 94,7% 1,5%
franca 65.233.271 60.421.683 92,6% 1,5%
Taildndia 69.183.173 57.000.000 82,4% 1,4%
HE 82.011.735 56.700.000 69,1% 1,4%
Turquia 81.916.871 56.000.000 68,4% 1,3%
{talia 59.290.969 54.798.29% 92,4% 1,3%
Egito 99.375.741 48.211.453 48,5% 1,2%
Top 20 paises 5.146.561.906 2.937.139.302 57,1% 70,7%
Todos 0s outros paises 2.488.196.522 1.219.792.838 49,0% 29,3%
TOTAL MUNDO 7.634.758.428 4,156.932.140 54,4% 100,0%

Fonte: Midia Dados 2020 \Z\

Grafico 10

Usuarios de internet no Brasil

internet users in Brazil

PNAD 45,5% | 49,2% | 494% | 54,4% | 57,5% | 64,7% | 69,8% -
TIC Domicilios 45,0% | 49,0% | 51,0% | S550% | 580% 61,0% 67,0% | 70,0%

PNAD 77,7 84,2 85,6 95,4 102,1 116,1 126,3 -

TIC Domicilios I 76,6 80,9 85,8 94,2 102 107,9 120,7 § 1286,9

Fonte: Midia Dados 2020
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Gréfico 11 Faa e

Device que usa para acessar a internet

Device used to access the internet

Acessou a internet nos tltimos 30 dias
Internet gccess last thirty days

Telefone celular convencional, com
acesso dinternet {nFo € smertphone)
.Tab!ets

Fonte: Midia Dados 2020
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PLANILHA DE SIMULAGAO DE MIDIA E NAO MIDIA

ROD A0 2 )
S ) Custo Custo | T msergdo CPW ~ Custo’ N
- Doserigho dapega  {Quant.| Unitaifo | Total Periodo Unltarlo Total | % .
] TRY | ®e SRS GRS ) (RS) .
PECAS D DiA

TV Sergipe VT 30" o De 13 a 27/02/2021 21 R$ 50.976.00]  2041%
TV Alalaia VT 307 De 13 & 27/02/2021 14 R$32247.00]  12.91%
TOTAL MIDIA TV ABERTA - ‘ : il ] . - ] j RS 83.223,00]  33,37%
FM Sergipe }Spot 30° De 13 a 27/02/2021 75 RS 132,00 R$9.90000]  396%
FM Princesa }Spot 307 De 13 a 27/02/2021 75 RS 76.00 R$5700.00]  2,28%
Rédio Xingd |Spot 307 De 13 8 27/02/2021 60 RS 180,00 RS 10.800,00]  4,32%
|Etdorado ISpot 30° De 13 @ 27/02/2021 60 RS 165,80 R$9.948.00]  3,96%
Xod6 FM 1Spot 30° De 13 a 27/02/2021 60 RS 165,80 R$9.94800]  398%
TOTAL MIDIA RADIO S : ; i ) . RS 46.296,00]  18,53%
Facebook Ads De 13827/02/2021 | 317460 | R$6,30 R$20.00000]  801%

Insight* Googl Ads De 138 27/02/2021 | 467805 | R$4.10 R$20.00000]  8,01%

Youtube De 13 8 27/02/2021 | 200.000 RS 0,10 R$ 20.00000] _ 8,01%
TOTAL MIDIA DIGITAL . . i R o 1 } RS 60.000.00] 24,02%}
Corelo de Sergipe 1 pégina (Tebldide - 25 X 27.5! 15/02/2021 1 RS 7.500.00 R$7.500.00]  3,00%
TOTAL MIDIA JORNAL o ) " o ) ] ) : . ot RS 7.500,00 3,00%!
[Aracaju Outdoor J6x3 m De 13 8 26/02/2021 [ RS 1.700.00 RS 15.30000]  6,12%
TOTAL MIDIA EXTERIOR 1 5 1 § R$15.30000{  6,12%
TOTAL MIDIA " - < . 1T 24231000 | - 85,00%,

RFROD AQ
ProducBode VT 30" 1_128.500,00] 26.500,00 11,41%
Produgsio de Spot 30 1| 1.500.00]  1.500,00 ) 0,60%
Produgso folografica 12 | 31500]  3.780.00 1,51%
Produgio de web banner ani 1 450,00 450,001 0,18%!
Produg&o de lsnding page 1 1.000,00 1.000,00 0,40%;
Produgsio de outdoor cartaz 9x 3 m ) 250.00]  2.250,00] 0,90%
TOTAL DE PROBUCAD s : 37.480,00 : 15,00%
OTAL GERA .00 00,6098
~0 numero de insergdes do Facebook Ads e do Google Ads s apresentados por milhar o
Participacao de Investimento
TV 83.223,00 33%
Radio 46.296.00 18% Q
Midia Exterior 15.300,00 6%
Jornal 7.500,00 3%
Digital 60.000,00 24% ’
Produgéo 37.480,00 15% ]
\ .
TOTAL 248.799,00 100%
INVESTIMENTO

WTV BRidio ®WMidia Exterior Jornal #Digital B Produgdo

@, Lagistativey
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TV Sergipe _J! Veiculo
SE TIV 22 Vale a Pena . Giobo SE TV 12 . . Bom Dia Bom Dia 1 RO
Edicdo Novela 18h Ver de Novo Jornal Hoje Esporte Edicgio Encontro Mais Vocé Brasil Sergipe | Programa
g
i i
8 3 g 3 3 3 3 3 g 8 Formato
Seg/Sab Seg/Sab Seg/Sex Seg/Séb Seg/Sab Seg/Sab Seg/Sex Seg/Sex Seg/Sex Seg/Sex ‘Veiculagdo
15de 24 de 17 de 27 de 16 de 25 de 18 e 23 de 16 de 22 de 17 e 19 de Periodo
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TV Sergipe

< Domingao Esporte . Bom dia Jornal
. inado | E de Casa Novela 20h .
Fantastico do Faustdo | Espetacular Comb Sabado Nacional Novela 18h
g g 8 8 g g g g g
Dom Dom Dom Sab Sab Sab Seg/Séb Seg/Sab Seg/Sab
14 de 14 de , 13 de 20 de 13 de 19 de 26 de 23 de
. . 21 de fevereiro . . . ) ) X
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TV Atalaia

Cidade

» Jomal do . . 1 Tolerancia |Balango Geral . . . . | Balango Geral
Novela 3. Estado Algna Vocé em Dia Zero Sergipe Hoje em Dia | Fala Brasil | Mora Sergipe Manha SE
- Nacional »
w ‘w w w w w w w w
Q = Q Q 2 Q Q Q < Q
Seg/Sex ‘Seg/Sex Seg/Sex Seg/Sex Seg/Sex Seg/Sex Seg/Sex Seg/Sex Qui Seg/Sex
25de 15 de 22 de 26 de 24 de 17 de 16 de 23 de 18 de 22 de
fevereiro fevereiro fevereiro fevereiro fevereiro fevereiro fevereiro fevereiro fevereiro fevereiro
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TV Atalaia
Domingo Hora do Canal .
g . Rebobinando
Espetacular Faro Elétrico .
w w w (45
Q Q < Ci
Dom Dom Sab Sab
21de 14 de 27 de 13 de
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| § 1 % | 13a270e
Q U i
g1 81| &8 e | 30" | 75 R 132,00 R$ 9.900,00
2| < |8

@]
21 o | 8
e | & | £ | 13a27de
£ | g | E 2 30" | 75 R$ 76,00 R$ 5.700,00
a ¥el 9 fevereiro
s | 213
x £

5 O
‘:8)’ 2 ol ®
X 152 € | 13a27¢e :
03| E ,

o |82 5 oo | 307 | 60 R$ 180,00 RS 10.800,00
S | g 8
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8 | E | E | 13a27de )
§181 5 o | 30" | 80 | R$16580 R$ 9.948,00
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INVESTIMENTO PRODUCAO

m‘
T | o
S 2 loe
S 2 N b
o] M (@) N5 o 3.174,60 R$ 6,30 R$ 20.000,00
3 8 la3l °
w o | 92&
4
@ g | o
- - o)
El | B Ins| s
‘B k) o NS o 4.878,05 R$ 4,10 R$ 20.000,00
Sl 8 |adl]”
8 3 02
g8 |82
S| s |xe] 2 ,
=1 © 5 o 200.000 R$0,10 R$ 20.000,00
o 3 T S O
> = 02

Lol 1 ,.‘\ww.‘mm&mw i SN
" Fornecedor " Descrigdo ) " Valor Unit. [ %
Vange Produgdes Producso, Edigao e Finalizagao de vt 30" 1 R$ 28.500,00 | ' R$ 28.500,00 76%
Vange Produgbes Produgdo, Edig8o e Finalizagio de spot 30" 1 R$ 1.500,00 R$ 1.500,00 4%
Vange Produgdes | Produgio de web banner animado 1 " R$ 450,00 R$ 450,00 1%
Vange Produgbes Produg¢ao de Landing Page 1 R$ 1.000,00 R$ 1.000,00 3%
Geovanne Rodrigues " Produgdo Fotografica 12 R$ 315,00 R$ 3.780,00 10%
~ Aracaju Outdoor vaacamo de nmnmN Ea ocaoo- 9 | R$250,00 R$ 2.250,00 6%
i BRI R K 00, {
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;} CONHECA. FISCALIZE. PARTICIPE.

N
¥

’(' y

ALESE

al.se.leg.br/suavoz :
g - é"é ASSEMBLEIA LEGISLATIVA

0 @ o %.‘ )u&é" DO ESTADO DE SERGIPE

:
1

Outdoor motivo geral 9x3m



A
&
o
£3
:i(
L="%
i

Outdoor motivo

1 B0y

R B IS

h

I
1 9x

i23fe7 v

Gere

S EAGR

W

3m

,( ALESE

gV ASSEMBLEILA LEGISLATIVA

- DO ESTADO DE SERGIPE



SuaVOZ )
nosso fyturo

CONHECA. FISCALIZE. PARTICIPE.

al.se.leg.br/suavoz .‘ = ALESE
0O ®0 b

\"f ASSEMBLEIA LEGISLATIVA
N5s—74"  DOESTADO DESERGIPE

23T

T TR
k ot

Q%/

QOutdoor motivo2 9x3m

R cE BIVLER
o 48 B
smien

mnymajrih"
TR



sua\OZ :
nosso fytUro

CONHECA. FISCALIZE. PARTICIPE.

. ALESE

ASSEMBLEIA LEGISLATIVA
DO ESTADO DE SERGIPE

al.se.leg.br/suavoz

@6 ®0

™,
[N

&P Teopgny

/

Vi
\Ym

L=

Outdoor motivo3 9x3

a3 "
LY Fl s
v, H hgh @
o S8 wR )
o, o7 FA-YY 1 BT a9,
0T NPUIINIL YR KL S

L Iy
bl



u

suVOZ,
nossoftyro

CONHECA. FISCALIZE. PARTICIPE.

A Assembleia Legislativa de Sergipe é o 6rgdo que
defende os direitos de toda a sociedade, representa
os cidaddos, e tem como funcdo, elaborar e discutir
tefs, fiscalizar e controlar os atos do Poder Executivo,
entre outras atribuicdes. Mas precisa de vocé para a
sociedade avancar e vencer os desafios.

A Alese ¢ sua allada na busca de uma

socledade justa e igual e comparﬂlha dos
anseios dos cidada

o, y p d

Igualdade, Justi¢a, D! dade e

Quando vocé conhece, fiscaliza e participa,
esta exercendo o seu papel de cidadso, estd
decidindo o futuro do Estado e de cada um
de nds.

A sua luta é nossa.
Queremos a sua participacao
nas decisGes mais importantes
do Estado.
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ASSEMBLEIA LEGISLATIVA
DO ESTADO DE SERGIPE
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A Assembleia Legislativa de Sergipe exerce um pape! fundamental na vida do
sergipano, representando e defendendo os direitos de cada cidadao, criando
leis e fiscalizando, entre outras atribuicdes. Mas precisa da participacso de
todos para fortalecer cada uma dessas agdes e avancar, sempre em busca de
uma sociedade mais justa e igual.
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Técnica

Locugao masculina, firme e
pausada, dando énfase as

Roteiro spot 30”

palavras.

Audio

NA BUSCA DE DEMOCRACIA,
REPRESENTATIVIDADE, IGUALDADE E
JUSTICA, DIVERSIDADE

E INCLUSAO, A ALESE E SUA MELHOR
ALIADA. E QUER A SUA PARTICIPAGCAO
NAS DECISOES MAIS IMPORTANTES DO
ESTADO — ASSISTINDO AS SESSOES
PLENARIAS MESMO QUE SEJA PELA TV,
ACOMPANHANDO O TRABALHO DOS
PARLAMENTARES, ACESSANDO O SITE
DA ALESE E SE COMUNICANDO
ATRAVES DAS REDES SOCIAIS.

SO ASSIM, TEREMOS UMA SOCIEDADE
MAIS JUSTA E IGUAL.

SUA VOZ, NOSSO FUTURO.
CONHECA. FISCALIZE. PARTICIPE.

ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DE SERGIPE.
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Video

Imagem aérea da Alese. Corta
para plano aberto mostrando
pessoas entrando. A medida que
as pessoas passam, olham para
a camera, e falam o texto.

Uma mulher de 30 anos fala
“Democracia”.

Um homem de 40 anos fala
“representatividade”.

Um casal (ele negro e ela
branca) fala, cada um, uma
palavra. Ela fala “igualdade”. Ele
olha para a camera e fala “e
Justica”.

Uma mulher de 75 anos fala
“diversidade”. O cadeirante olha
para a camera e fala “e inclusao”.

Em off, uma locugdo masculina,
firme e grave termina o texto.
Imagens: a camera vai se
afastando e mostra que todos
estéo chegando a sesséo
plenéria e se sentando no espaco
reservado ao publico. Um
cadeirante ajeita a cadeira no
espaco reservado a cadeirantes.
A atmosfera é tranquila, clima de
camaradagem, todos se falam e

: trocam sorrisos.
Lettering: Saiba mais em
al.se.leg.br/suavoz

Assinatura:
. ALESE

Storyboard filme 30”

IGUALDAD!

Saiba maisem
al.seleg.br/suavoz
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ALESE
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Audio | !

DEMOCRACIA.

REPRESENTATIVIDADE.

IGUALDADE
E JUSTICA.

DIVERSIDADE
E INCLUSAO.

NA BUSCA POR UMA
SOCIEDADE MAIS JUSTAE
IGUAL, A ASSEMBLEIA
LEGISLATIVA DE SERGIPE E
SUA ALIADA E ESPERA A SUA
PARTICIPAGAO NAS
DECISOES MAIS ,
IMPORTANTES DO ESTADO.

SUA VOZ, NOSSO FUTURO.
CONHEGCA. FISCALIZE.
PARTICIPE.

y

ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DE
SERGIPE.
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RACIOCINIO BASICO

Se hoje temos liberdade de pensamento e escolha, isso se deve ao sistema
democratico que vivemos. Democracia (démokratia), um regime politico nascido em
berco ateniense, cujo significado em Grego é "governo do povo". ‘Demos’ e ‘kratos’
significam respectivamente ‘povo’ e ‘poder. Em uma sociedade moderna e
democratica como a nossa, temos o que chamamos de ‘Casa do Povo’, materializada
na Assembleia Legislativa de Sergipe, que possui como principal propésito
representar os cidaddos sergipanos. Os deputados estaduais que a compdem sdo
escolhidos pelo povo através do voto — no sistema proporcional de lista aberta. Em
Sergipe, ao todo, sdo 24 parlamentares que defendem “os interesses dos cidaddos e
dos mais variados segmentos da populagao”, como reforga o briefing. A diversidade
das comissbes dé a dimensédo da pluralidade dos temas existentes na Alese. Sio
quatorze comissdes com tematicas amplas e correlacionadas aos diversos contextos
sociais, 0 que ratifica a busca da Alese por uma sociedade mais justa e igualitaria.
Destacam-se: Comiss&o e Justica; Educagdo, Cultura e Desporto; Obras Publicas,
Desenvolvimento Urbano, Transporte e Turismo.

Outra relevante fungéo da Alese € legislar, sendo, portanto, um local de criagéo,
aprovacao, alteragdo, promulgagdo e suspensdo das leis. Realiza apreciacdo de
vetos, bem como convoca plebiscito e autoriza referendos. O que possibilita afirmar
que, além de ser a ‘Casa do Povo’ € uma instituigio norteadora de todo o estado. Uma
vez que, os estados se baseiam na constituicdo e nas leis estaduais como diretrizes
para o seu bom funcionamento e até mesmo para sua existéncia. Como também
destaca o briefing “é da competéncia da Alese dispor de todas as matérias de
competéncia do Estado de Sergipe”.

E também fungdo preponderante da Alese a fiscalizagdo e o controle do Poder
Executivo e o uso dos recursos publicos. Ou seja, é responsabilidade dos
parlamentares acompanhar de perto as agdes do governador, principalmente, nas
decisbes que envolvem aplicagdo de recurso publico, além de julgar as contas
prestadas pelo executivo estadual. Dentro dessa esfera de funcionalidade, a Alese é
responsavel ainda pela criagdo das Comissdes Parlamentares de Inquérito,
popularmente conhecida como CPIs. Essas comissdes tém como objetivo principal
cuidar e avaliar atos ilicitos de parlamentares e até mesmo do governador. Ja nas
sessOes plenarias, os deputados discutem e apontam solugBes para questdes de
relevancia, “deliberando sobre proposituras e sobre projetos de lei oriundos de outros
Poderes efou da iniciativa popular’. Os parlamentares também se relinem em
audiéncias publicas, quando d&o voz &s demandas populares junto ao Executivo.
Nesse contexto, pode-se afirmar que os pilares basicos da Alese s&o: representar o
povo sergipano, legislar e fiscalizar o poder Executivo e o uso dos recursos publicos.
Entender tais premissas, auxilia na compreensdo da dindmica de trabalho dos
parlamentares e colabora no desenvolvimento de uma comunicagdo mais clara junto
a populagéo. No entanto, a Alese possui ainda outros papéis de destaque que devem
ser pontuados. Entre eles, o fato de contribuir na formagéo de cidad&os criticos e
conscientes, desenvolvendo campanhas educativas com temas relevantes acerca da
cidadania. A Alese propaga ainda contetidos robustos, com alto grau de informagéo e
linguagem acessivel. Sdo muitos os exemplos, dentre eles pode-se citar trés casos
especificos. O primeiro € um programa desenvolvido sobre a histéria do voto no Brasil
e a sua importancia. Sdo mais de vinte videos que perpassam por fatos histéricos,
como a primeira deputada da Alese, Quintina Diniz, eleita em 1934, até a biometria e
o voto eletrénico. Um contetido essencial que tem por obijetivo reforgar o voto como
um dos instrumentos de uma sociedade desenvolvida democraticamente.

O segundo exemplo refere-se a uma campanha focada na tematica do feminicidio,
idealizada e assinada pela Procuradoria Especial da Mulher, um dos 6rgaos da Alese.
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Uma comunicagao que apresenta dados sobre o problema, aponta possiveis solugdes
para a questao e utiliza uma abordagem bastante inclusiva, com o uso da hashtag:
#PorTodasElas.
Por fim, o terceiro exemplo, trata-se de um conteldo criado a partir do tema
‘Municipios e sua Economia’. Tem como proposta central apresentar os municipios de
Sergipe e os seus produtos de destaque na economia local. Um excelente contetdo
que valoriza os sergipanos e apresenta suas potencialidades.
E importante enfatizar que a instituicdo se baseia e fundamenta todos os pilares na
transparéncia, na cidadania e no compromisso. Esses sdo seus valores norteadores.
Séo eles que balizam a relagéo da Alese com seus diversos publicos.
Bem como suas fungdes, o publico da ‘Casa do Povo’ é amplo e plural. Divide-se
basicamente em: o publico interno, a assessoria e a populagdo. O primeiro é formado,
principalmente, por aqueles que compdem a estrutura da Alese. Nele estdo contidos,
por exemplo, a Mesa Diretora — Presidéncia, Vice-Presidéncia e as quatro secretarias;
Gabinete de Seguranga Institucional; a Procuradoria Especial da Mulher; as diversas
Diretorias, entre outros. Eles sdo responsaveis pelo funcionamento, organizacédo e
dinamicidade da Alese.
Ja a assessoria de imprensa, é composta por um publico que busca publicizar os
acontecimentos da Alese, tornando-os acessiveis e do conhecimento de todos. Um
publico que ratifica a transparéncia da Assembleia e que ganhou ainda mais
relevéancia nos Ultimos anos, quando a entidade ampliou os canais de contato.
O terceiro publico é a populagéo de Sergipe, a razéo de existir da Alese, uma vez que
busca estar lado a lado dos sergipanos e representar os seus interesses. Esse publico
sera o foco central do plano de comunicagao.
Sobre a atual comunicagéo desenvolvida pela Assembleia, vale destacar que em 2017
foi langada uma campanha baseada em seus trés principais valores, ratificando essa
relacédo estreita com o cidadao. O conceito deixava evidente tal propdsito: ‘Alese - de
portas, janelas e coragao abertos’. Afinal, como se sabe a Alese é a ‘Casa do Povo'.
Tudo o que acontece nela e é decidido, reflete na vida da sociedade.
Diante desse cenario “a Alese vem desenvolvendo, desde 2016, uma série de projetos
cujo objetivo € aproximar a populagéo da ‘Casa do Povo’ e contribuir para a formagéo
de cidadaos criticos e conscientes, conhecedores dos seus direitos e deveres”, como
aponta o briefing. As campanhas citadas anteriormente, direta ou indiretamente,
refletem esse objetivo. Mas, essas inser¢des na comunicagéo ndo foram os Unicos
esforcos da Alese em busca da aproximagdo junto a populagao. Agoes diversas
ratificam esse movimento: |

a) Instituiu a Ouvidoria — A Alese entende que todo mundo tem algo a dizer e que
como uma instituicdo que representa o povo, deve ouvir e dar espago @s pessoas.
Com a ouvidoria, o cidadao pode encaminhar sugestdes, denuncias, reclamacdes ou
informagbes.
b) Criagdo da Procuradoria da Mulher — Criada em 2018, com o objetivo de promover
a efetiva participagéo e a defesa dos direitos das mulheres. Além de contribuir para a
equidade de género, se posicionando contra todas as formas de discriminagao.
c) Visita a ‘Casa do Povo’ — Projeto coordenado pela Escola do Legislativo, consiste
em agendar visitas periddicas a Alese para conhecer a estrutura e as atividades do
Legislativo. O objetivo geral do projeto é que através da observagéo o darticipante
adquira conhecimento e compreenda a sua relevancia, aumentando o desejo de
participar mais ativamente.
d) Escola do Legislativo Jodo de Seixas Déria — Uma escola responsavel pela
promogao de oficinas e palestras para capacitar tanto o publico mterno da Alese
quanto o externo.




e) Transformagédo da TV Alese — A emissora passou a ser aberta, com o objetivo de
tornar mais acessivel a toda populagdo os trabalhos e audiéncias da casa. Essa
transformagdo também estimulou a producéo de novos contetdos tanto para a TV,
quanto para a radio Alese, exaltando a cultura sergipana.

f) Ampliagéo dos canais de acesso — O site passou a hospedar mais informagdes,
como por exemplo, as despesas e receitas; as agendas e contratos, assim como
outros itens de interesses sociais que reiteram a transparéncia da instituicdo. Nas
redes sociais foi simplificada e democratizada a forma de se comunicar e criar os
conteldos, buscando atingir todo o estado de Sergipe.

g) CIA de Arte — Mais um importante projeto, que busca se aproximar da sociedade
por meio da arte. Voltado para os estudantes de escolas publicas e particulares. A
proposta € usar o teatro, de forma lidica e levar aos alunos o conhecimento
necessario para despertar valores como a cidadania, reconhecendo seus direitos e
deveres.

Esses s&o alguns, entre muitos outros projetos e agdes desenvolvidos pela Alese com
o intuito de se aproximar de todos os sergipanos. No entanto, o distanciamento da
populagdo ainda existe e é latente. Conforme explana o brief, “o desafio de
comunicagéo consiste no desinteresse da populagédo, no desconhecimento de direitos
e deveres do cidadao”, tendo como a maior problematizagéo do plano, gerar interesse
e inspirar as pessoas acerca das questdes politicas e também da participagdo efetiva
dos sergipanos na vida e no percurso do estado.

Para gerar interesse é necessario comunicar, tornar pablico e massivo. Dessa forma,
a solugdo para o desafio de comunicagdo proposto ¢ o desenvolvimento de uma
campanha publicitaria convidativa e inspiradora no que diz respeito & participagéo da
populagdo nas questdes politicas de Sergipe. Mas, além disso, deve também: a)
despertar o interesse da populagéo pela participagdo nas agdes da Alese; b) mostrar
a populagao o papel da Alese de agente fiscalizador e defensor dos cidados; c) deixar
explicita a importancia da Alese para os cidaddos; €) promover o Poder Legislativo
como representante da sociedade sergipana, sempre em busca de uma comunidade
mais justa e igualitaria.

Nesse contexto, a partir do diagnéstico apresentado, tem-se dois propdsitos
concomitantes no presente trabalho de comunicagao: 1) dar destaque e visibilidade a
Alese, seus papéis e ag¢des; 2) estabelecer estratégias conceituais e de midia para
que se desenvolva uma mensagem que engaje 0 maior nimero de pessoas.

Sobre a estratégia utilizada, a linha criativa desenvolvida, o conceito central da
comunicagéo, seus desdobramentos e demais especificagdes serdo expostos no item
Estratégia de Comunicagao a seguir.

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

Diante do cenario apresentado no Raciocinio Basico, foi elaborada uma estratégia de
comunicagdo que busca, principalmente, aproximar a Assembleia Legislativa de
Sergipe da populagcéo sergipana. Paralelamente, busca ainda despertar o interesse
dos sergipanos nas a¢des desenvolvidas pela Alese.

Na elaboragao da estratégia observou-se que o distanciamento entre a sociedade e a
politica ndo ocorre apenas em Sergipe. De acordo o relatério da Organizagéo para a
Cooperagdo e Desenvolvimento Econdémico (OECD) - divulgado no segundo
semestre de 2016 — mostrou que 41% dos brasileiros ndo se interessavam por politica,
0 que deixou o pais ocupando o segundo lugar com menos interesse em questdes no
tema supracitado.

O desenvolvimento da argumentagdo da presente proposta parte do principio da
simbiose social. Nesse contexto, tem-se dois organismos, a populagdo e a
Assembleia, que existem de forma independente. No entanto, ao estabelecerem uma
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potencializa seus objetivos e cristaliza uma relagéo sustentavel. Além de sustentavel,
é também moderna. Pois, essa simbiose social é a abordagem de sociedades
contemporaneas, que almejam ter a populagéo e o Poder Publico trabalhando juntos,
de forma colaborativa, pensando no presente e no futuro, com foco no bem comum
de todos. Nesse caso, as portas da Alese estardo sempre abertas. Além disso, como
foi discorrido no Raciocinio Basico, muitas agdes foram desenvolvidas para atrair a
participagéo da sociedade. Desse modo, faz-se necessario divulga-las como forma de
aumentar persuasdo e engajamento junto a populagéo.

Nesse sentido, a comunicagao precisa somar dois fatores: o papel da Alese e a sua
importancia para os sergipanos e reforgar que a Assembleia é a ‘Casa do Povo’, ou
seja, é um local para a participagao popular. Essa equacéo leva a uma necessidade
l6gica: o protagonismo das pessoas. E por elas e para elas que a Alese existe — dar a
voz ao povo. O cidaddo precisa ter conhecimento sobre a Assembleia, suas agdes e
seus papéis. E com base nas pessoas que a comunicagio deve gerar interesse e o
sentimento de pertencimento, para que a mensagem possa ser transmitida pessoa a
pessoa. Ao se ver na comunicagao e perceber que a sua voz tem relevancia efetiva
na Alese, o cidad&o desperta interesse do outro. E 0 homem do campo, que mesmo
distante consegue se ver representado e assim inspirar as criancas da sua
comunidade. E a professora, que tem a sua voz ouvida nas questdes da educagado do
estado e inscreve a sua turma para a visita na Assembleia, que acaba por inspirar
mais jovens, pais de alunos e outros educadores. Dessa forma, ressalta-se a
relevancia da comunicagdo em proporcionar o sentimento de pertencimento e
protagonismo das pessoas. Elas devem perceber a Alese como-um o local onde sua
voz é ouvida e que seus interesses sdo defendidos.

E preciso mudar a forma do sergipano entender, perceber e se relacionar com a Alese.
Subverter a ideia de que é impossivel a participagdo popular nas questdes politicas
no estado. Em paralelo, reforcar que a Assembleia é um espago democratico,
acessivel e sem distanciamentos. A campanha é norteada por esse sentimento de
pertencimento e de unido entre a Alese e a populagdo, agregando também outra
caracteristica relevante para a construgdo da narrativa da comupicagéo: a
humanizagéo. Humanizar ndo apenas no sentido de mostrar pessoas, mas mostrar a
sua pluralidade. Demonstrar de forma clara que a Alese atende, de fato, a todos, sem
nenhum tipo de distingédo social, racial ou de genero

E fato, como ratifica o proprio briefing, que “a maior dificuldade nesse trabalho é
inspirar o interesse nas questdes politicas e a participagdo dos cidadédos na vida do
Estado”. Entéo, optou-se por uma abordagem de comunicagdo convidativa. Pois,

utilizar uma linguagem que tivesse um tom de obrigatoriedade, aumentaria ainda mais -

o distanciamento das pessoas. Abragou-se, entdo, uma campanha-convite, com uma
mensagem positiva, de facil entendimento, enfatizando a ideia de pertencimento e alto
poder de persuasao.

Nesse sentido, a elaboragéo do conceito parte da ideia de “fazer junto” (a Alese e os
sergipanos). Soma-se a essa linha de pensamento, um valor contemporaneo que
ganha cada vez mais expressividade, a colaboragdo. Desenvolvendo assim, uma
campanha pautada nos aspectos atuais, sem deixar de pontuar as necessidades de
comunicagao evidenciadas no Raciocinio Basico.

Baseando-se nas questdes descritas anteriormente e nos pontos-chave elucidados no
briefing, tem-se a seguinte constru¢gdo do conceito de comunicagdo: mostrar a
populagao que é possivel participar das questdes do estado junto com a Alese (SE A
GENTE PODE), propagar o sentimento de pertencimento (A GENTE) e inspirar
interesse, agao e engajamento (PARTICIPA).

A materializag&o do conceito resulta dessa forma em uma aproximagao da Alese com
a populagao: ‘Se a gente pode, a gente participa. #/emComAGente.’
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Além de dar protagonismo a populagio e dar enfoque ao pertencimento, o conceito —
‘Se a gente pode, a gente participa. #/emComAGente’ - coloca as pessoas em um
posicionamento ativo e participativo na Assembleia em diversos contextos. Seja
buscando mais informagdes ou acompanhando as tomadas de decisdes ou
participando de forma efetiva do dia a dia da Alese. O conceito da protagonismo e
enaltece as formas de ser um cidadao ativo junto com a Alese, ao tempo que também
aproxima a populagdo da instituigao, a partir da afirmagéo e do convite.

De forma clara e direta, a mensagem é positiva, convidativa e evidencia valores como
compromisso e inclusdo. Além disso, reforca a Assembleia como um espago
democratico, para debates, que visa uma sociedade mais igualitaria e justa. Pois é
atraves do dialogo e do debate que a Alese reforga que representa o povo. Ressalta-
se ainda dois pontos fundamentais do conceito proposto:

a) A hashtag (#) - Um uso intencional e estratégico. Demonstra a contemporaneidade
da instituigdo ao se conectar com uma linguagem, ndo apenas moderna e jovial, mas
que permite a participagéo direta da populagao, reforcando a ideia de protagonismo
do cidad&o. Assim, a todo momento a populagdo podera contribuir com a campanha,
postando em suas redes sociais, corroborando com a busca da participagdo das
pessoas e ampliando o engajamento (Alese + Cidaddo). O #/emComAGente é uma
parte fixa na campanha, para que a Alese reforce o convite.

b) O papel e as agbes da Alese — Para responder a necessidade do briefing de mostrar
os papéis e acoes da Assembleia em prol da populagdo, o conceito sofre alguns
desdobramentos ~ sem perder a sua esséncia — que ddo volume e ritmo a

comunicacdo. O quadro abaixo ilustra algumas dessas variacoes:

| ACAO / PAPEL CONCEITO

Todos os canais de comunicagdo: a|Se a gente pode, a gente
importancia de acompanhar e fiscalizar o | acompanha.

) que acontece no estado.
TEMATICAS Ouvidoria geral: participar e opinar sobre | Se a gente pode, a gente opina.
0 que acontece no estado. N ,
Projetos desenvolvidos pela Escola do | Se a gente pode, a gente aprende.
Legislativo Jodao de Seixas Doria e pela
CIA de Artes ALESE.

Assim, tem-se proposta de uma narrativa que se baseia na proximidade, no convite e
no didlogo, feito por pessoas e para pessoas, a fim de atender aos desafios de
comunicagao que se colocam.

Apos definigdo sobre ‘o que dizer’ e ‘como dizer’, o plano foca sua descrigdo a quem
dizer e quando dizer. Como foi apresentado no Raciocinio Basico, a Alese conta com
distintos perfis de publicos. Para o presente plano, o publico-foco sera a populagao
sergipana, com suas diversas caracteristicas e perfis socioeconémicos: pessoas que
buscam ter sua voz escutada; que se preocupam em participar do dialogo do presente
e do futuro de Sergipe; pessoas que possuem ideias para transformar a realidade do
estado; pessoas que desejam acompanhar mais de perto as decisdes que estédo
sendo tomadas; mas, principalmente, para aqueles pessoas que ndo possuem
interesse e proximidade com questdes politicas ou que ndo sabem o que a Alese
representa e quais sao seus principais papéis e sua importancia para o estado de
Sergipe.

O flight (periodo continuo de veiculagdo) de campanha foi planejado para quinze dias,
ocorrendo entre 14/03 até 28/03 de 2021. O periodo é simbélico, pois acontece no
més em que ocorreu a mudanca da capital de Sao Cristévao para Aracaju e foi
instaurada também uma nova sede para a Alese. Momento ideal para a Assembleia
marcar presenga, mostrar suas agoes e seu papel perante a sociedade sergipana. O
planejamento de midia por sua vez, conta com a verba de R$ 250.000,00 (duzentos e




cinquenta mil reais). Para obter um plano com dinamica, integragdo de meios e
capilaridade, propbe-se uma estratégia baseada em midia paga e midia propria.
MIDIA PAGA: Para garantir que a mensagem seja entregue para 0 maior nimero de
pessoas, € necessario usar um mix de meios que alcance, envolva e engaje a todos.
A campanha € composta por um filme de 45 segundos que apresenta de forma geral
o papel da Alese e expde o conceito da comunicagéo. O filme utiliza parte do jingle,
reforcando o posicionamento principal da campanha, além de criar um vinculo
emocional e facilitar a comunicagéo com todos. Ha também um spot de 30 segundos,
com perfil informativo e racional e um jingle de 60 segundos para o radio com um
conteudo mais leve e envolvente. Ambos visam o alcance e penetragdo da
mensagem. Estar presente na midia exterior é fundamental para o presente plano.
Assim, a campanha marcaré presenga com busdoor, backbus, outdoor duplo e
simples. Completam a campanha, anuncios de jornal, que atingem um publico
formador de opinido e materiais impressos como o folder. Além de pegas nos espacos
publicitarios nos diversos shoppings do estado. A midia digital estara presente com
anuncios nas principais redes sociais (Facebook, Instagram, Twitter e Youtube), com
midia programética, Google Adwords e anuncios no Spotify.

MIDIA PROPRIA: Mais do que nunca, durante a veiculagdo da campanha, a Alese
devera fazer uso dos seus canais proprietarios ndo apenas para prestar contas para
a sociedade, mas, também, para criar relacionamento e se aproximar da populagao.
Mais do que ‘vestir’ os canais oficiais com a roupagem da campanha, é preciso que
todos os canais adotem a mesma postura: ‘ouvido’ atento, dialogo franco e, claro,
relagdo proxima. Os perfis sociais da Alese devem servir como fortes aliados, a
medida que permitem um contato direto entre a Assembleia e populagdo, sem
intermediarios. Além, é claro, da TV e do Radio da prdpria Alese que foram instituidos
com o objetivo de se aproximar da populagdo e prestar contas. Tudo com uma
linguagem simples, direta e préxima. O site institucional também deve servir de canal
base para a campanha, sendo um espago de convergéncia e de exposi¢do das acdes
e papéis da Alese.

O detalhamento da estratégia de midia, bem como a dindmica dos meios encontra-se
no item Estratégia de Midia e Nao Midia.

IDEIA CRIATIVA

Pecas corporificadas:

1. Filme 45" — Enfatiza a inspiragdo pelo exemplo, passado de pessoa para pessoa,
até o contato e aproximacdo com a Alese, mostrando-a como uma representante do
povo e ressaltando o convite para participar das agdes da instituicdo. O filme tem o
papel de massificar e dar volume & campanha. Frisa-se aqui que a produg&o do filme
seguira todos os protocolos e cuidados por conta da pandemia.

2. Jingle 60" — Uma pega que aponta papéis e fungdes da Alese. Reforga o convite
para participar, de uma forma bem envolvente e inspiradora. Tem o papel de
massificar, dar alcance e penetragdo da mensagem convite.

3. Andncio jornal (1 pagina) — Representa a pega conceito da campanha por
apresentar de forma ampla o conceito e a abordagem adotadas. Da protagonismo ao
cidadao e reforca a mensagem convite. Atinge o publico formador de opiniéo e da
sustentagéo a comunicagao.

4. Backbus — Pega focada na Procuradoria Especial da Mulher e que reforga o convite
a populacgédo para se aproximar da Alese. O objetivo é aumentar a visibilidade, dar
volume e ampliar o alcance da campanha.

5. Outdoor Simples — Enfatiza a Ouvidoria Geral, além de convidar a populagéo. Tem
o papel tatico de aumentar a visibilidade da campanha e de sustentagdo no mix de

meios.
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6. Outdoor Duplo — Foca no convite para a populagdo acompanhar o trabalho da
Alese, enfatizando os principais canais da Assembleia. D4 visibilidade 4 campanha e
sustentagéo no mix dos meios.

7. Folder — 15x30cm (fechado) com 1 dobra — Contempla as principais fungdes da
Alese e ao mesmo tempo aborda a mensagem convite, enfatizando a relagéo entre a
Assembleia e os cidaddos. Tem o papel de aprofundar as informagbes e ampliar a
visdo do publico sobre a Alese.

8. Portas de Shopping — Um meio que se conecta com a mensagem de forma criativa
e didatica. Tem como principal mensagem mostrar que a Alese sempre esta de portas
abertas para populagdo. O objetivo da pega é fazer um contato criativo com as
pessoas e aumentar o mix dos meios campanha.

9. Post Video Instagram 15” — Usando interagdo com a prépria plataforma, reforga a
ideia de que uma pessoa inspira/chama a outra, além de reforgar o convite para
participar do dia a dia da Alese. A pega tem o objetivo de ampliar o leque de
abordagem criativa com a populagio.

10. Lona Fachada Alese (3x8m) — Pega que enfatiza o conceito central da campanha
e reforga o convite para a participagdo da populagdo. Estara presente no prédio da
Alese, o que torna ainda mais claro o entendimento da mensagem. Pega com alto
grau de visibilidade, tem como papel dar ainda mais destaque a mensagem.

Pecas néo corporificadas:

1. Spot 30” — Abordagem informativa sobre os principais papéis da Alese, além de
reforgar o convite para a populagdo e divulgar os canais de contato da Assembleia.
Tem o papel de apoiar o jingle no radio e aumentar a penetragido e massificacdo da
campanha.

2. Outdoor simples — no total seréo 06 placas nesse formato, distribuidos nos diversos
temas da campanha e reforgando a mensagem convite. Tem o papel tatico de
aumentar a visibilidade da campanha com impacto e de sustentagio no mix de meios.
3. Backbus — durante a campanha serdo 15 backbus, contemplando as diversas
tematicas, além de convidar a populagdo. O seu papel é aumentar a visibilidade da
campanha, dar volume ao conteudo e ampliar o alcance.

4. Busdoor — Em toda campanha serdo 10 busdoors com o objetivo de convidar e
abordar as diversas tematicas da comunicagao. Irdo circular pelo interior do estado e
regionalizar a mensagem.

5. Webbanner — Mensagem convidativa com call to action para o site da Alese. Estarao
veiculados nos principais portais, além do Spotify e rede de display através da
utilizacdo da midia programatica, que dara todo o dinamismo e distribuicdo da
mensagem no meio digital.

6. Posts — Contemplara os mais diversos editoriais da campanha. Com alguns
desdobramentos, explorando o contato com o publico. Ira também explorar conteido
institucional, reforgando o posicionamento e valorizando a imagem da Alese. Serao
utilizados nas redes sociais (feed/stories). O seu papel é de dar volume, aumentar o
alcance, a capilaridade e trabalhar a segmentagdo publico x conteudo, gerando
engajamento junto aos sergipanos.

7. Capa/Avatar redes sociais — 0 objetivo é estender a identidade visual da campanha
para as redes sociais da Alese, integrando visualmente todos os perfis no ambiente
digital, proporcionando unidade a comunicagao no online e no off-line.

8. Newsletter — Pega de contato direto, de alta segmentagéo e distribuicdo. Tem o
papel de refor¢o da campanha e comunicar de forma que se possa ter uma visao geral
da Alese, baseado em seus principais aspectos.

9. Midia indoor (shoppings): Entrega a mensagem da campanha ao publico que esta
em circulagdo nos shoppings da cidade. Tem o papel tatico de aumentar os pontos de
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contato com a mensagem, ampliando a visibilidade da campanha e dando
sustentagao no mix de comunicagao.

10. Jingle 30" — Redugéo da versao de 60" para 30" com o intuito de veicular no Spotify.
A pega tem o papel de gerar envolvimento e aumentar a penetragdo da mensagem.
ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

CONTEXTUALIZAQAO A Assembleia Legislativa de Sergipe é composta pelos
deputados estaduais eleitos para representar a populagéo na tomada de decisdes,
aléem de legislar e fiscalizar o poder executivo e 0 uso dos recursos publicos. A
populagéo em geral precisa saber que ela pode (e deve) participar ativamente das
agbes e projetos da Alese e 0 quanto ¢ importante estreitar esses lagos.

OBJETIVO DE MIDIA: Desenvolver uma campanha abrangente, eficiente e contlnua
focada em atingir o publico-alvo de forma poderosa, prezando pela economicidade da
verba e garantindo boa cobertura e audiéncia na praga Sergipe.

BUDGET: O budget da campanha é de R$ 250.000,00 (duzentos e cinquenta mil
reais), distribuidos dentre midia (on-line e off-line) e produgao.

FLIGHT: O flight da campanha é de 15 (quinze) dias, simulado no periodo de 14 a 28
margo de 2021, més de aniversario da mudanga da capital e também a data que Alese
se instalou em Aracaju.

PRACA: A campanha sera desenvolvida e programada para o estado de Sergipe.
PUBLICO-ALVO: Populagdo sergipana em geral, residentes em Aracaju e no interior
do estado, com faixa etaria 16+, das classes ABCDE, ambos o0s sexos.

DEFESA DOS MEIOS

A légica de distribuicdo de verba com a programagao sugerida no plano de midia é
baseada na Ultima pesquisa de penetragdo dos meios realizada pelo Midia Dados
2020.

Penetragdo do meio no total da populag¢do - 30 dias

- Penetration of the medium in the population — 30 days

i
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TV aberta Midia Midia Digital Rédio TV por assinatura tornal Revista Cinema
Out-of-home AM+FM impresso +digital  impresso + digita!

Nela, percebemos que a TV aberta ainda € o meio com maior penetracdo na
populagao brasileira (88%), seguida com percentuais bem préximos da midia OOH e
digital (ambas com 87%). Em seguida, temos radio ainda com uma boa
representatividade, com penetragao acima de 60% e os demais meios com médias
abaixo de 50%.

De forma geral, neste plano de midia estdo programados investimentos mais
significativos nos meios que apresentam melhor custo x beneficio, observado através
dos seus valores de investimento versus cobertura e audiéncia do publico em questao.
TELEVISAO

Mantendo-se como meio de maior penetragdo, a TV é um meio mdnspensavel em
estrateglas de midia que tenham foco em cobertura de massa.
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De acordo com a pesquisa do EDTV PYXIS Ibope 2020, o Nordeste possui 18.052.817
domicilios com TV, que representa 95% de posse. Segundo a TV Sergipe, em sua
Ultima  afericio do mapa de cobertura em maio de 2020
(https://negocios8.redeglobo.com.br/Paginas/Exibidoras.aspx?E=108), Sergipe apre-
senta 743.441 domicilios com TV e 2.216.874 telespectadores potenciais, ou seja,
praticamente toda populagéo sergipana é impactada de alguma forma por este meio.
MiDIA OOH

A midia out of home, além de excelente penetragéo, apresenta como vantagem ser
uma midia de alto impacto, colaborando para manutengio de meios de massa. Uma
importante caracteristica é apresentar custo x beneficio interessante. Com esse meio,
conseguimos aumentar a capilaridade da campanha, através da sele¢éo dos locais,
aumentando a cobertura. .

Perfil dos consumidores — Viram nos ultimos 30 dias

Viewers Profile - watched the last 30 days

Sexo
Sex

[ o ]

47%

Classe econdomica Faixa etaria
Economic class Age group
65/75 anos )
1%% _ : 7% 12/19 anos

55/64 anos
13% 20/24 anos

. 10%

A/B

40%

45/54 anos 25/34 anos
17% “

35/44 anos
20%

De acordo com o Midia Dados 2020, pessoas de todas as classes e faixas etaria
tiveram algum contato com midia out of home nos ultimos 30 dias. O Target Group
Index, em pesquisa recente, relata os principais locais frequentados e meio utilizados:
99% estiveram em ruas e avenidas da cidade nos ultimos 30 dias e 89% utilizaram
transporte publico/privado nos Uitimos 7 dias. Com base nesses dados, programamos
veiculagbes em outdoor, busdoor e backbus como desdobramentos de MOOH, cada
um deles com objetivo de atingir um publico especifico em determinada regiao.
DIGITAL -

Meio com terceiro lugar em penetracdo na populagdo brasileira. E inegavel o boom
que a midia online vem provocando com crescimento exponencial nos ultimos 10
anos. O crescimento da internet mudou os habitos de consumo do brasileiro. Todos
estdo conectados, em todos os lugares € em todas as horas. A internet, em especial
0 mobile, tornou-se extensao das pessoas. Atualmente, o perfil do internauta brasileiro
esta distribuido em pessoas das classes ABC, em todas as idades e ambos 0s sexos.




Perfil do internauta brasileiro — Acessou a internet nos Glitimos 30 dias
Profile of brazilian Internet users — Accessed the internet in the last 30 days

Sexo
Sex
53%

T
Classe econdmica Faixa etdria
Economic class Age group

O/E 65/75 anos

11% 55/64 anos 12/19 anos

A/B

2% 20/24 anos

11%

25/34 anos
35/44 anos 21%

Fonte: Midia Dados 2020

Ainda de acordo com o Midia Dados 2020, somos o quarto pais dentre os maiores
usuarios de internet do mundo, com 149.057.635 pessoas em dezembro de 2017,
atingindo 70,7% de penetragdo. Sado dados que apresentam uma boa
representatividade, mas, principalmente, o potencial que esse meio ainda possui de
crescimento.

Segundo pesquisa da consultoria ComScore, que mede a visitagdo de paginas da
internet, os adultos com mais de 45 anos sao 24% do publico das redes sociais — a
maior faixa entre os brasileiros. A segunda principal faixa etaria foi a de adultos entre
25 e 34 anos, com 21,6%. Em terceiro, os jovens entre 15 e 24 anos, com 21,5%. Ja
os adultos de 35 a 44 anos, aparecem apenas em quarto lugar na audiéncia das redes
sociais, com 18,4% dos usuarios dessas plataformas. As criangas entre 6 e 14 anos
fecham a lista, com 14,4% dos usuarios.
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Outro fator que precisa ser considerado é o consumo desse meio através de diversos
devices, onde o principal & o mobile, através de smartphones. Isso nos leva a pensar
em uma midia cada vez mais responsiva e &gil, readequando linguagens e formatos.

Device que usa para acessar a internet

Device used to access the Internet

Acessou a internet nos ultimos 30 dias
Internet access last thirty days

T T e,

S |

| 97,20% :
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| 24,80% | |

m Smartphone . Aparetho de TV com acesso 3 internet GConsole de videogames
— ) Telefone celular convencional, com
[;] Notebook/Laptop acesso 3 internet (ndo é sma_réphone) .Outro aparelho
. Desktop . Tablets

De acordo com o gréfico acima apresentado pelo Midia Dados 2020, 97,2% acessam

a internet através do celular. O desktop, ja se encontra em terceira posi¢do como

device de acesso ao meio, com apenas 17%.

A utilizagdo da internet é fundamental, por ser um meio de crescimento expressivo,

inclusive pelo movimento de expans&o da inclusdo digital para possibilitar 0 acesso

ao meio por todas as classes sociais. A internet deixou de ser uma midia voltada

exclusivamente ao formador de opinido e se consolida cada vez mais como um canal

popular e acessivel.

Outro dado importante que valida a presenga do digital no cross de midia é que, de

acordo com o Target Group Index, as pessoas tém consumido meios on e off em

- grande proporgao de forma simultanea. \Z\
' \

Formas de consumo dos meios
TEXTO VIDEO AUDIO

/M

e AR

dh
41% ONLINE 67% ONLINE 45% ONLINE
40% OFFLINE 96% OFFLINE 66% OFFLINE

Fonte: Torget Group Index BR TG 20171 (2016 1s + 25}

Aescolhaea importancia do meio para a campanha s&o possiveis devido a estratégia
de economicidade e a ampla cobertura geografica atingida por este meio, além da

possibilidade de personalizagdo da mensagem, conseguindo atingir conjuntos de

grupos bem segmentados.
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RADIO
Meio de massa caracteristico por apresentar ampla cobertura. O radio é a quarta midia
mais consumida no pais. Segundo o Midia Dados 2020, a média de tempo do ouvinte
de radio no Nordeste é de 4h49 por dia, além de ndo ser mais ouvido apenas através
do aparelho (58%). Com o avango tecnolégico as pessoas passam a ouvir seus
programas e musicas em seus computadores (4%) e celulares (14%), assim utilizando
0 meio ndo apenas em casa, mas no trabalho e a caminho dele.

De acordo com o Kantar Ibope em 2019, o meio rédio é ouvido por 78% da populagao
nas 13 regibes metropolitanas onde a pesquisa é aferida. 3 a cada 5 ouvintes escutam
radio todos os dias.
Segundo levantamento da Revenue Analytics, empresa de consultoria dos Estados
Unidos, apontou que apesar do crescimento um pouco lento, “o radio conseguiu
segurar seus publicos e anunciantes, em contraste com outros setores da midia, como
os jornais, que demoraram a se adaptar aos tempos de mudanga”. Essa pesquisa
também aponta que o radio esta preparado e adaptado aos novos desafios no
consumo de midia, seguindo as tendéncias como os anuncios em audio digital, o0 uso
de diferentes plataformas, a evolugdo da organizagéo das vendas e a personalizago
de programacao.

Perfil dos consumidores

Viewers profile

Classe econdmica Faixa etaria
Economic class Age group

bje 65/75 angs 12/19 anos

145 % 11%
145% o
/ ) ) 20/24 anos
ssisaancs 2
4
/e /4
K . 25/34 anos
. , 19%
45/54 anos N ’

35/44 anos
2155
Fonte: Midia Dados 2020
O radio € um meio totalmente democratico. Ele atinge pUblicos de todas as idades e
classes sociais. Isso se deve por duas caracteristicas: abrangéncia e intimidade. Ao
mesmo tempo que o radio tem um alto alcance, ele conversa de forma individualizada
com cada ouvinte (Book de radio 2018 - Kantar Ibope), pois a presenga em varios
devices e as diversas formas de transmissdo do contetido permitem que o radio seja
0 companheiro dos ouvintes ao longo do dia.
JORNAL
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Talvez o jornal seja 0 meio que esta sentindo os maiores impactos com a revolugdo
da comunicagdo imediatista que a internet trouxe. Percebemos isso ao analisar a
quantidade de titulos no decorrer dos anos.

Nuamero de titulos
Number of titles

124

19 1117 | [143] [132] [115

87

79 82
n 70

57

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Fonte: IVC jan a dez 2019 — Média de 22 a dom. por edicdo

Houve uma queda significativa nos dltimos 5 anos e muitos veiculos vem adequando
suas entregas com formatos digitais ou fazendo o cross entre as midias impressa e
digital ou abandonando, de uma vez por todas, a impresséo.

Perfil dos consumidores (jornal impresso + digital)
Viewers profile (Printed + digital newspaper)

Sexo
Sex

49%

Classe econdomica Faixa etaria
Economic class Age group
DBI; 65/75 anos 12/19 anos
- 11% —— 20/24 anos
9%
55/64 anos
15% y
/
C A/B P 25/34 anos

19%

45/54 anos
17%

35/44 anos \
. 2%

Analisando o perfil de publico trazido pelo Midia Dados de 2020, observamos que o Q
jornal ainda é um meio voltado as classes AB acima dos 25 anos, o que nos leva a
considerar que se trata de um meio com publico mais qualificado.
MIDIA ALTERNATIVA
Midia alternativa é toda e qualquer midia que fuja aos formatos tradicionais. Suas
principais caracteristicas sdo o impacto e a inovagdo, que permitem que a
comunicagao seja dirigida a individuos nos ambientes do seu cotidiano, promovendo
maior identificagcéo e aproximacao.
Como possibilidades de midia alternativa a esse plano sdo sugeridas midias em
shoppings, especialmente pelo grande fluxo de\pessoas nesses centros comerciais,

em trés cidades importantes do estado. |
Treericd ,@



NAO MIDIA

Sé&o consideradas ndo midia todo e qualquer espacgo de veiculagdo de midia que nao
precise ser onerado, necessitando apenas da produgéo do material. Como estratégia
de ndo midia, sugere-se a este plano material grafico no formato de folder explicativo
a ser disponibilizado a Alese para que distribua em locais que julgue pertinentes a
campanha. E sugerida também a confecgédo de lona em grande formato (3x8m) a ser
pendurada na fachada da sede da Assembleia.

Além disso, também exploraremos todos os recursos proprios da Alese: canais de
redes sociais (Instagram, Twitter, Facebook e Youtube), o site oficial, newsletter, TV
e radio. Todas estas plataformas estardo atualizadas com materiais e a identidade
visual da campanha e serdo trabalhadas, conforme suas caracteristicas, para
propagar o conceito da comunicagao.

ESTRATEGIA DE MIDIA

A campanha tera uma abordagem humana e mostrara que a Alese trabalha para a
populagdo sergipana. A estratégia é mostrar diferentes pessoas juntas com o
proposito de exercer a cidadania e opinar nas decisdes tomadas no estado. Toda a
programagao sugerida esta concentrada em 15 dias, com foco em frequéncia e
cobertura.

TATICAS DE MIDIA E NAO MIDIA

TV

Como visto na pesquisa do Midia Dados 2020, a TV ainda é o meio com maior
penetragdo. Caracteristico por sua presenga na maioria dos lares, é importante meio
de massa. Com uma programacdo focada em audiéncia e frequéncia,
contemplaremos no plano em questao a emissora televisiva com cobertura de 100%
de sinal na cidade de Aracaju e Grande Aracaju e 92% de todo o estado. Sera
veiculado o filme de 45" nessa emissora durante todo o periodo da campanha. A
emissora lider de audiéncia no segmento TV aberta é a TV Sergipe, afiliada da Rede
Globo. Segundo dados do departamento comercial da emissora, ela atinge cerca de
661.095 telespectadores potenciais apenas no municipio de Aracaju. Os maiores
indices de audiéncia estdo concentrados em novelas e jornais. Na programagéao
sugerida para a TV Sergipe, tera o quantitativo de 14 insergées, frequéncia de 1
insergao de 45” diaria nas terceira e quarta semanas do més de margo, totalizando o
valor de R$ 44.752,50. Segundo estudo entregue pelo departamento comercial da
emissora, esta programagao rendera mais de 4.813.720 impactos, com o CPM de R$
9,30.

Ja a TV Atalaia, segunda emissora no quesito audiéncia, penetra¢do e cobertura,
estdo programadas 10 insergdes no periodo da campanha, sendo 1 insergéo diaria de
segunda a sexta, nas terceira e quarta semanas de margo de 2021, totalizando o valor
de R$ 22.149,50.

O quantitativo de frequéncia de cada emissora foi sugerido com base na sua
representatividade no estado. Quanto maior cobertura e audiéncia, maiores 0s
investimentos naquele canal, a fim de se garantir um bom CPM (custo por mil). A verba
destinada a televisao corresponde a 26,9% do plano de investimento.

NAO MIDIA - TV

A Assembleia tem uma emissora de TV prépria - a TV Alese - que veiculara durante
todo o periodo da campanha o filme de 45" produzido. E importante utilizar o material
também no veiculo préprio para que a campanha tenha uma unidade no discurso
divulgado a populagéo.

MIDIA OOH

Segundo maior meio de penetragdo, a midia exterior se caracteriza principalmente por
ser considerado meio de sustentagdo em campanhas com apelo em massa. Neste
plano, é apresentado como desdobramento o OUTDOOR, com formatos diferenciados

o, 14

s Wﬁ My

.

@
\
|




e impactantes. A segunda bi-semana do més da campanha trara uma placa dupla
horizontal, instalada em local de grande fluxo de pessoas, que retém a atengdo do
publico, fazendo com que a mensagem seja percebida e assimilada. Juntamente com
essa pega, contara com a presenga de mais 06 placas simples, selecionadas nas
principais regides da cidade, garantindo cobertura ampla e eficaz.

Além do outdoor, é sugerida também a veiculagdo em BACKBUS, onde toda a traseira
do 6nibus é adesivada. Esse meio é excelente por atingir os usuarios de transporte
publico e a populagédo de uma forma geral, podendo ser ainda segmentado de acordo
com as linhas de sua circulagao. Serao 15 veiculos adesivados transitando por
Aracaju e pela Grande Aracaju. Sugere-se também a veiculagdo de BUSDOOR, onde
sdo instalados adesivos nos vidros traseiros dos 6nibus. Serao 10 veiculos em linhas
de 6nibus que interligam a capital as cidades do interior. Assim, tera cobertura dessa
midia em todo o estado durante todo o periodo da campanha.

A verba total destinada a midia exterior sera de R$ 30.720,00, que corresponde a
12,3% do planejamento.

DIGITAL

E inquestionavel o avango do consumo digital em todas as suas plataformas no Brasil
nos Ultimos anos. A internet se consolida cada vez mais como um canal acessivel e
popular, deixando de ser uma midia focada no formador de opinido. Sendo assim,
ocupar espagos no ambiente on-line é imprescindivel para a Alese atingir os seus
objetivos.

No Nordeste, a internet possui 22.273.000 usuarios Unicos, de acordo com os dados
da ComScore. Dessa forma, é um meio de grande destaque para esse publico, com
ampla penetracgéo e alta afinidade. Sua escolha e importancia para a campanha séo
possiveis devido a estratégia de economicidade e & ampla cobertura geogréfica
atingida por este meio, gerando engajamento e horizontalidade a campanha. A
internet tera o papel de disseminar a mensagem regionalmente, em todo Sergipe,
além de complementar e potencializar o mix de meios utilizados na comunicagao off-
line, através do seu poder de alcance nos diversos publicos da campanha. E o Gnico
meio com possibilidade de segmentagao por perfil demogréfico e psicografico, o que
torna a comunicacdo mais assertiva e eficaz.

Acesso a internet (devices) - 7 dias
Internet access - 7 days
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As pecas de internet tém por objetivo aproximar a populagdo da Alese, mostrar as
agoes, as fungbes da Assembleia, a fim de despertar o interesse do publico e
aumentar sua participagao.

Foram selecionados os veiculos que possuem maior alcance, de acordo com os dados
da ComScore Brasil, concentrados no publico-alvo, para gerar abrangéncia e
cobertura. Os veiculos foram selecionados visando atingir a populagao sergipana de
forma direta e efetiva.

Através da anélise do grafico abaixo, retirado da pesquisa da ComScore, em que foi
contemplado o publico ambos os sexos das classes ABC, maiores de dezoito anos e
domiciliados na regido Nordeste do pais, percebe-se os principais portais nacionais,
redes sociais e buscadores de informagoes.

RANKING GERAL - PORTAIS NACIONAIS
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FONTE: ComScore | Brasil 2017 — Nordeste — Abril 2017
As redes sociais possuem grande poder de engajamento, pois por meio delas, os
usuarios compartilham e consomem contetdos de seus interesses. A Alese estara
presente nas redes Twitter, Facebook e Instagram, que se destacam em audiéncia e
afinidade com o publico, uma vez que sao canais em que os assuntos compartilhados
pelos usuarios refletem suas rotinas e opinides sobre diversos temas. Essas redes
também foram consideradas a partir das possibilidades de formatos de midia que se
ajustam as necessidades criativas da comunicagao.
De acordo com a pesquisa realizada pela Labcaos em outubro de 2019, a cidade de
Aracaju apresenta 91% de sua populagao usudria do Facebook.

2% nimero de habitantes

lf) numero de usudrios
% taxa de usudrios

Cidades com maior percentual de usuarios
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O Nordeste é a segunda regido do Brasil com maior nimero de aparelhos
smartphones, totalizando 15.990.000 usuario Unicos. Dessa forma, o uso do
smartphone ja se tornou uma realidade no Brasil e possui penetragdo em todas as
classes sociais. _

A tatica de internet contempla a rede de pesquisa do Google, as redes sociais Twitter,
Facebook e Instagram, midia programatica, Spotify e os recursos préoprios da Alese -
site, newsletter, perfil do Instagram, Facebook, Twitter e Youtube.

As redes sociais tém foco principal no publico da campanha e serdo utilizados os
veiculos mais populares (Twitter, Facebook e Instagram) por terem engajamento e
alcance relevantes. A Alese possui perfil ativo em todas essas redes.

Além disso, as redes de contetido também terdo um papel importante nessa estratégia
linear por garantir grande capilaridade de sites e alta rentabilidade. O Facebook é um
dos principais canais para divulgacdo desta campanha, sendo essencial para atingir
os diferentes targets, possibilitando a interagdo e o engajamento com o publico de
forma direta e assertiva. A frequéncia e o tempo médio gasto por usuario nesta rede
social sdo muito acima da média dos outros veiculos e possibilitam atingir diferentes
publicos. Com segmentag&o para Sergipe, os posts publicados possibilitam o aumento
da frequéncia e cobertura uma vez que, possuem os comandos sociais - compartilhar,
curtir e comentar.

Durante toda a campanha serao postados 05 posts, o video de 45” e o filme de 15”
feito especialmente para esse meio chamando a populagdo para participar
efetivamente da Alese. Em paralelo, serdo publicadas postagens relacionadas aos
projetos do legislativo, as fungbes e acdes desenvolvidas pela Assembleia.

No Instagram, os formatos carrossel, stories, postagens e video, segmentados para
Sergipe, contribuirdo para aumentar 0 engajamento e a interagdo com o target da
campanha. A comunicagio se dara através do feed de noticias do usuario e stories
do Instagram. O aumento da frequéncia e cobertura se dara a partir dos comandos
sociais curtir e comentar. -

A midia programatica contribuira para a economicidade e o alcance da campanha, por
ser possivel contemplar os principais sites e portais regionais, sem a necessidade de
compra diretamente com cada veiculo. A campanha sera veiculada em todos os
devices, geolocalizagdo para Sergipe. Na midia programatica, serdo utilizados
banners de impacto e o layout seguira o visual da campanha. _

O Google sera fundamental na abrangéncia da campanha, pois permitira, através da
Rede de Pesquisa, atingir os usuarios que fazem pesquisas no Google que, utilizando
- as palavras-chave determinadas para a campanha, receberdo o anulncio da Alese.
Essa estratégia tem como principal objetivo gerar trafego no site.

Com presenca em todos os devices, no Twitter, os formatos sugeridos sdo as
postagens patrocinadas, com objetivo de aumentar o0 engajamento com a campanha,
e video ads, com objetivo de divulgar os videos. Os anlncios em video e estaticos
irdo utilizar botdes e hashtags para que os usuarios compartilhem mais facilmente as
mensagens, aumentando a interagdo com a campanha. As pegas veiculadas no
mobile, através de campanhas da rede de pesquisa do Google, midia programatica,
Spotify e redes sociais estardo presentes em todos os sistemas operacionais
existentes: 10s, Android e Windows Phone.

O Spotify € o maior servigo de musica digital do Brasil e, segundo os dados da
ComScore do més de setembro de 2017, possui, na regido Nordeste do Brasil,
3.417.000 usuarios Unicos, com grande penetragéo no publico entre 18 e 34 anos;
Serdo veiculados anuncios no formato jingle 30" e banner estatico, durante toda
campanha. A campanha ir4 gerar uma média de 31.746 impressdes nhos 15 dias que

estara ativa.
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Com o objetivo de otimizar os resultados de toda a tatica digital descrita anteriormente
e impactar o publico com a maior rentabilidade, a agéncia ird apresentar relatérios
com dados e analises do desempenho da campanha, oferecendo insights para a
melhor performance possivel. Para tal, serdo considerados a analise de fluxo do
Google Analytics e os relatérios fornecidos pelos veiculos.

O valor destinado a veiculagdo em internet é de R$ 12.000,00, 4,8% da verba do
plano.

NAO MIDIA E RECURSOS PROPRIOS DE DIGITAL

Como estratégia de ndo midia para a campanha da Alese, sdo apresentadas
alternativas com o objetivo de fortalecer a comunicagao e apoiar os esforgos de midia,
devendo todas as pecas serem adaptadas e veiculadas nesses recursos, visando
ampliar o alcance e impacto da campanha. Os recursos préprios de comunicagéo da
Alese (site, Twitter, Facebook, Instagram e Youtube) sdo indispensaveis na
divulgacéo das agbes para a populagdo em geral e formadores de opinido,
fundamentais para o engajamento dos sergipanos.

Site: contém todas as informagdes sobre a Alese. Nele também veiculario os banners
da campanha.

Redes sociais: 0s canais de redes sociais possuem um publico relevante para a Alese,
pois seguem ou curtem a instituicdo de forma espontanea. O Facebook, Twitter e
Instagram serdo fundamentais para atingir, através de postagens n&o patrocinadas,
os objetivos da campanha. Serdo programadas no Facebook postagens nio
patrocinadas durante todo o periodo. No Instagram e no Twitter, também teremos
postagens com imagens e video. Os videos também serdo postados na pagina do
Youtube da Alese.

Os recursos proprios sdo de extrema importancia para a estratégia de economicidade,
pois possibilitam que os usuarios dessas plataformas divulguem as informagdes sobre
a Alese, bem como suas agdes e seu papel perante a sociedade sergipana, através
dos comandos comentar, curtir, compartilhar e incorporar, aumentando assim a
frequéncia e cobertura organicas da campanha. Além disso, recomendamos que a
fanpage do Facebook, o perfil do Instagram e Twitter se apropriem ao maximo da
identidade visual e do conceito da campanha, garantindo unidade entre o off-line e o
on-line. :

RADIO

De acordo com a Ultima pesquisa do Kantar Ibope Easy Media 4, aferido em outubro

de 2019, na praga de Aracaju, as emissoras de radio apresentaram o seguinte ranking

no quesito audiéncia: 1° FM Sergipe, com indice de audiéncia de 38 mil ouvintes por
minuto; 2° 103 FM com 12,8 mil; 3° Jovem Pan, com 10 mil; 4° Fan FM com 7,8 mil e,
em quinto a Sara Brasil, com 7,6 mil ouvintes por minuto.

Como é um meio de excelente custo x beneficio, a programacéo de radio esta focada
nos principais veiculos em audiéncia e cobertura, indicados pela pesquisa do Ibope,
com programagdes de frequéncia de 1 inser¢édo/dia do jingle de 60" nas terceira e
quarta semanas de margo e também de 2 a 3 insergdes por dia do spot informativo de

30", no mesmo periodo. Algumas radios receberam menos insergdes para manter o
objetivo de custo x beneficio.

Foram contempladas as quatro principais radios do estado no quesito audiéncia e
abrangéncia, sdo elas FM Sergipe, 103 FM, Jovem Pan e Fan FM Aracaju. A Nova
Brasil também foi incluida nessa lista. Para maior abrangéncia da campanha, foram
programadas radios em todas as areas geograficas do estado a fim de levar a
mensagem da campanha para toda a populagéo sergipana. Com 15,8% da verba do
plano, sera utilizado para radio um total de R$ 39.360,59.

NAO MIDA - RADIO N /W
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Assim como a TV Alese, a Assembleia também possui uma emissora de radio - a
Radio Alese. Sera veiculado o jingle de 60” e o spot informativo de 30”.
JORNAL
O jornal Correio de Sergipe, cuja tiragem é de 10 mil exemplares, contempla um
publico especifico formador de opinido, além de atrelar o impresso ao formato digital
por meio do seu portal de noticias.
Neste plano, a programagéo de jornal foi feita da seguinte forma: um antncio de 01
pagina saira no Correio de Sergipe no dia 20 de margo, fazendo o cross de midia para
deixa-la mais forte.
Para esta midia foi destinada o total de R$ 8.000,00 que corresponde a 3,2% da verba
do planejamento.
MIDIA ALTERNATIVA
A midia alternativa apresenta como vantagem a possibilidade de aproximagdo com o
publico-alvo em agdes ligadas ao seu cotidiano.
Como complemento do mix de midia apresentado neste plano, sugere-se como
estratégia de midia alternativa agdes nos shoppings da capital: Jardins e Riomar, no
Shopping Prémio, em Nossa Senhora do Socorro e no Shopping Peixoto, em
ltabaiana. Esses quatro complexos por si sé ja apresentam publicos bem definidos,
seja por sua localizagao ou pelos servigos e lojas que compdem seu trade.
De acordo com os books de midia de cada um dos shoppings, o Jardins apresenta
fluxo mensal de 1,2 milhdes de pessoas. Ja4 o Riomar, apresenta fluxo de 750 mil
pessoas por més. O Shopping Prémio conta com 500 mil pessoas por més.
No Jardins serdo adesivadas todas as portas de acesso ao shopping, atingindo todas
as pessoas que adentram no estabelecimento. No Riomar serdo instalados dois
banners aéreos, de grande formato, que estardo pendurados em cima das escadas
rolantes, proximos ao cinema e de lojas importantes. Nos complexos Prémio e Peixoto
serdo instalados displays que ficam nos corredores do shopping.

'NO MiDIA
Como sugestéo de nao midia, que sdo materiais produzidos e que n&o apresentam
custo de veiculagdo, sdo sugeridos confecgéo de folders e lona para fachada da Alese.
Sera produzida uma lona de grande formato (3x8m), impactante para ser instalada na
fachada da Alese. A inteng&o é deixar a instituigdo com a cara da campanha além de
impactar as pessoas que passam pela sede da Alese. Serdo produzidos também
folders explicativos que podem ser disponibilizados, a depender da necessidade e
critério da Alese.
A produg&o de tudo que compde a campanha, tanto para midia quanto para ndo midia,
esta destinada a verba de R$ 74.266,00, que representa 29,8% do planejamento total.
Como sequéncia e ilustragdo de todas as justificativas acima apresentadas de
empregabilidade, distribuicdo de verba e adequagéo ao publico-alvo, tem-se a seguir
as programagoes sugeridas com seus devidos periodos, quantitativos de insergdes e
valores absolutos e percentuais.
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INVESTIMENTO DE MIDIA

MIDIA / NO MIDIA

VEicuLO j DESCRICAO INVESTIMENTO %
TV SERGIPE VEICULAGAO DE 14 INSERGOES NA PROGRAMAGAO LINEAR DURANTE 15 DIAS RS 44.752,50 § 25,60
TV ATALAIA VEICULAGAO DE 10 INSERGOES NA PROGRAMAGAO LINEAR DURANTE 15 DIAS RS 22.149,50 | 12,67
FM SERGIPE VEICULAGAO DE 40 INSERGOES INDETERMINADAS DURANTE 15 DIAS RS 4.950,00 | 2,83
103 FM VEICULAGAO DE 40 INSERGOES INDETERMINADAS DURANTE 15 DIAS RS 1.750,00 } 1,00
JOVEM PAN VEICULAGAO DE 26 INSERGOES INDETERMINADAS DURANTE 15 DIAS RS 5.00844 | 2,87
FAN FM ARACAJU VEICULAGAO DE 26 INSERGOES INDETERMINADAS DURANTE 15 DIAS RS 4193,60 | 2,40
NOVA BRASIL VEICULAGAO DE 40 INSERGOES INDETERMINADAS DURANTE 15 DIAS R$ 3.550,00 | 2,03
XODO FM GLORIA VEICULAGAQ DE 17 INSERCOES INDETERMINADAS DURANTE 15 DIAS RS 3.647,60 } 2,09
ITABAIANA FM VEICULAGAO DE 40 INSERGOES INDETERMINADAS DURANTE 15 DIAS RS 3.017,30} 1,73
XODO FM PROPRIA VEICULAGAO DE 17 INSERGOES INDETERMINADAS DURANTE 15 DIAS R$ 3.647,60 | 2,09
RIO FM ESTANCIA VEICULAGAO DE 17 INSERGOES INDETERMINADAS DURANTE 15 DIAS RS 3.283,25 | 1,88
FAN FM CARMOPOLIS VEICULAGAQ DE 29 INSERGOES INDETERMINADAS DURANTE 15 DIAS RS 1.782,80 1 1,02
LUANDE FM VEICULACAQ DE 17 INSERCOES INDETERMINADAS DURANTE 15 DIAS RS 4.530,00 { 2,59
CORREIO DE SERGIPE VEICULACAO DE 01 ANUNCIO 01 PAGINA RS 8.000,00 } 4,58
FACEBOOK VEICULAGAO DE VIDEOS E POSTS DURANTE 15 DIAS RS . 1.650,00 { 0,94
-INSTAGRAM VEICULAGAO DE VIDEOS E POSTS DURANTE 15 DIAS RS 1.650,00 { 0,94
TWITTER VEICULAGAO DE VIDEOS E POSTS DURANTE 15 DIAS RS 1.400,00} 0,80
GOOGLE VEICULACAO DE ANUNCIOS DE PESQUISA SEGMENTADOS DURANTE 15 DIAS RS 2.500,00} 1,43
MIDIA PROGRAMATICA VEICULAGAO DE ANUNCIOS SEGMENTADOS DURANTE 15 DIAS RS 2.800,00} 1,60
SPOTIFY VEICULAGAQ DE AUDIO E BANNER DURANTE 15 DIAS R$ 2.000,00 1,14
o snes i s WA st e ot % 16 amom| e
MIX MIDIA VEICULAGAO DE 15 BACKBUS EM ARACAJU E NA GRANDE ARACAJU E 10 BUSDOORS NO INTERIOR DURANTE RS 1872000 1071
15 DIAS
SHOPPING JARDINS VEICULAGAO DE 04 PORTAS DURANTE 15 DIAS RS 8.500,00 | 4,86
SHOPPING RIOMAR VEICULAGAO DE 02 BANNERS AEREOS DURANTE 15 DIAS RS 8.000,00 i 4,58
SHOPPING PREMIO VEICULAGAOQ DE 02 DISPLAYS DE MALL DURANTE 15 DIAS RS 1.000,00{ 0,57
SHOPPING PEIXOTO VEICULAGAQ DE 02 DISPLAYS DE MALL DURANTE 15 DIAS RS 300,00 0,17
TOTAL RS 174.782,59 } 100,00
[ INVESTIMENTO DE PRODUCAD i
PRODUCAO
FORNECEDOR DESCRICAO INVESTIMENTO %\
PRODUGAO DE 01 FILME 45" RS 30.000,00 | 40,40
FRAME FILMES =
PRODUGAQ DE 01 FILME PARA INTERNET RS 12.000,00 | 16,16
TV SERGIPE ENTREGA DIGITAL DE FILME ATRAVES DE PLATAFORMA HOMOLOGADA PELA GLOBO RS 230,00 0,31
PRODUCAO DE 06 CARTAZES PARA OUTDOOR SIMPLES, EM PAPEL, MEDINDO 9X3M RS 1.680,00 f 2,26
SERGILUX PRODUCAQ DE 01 CARTAZ PARA OUTDOOR DUPLO HORIZONTAL, EM PAPEL, MEDINDO 18X3M RS 560,00f 0,75
PRODUGAO DE 01 JINGLE DE 60" COM REDUGAO PARA 30". R$ 400000 539
cASULO PRODUGAO DE 01 SPOT DE 30" RS 800,00 1,08 [ \
PRODUGAO DE 15 ADESIVOS PARA BACKBUS, MEDINDO 2,84X2M R$ 6.450,00 | 8,68 \
Mix mioia PRODUGAQ DE 10 ADESIVOS PARA BUSDOOR, MEDINDO 2,10X1M RS 1.800,00 f 2,42
PRODUGCAO DE 01 LONA MEDINDO 3X8M, ILHOS E INSTALAGAQ, A SER PENDURADA NA FACHADA DA ALESE | RS 4.500,00 | 6,06
PRODUCAQ DE ADESIVOS E INSTALAGAO EM 04 PORTAS DO SHOPPING JARDINS RS 2.360,00} 3,18
PRODUGAO DE 04 LONAS 1,30X4,10M E INSTALACAO EM 02 BANNERS AEREQOS NO SHOPPING RIOMAR RS 120000 1,62 (
NEO COMUNICAGAO VISUAL
PRODUCAO DE 02 ADESIVOS 0,565%1,13M E INSTALAGAQ EM 02 DISPLAYS DE MALL NO SHOPPING PREMIO { RS 170,00 { 0,23
PRODUCAO DE 02 ADESIVOS 0,60X1,10M E INSTALAGAQ EM 02 DISPLAYS DE MALL NO SHOPPING PEIXOTO | R$ 340,00} 0,46 %\
) ANDRADE PRODUGAQ DE 20.000 FOLDERS, FORFlsggzg ;:::gfj)xitg(gggg,orlosxﬁc‘) FECHADO 15X30CM, PAPEL COUCHE RS 5840000 7,86
ACCIOLY PRODUGCAO DE 06 FOTOS DE MODELOS EM ESTUDIO. INCLUI MAQUIAGEM E PRODUGAO DE MODA. RS 2.336,00 | 3,15
TOTAL j RS 74.266,00 | 100,00
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MEIO 1 2 | [ TOTAL
™v [De 15 a 28/03 RS 66.902,00
RADIO De 15 a 26/03 RS 39.360,59
JORNAL Dia 20/03 RS 8.000,00
INTERNET De 14 a 28/03 RS 12.000,00
MIDIA EXTERIOR {De 14 a 28/03 RS 30.720,00
MIDIA ALTERNATIVA [De 14 a 28/03 RS 17.800,00
j RS 174.782,59
| TOTAL GERAL ]
INVESTIMENTO SOLICITADO
| IR % INVESTIMENTO
MIDIA 70,2% RS 174.782,59
PRODUGAQ 29,8% RS 74.266,00
TOTAL | T 100% RS 249.048,59
TOTAL GERAL R$ 249.048,59
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75 PARTICIPACAQ DE INVESTIMENTO

MEIO INVESTIMENTO PARTICIPACAO (%)
ATV R$ 66.902,00 26,9
B RADIO RS 39.360,59 15,8
C JORNAL RS 8.000,00 3,2
D MIDIA EXTERIOR RS 30.720,00 12,3
E INTERNET R$ 12.000,00 ' 4,8
F MIDIA ALTERNATIVA RS 17.800,00 . 7,1
G PRODUCAO RS 74.266,00 29,8
TOTAL R$ 249.048,59 100%
PARTICIPACAO DE INVESTIMENTO GERAL (%) :
35,0
29,8
30,0
26,9
250 +— —
20,0 4— S
15,8
150 T— 123 —
10,0 4+— I
7,1
4,8
50 +— 372 —
0,0 L — - L L] L] = 1 L} 1
A 8 C D E F G

A. LepisistivalClL.
Fotha "
Rubrica__ D). ..

/

22

SN e £



MEIO: TELEVISAO

PEGA: VT
FORMATO: 45"
“ MARGO/21 |
T I s T D[s[T CUSTO
moswws | mor B e T T et aTwT s e e s mr e s o Tl m | wmimo | 1o | w0 | e
VEICULO
GLO TV SERGIPE
BOM DIA SERGIPE 45" 1 2 RS 1.563,00 R$3.126,000 19 38
BOM DIA BRASIL 45" 1 j 1 2 RS 1.891,50 R$3.783000 22 a
ENCONTRO 45" i ] 1 R$ 1.560,00 RS 1.560,00( 17 17
SE TV 12 EDIGAO 45" 1 ] ] 2 RS 3.085,50 R$6.171,000 28 56
JORNAL HOJE 45" 1} ] 1 R$ 3.813,00 R$ 3813000 26 2%
NOVELA1 45" 1 2 RS 3.888,00 R$ 7.776,000 39 78
SE TV 22 EDICAO a5 1 1 RS 6.757,50 R$6.757,50 45 s
BOM DIA SABADO 45" 1 1 RS 1.533,00 R$ 1533000 14 ]
FAUSTAQ 45" 1 2 RS 5.116,50 R$10.233,00{ 31 62
TOTAL - TV SERGIPE - MAR/21 I - 14 _ R$44.752,50 380
REC TV ATALAIA
77 B.GERAL SE MANHA 45" 1 2 RS 2.172,00 R$4.34400[ 6 12
FALA BRASIL 45" 1 2 RS 1.743,00 R$3.48600| 6 12
BALANGO GERAL SE a5 1 2 RS 2.635,00 R$5.270,000 7 14
TOLERANCIA ZERO 45" ] 1 1 RS 2.533,50 R$ 253350 9 9
CIDADE ALERTA NACIONAL| 45" 1 ] 2 RS 1.848,00 R$3.696,00 8 16
NOVELA 21H 45 1 1 R$ 2.820,00 R$ 2.82000 11 11
TOTAL - TV ATALAIA - MAR/21 ) | 10 R$ 22.149,50 74
TOTAL- TV- MAR/21 HEEEEEEEERRRER RN EERE R$ 66.902,00 454
=qTAL- GERAL- TV [2a7] [RS 6690200 ] [ ass ]
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MEIO: RADIO
PEGA: SPOT
FORMATOS: 60" e 30"

. MARCO/21
s|rjafafs|sfojsitjala|s|[sipis|t]|alals]|s|ols|[Ttialals]sIo[s[T]alToT cusTO

PROGRAMAS PEA F 2]3)14|5]|6|7]|8]9(10f11]12]13{14]15|16[17|18[19|20(21[22{23]24]25[26]27}28 29 3031 s | uNITARIO ToTAL

VE(CULO
GRANDEARACAJU
£M SERGIPE
Rotativo de 05 as 00h A 60" N B EREBEE BEEBRBRRER 10 RS 198,00 R$ 1.980,00
Rotativo de 05 as 00h 8 30" 3[3(3[3]s 3[3]3]|3]3 30 R$ 99,00 R$ 2.970,00
103 FM
Indeterminado A 60" ) HEREEBEEBERE 11111 10 R$ 70,00 R$ 700,00
Indeterminado 8 30" | |3[3[3]3]s HEEIBE 30 R$ 35,00 R$ 1.050,00
JOVEM PAN
Rotativo de 06 3s 00h A 60" ) L [1]1]2]1(2 1 1 1 8 R$ 300,66 R$ 2.405,28
Rotativo de 06 3s 00h 830" ’ 3 3 3 | |3 3 3 18 R$14462 | R$2.603,16
FAN FM ARACAIU
Rotativo A 60" [ 11111 1 1 1] | 8 R$ 252,40 R$2.019,20
Rotativo B 30" ‘ 3 3 3 BE 3 3 ] 18 RS 120,80 R$ 2.174,40
NOVA BRASIL
Rotativo de 09h 3s 00h A 60° 1f1j1]1]2 11111 o 10 R$ 142,00 R$ 1.420,00
Rotativo de 09h As 00h 8 30" 3|[3[3]3]s 3|3]|3]3]s3 30 R$ 71,00 R$ 2.130,00
ALTOSERTAO
!gllgiMGLORli_
sativo A60" 11]1]1]1 5 R$ 331,60 R$ 1.658,00
Retativo B 30" 2 2 2 2 2 2 12 R$ 165,80 R$ 1.989,60
AGRESTE SERGIPANO
ITABAIANA FM
indeterminado | A6 T 1[1]1]1]1 t]1]1]1]1 10 | R$11258 R$ 1.125,80
Indeterminado 8 30" L [3[3]3[3]3 HEIEIEE 30 RS 63,05 R$ 1.891,50
BAIXOSAOFRANCISCO
XODO FM PROPRIA
Rotativo A 60" 11| | ) 3 RS 331,60 R$ 1.658,00
Rotativo B 30" 2 2 2 [ ]2 2 2 12 R$ 165,80 R$ 1.989,60
SUL SERGIPANO
RIO FM ESTANQA
Rotativo A60" | 1l1f1f1]1 ] i 5 R$ 298,45 RS 1.492,25
Rotativo B 30" 2 2 2 2 2 2 12 R$ 149,25 R$ 1.791,00
CENTROSUL
FAN FM CARMOPOLIS .
Rotativo Indeterminado A 60" 111111 ) 5 RS 96,40 R$ 482,00
Rotativo Indeterminado B 30" 3[3]3]3]s3 3 3 3 24 R$ 54,20 R$ 1.300,80
LUANDE FM
Indeterminado A 60" ) 1f1]1]1]1 ! s R$ 330,00 RS 1.650,00
Indeterminado 8 30" 2 2 2 {2 2 2 ‘ 12 R$ 240,00 R 2,880,00

[TOTAL - RADIO - MAR/21 I TU T T LT T ITT T T JeolzsTeolze]a0] T Izs[se[[i6]3s] 1 1 11 1308 R$ 39.360,59
[ToTAL - GERAL - RADIO ] 309] [ RS 3936059
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MEIO: JORNAL
PECA: AD

FORMATO: 01 PAGINA

Wy

o

!

MARCO/21
VElcuLo TIRAGEM PECA / FORMATO |SEMANA 1 |SEMANA 2 [SEMANA 3 [SEMANA 4 | INS. UNIT. TOTAL
01 PAGINA 1]R 8.000,00 | R 8.000,00
CORREIO DE SERGIPE 10.000 > 3
FIM DE SEMANA (29,7X52¢CM)
Dia 20/03
TOTAL - GERAL - JORNAL 2 RS 8.000,00
MEIO: MIDIA EXTERIOR
PECA: DIVERSOS
FORMATO: DIVERSOS
MARQO/21
MEIO / VEICULO / PRACA FORMATO  |SEMANA 1 |SEMANA 2 |SEMANA 3 |SEMANA 4 | INS. UNIT. TOTAL

OUTDOOR - De 15 a 28/03
SERGILUX
OUTDOOR DUPLO HORIZONTAL
CAPITAL 18X3 M 1 | RS  3.000,00 | RS 3.000,00
OUTDOOR SIMPLES
CAPITAL - ARACAIU E GRANDE ARACAJU 9X3M 6 | RS 150000 ] RS 9.000,00
TOTAL OUTDOOR 7 RS  12.000,00
BACKBUS - De 14 a 28/03
MiIX MiDIA
CAPITAL - ARACAJU E GRANDE ARACAJU 2,84X2 M 15 | RS 910,00 | RS 13.650,00
BUSDOOR - De 14 a 28/03
MiIX MIDIA
INTERIOR - CRISTINAPOUS, ESTANCIA, 2,10X1M 10 | RS 507,00 | RS 5.070,00
LAGARTO, TOBIAS BARRETO, CANINDE DE SAO
FRANCISCO, PORTO DA FOLHA, CAPELA,
SROPRIA, ITABAIANA E CARIRA
TOTAL BACKBUS E BUSDOOR 25 RS  18.720,00
TOTAL - GERAL - MIDIA EXTERIOR ! 32 R$  30.720,00 &
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CRONOGRANIA GERAL DE DIGITAL - De 14 a 38/03

MARCO/21
VEiCULO 12 SEMANA | 22 SEMANA | 3¢ SEMANA | 44 SEMANA | INVESTIMENTO %
INTERNET
FACEBOOK [ VIDEOS + POSTS R$ 1.650,00 13,75%
INSTAGRAM [ VIDEOS + POSTS R$ 1.650,00 13,75%
TWITTER [ VIDEOS + POSTS R$ 1.400,00 11,67%
GOOGLE [ REDE DE PESQuisA R$ 2.500,00 20,83%
MIDIA PROGRAMATICA | WEB BANNERS RS 2.800,00 23,33%
SPOTIFY [ AUDIO+ BANNER R$ 2.000,00 16,67%
TOTAL INTERNET R$ 12.000,00 100,00%
RECURSOS PROPRIOS
SITE I VIDEOS + POSTS + WEB BANNERS -
FACEBOOK [vIDEOS +POSTS +CAPA/AVATAR -
INSTAGRAM [ vIDEOS + POSTS + AVATAR -
TWITTER [ VIDEOS + POSTS + AVATAR -
YOUTUBE [ VIDEOS + CAPA+ AVATAR .
E-MAIL [ NEWSLETTER -
[TOTAL - GERAL - INTERNET | Rr$1200000 [ 100% |
MEIO: INTERNET
PEGA: DIVERSOS
FORMATO: DIVERSOS
] REDES SOOAIS - De 14 a 28/03
veicuto URL | TIPO DE COMPRA SEGMENTACAO QTD. / FORMATO PER{ODO INVESTIMENTO
CPM 02 VIDEOS RS 600,00
FACEBOOK WWW FACEBOOK.COM
(e 2o 05 POSTS R$ 1.050,00
CPM 02 VIDEOS RS 600,00
INSTAGRAM WWW.INSTAGRAM.COM SERGIPE 15 DIAS
cPC 05 POSTS R$ 1.050,00
CPM 02 VIDEOS R$ 500,00
TWITTER WWW. ER.CO
o210 05 POSTS R$ 900,00
TOTAL REDES SOCIAIS R$ 4.700,00 .
GOOGLE - De 14 a 28/03
SITE PLATAFORMA TIPO DE COMPRA SEGMENTACAO FORMATO pPERiODO INVESTIMENTO
pUBLICO,
GOOGLE REDE DE PESQUISA cPC LOCALIZACAD, IDADE, | |\ v paTROCINADO 150A5 | R$ 2.500,00
INTERESSE /
‘ PALAVRA CHAVE
TOTAL GOOGLE RS 2.500,00
MIDIA PROGRAMATICA - De 14 a 28/03
SITE PLATAFORMA TIPO DE COMPRA SEGMENTAGAO FORMATO PERIODO INVESTIMENTO
Snﬁoi%gsei OE 1 sannERs-smaLL,
PUBLYA REDE DE CONTEUDO oM - STANDARD E 15DIAS [ RS 2.800,00
SEGMENTACAO INTERSITITIAL
SERGIPE
TOTAL MIDIA PROGRAMATICA R$ 2.800,00 Y
SPOTIFY - De 14 a 28/03
SITE PLATAFORMA TIPO DE COMPRA SEGMENTACAC FORMATO PERIODO INVESTIMENTO
S'T'Lsoﬁ%:fj BE | AUDIO EVERYWHERE -
SPOTIFY SPOTIFY cPAuDIO SEGMENTACAO MOBILE E DESKTOP 15DIAS | R$ 2.000,00
SERGIPE {JINGLE 30") + BANNER
TOTAL SPOTIFY R$ 2,000,00
TOTAL - GERAL - INTERNET - _ L 12.000,00
A, Lagiesﬂa‘tf[j(w (LR
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MEIO: MIDIA ALTERNATIVA
PECA: DIVERSOS
FORMATO: DIVERSOS

MARCO/21

MEIO / VEICULO / PRACA

FORMATO

SEMANA'1 |31

A4|INs.

UNIT.

TOTAL

SHOPPINGS - De 14 a 28/03

ARACAIU

SHOPPING JARDINS
PORTAS DE ENTRADA-A, B,CeD

SHOPPING RIOMAR
BANNER AEREO

N. SRA. DO SOCORRO
SHOPPING PREMIO
DISPLAY DE MALL

ITABAIANA

SHOPPING PEIXOTO
JISPLAY DE MALL

DIVERSOS

1,30x4,10 m

0,565x 1,13 m

0,60x1,10m

1 | RS

2 RS

8.500,00

4.000,00

500,00

150,00

RS

RS

RS

RS

8.500,00

8.000,00

1.000,00

300,00

TOTAL - GERAL - MIDIA ALTERNATIVA

L 17.800,00°
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Conheca a Pfocuradoria Especial da Mulher
e faca parte dessa luta por um
estado mais justo para todos.

Ouvidoria Alese @ 3216.6878
0% Radio Alese FM 103,9
TV Alese 48.2

,@ ASSEMBLEIA LEGISLATIVA

DO ESTADO NE SERGIPR

Backbus
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Com a Ouvidoria Geral,
ALESE

vocé compartilha 5
S ASSEMBLEIA LEGISLATIVA
a sua voz. ‘3\::»14—4 DO ESTADO DE SERGIPE
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VIDEO TECNICA

Trilha:
Time code: 00:00 - 00:15
Vem vem vem

Enquanto ouvimos o jingle como fundo musical, vemos
uma pessoa {Muther 30 anos) dentro do quadrado do
_ instagram, olhando para baixo e chamando alguém.

Conte com a gente

_Se a gente pode, a gente faz

No quadrado abalxo vemos outra pessoa (Homem-45
anos). Ele segura na mao da pessoa que esté acima e

sobe até o.post acima. - : :
. Vem vem vem

29y — =& Junto com a gente

Assnm que o hormem sobe, surge uma nova pessoa no { @ — ~
quadrado abaixo (Jovem, 20 anos). O homem estende a C— ' .
mao e OJovem sobe atéo quadrado acima.’

Junto com voeé -
Time code: 00:160 - 00:25

0 Bue;
Bery

LA

TROMGITL
B

As trés pessoas permanecem no quadrado acima
e fazem gestos com as maos como se estivessem
chamando.

2]

A Alese faz bem mais.

e
% 9\
“2;“‘:'1»‘5'5’

&N ALESE
Nt o S Assembleia Legislativa do Estado de Sergipe.
Aqui é a casa do povo. Vem com a gente.

: _ — - —0 - | .
Assinatura: Acompanbhe,; fiscalize, opine e participe das ' { .‘ ‘
Marca Alese - : decisdes do seu estado. o !

Post Video Instagram 15” , _ '
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Lona Fachada Alesé -
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#vem com a gente

Voceé pode ate ndo saser, mas tudo o que acontece na Alese, reflete na sua vida. Todos os dtas,

trabalhamos para defender os interesses da populacdo, com transparéncia, crdadania e
compromisso Buscamos a cada dis nos aproximar ainda mais dos sergipanos e estimular a sua
particinacdo. S&o projetos, acdes e campanhas com foco em saude, educagdo, entre outras
diversas areas. Sempre pensando no presente e futuro do estado. Acompanhe, fiscalize, opine e

participe das tomadas de decisdes. Vem com a gente! Afinal, aqut € a casa do povo.

€5 www.al.se.gov.br Ouvidoria Alese (&) 3216.6878

B ®Y O redealese 3 Rédio Alese FM 103,9
€3 TV Atese 48.2
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VIDEO

VIDEO
Time code: 00:00 - 00:23
Vemos uma crianc¢a de aproximadamente 10 anos

- escrevendo em um papel, numa mesa simples, como se
estivesse em uma fazenda.

Ao lado da crianga vemos o seu avd
v ditando as palavras, um agricultor humilde.

Em seguida, a crianga dobra o
papel e entrega para o avé.
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rta para o agricultor na feira, entregando o papel
para uma feirante, na barraquinha de frutas.

ognt

Joo— |
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h mm.»a..‘:-vt T mw@ﬁaj

Filme 45" (1/5)

1. _dICA

Trilha: Piano lento, ganhando poténcia aos poucos.
LOC OFF: Homem, 25+, voz com emocgao e alegria.

Tudo comega com uma agéo...

Quando unimos nossas vozes,

o

48

Tfﬂ?;

oA Somos mais fortes...
9




T.NICA

VIDEO

Em seguida, vemos a feirante em sua casa
~escrevendo mais um trecho da carta e

Defendemos os interesses do povo,

entregando o papel para o seu filho universitdrio.

Caminhamos lado a lado com a cidadania.

% o Corta para o universitdrio em sala de aula,
adicionando mais palavras na carta e

entregando o papel a seu professor.

Filme 45" (2/5)
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Filme 45" (3/5)

VIDEO _

Vemos o professor indo até
a camara de deputados,

e entregando a carta

‘para'uma deputada.

Plano detalhe nas maos.

Por fim, a deputada vai até o microfone principal, abre
o papel e comeca gesticular lendo a carta (mas nao
ouvimos a voz dela, ouvimos apenas a locu¢do).

T NICA

E uma jornada feita pelas nossas maos.
(Entra efeito de ECO, repetindo essa frase)

Esea gente pode, ﬁ



VIDEO

Nesse momento, acontece uma reviravolta: em um
-corte de cena, vemos o agricultor no lugar da deputada.
E uma simbologia para transmitir a ideia de que a
deputada esta ali falando em nome do povo.

Assim que o jingle comega, vemos uma sequéncia dos
rostos de todos os personagens (Crianga, agricultor,
feirante, universitario, professor,)
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Filme 45’ (4/5)

1-<NICA

Por que nao fazer?

[Entra Jingle]

Vem vem vem

Conte com a gente

Se a gente pode, a gente faz




A
VIDEO -

<3 T ‘g}

£e

65 e E

- 43

B e

i &

i AT

VR

MECE Time code: 00:37 - 00:45

% “ﬁ; [Assinatura]
Marca ALESE.

Filme 45” (5/5)
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DO ESTADO DF SFRCIPE

TeCNICA

Vem vem vem

Vem com a gente

Junto com vocé,
A Alese faz bem mais

Acompanhe, fiscalize, opine e participe das decisdes do seu estado.

Assembleia Legislativa do Estado de Sergipe.

Aqui é a casa do povo. Vem com a gente!
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8.3.1. RACIOCINIO BASICO

ALESE - ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE SERGIPE SUAS FUNCOES
E O SEU PAPEL NOS CONTEXTOS SOCIAL, POLITICO E ECONOMICO.

A Alese € uma instituicdo com fungbes bem definidas, e a exata compreenséo delas
constitui o alicerce para um bom plano de comunicagdo. A principal delas é a sua
natureza constitucional tendo como obrigagdes representar a populagio, legislar e
fiscalizar o Poder Executivo e o uso dos recursos publicos.

Inserida num contexto moderno de atuagdo de uma Casa Legislativa, a Alese tem
papel fundamental: na intermediagéo junto ao Governo do Estado e outros poderes
das demandas da populagdo; na aprovagao de leis importantes para o dia-a-dia do
sergipano - como por exemplo a Lei de regulariza¢édo dos débitos do IPVA e a Lei que
criou a Escola de Saude Publica do Estado de Sergipe; na destinagdo de verbas de
emendas para diversas areas como por exemplo a saude e a irrigagdo; em iniciativas
proprias como a elaboragéo do Plano de Desenvolvimento Sustentavel do Estado de
Sergipe; e, em um momento critico como a pandemia da Covid-19, na destinago de
R$ 12 milhdes de reais das emendas parlamentares para o combate a doencga, com
mais de R$ 600 mil na compra de equipamentos para os hospitais. Além de tantos
outros exemplos enumerados no briefing.

Tudo isso mostra que a Alese vem cumprindo o seu papel histérico com relevancia,
acompanhando desde os primérdios da ocupagéo de nosso Estado, vendo crescer
todas as demandas por servigos publicos, e chegando hoje a uma sociedade mais
complexa e exigente, de estimados mais de 2 milhdes e 300 mil habitantes, 80% de
populagédo urbana, espalhada em 75 municipios, com quem a Casa tem que criar
relagdes e afinidades.

NATUREZA, EXTENSAO E QUALIDADE DAS RELAGOES DA ALESE COM SEUS
PUBLICOS.

Nesse quesito, acolher é a caracteristica mais relevante para nosso plano de
comunicagdo. Acolher demandas, acolher através de visitas da populagdo a Casa,
receber outras instituicbes para interceder por elas, como no caso das Igrejas e a
flexibilizagdo na abertura dos templos, aproximar-se da sociedade através das
Assembleias ltinerantes, levando a Casa para ouvir a voz do cidad3o in loco, por todo
estado e intermediar obras importantes por todo interior. Percebemos que a Alese
investe também nesse relacionamento com a populagéo através de um trabalho a
médio e longo prazo de conscientizagéo e formagao cidada, principalmente para
criangas nas escolas, através de contagéo de histdrias e teatro.

CARACTERISTICAS DAALESE E SUAS ATIVIDADES QUE SEJAM SIGNIFICATIVAS
PARA A COMUNICACAO.

No que diz respeito as suas caracteristicas e atividades, a Casa do Povo merece essa
denominagao justamente por sua proximidade com a vida real e cotidiana, mas que,
na maioria das vezes, nao € percebida pela populagéo.

Essas ag¢des institucionais citadas acima, muitas vezes invisiveis, tornam-se
argumentos de comunicagdo que precisam ser explorados em nossa campanha. Falta
uma voz que nao sé informe ou eduque sobre o papel constitucional da Alese, mas diga
que a Alese faz um trabalho que impacta as populagdes a nivel local; uma Casa que
trabalha para dar voz e vez a todos. A Alese precisa dar essa voz a si mesma, como
importante componente da relagao social que estimula e desenvolve, em beneficio de
toda a populagao sergipana.

Outro canal de relacionamento com seus publicos, capaz de aumentar a extensdo e
alcance dessas relagoes, é a transparéncia, seja oferecendo acesso a instituigao (as ﬂ /r)

citadas visitas a Casa, a transformagao da TV Alese em tv aberta, o investimento em
canais na internet, a Ouvidoria, etc.), seja desenvolvendo campanhas informativas.

Essas iniciativas que visam cumprir 0s objetivos de divulgar o trabalho da Alese,
+ educar para a cidadania e aumentar a participacao popular, ajudam a construir o

&, Leviziativait
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relacionamento do poder publico com o cidad3o. Todos trabalhos louvaveis e que

devem continuar. Afinal, representar a voz das ruas é ser capaz de ouvir a populagao,
entender o0 que pra ela sdo os temas mais relevantes, trazer esse debate para dentro

da Assembleia e agir para sermos ouvidos também. N3o se constréi uma imagem

positiva sem que a populagao saiba que tudo isso esta sendo feito.

NATUREZA E EXTENSAO DO OBJETO DESSA LICITACAO.

Aqui trata-se de cuidar da divulgagéo das agdes da Alese, através de duas agéncias de
publicidade, criando, planejando, produzindo e distribuindo a verba de comunicagéo

com a melhor técnica e economicidade possivel, para isso precisamos definir a melhor
estratégia que gere empatia, confianga, compreenséo e participagdo da sociedade.

Por isso, a comunicacdo deve deixar claro que quem entende as angustias e
necessidades do povo é a classe politica que a representa na Alese, e que esse é 0

espaco para todos exercerem a cidadania e buscarem melhorias de vida, revertendo

assim para a imagem da representagdo legislativa a importancia que ela tem no
cotidiano das pessoas, afastando ainda a ideia de que a vida em sociedade pode ser
construida com a antipolitica ou com desinteresse e omissao.

O DESAFIO DA COMUNICAGAO.

Para vencer o desafio estabelecido, temos a necessidade de criar um contetdo de

cunho politico-institucional que provoque o interesse e engajamento do cidaddo nos
assuntos publicos e na vida do Estado, em temas como aprovagdo do orgamento,
aprovacao de leis, audiéncias, etc. Isso nos faz procurar entender um pouco de por

que as pessoas tém desinteresse para poder sugerir formas de superar esse desafio.
Pesquisas mostraram que, nos ultimos anos, a populagédo apresenta baixa confianga

nos politicos e governos. Uma delas, a pesquisa do Instituto Locomotiva/ldeia Big

Data, publicada pelo G1 em 2018, mostrou que 96% dos brasileiros ndo se sentem
representados pelos politicos em exercicio no pais, e que, no geral, os brasileiros tém

a percepgao de que os politicos pensam mais neles do que na populagao.

Para entendermos o desafio, outros dados importantes sdo: (1) a participagédo

direta dos cidadaos nas tomadas de decisao politica, na realidade, € muito recente,
comegou com a Constituicdo de 1988, e por isso ndo € consolidada em nossa jovem
democracia. (2) Diversos estudos apontam que o nivel de escolaridade é um dos

fatores mais relevantes para o engajamento politico dos cidadaos. Por isso, uma

das solugbes é a educagéo, segundo a OCDE- Organizagdo para a Cooperagédo e g\
Desenvolvimento Econdmico, 6rgdo intergovernamental presente em 37 paises. -
Esses mesmos estudos indicam que as escolas ndo sdo os unicos ambientes para )
a educacao politica, devendo ser incentivada também pelos gestores publicos. Aqui
lembramos da Escola do Legislativo Deputado Jodo de Seixas Déria (Elese), que ja
desenvolve esse trabalho. (3) Alguns especialistas afirmam ainda que esse quadro é
resultado do desinteresse dos jovens, de uma geragao mais individualista, preocupada
apenas com a sua esfera social privada.

Com esse entendimento, podemos imaginar que, a curto prazo, é possivel despertar __—4
esse interesse continuando o investimento em educagdao para a cidadania ja “"h
em andamento; podemos investir mais na atragdo dos jovens através de midias
direcionadas e midias digitais/internet; e podemos criar um conteudo de cunho politico

com mais assertividade, demonstrando na pratica como a Alese participa do cotidiano

de Sergipe e esta proxima de todos.

O PLANO E MOSTRAR QUE SOMOS RELEVANTES.

“Dar a conhecer as agdes daAlese” diante do desinteresse e desconfianga da populagao

€ um desafio, que sera vencido se conseguirmos mostrar que a nossa relevancia nas
solugdes para as questdes e demandas da sociedade vai além das sessoes plenarias: /7\)

Ter o cidaddo ao nosso lado é mostrar que estamos ao lado dele, todos os dias, em
todos os momentos, colaborando com o que ele considera de importante em sua vida.
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8.3.2. ESTRATEGIA DE COMUNICAQAO

O CONCEITO, SUA ADEQUAGCAO, SUA PERTINENCIA E RIQUEZA DE
DESDOBRAMENTOS.

Para definigdo do nosso conceito, comegamos levando em conta o que foi dito em
nosso raciocinio: (1) que o trabalho de uma Assembleia é representar o povo, que,
na pratica, significa trabalhar para ser a expressdo dos desejos da populagdo; (2)
é também legislar, ou seja, criar leis que organizem a vida da populagdo, em todas
as areas; (3) é fiscalizar o Poder Executivo, que nada mais € do que garantir que
o Poder Executivo trabalhe em favor da populagéo; (4) além disso tudo, a Alese
também tem tido um papel como intermediario junto ao Governo para atendimento
das necessidades da sociedade em diversas areas.

Considerando-se essas definicoes, é fundamental que, em nossa mensagem, se
reforce esse conceito de que a Alese esta presente, € uma voz atuante e da voz
também a toda Sergipe, atuando em momentos fundamentais da vida das pessoas.
N&o podemos apenas dizer em nossa comunicagdo o0 que a instituicdo pensa ou o
processo de funcionamento de seu trabalho, coisas abstratas para a maioria das
pessoas, mas dizer o que interessa a elas no dia a dia. Mostrar que a Casa do Povo
n&o € um conceito vago, mas um lugar que pertence a populagéo de corpo e alma, com
um trabalho concreto, real, que influencia e modifica a vida de todos, tendo solugdes
para os problemas diarios de nossas cidades.

Diante dessas definigbes sobre o que € a instituigdo, o que faz, a quem atende e o
que devemos comunicar, sugerimos o conceito de comunicagao que fale exatamente
isso: a Alese € o lugar que o sergipano pode procurar sempre que precisa, acolhedor,
porque esta presente e participa ativamente de todos os aspectos da vida de nosso
Estado, conquistando resultados para a melhoria de vida da populagéo.

Traduzindo nosso conceito em um mote publicitario, temos a frase: ASSEMBLEIA
LEGISLATIVA DO ESTADO DE SERGIPE. A SUA CASA, ASUAVOZ.

Somos a sua casa porque abrigamos a defesa incansavel dos direitos da populagao.
Somos a sua casa porque aqui acolhemos a todos — com 0 mesmo conceito de
cidadania de um lar, que recebe e cuida dos seus filhos. Somos a sua casa porque
vocé pode contar com a Alese para discutir e aprovar leis e fiscalizar o trabalho do
Governo do Estado. Somos a sua casa porque somos a casa do povo.

Somos a sua voz porque € aqui, nas audiéncias, plenarias e sessdes, que vocé
pode expor suas ideias, discutir politicas publicas, cobrar e exigir transparéncia e
fiscalizagdo no uso do dinheiro publico. Somos a sua voz porque aqui vocé pode ser
ouvido e respeitado.

O conceito, que resume a mensagem que vai cumprir com nossos objetivos e atender
nossas necessidades de comunicagao, apresenta as seguintes pertinéncias:

- fala em uma linguagem simples, que pode ser entendida e assimilada por toda a
populagdo, sem o uso de termos segmentados;

- divide a responsabilidade pela constru¢cdo do bem comum entre entes publicos e
cidadaos;

- assim, demonstrando um estado desejavel de desenvolvimento socioecondmico e
humano;

- tem em seus intersticios sugestdes de conscientizagéo e orientacdes para a cidadania
individual.

Sua adequagao aparece na capacndade de gerar derivagdes para variadas pegas e
acoes de propaganda, como: “A sua casa da voz para sua saude. Participe e garanta
um orgamento justo para a saude do nosso Estado”. “Na Casa do Povo, a sua voz
define o futuro. Venha discutir a Lei de Diretrizes Or(;,amentarlas com a gente”. “A sua
casa, a sua voz, o seu municipio. Diga qual obra & importante para sua cidade”.

(0N PRINCIPAIS PONTOS DA ESTRATEGIA DE COMUNICACAO.

A partir daqui, comegamos a definir que o conceito deve ser a espinha dorsal de toda
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comunicagdo da Alese, sendo obrigatério a tradugdo desse conceito para todos os
formatos de interagdo com a populagdo, principalmente na forma de uma campanha
publicitaria, mas sem desprezar que essa mensagem deve permanecer também nas
entrelinhas dos discursos oficiais.

Por sua vez, a estratégia, em si, deve comportar mais do que essa campanha
publicitaria, apontando os pilares de comunicagdo que, mais do que suprir nosso
desafio, sera capaz de alcangar os resultados e metas desejados.

Principalmente os seguintes pilares ou eixos:

- presenga nas midias de massa com agdes plurais, que transportem variagoes e
repeticbes da nossa mensagem, o que permite alcangar mais publico em mais lugares.
Pela diversidade e complexidade do publico (a quem dizer), que é uma populagdo
eminentemente urbana (80%), mas com baixo grau de escolaridade (mais de 1 milhdo
sem instrugéo ou com fundamental incompleto, segundo IBGE), os meios de massa
como tv e radio, além de meios digitais como o Facebook, devem ser obrigatorios para
cobrir esse publico;

- capacidade de sermos mais assertivos pela limitagdo do periodo (quando dizer) de
15 dias, sendo mais viavel as datas entre 01 e 15 de margo, periodo imediatamente
apds o recesso legislativo e apds o Carnaval que, mesmo limitado pela pandemia,
disputa a ateng¢ao do publico com muitos apelos comerciais. Também, dessa forma, a
Alese comegaria 0 ano legislativo com presenga mais acentuada nas midias e abrindo
o caminho para as demais a¢des de comunicagdo do ano de 2021;

- agao mais incisiva nos meios digitais/internet para engajamento de publico,
aumentando o nuimero de seguidores e likes, diversificando nosso plano e se
adequando ao uso racional da verba.

Apesar da televisdo aberta e fechada ser ainda o veiculo de maior impacto, seja em
audiéncia ou confianga, como mostram pesquisas recentes, vemos que 0s meios
digitais e redes sociais ja estao presentes e dominam grande parte de nosso tempo e
atengéo, inclusive os streamings de video, como Youtube e Globoplay, que s6 perdem
em audiéncia para a TV Globo aberta, segundo a Kantar Ibope Media, que aponta
ainda que o isolamento social, exercido durante a pandemia de Covid-19, fez aumentar
a audiéncia da tv em todo Brasil.

Por isso, uma estratégia de comunicagé@o deve investir em acdes especificas para
esses meios, visando uma maior cobertura e alcance do publico. O video, por exemplo,
produzido para a televiséo tem sua veiculagdo garantida no Youtube e redes sociais,
mas existem pegas que prescindem dos meios off-line e sdo fundamentais em nosso
plano. E todos os meios on e off-line devem estar interligados, por exemplo, através
de um QR Code, que remete o impresso ao digital, através de links que jogam do
banner para a landing page, ou do stories para o filme no Youtube.

A CONEXAO ENTRE INTERNET E PARTICIPACAO POLITICA.

Nosso pais tem 150.4 milhées de usuarios na internet, com 71% — 71% da populagéo
— nas midias sociais, de acordo com o relatério “Digital in 2020”, realizado pelo We Are
Social e Hootsuite. Se considerarmos as pessoas que se conectam para uso de
aplicativos como Uber, esse nimero sobe para 97%. Por sua vez, o Nordeste é a
segunda regiao com mais usuarios de internet, segundo o instituto Hello Research.
De forma instantanea, produzindo ou compartilhando contetido, seja no grupo de
Whatsapp da familia ou no Facebook, o uso da internet como espago para discutir
assuntos do meio politico e de interesse publico cresceu muito nos ultimos anos, e
chega a influenciar o resultado de eleicdes. A perspectiva participativa do cidadao
na vida do Estado tornou-se real com as redes sociais, muito mais eficaz do que
os tradicionais canais de participa¢do presencial como as reuniées comunitarias ou
contatos unilaterais via telefone, por ser um ambiente com potencial tanto de promover
novas formas de acdo do cidaddao quanto permitir que novos cidadéos entrem no
espaco publico de debates, além de ampliar o acesso a informagao.




ACOES DE COMUNICACAO.

As agOes que trazem pertinéncia a nossa estratégia, especialmente como dizer e que
meios de divulgagdo e ferramentas utilizar, podém ser definidas da seguinte forma:
a) direcionada para difusdo em massa do conceito, com uso de video para tv aberta,
fechada e internet, jingle para radio, outdoor e redes sociais.

b) focando na construgdo de redes digitais sélidas com os jovens e na dlssemlnagao
através de smartphone que sdo mais eficientes em cidades menores.

c) direcionada geograficamente, com uso de outdoor e spot para radio.

d) com agdo de rua, que da grande visibilidade na capital do estado, com uso de
totens/pins nas calgadas.

e) para reforgo nos meios digitais, com uso de hotsite, midia google display e
e-mail marketing, com uso de hashtags como #suacasasuavoz, #sintaseemcasa,
#poderdasuavoz, etc.

f) segmentada para formadores de opinido e instituigdes da sociedade civil com folder
e newsletter via e-mail marketing.

g) com agao de guerrilha/ndo midia, atingindo toda a populagédo através de tag em
botijao de gas.

Com essa estruturagédo, podemos atingir nossos objetivos cumprindo ainda a tarefa
de utilizar os recursos proprios da Alese: TV, radio, site, Facebook, Instagram, Twitter,
Youtube e newsletter, nos quais cabem veiculagdo da quase totalidade das pecas
criadas, excetuando-se apenas a a¢ao de rua e de guerrilha.

DETALHAMENTO DE MEIOS E FORMATOS.

A adequacao e a exequibilidade da estratégia, sua clareza de ideias e objetividade
podem ser medidas pela diversidade de pegas escolhidas em nossa estratégia,
proporcionando mais capilaridade e abrangéncia de publico. S&o elas:

VIDEO DE 60 SEGUNDOS COM REDUCAO PARA 30: por ser o meio televisgo o de
maior penetragdo em todo pais, e especialmente em Aracaju, produziremos um filme
para tv que serd veiculado também na internet, Youtube, Facebook, além dos canais
proprios da Alese, atingindo o maior publico e alcance da campanha. O video é a pega
de maior impacto na mente das pessoas, por isso deve conter nosso conceito e as
principais agdes da Alese. A reducdo do formato de 60 segundos para 30 otimiza a
verba e aumenta a frequéncia do filme na midia.

JINGLE 60"; a graca e a alegria da musica sdo importantes para aumentar a aceitagao
do conceito e criar uma identidade sonora da campanha. Através do jingle, chamamos
a atengéo do ouvinte dentro de uma programagao de tv, radio ou internet com tantos
apelos e distragdes.

SERIE DE SPOTS PARA RADIO COM 30 SEGUNDOS: com os spots, podemos
traduzir o conceito em argumentos falados, e com possibilidade de produzir varios
spots diferentes com diferentes exemplos de agcao da Alese. O spot, como o jingle,
pode ser direcionado para radios no interior do Estado segmentando geograficamente
o assunto tratado.

MIDIAEXTERIOR: nessa midia, produziremos outdoor e empena. O outdoor possibilita
o uso de criatividade com formato diferenciado, apliques e impacto, estando presente
em grandes areas urbanas. Ja a empena, “vestira” a fachada da Alese, integrando o
proprio espago fisico da Casa do Povo & campanha, afinal, nossa mensagem é de que
aquele espaco é onde o cidadao tem vez e voz.

HOTSITE: pega-chave em nossa campanha, o hotsite tem papel de centralizar
informagbes e ser porta de entrada nos meios digitais. Por sua capacidade de
contetdo, podemos descrever todas as agoes da Alese e ainda criar links para outros //}/0
pontos da internet com informagdes. Com a URL suacasasuavoz.com.br, o hotsite é %\
divulgado tanto nas demais pecas on-line como nas off-line, criando diversos pontos

de contato e engajamento, atingindo, por exemplo, o publico mais jovem no Instagram j

e os formadores de opinido no filme.




Ao mesmo tempo, o hotsite & o pontapé inicial para a criagdo de uma pega off-line, o
folder, que corrobora as informagdées fora da internet.

FOLDER IMPRESSO: fundamental justamente por ser a corporificagdo de um material
que concentra todas as agdes da Alese, servindo de material de referéncia para um
publico mais qualificado, como os jornalistas, por exemplo. Pela possibilidade de
detalhar agdes e ilustrar com fotos, o folder da concretude e consisténcia a campanha,
saindo do contetido resumido dos outros formatos. A versao em pdf ou similar pode
ser usada para divulgagdo em e-mail marketing.

YOUTUBE: é a rede social mais utilizada pelos brasileiros, segundo a empresa
Resultados Digitais, €, como vimos no raciocinio, contemplada com mais audiéncia
nos ultimos meses devido ao isolamento social, 0 Youtube comporta nosso filme de
60 e sua redugao para 30 segundos, pode utilizar ainda uma redugao de 6 segundos
iniciais do filme como bumper ads, anlncios que antecedem os videos e que ndo
podem ser pulados e ignorados. Sabemos que cerca de 90% das campanhas que
usaram bumper ads tiveram um aumento significativo de recall, segundo o site Think
with Google. _

CARROSSEL E STORIES FACEBOOK E OUTROS: o Facebook, midia com grande
poder de penetragdo no interior e cidades menores, sera utilizada para veicular
principalmente posts no formato carrossel e stories da campanha, além de promogao
de lives de agdes da Alese, como sessdes e audiéncias publicas que exemplifiquem
a ideia de nosso conceito. Algumas postagens vao conter o depoimento de pessoas
beneficiadas com o trabalho da Alese.

CARROSSEL E STORIES INSTAGRAM E OUTROS: uma estratégia similar a do
Facebook sera utilizada no Instagram, com carrossel, stories e lives ocasionais, sendo
a diferenga o maior engajamento no Instagram para apelos visuais. O Instagram tem
uma audiéncia menor que o Facebook, mas possui a vantagem de ter sido pioneiro no
uso de stories, sendo mais identificado com esse formato, e lideram em interagdo dos
usuarios com o conteudo.

LIVES: além das lives no Facebook e Instagram, sugerimos que a Alese promova
lives no Youtube com especialistas, cujos temas serdo baseados nas votagdes e
discussGes em pauta na Alese, traduzindo para a populagéo (principalmente os jovens)
os impactos na vida das pessoas do que esta sendo decidido, naquele momento, na
Casa do Povo.

TWITTER: por seu carater de rede informativa e de comentarios, o Twitter deve ser
utilizado com a divulgagéo de uma série diaria de posts textuais da nossa campanha,
sempre com uma pergunta ao usuario sobre cidadania e participagao popular, seguidos
de replys dos comentarios, simulando um dialogo.

GOOGLE DISPLAY: iremos priorizar os banners expansiveis na midia Google Display,
com pegas que interagem ao toque do mouse. Cada pega sugere nosso conceito e,
ao ser clicado, revela uma informacao sobre a Alese, finalizando com o apelo e link
para acesso a nossa landing page. Essa midia sera importante para marcar nossa
presenga nos maiores portais, sites e blogs jornalisticos, cobrindo uma audiéncia
qualificada e mais engajada.

GOOGLE ADS: nossos anuncios para Google Ads deverdo ser um retrato da
campanha, aqui associados a busca por palavras-chave (SEO) de nosso interesse.
E uma forma de divulgar organicamente nossa campanha para quem faz buscas sobre
“cidadania”, “participagao popular”, “legislativo”, “Sergipe” e quaisquer outras palavras
que acharmos relevante.

E-MAIL MARKETING/NEWSLETTER: para a divulga¢édo da newsletter Alese, optamos
pelo formato de e-mail marketing, o “patinho feio” da comunicagao digital, muitas vezes
visto como antiquado e ultrapassado, mas que voltou com tudo nessa pandemia de
Covid-19. Segundo a revista PropMark, com a migragao forcada das empresas para
o digital, a partir do isolamento social de seus clientes, quem tinha uma boa base de
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cliente pode resgatar o e-mail marketing como uma de suas principais ferramentas de
alcance da clientela, enviando pesquisas e informagdes pra quem ja é cliente e ja tem
interesse no assunto. Da mesma forma, a Alese deve investir na sua base de dados
de e-mail, ndo possuindo uma, investir em construir essa base, de forma que possa se
comunicar com uma base de pessoas que ja tem interesse no nosso assunto em foco:
agdes da Casa e participagdo da populagdo na vida da sociedade. O engajamento
se torna muito maior se capturarmos essas pessoas, como por exemplo, os pais dos
alunos que visitam a Casa, ou as pessoas que vao assistir a audiéncias publicas.
ACAO TAG NO BOTIJAO DE GAS: uma agdo pensada para impactar pelo inusitado
e chegar até as pessoas em um momento proprio de seu cotidiano, € a tag em botijao
de gas. Através de empresa especializada, anexaremos a cada botijao de gas vendido
em Sergipe, durante os dias da campanha, uma pega impressa com nosso conceito e
a identidade visual da campanha, assinando com o apelo para acessar nosso hotsite
e redes sociais.

ACAO MIDIA EXTERIOR PIN: da mesma forma, surpreendendo as pessoas em
momentos normais de seu dia a dia trafegando nas ruas de Aracaju, instalaremos
pins gigantes, desses caracteristicos de localizagdo em mapas do Google, em alguns
locais publicos de grande visibilidade e circulagdo — pragas e orlas, por exemplo.
Nesses pins, a populagdo pode interagir on-line com o trabalho da Alese através de
um QR Code, linkando ao hotsite e as redes sociais. Da mesma forma que os letreiros
gigantes nos quais as pessoas tiram fotos, o pin pode ser utilizado para que as pessoas
se fotografem perto dele e marquem a Alese com hashtags e perfis.

DEIXANDO MARCADO O CAMINHO PARAACOES FUTURAS.

Com a estrutura de comunicagao proporcionada por nossa estratégia, conseguiremos
que a marca Alese, suas realizagdes € 0 engajamento do cidaddo sejam objetivos
viaveis.

Porém, mais do que isso, projetamos a constru¢do de relacionamentos a partir da
pertinéncia do conceito, da relevancia de nossa mensagem enquanto formadora de
opinido publica positiva e da importancia de uma instituicdo legislativa assumir um
papel fundamental na garantia de nossa democracia e no desenvolvimento individual
e coletivo de nosso povo.




8.3.3. IDEIA CRIATIVA

RELAGAO DE PEGAS CORPORIFICADAS, NECESSARIAS PARA EXECUCAO DE
NOSSA PROPOSTA DE ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

01. VIDEO 60”. No formato com 1 minuto, o video mostra cidadaos comuns em suas
casas agindo como parlamentares e, de repente, eles estao dentro da Alese, ocupando
seu espago e usando sua voz, intercalando com cenas de trabalhos legislativos. No
audio, comegamos com o jingle para despertar atengZo e concentramos a locugdo em
explicar o nosso conceito de que a Casa do Povo € espaco para dar voz ao cidad&o.
02. JINGLE 60". O carater ludico da musica unido a um ritmo regional transforma o
jingle em veiculo para falarmos que a Alese esta de portas abertas, é a Casa de todos,
da voz aos cidadéos e trabalha por Sergipe.

03. OUTDOOR DUPLO COM APLIQUE. Com a pertinéncia de uma peca que esta
nas ruas, o outdoor traz o impacto visual da frase conceito com grandes fotos do ator
principal da mensagem: o cidadao.

04. EMPENA. Pega na fachada da Alese com a mensagem “Aqui vocé tem vez e voz”,
traduzindo o conceito para o gigantismo desse formato de midia e humanizando a
campanha com rostos da terra.

05. FOLDER. Fundamental por reunir todo o conteudo informativo e argumentativo
do conceito, o folder se destaca por uma faca de corte na capa que revela a pagina
subsequente, e por enumerar didaticamente todo o trabalho da Alese.

06. HOTSITE. Da mesma forma que o folder, € uma pega centralizadora de informagdes,
aproveitando a interconectividade da internet pra ser acessada através de links e QR
Code através de outras pegas da estratégia.

07. TAG NO BOTIJAO DE GAS. Uma pequena pega com um grande efeito, por chegar
direto na casa de todas as pessoas, relacionando uma coisa tao simples na vida que
é ter gas com o fato da Alese dar voz ao cidadao.

08. PIN. Um totem no formato de pin de geolocalizagdo com um adesivo colado nele
estimula ao acesso de informagbes sobre o trabalho da Alese, através de um QR
Code, interagindo com pessoas que circulam em locais de grande fluxo.

09. CARROSSEL INSTAGRAM E FACEBOOK. Uma sequéncia de mensagens
mostrando que existe uma Casa onde o cidadao tem vez e voz, e com isso constroi
um futuro melhor.

10. STORIES INSTAGRAM E FACEBOOK. O story mostra um exemplo de um cidadao
que participa e € ativo na vida real e pode participar também na vida legislativa, afinal
tem uma Casa que é sua.

RELACAO DE DEMAIS PECAS NAO CORPORIFICADAS

11. REDUGAO DO VT PARA 30 SEGUNDOS. Nosso video adaptado para uma melhor
economicidade da midia.

12. SERIE DE SPOTS RADIO 30". Comorecurso de locugdes detalhadas, exploraremos
os argumentos do conceito associados a exemplos de trabalho da Alese.

13. E-MAIL MARKETING/NEWSLETTER. A newsletter da Alese ganha a cara da
campanha, nosso conceito e chega ao nosso mailing, publico ja engajado em nosso
trabalho.

14. GOOGLE DISPLAY. Banners com formatos expansiveis para ocupar os diversos
veiculos digitais trazendo nosso conceito e o trabalho da Alese.

15. LIVES. Videos ao vivo com discussao de temas da pauta da Alese.

16. POSTS NO FEED DO INSTAGRAM E FACEBOOK. Sustentagado permanente com
posts no feed permite divulgar pequenos exemplos do trabalho da Casa que é sua
casa e sua voz.

17. POSTS NO TWITTER. Como os posts acima, mas com a cara de um Tweet,
pequenos textos, pequenos/grandes exemplos.
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8.3.4. ESTRATEGIA DE MIiDIA E NAO MIDIA

Embasada e conectada com a nossa Estratégia de Comunlcagao e a ldeia Criativa, a
Estratégia de Midia e Nao Midia tera o papel de disseminar a mensagem da campanha
da Assembleia Legislativa do Sergipe por todo o estado. Para isso, temos como um
grande e principal pilar estratégico o conceito desenvolvido por esta licitante, sendo
ele “A sua casa, a sua voz.”, que norteou as escolhas dos canais relacionais com o
publico-alvo, buscando aproximagao e conexdo com ele. Além disso, como dito no
briefing deste edital, teremos como objetivos de comunicagao:

- Despertar o interesse da populagdo pela participagdo nas a¢des da Alese;

- Mostrar a populagao o papel da Alese de agente fiscalizador e defensor dos cidadaos;
- Deixar explicita a importancia da Alese para os cidados;

- Promover o Poder Legislativo como representante da sociedade sergipana, sempre
em busca de uma comunidade mais justa e igualitaria.

Para isso, levando em consideragao que existem objetivos distintos dentro dos quatro
pontos, sugerimos a divisdo da estratégia em duas etapas: Alcance e Engajamento.
Como apresentado neste edital, o publico-alvo serdo todos os Sergipanos moradores
do estado, assim a etapa de Alcance tera como principal fungdo alcangar o maior
numero de pessoas possiveis de Sergipe, utilizando os meios de massa e as pegas de
maior impacto. Ja a etapa de Engajamento traria a fungéo de incentivar os sergipanos
a conhecer mais a fundo o trabalho da Alese e patrticipar do dia a dia da assembleia
através de pegas mais direcionadas e a utilizagdo de meios especificos alinhados
com a necessidade. Dessa forma, acreditamos que sera possivel, de maneira mais
assertiva, alcangar os objetivos detalhados no briefing.

Como dito na estratégia de comunicagao, acreditamos que o periodo mais oportuno
para a divulgacdo da campanha sera de 01 a 15 de marco de 2021, sendo dividido
de 01 a 07 para alcance e de 08 a 15 para engajamento, respeitando o periodo de 15
dias solicitado. O periodo escolhido foi este entendendo que antes disso teremos o
recesso da Alese e, posteriormente, o periodo de carnaval, o que acaba dispersando
a atengéo desejada para esta campanha e diminuindo sua capacidade efetiva.
ESTRATEGIA DE CANAIS E DIVULGACAO

Com mais de 2,3 milhdes de habitantes (IBGE — Estimativa 2020) distribuidos em 75
municipios, nossa campanha tera como grande desafio levar a mensagem no curto
periodo de 15 dias e com uma verba apresentada de R$ 250.000,00. Entendendo
isso, nossa inteligéncia de midia tera como ancora os meios de Televisdo, Radio,
Digital, Midia Exterior e 0s Recursos Préprios da Alese por entender que estes sao os
meios de maior penetragdo entre a populagdo de acordo com o Midia Dados 2020 em
parceria com a Kantar Ibope Media, abaixo.

PENETRACAO POR MEIOS
| MIDIA | MIDIA | weor | - .
VABERTA | oo | pemar | P90 eonatural JORNAL | REVISTA | CINEMA
mSériel| 88% 87% 87% 62% 39% 28% 17% 15%

g

Esses canais serdo fundamentais na distribuicdo das entregas, tendo papéi
especificos no didlogo da campanha junto ao publico-alvo.
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TELEVISAO

Sendo 0 meio de maior alcance no pais, a televisdo ganhou ainda mais notoriedade
durante a Pandemia do Coronavirus, destacando-se principalmente pelo conteudo
jornalistico. Segundo o Midia Dados 2020, a Televisdo tem penetragdo em 88% da
populagdo, sendo o maior percentual entre todos os meios. A Tv tera como papel
principal o alcance e cobertura da campanha por ser um meio veloz na entrega da
mensagem. Para isso, utilizaremos as emissoras Tv Sergipe, afiliada Globo, Tv Atalaia,
afiliada Record, e Tv Assembleia, emissora propria. As duas primeiras citadas sao as
de maior audiéncia no estado. Faremos a veiculagdo de VTs de 60" e da redugéo de
30" no periodo de 01 a 15 de margo, sendo na Tv Sergipe e Atalaia no periodo de
01 a 07, mantendo uma estratégia vertical que possibilitara uma frequéncia diaria de
inser¢des maior. Por se tratar de uma campanha de cunho informativo de um drgéo
legislativo, nossa sugestao foi trabalhar com programas que trazem em suas faixas de
horario altos indices de audiéncia, que possibilitara a maior entrega possivel em um
curto espago de tempo. No total, teremos 234 inser¢des ao longo do periodo, sendo
13 na Tv Sergipe, 11 na Tv Atalaia e 210 na Tv Assembleia, com um investimento total
de R$ 87.891,00, o que representa um percentual de 44,3% do total da verba investida
na midia.

RADIO

O radio tem um papel fundamental nesta estratégia, principalmente pela disseminagao
regional, sendo ele, muitas vezes, o principal veiculo de comunicagao local em cidades
do interior do estado. O canal serd uma pega fundamental para as duas fases da
campanha, pois o jingle de 60" impulsionara a campanha dando alcance e a série de
spots de 30" dara aderéncia e engajamento. Com isso, teremos 09 radios que fardo a
cobertura do estado, sendo elas escolhidas por suas pertinéncias nao sé locais, mas
com abrangéncias em suas regiées, aumentando dessa forma o alcance e mantendo
a economicidade necessaria para a estratégia. As radios escolhidas foram a Sergipe
FM, Propria FM, Esperanga FM, Xodé FM, Tropical FM, Aparecida FM, Itabaiana FM,
Radio Comércio e a Radio Alese. Com elas, teremos um total de 607 insergdes que
fardo a divulgagao do Jingle de 60" e da série de Spots de 30" durante todo o periodo
da campanha. Assim, teremos um investimento total de R$ 38.233,26, sendo esse um
percentual de 19,3%.

MIDIA EXTERIOR

Como o segundo meio de maior penetragdo entre a populagdo no pais (Midia
Dados 2020), a midia exterior dara suporte visual e externo & comunicagao, na qual
trabalharemos 05 outdoors duplos nas principais vias do estado levando a mensagem
ao maior niUmero de pessoas possiveis no periodo de 02 a 15 de margo, fazendo o papel
de alcance na estratégia. Além do alcance, precisamos também gerar engajamento do
publico e para isso, sugerimos a veiculagdo da Tag de Bujéo, que é uma midia popular
e inovadora que penetra nos lares das pessoas através do bujio de gas. Nesse canal
faremos a veiculagcdo de 70.000 tags em bujao de gas distribuidos entre os lares da
capital de Sergipe de 08 a 15 de margo. Para esse meio teremos um investimento total
de R$ 46.400,00 o que representa 23,4% da verba investida em midia.

DIGITAL

O ano de 2020 tem promovido uma verdadeira revolugéo no consumo digital de midia,
ja temos 150.4 milhdes de usudrios na internet — 71% da populagédo — nas midias
sociais, de acordo com o relatdrio “Digital in 2020", realizado pelo We Are Social
e Hootsuite. As conexdes moveis alcangam 97% da populagéo brasileira. Os usuarios
relataram que usam especialmente os aplicativos de mensagens (96%), de midias
sociais (97%) e de entretenimento e videos (88%). Os aplicativos de compras sao
utilizados por 72%, enquanto os apps de internet banking alcangam 47%.

O Brasil é o pais com a maior quantidade de conteudos pagos (38%) da América
Latina, & frente do México (24%), Argentina (20%) e Chile (20%). O instagram gera a
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maior taxa de engajamento com os contetdos (74%), seguido pelo Facebook (21%)
e Twitter (5%).

Considerando os dados levantados anteriormente sobre habitos de consumo do
brasileiro, nossa estratégia de midia digital se aplica na veiculagdo de anuncios
patrocinados no Google, Youtube, Facebook, Instagram e Twitter, através da tranding
desk Publya — especializada em midia programatica. Além de agdes online envolvendo
E-mail marketing. '
A estratégia digital da campanha busca impactar toda a populagio de Sergipe pelo
periodo de 1 a 15 de mar¢o de 2021, respeitando o periodo de 15 dias solicitado
neste edital. No periodo de 1 a 7 de margo, nosso objetivo € de promover alto alcance
com uma comunicagdo mais abrangente e generalista da campanha, buscando assim
contextualizar o usuario com a importancia do trabalho da Alese na vida do sergipano.
No periodo de 8 a 15 de margo, nosso objetivo é de promover o engajamento com nosso
conteudo, criando assim uma comunicagao mais personalizada com a plataforma em
que esta sendo veiculada e com o contetido para cada tipo de publico dentro do nosso
cenario macro.

Google Display

Durante todo o periodo de 01 a 07 de margo de 2020, nossa proposta € intensificar a
veiculagdo de anuncios na plataforma Google Ads, através do formato de rede display.
A ferramenta tem alto poder de alcance e a possibilidade de acompanhar as métricas
e resultados em tempo real. Através da rede de display conseguimos reconhecer
o habito de navegacgao do nosso target, localizado no estado de Sergipe e veicular
banners que reforgam nossa comunicagao.

Sendo assim, o objetivo da utilizagao darede de display € potencializar o alcance durante
todo o periodo de campanha. Para isso sugerimos a veiculagio continua contemplando
0s principais sites, blogs e portais do estado, com investimento total de R$ 4.000,00.
Com isso, teremos um alcance estimado de 6,8 milhdes de impressdes, atingindo um
CPM estimado (custo por mil pessoas impactadas) de R$1,70, com uma frequéncia
em media de 2 vezes por cada habitante.

Youtube

Atualmente, 105 milhdes de brasileiros acessam a plataforma mensalmente. Segundo
aPesquisa ComScore VideoMetrix, que comparou os acessos em julho do ano passado
e julho deste ano, 91% afirmam ter aumentado seu tempo de uso na plataforma.
Com o objetivo de promover os videos da campanha (fiime de 60" e de 30”), e
maximizar ainda mais o alcance e a frequéncia da comunicagéo. A veiculagédo dos
materiais sera contemplada na primeira metade da campanha, objetivando reforgar o
alcance da comunicagdo com um investimento de R$ 5.000,00.

Facebook e Instagram Ads

De acordo com o relatorio Digital 2019, o Facebook e Instagram sao, respectivamente,
a segunda e a quarta rede social mais acessada no pais, com penetragdo em
todas as camadas. Dessa forma os anuncios nas redes sociais devem contemplar
0 publico da campanha. Utilizaremos a plataforma com os dois objetivos: gerar
alcance e engajamento. No criativo dos anuncios carrossel e stories trabalharemos
uma comunicagdo personalizada com faixa etaria do publico e variedade de pegas
explorando diversos projetos da Alese. Assim como banners, com insergoes em
periodo integral durante os 15 dias da campanha, totalizando um investimento de
R$ 9.500,00. Com isso, teremos um publico estimado de 750 mil pessoas e um nimero
estimado de impressodes de 4,5 milhdes de impressdes, resultando uma frequéncia
estimada de 1,2 vezes, com uma cobertura geogréfica da totalidade de Sergipe.
E-mail Marketing

Uma pesquisa realizada pela Statisa no inicio do ano comprovou a popularidade
do email: s6 em 2019, o nimero de pessoas que possuem contas de email no mundo
inteiro atingiu a marca de 3,9 bilhdes. Essa ferramenta se faz importante na estratégia




para reforcar nossa comunicagao na etapa de engajamento. O disparo de mensagem
via e-mail marketing vai disseminar um conteudo mais especifico e detalhado sobre a
atuacgao da Alese no cotidiano do sergipano. Para essa plataforma direcionamos um
investimento Gnico de R$ 5.000,00.

Twitter Ads

O Twitter registrou um crescimento recorde de usuarios no segundo trimestre de 2020.
Segundo um relatério da companhia, a rede social alcangou a marca de 186 milhdes
de usuarios, um aumento de 34% em relagao ao ano anterior. A ferramenta soma-se a
estratégia para dar forga ao nosso objetivo de engajamento, criando proximidade com
nosso target e personalizando nossa comunicagdo. Para essa plataforma direcionamos
um investimento Gnico de R$ 2.500,00.

Redes Nativas da Alese

E muito importante considerarmos uma comunicagdo orgéanica continua das redes da
Alese, sejam elas Youtube, Facebook, Instagram e Twitter. Dessa forma conseguimos
garantir que a mensagem seja bem explorada tanto por pessoas que néo seguem a
Alese (através da midia patrocinada), como também por pessoas que ja seguem as
redes (através do contetido organico).

NAO MIDIA

Estar perto do povo e mostrar as agdes da Alese vai além da midia paga. Para isso, é
preciso uma agao que esteja nas ruas, préximo da populagédo e que seja um convite
a campanha. Nossa sugestdo é a acao dos totens em formato de Pins que serdo
instalados em pontos estratégicos de Sergipe, fazendo com que o sergipano possa
conhecer de maneira interativa e inusitada as agdes da assembleia, sendo executado
no periodo de 01 a 15 de margo. Além disso, precisamos ter um canal central de
conversa com a populagédo que concentre todas as informagdes da campanha. Assim,
nossa sugestao é o hotsite “suacasasuavoz.com.br’” que sera, junto com o site oficial
da Alese, o ponto de contato da campanha com o publico.

Mesmo com o passar dos anos a comunicagdo impressa ainda possui uma forte
penetragdo na populagdo, principalmente por seu apelo visual fisico. Nossa sugestdo
é a confecgdo de 5.000 folders que estardo disponiveis na recepgao da Assembleia
Legislativa, possibilitando que o sergipano que visite tenha acesso as informagoes de
maneira pratica e possa levar para sua casa.

Por falar em casa, como uma agao de alto impacto, sugerimos uma grande empena
na fachada da Assembleia Legislativa, que é a casa do povo. Dessa forma, teremos
uma comunicagédo eficiente que fara com que a populagdo sinta-se a vontade em
visita-la para conhecer mais a fundo o trabalho dos deputados.

Assim apresentamos nesta estratégia todos os canais de midia e ndo-midia que
julgamos pertinentes a campanha de maneira assertiva, coerente e econdmica,
potencializando ao maximo a verba, seu periodo e a mensagem da campanha. Para
a divulgagdo de Midia teremos o investimento de R$ 198.524,26 (79,4%) somando
todos os canais. Em Producgdo, soma-se R$ 51.450,00 (20,6%). E o total da verba
para esta campanha é de R$ 249.974,26, respeitando o investimento apresentado no
briefing deste edital.
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8.3.4.2.a/8.3.4.2.b - ESPELHO GERAL DE MIDIA

MEIOS / VEICULOS

HORARIO

FORMATO

SEGMENTAGAO

'g;"cusm UNITARIO i

MARGO/2021 '

TOTAL
INSERCOES |

INVESTIMENTO | % INDIVUAL

LECEVISAONN , — . — ] g o s |
TV SERGIPE O6has 22h VT 60" Alcance 6 RS 57.736,00 65,7%
06h as 22h VT 30" Alcance 7
TV ATALAIA 06h as 22h VT 60 Alcance Sergipe 5 RS 30.155,00 34,3%
06h as 22h VT 30" Alcance 6
TV Assembléia 06h as 22h - VT 60" Alcance/Engajamento 90 recurso préprio
o . 06h as 22h VT 30" Alcance/Engajamento 120 o
RADO NI V. 4 R . A ODEDA .. | |
SERGIPE FM 06h 3s19h SPOT 30" Engajamento cegoe R$ 132,00 --- n 24 RS 3.168,00 18.0%
06h 3s 19h JINGLE 60" Alcance QIPIIR) 4 | 4| 4 B ! 20 R$ 5.280,00
PROPRIA FM 06h 35 19h SPOT 30" Engajamento roprs ¢ regito R$ 50,00 ] alalalala [ 4 | 24 R$ 1.200,00 6.0%
06h 3s 19h - JINGLE 60" Alcance X 4 | 4| a]| a4 | 20 R$ 1.600,00
(0 4 4 4 4 Y
ESPERANCA FM 06h 3s 19h SPOT 30 Engajamento stoncia regito R$ 50,00 | | n 74 R$ 1.200,00 6.3%
06h as 19h JINGLE 60" Alcance r$ 87,50 IENIEE IR IERIER - S 20 RS 1.750,00
ODG FM 06h 3s 19h SPOT 30" Engajamento oo regito RS 165,80 , 2 R$ 3.979,20 22.6%
06h 3s 19h JINGLE 60" Alcance r$ 331,60 IER IR IR R K i 20 R$ 6.632,00
TROPICAL FM 104,3 06h 3s 19h SPOT 30" Engajamento SimBo e regifo R$ 30,00 } 23 R$ 690,00 22,6%
06h 3s 19h JINGLE 60" Alcance rs 60,00 N IENIENIENIE ! 20 R$ 1.200,00
APARECIDA FM 06h as 1Sh SPOT 30" Engajamento Lagarto e regifio RS 83,14 ’ n 24 R$ 1.995,36 8,2%
06h 3s 19h JINGLE 60" Alcance R$ 93,02 IR IR KA R 20 R$ 1.860,40
ITABAIANA EM 06h as 19h SPOT 30" Engajamento tatabalana e regiso R$ 63,05 l n 24 R$ 1.513,20 8,0%
06h 3s 19h JINGLE 60" Alcance CEPRPELY 4 | 4| 4| 4 | 4 20 R$ 2.251,60
RADIO COMERCIO 07h as 20h SPOT 30" Engajamento Aracaju (Centro) RS 32,85 : ! 60 RS 1.971,00 8,3%
' 07h as 20h JINGLE 60" Alcance ¥EE 10| 10] 10| 10| 10 L : 50 RS 1.942,50
RADIO ALESE 103,9 06h 35 19h SPOT 30 Engajamento Sergipe RS0,00 ! 80 recurso préprio
06h 3s 19h | JINGLE 60" Alcance . RS 0,00 JRIN L 110 e
MIDIATEXTERIOR _ 70005 RSY467400,00, /N1 00,07 |
Aracaju, Itabaiana, Lagarto,
AJALUX Outdoor Duplo Alcance Propris, Estincia  Socorro RS 3.640,00 5 RS 18.200,00 39,2%
TAG GAS Tag de Bujdo Engajamento Interior (SE) RS$ 0,00 . 70.000 RS 28.200,00 60,8%
DTGITANE - _ _ i _ I Ro¥267000700 |
PUBLYA 24h GOOGLE DISPLAY Alcance/Engajamento Sergipe RS 0,00 0 R$ 4.000,00 15,4%
PUBLYA 24h YOUTUBE Alcance Sergipe R$ 0,00 0 R$ 5.000,00 19,2%
PUBLYA 24h FACEBOOK - FEED £ STORIES Alcance/Engajamento Sergipe R$ 0,00 0 R$ 5.000,00 19,2%
PUBLYA 24h INSTAGRAM - FEED € STORIES Alcance/Engajamento Sergipe R$ 0,00 0 R$ 4.500,00 17,3%
MAILCHIMP 24h EMAIL MARKETING Engajamento Sergipe R$ 0,00 0 R$ 5.000,00 19,2%
PUBLYA 24h TWEETS PATROCINADOS _ Alcance/Engajamento Sergipe RS 0,00 0 R$ 2.500,00 9,6%
AOIVIID , , L. | ]
HOTSITE 24h Engajamento Sergipe RS 0,00 4] RS 0,00 0%
SITE ALESE 24h Engajamento Sergipe RS 0,00 (] RS 0,00 0%
FACEBOOK 24h Engajamento Sergipe RS 0,00 0 RS 0,00 0%
INSTAGRAM 24h Engajamento Sergipe RS 0,00 0 RS 0,00 0%
TWITTER 24h Engajamento Sergipe RS 0,00 (4] RS 0,00 0%
CANAL YOUTUBE 24h Alcance Sergipe RS 0,00 0 R$ 0,00 0%
FOLDER 24h Engajamento Sergipe RS 0,00 (0] R$ 0,00 0%
ACAO PIN 24h Alcance/Engajamento Sergipe RS 0,00 0 RS 0,00
TOTAL GERAYWIDIAY os2c Y IR JTosY 27276
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8.3.4.2.c - DIVISAO DE VERBA POR VEICULOS E MEIOS

Margo/2021 " Total por Meio

VEiCULO

| QUANTIDADE INVESTIMENTO INVESTIMENTO
Tv Sergipe VT 60"/30" ‘ 13 RS 57.736,00 ‘ :
TELEVISAO " |Tv Atalaia VT 60"/30" 11 - RS 30.155,00 - RS 87.891,00 |  44,3%
Tv Assembleia . VT 60"/30" 210 - R$0,00] .
sergipe FM lingle 60 20 RS 5.280,00
Spot 30" 24 RS 3.168,00
Propria FM Jingle 60 20 RS 1.600,00
Spot 30" 24 RS 1.200,00
Esperanca FM Jingle 60 20 RS 1.750,00
Spot 30" 24 RS 1.200,00 : - ‘
Xod6 FM (Gléria) Jingle 60 20 RS 6.632,00 : _ .
Spot 30" 24 RS 3.979,20 :
. Jingle 60" 19 RS 690,00
RADIO Tropical FM 104,3 . RS 38.233,26 9
P Spot 30" 24 R$ 1.200,00 3 ! 19,3%
Aparecida M Jingte 60 2 20 ~t- - - RS 1.860,40] e _—
Spot 30" 24 RS 1.995,36
{tabaiana EM Jingle 60 20 f RS 2.251,60
Spot 30" 24 R$ 1.513,20
Ridio Comércio Jingle 60 60 ‘ RS 1.942,50
Spot 30" 50 © R$1.971,00
Radio Alese 103,9 FM Jingle 60 80 : R> 0,00
Spot 30" 110 } RS 0,00
Ajalux Outdoor Duplo 5 . RS 18.200,00
MIDIA EXTERIOR \ . R$ 46.400,00 9
DIA Tag de Gas Tag 70.000 _+ R$28.200,00 s 23,4%
Publya : -~ ..|Google Display = L 1 R$4.000,00] v
Publya - 1. |Youtube . R 5  R$5.000,00] O S
Publya ~ - |Facebaok " - - R$5.000,00] peog of B ‘a0r
_ S [ - — - O TRy < . R$26.000,00 |  13,1%
Publya . _ - |instagram - : _'R$4.500,00] - -s-’ e | R
Mailchip -~ - - -|EmailMkt S i _R$5.000,00f " -, oo oo b
Publya - |Patrocinados | N “R§250000] T+ Tl ot

I
1 100,0%
5
i
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DISTRIBUICAO DE MIDIA - TELEVISAO

L. . . i e e _ MA%CO/'ZOZL . et . ]
Pragsama }—lé‘”«--“?l IR, Sl oy R MEERTIRENRTY. ivi[ i RENRUN U.{. vl 10 [BSTEN 22 22 sal 2T
! -0l ol s N ) ' s 7 ola s |§HA s| oo’ | .
BOM DIA PRACA A 60" 1 1 [0 [ ] [ ] [ ] ] 0,00% 416800 IN 06:00 08:30
PRACA TV 1 EDICAO A 60" 1 i [ T ] ) 0,00% 822800 N 11:45 12:45
PRACA TV 2 EDICAO A 60" 1 [ T 0,00% 901000 N 19:10  19:40
JORNAL NACIONAL A 6" 1 [T ] N ‘ ‘ : 0,00% 12.98800 IN 20:30 21:40
ENCONTRO B8 30" 1 T [ ] bl 0,00% 1.04000 AU 10:15 11:45
NOVELA| 8 30" 1 ] . 0,00% 259200 NV 18:30 19:10
NOVELA NI B 30" 1 ) ] y 0,00% 3.647,00 NV 19:40  20:30
NOVELA Il B 30" 1 ] ] ] [T : 0,00% 5957600 NV 21:40  22:45
CALDEIRAD DO HUCK B 30" i [ ] . 000% 145400 AU 16:00 18:35
DOMINGAO DO FAUSTAO B 30" I : 0 0,00% 3.411,00 AU 18:05 20:00
FANTASTICO B 30" B} . 0.00% 522200 SH 20:00 22:55
[ qvsereee | ' lalz'2i2l2f2)2f S | bt | ¢ | 1 | ] [ L 57.736,00
MARCO/2021
Proprdm
BALANCO GERAL SE MAN A 60" 1 1 2 289600 000% 579200 N :
BALANCO GERAL SE A 60" 1 [ 1 351200 000% 351200 N 11:50 13:00
NOVELA 2 A 6" 1 1 L [ .0 2 376000 000% 7.52000 NV 2100  22:00
FALA BRASIL [ 30" 1) 1 1 116200 000% 116200 IN 08:30 10:00
BALANCO GERAL SE B8 30" T 1 ) | 2 1.756,00 0,00% 3.512,00 IN 11:50 13:00
NOVELA 2 B 30 1 ) | L hid 1 188000 000% 188000 NV 21:00 22:00
BALANCO GERAL SE ESB B 30" il [ 1] 1 173100 000% 173100 N 12:00 12:35
DOMINGO ESPETACULAR 8 30" &Y [ ] 1 504600 000% 504500 SH 19:45 2315 -
1) A N T N N N N T T O O O A Y T e
Praprimd
ROTATIVO 1
ROTATIVO 2
[ assewmifia |1 |1a]iaiisiia]3a]ua] s sl dajaalsalalaslaalaas | - 1 ] 1 1 4 1 | |

8.3.4.2.D/8.3.42E/8.3.4.2.F € 8.3.4.2.G - DIVISAO DE VERBA - PRODUGAO

DESCRITIVO QUANTIDADE INVESTIMENTG. RS POR TIPO % INDIVIDUAL % GERAL

 ra Captago de imagens externas incluindo figuragsio, producdo, locagdo,
VT 60°/30 Sudio, dire¢do de cena, fotografia e edicio e reducdo. ! RS 14.250,00 27‘7%
- -
PRODUCAO E EXECUCAO lingle 60 Produgfio musical e cantores. 1 R,: 4.000,00, R$ 35.250,00 7,8% 63,5%
TECNICAS DE PECAS DE MIDIA Spot 30" incluso locugdo, trilha e mixagem. 3 RS 2.000,00| 3,9%
Producdo de Fotos Fotos em estiidio, incluso elenco, producdo e tratamento. 9 RS 3.000,00 5,8%
Outdoor Duplo Qutdoor duplo lonado com apliq S R$ 12.000,00 23,3%
Empena Lona impressa 04x15m com aplique em chapa galvanizada. 1 RS 2.500,00 4,9%
Impress3o de folder com trés Iaminas no formato aberto de 64,0x19,7cm 5.000 _ R$4.400,00 8,6% PRODUCAO
PRODUGAO DE PECAS Folder com dobra central e faca de corte na capa em papel couché fosco 230z, RS 16.200,00 31,5% MIDIA
NAOMIDIA 1 68.5%
Totem Totem em formato de Pin produzido ém chapa gatvanizada com pintura 4 R$ 4.800,00 9,3% b
automotiva no formato de 1,20x0,55m + adesivo impresso. .
Hotsite ) Desenvolvimento de pagina para web. 1 i R$ 4.500,00, 8,7% )
TOTAL 5025  R$51.450,00 100% 100%

DIVISAO GERAL DE VERBA

MIDIA ‘ RS 198.524,26

PRODUCAO ; RS 51.450,00
TOTAL R$ 249.974,26 | 100%
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ONDE O SEU PODER SE FORTALECE. |

Instituido através da Assembleia Provincial de 1835, o Poder Legislativo .
Sergipano é feito de lutas e histérias. 185 anos depois, esse poder esta N Y o
cadga 5ez mais forte, através da Assembleia LegisIaniva. P e A Legistetw@" CrL
Carinhosamente chamada de a Casa do Povo, a Alese representa e defende 4 Colliz »° Lf q

os direitos dos cidadios, fiscaliza e controla os atos do Poder Executivo, propde, Rubrica \,_)p '
aprova e promulga leis e realiza uma série de agdes em beneficio de todos.

Uma casa sempre de portas abertas, onde vocé tem vez e voz.




ESCOLA DO
LEGISLATIVO
JOAO DE SEIXAS
DORIA - ELESE

Para capac:jf; iofiarios da Alese;
a melhoria do atendimento e dos servigos, e a populagdo
em geral, foi criada a Escola do Legislativo Jodo de Seixas
Déria — Elese. A Escola promove cursos, palestras

e oficinas de capacitacio e qualificacdo, desde 2003.
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PROCURADORIA
ESPECIAL DA
MULHER

Criado em 2018, o érgao tem
por finalidade promover a efetiva
participagao da Alese na defesa
des direitos das muiheres,

contra todo e qualquer tipo

de preconceito ¢ discriminagédo.




——

\

e

TV ALESE: Funcionando como emissora aberta, a TV Alese democratiza o acesso s sessdes
SINAL ABERTO plenarias e audiéncias em tempo real, além de oferecer contetdo especial sobre
PARA VOCE nossa arte, histéria e cultura.
)
. - - - N A~
RADIO ALESE: Sintonize 103.9 e conhega um pouco mais do trabalho da Alese. </
O SOM DA Sé&o duas horas diarias de muita informagado ao alcance de todos, _
CIDADANIA na programagao da Radio Senado. : :\
N
1 o rmii s i e S T o= - = e \
“Todo mundo tem o que dizer. E a gente quer ouvir.” Com essa mensagem,
OUVIDORIA a Alese apresentou a populagao sua Ouvidoria, em margo de 2018.
ALESE Um servigo a mais da Casa do Povo, onde a sua voz tem poder.
A. Legislativa/CPL

Folina n®
Rubrica
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' EDUCAGCAO, CIDADANIA E INFORMACAO

\

O Coral da Alese foi criado em 2005 e é formado por funcionarios ativos e inativos
CORALES da Casa, bem como funcionérios publicos em geral, estreitando, dessa forma,
a relagdo entre servidores e a sociedade.

. (
CIA DE Através do Grupo de Teatro formado em 2015, a Alese apresenta suas acées 2
ARTE ALESE e seu trabalho, despertando nas criangas e jovens o espirito de cidadania.
¥
| \
e wsseres - e —— —
Formar uma sociedade critica e consciente da importancia do seu papel esta nos ,
CAMPANHAS pilares da Alese. Por isso a Assembleia cria e divulga inimeras campanhas
IVAS educativas sobre os mais variados temas, dos cuidados com a saide mental
. . 31 ao combate a violéncia contra a mulher.
A. L 2gislativa/CrL .

Folha n® 5 0 A — : —
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r PROJETOS ESPECIAIS

PARLAMENTAR POR UM DIA

CONTANDO HISTORIA

Criado pela Elese, esse projeto oferece

Para estimular a Leitura na educagdo palestras sobre temas relativos as

infantil, a Alese promove atividades do Poder Legislativo e
mensalmente, na uGltima quarta-feira
do més, o Contando Histéria.
Membros da Academia Sergipana
de Contadores de Histdria e a Cia.
de Artes da Alese fazem a contagao

de histérias com performances

dos parlamentares, ministradas nas escolas
participantes, e de uma Sess3o Plenaria
simulada, realizada pelos alunos,

na qual podem apresentar, discutir

e votar proposigoes.

artisticas e distribuigdo de livros.

A. Legislativa/Cri
Folha n°___
\ Rubrica
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VISITA Através desse projeto, a populagdo tem a oportunidade de conhecer toda
A CASA a estrutura da Assembleia, incluindo a Escola do Legislativo
DO POVO ~ Elese e a TV Assembileia, por meio de visitas guiadas.

ESSA £ MINHA ROTA | MINHA GENTE | MINHA TERRA | MINHA ARTE

Série de programas que valorizam nossas belezas naturais, as histérias
e particularidades de nosso povo e arte sergipana. Produ¢des 100% locais,
criadas e idealizadas pela Alese.

= ToeTTTTT T T IR I _ \’ R
Através deste programa, a Alese mantém viva a memoéria de homens
REALIZADORES e mulheres que contribuiram para o engrandecimento de Sergipe N
e do Brasil, com suas histérias de vida. R
Foa e 300
QUINTAS NEGRAS — XIRE DOS SABERES Rubnca\S\ "
Palestras ministradas por militantes do movimento negro trazem a Alese o debate sobr-!»g _.irﬂ

a multiplicidade de saberes do povo negro. Sempre uma oportunidade especial de promover

a integrag3o e o fim do preconceito.
. N ,
o= }-'\)U \




A Alese é a sua casa e a sua voz. Um espago onde todos podem exercer a cidadania, opinando, discutindo, fiscalizando e participando
ativamente das decisdes e agdes que impactam diretamente a vida de milhares de pessoas. Por isso, é fundamental a sua participac3o.

S3o inumeros canais a sua escolha, nos quais vocé pode exercer seu direito e ajudar a construir uma sociedade mais justa e soberana.

Participe. Juntos, somos mais fortes. Juntos, podemos mais.

SAIBA MAIS:

ASSEMBLEIA LEGISLATIVA
DO ESTADO DE SERGIPE

A. Legisiativa 5 g@

Fotha n°_23—— T
Rubrica___ 4> ONHECA. PARTICIPE. @IEIEELLIEIVCERSL NI () (©) assembleiasergipe
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da Assembleia Provincial de 1835, o Poder Lag'slativo
Sergipano é feito de lutas e hustdrias 185 anos deposs, essa podar asta
cada vez mais jorte, através da Assemblers Legistativa de Sergipe.
Carinhosamente chamada de a Casa do Povo, a Alese representa e defende
os direitos dos cidadios, {.scaliza @ controla os atos do Poder Executivo,’

propde, aprova e promulga lers e reatizs uma sér de agdes em benefic

TRABALHO
FEITO COM_
E POR VOCE.

ESCOLA DO LEGISLATIVO

JOAO DE SEIXAS DORIA - ELESE

Para capacitar funcionsrios da Alese, contribuindo
para a melhoria do atendimento e dos servicos,

e a populag3o em geral, foi criada a Escola

do Legisiativo Jodo de Seixas Déria — Elese.

A Escola promove cursos, palestras e oficinas

PROCURADORIA
ESPECIAL
DA MULHER

Crisdo & 2018, 0 6rG35 tem por fialidade
promover a efetiva participagio da Alese :
na defesa dos direitos das mutheres, contra todo

& qualquer tipo de preconceito e discriminagdo. |

R de capacitago e qualificac3o, desde 2003.
-p CAMPANHAS EDUCATIVAS
ren N .
‘Z'y i il ~ Formar uma sociedade critica e consciente
"g 1l da importncia do seu papel ests nos pilares
Y] da Alese. Por isso a Assembleia cria e divuiga

inmeras campanhas educativas sobre os mais
variados temas, dos cuidados com a saide
mental 30 combate A violéncia contra 3 mulher.
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Carrossel

DYSTE UNMA CASA
ONDE VOCE TEM

VEZ E VOZ.

Legenda: A Casa do Povo é a Casa de todos: Assembleia
Legislativa de Sergipe. Participe vocé também do dia a dia da
Alese e contribua para construir um estado mais justo e melhor
para todos. Acesse suacasasuavoz.com.br e venha vocé
também. Aqui, vocé tem vez e voz. #Alese #SuaCasa #SuaVoz
#PoderPopular #CasaDoPovo #CasaDeTodos
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SAIBA MAIS:

ONDE TEM
A PARTICIPACAO POPULAR
TEM TRABALHO DA ALESE.

PROCURADORIA ESPECIAL DA MULHER

Criado em 2018, o érg3o tem por finalidade promover a efetiva participago da Alese na defesa
dos direitos das mutheres, contra todo e qualduer tipo de preconceito e discriminagéo.
Para saber mais, aponte a cimera do seu celular para o QR Code acima ou acesse

suacasasuavoz.com.br @ assembleiasergipe

....

ONDE TEM
A PARTICIPACAO POPULAR
TEM TRABALHO DA ALESE.

ALESE
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PARTICIPE € CONTRIBUA PARA AS MELHORIAS DA SUA CIDADE.
APONTE A CAMERA DO SEU CELULAR PARA O QR CODE ACIMA ,

OU ACESSE
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OU ACESSE

PARTICIPE £ CONTRIBUA PARA AS MELHORIAS DA SUA CIDADE.
APONTE A CAMERA DO SEU CELULAR PARA O QR CODE ACIMA

ALESE

ASKRMDLEIA LRGICIATIVA
DO IMTADO DE. SERGIPE
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PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA




RACIOCINIO BASICO

Assembleia Legislativa

O poder legislativo estadual se apresenta em apenas uma camara: a Assembleia
Legislativa. Ela é suficiente, ao contrario da esfera federal que conta também com o
senado que julga e determina diretrizes relativas ao Executivo. No entanto, se faz
necessario dizer, o porqué, da existéncia de uma segunda casa legislativa nos nossos
estados. Em paises grandes, como o Brasil, existem inimeros interesses regionais a
serem defendidos e debatidos. Mas no caso dos estados, uma (inica casa legislativa
ja é suficiente, segundo a Constituicdo brasileira.

As fungdes de uma Assembleia Legislativa

As Assembleias compdem o Poder Legislativo no nivel estadual. Logo, elas possuem
as fungbes que a Camara e o Senado possuem no nivel federal. As fungbes que
resumem o trabalho de uma Assembleia Legislativa sdo: representar o povo, criar,
modificar, extinguir leis, fiscalizar o Poder Executivo. Para essa tarefa a Assembleia
conta com a parceria do Tribunal de Contas estadual. Ja os deputados estaduais
contam com assessores na elabora¢do de projetos especificos nas diferentes areas
da sociedade voltadas para o bem-estar da sociedade.

Sessdes Parlamentares

A Sesséo Legislativa Ordinaria € o periodo de atividade normal a cada ano. Cada
sesséo legislativa ordinaria divide-se em dois periodos legislativos ordinarios: o
primeiro, de 2 de fevereiro a 17 de julho e o segundo, de 1° de agosto a 22 de
dezembro. Cada quatro Sessdes Legislativas Ordinarias, contadas a partir do ano
seguinte ao das eleicdes parlamentares, compdem uma legislatura. Ja4 a Sessédo
Legislativa Extraordinaria, compreende o trabalho realizado durante o recesso
parlamentar, mediante convocagdo. Cada periodo de convocagdo constitui uma
Sesséao Legislativa Extraordinaria.

S&o nas Sessfes Legislativas que os parlamentares debatem, apresentam projetos,
discute de que forma o poder executivo executa suas fungdes. Nessas sessGes
(abertas) entidades de classe, sindicatos, e, claro, o povo, podem participar.

Os Objetivos da Comunicacdo

A importancia da Comunicagéo e a influéncia no interesse da populagédo sobre o que
é, e o que faz a Alese.

A importancia da campanha de comunicagio que ora apresentamos demonstra que a
sociedade contemporanea, cada vez mais participativa na vida politica do pais,
precisa estar interessada nos diversos assuntos de ordem publica e,
consequentemente, nas possiveis mudangas que podem ocorrer no cenario atual. Por
outro lado, precisamos estreitar o didlogo e a participagdo da sociedade na busca de
resultados que venham beneficiar a todos através das leis e iniciativas criadas para
este fim. A comunicagdo € uma importante ferramenta da divulgagéo das agées dos
agentes publicos. E com ela esta a responsabilidade de levar a todos, informagdes
que mostrem de maneira suplementar programas e projetos de interesse da
populagdo. Em particular, a Alese faz da comunicagao, seu elo de ligagdo com cada
sergipano no sentido de informar e abastecer de dados e resultados de suas agdes
em prol do bem-estar do povo sergipano.

Estar em constante contato com nossa gente vem sendo uma preocupacgéo, uma vez
que é notdrio que muitos sergipanos ndo sabem a importancia e o que fazem seus
deputados e deputadas em prol da populagao.
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Nossa misséo é fortalecer esse didlogo com todos os sergipanos. Fazendo com que
haja uma troca de ideias de como devemos agir para que possamos promover a
qualidade de vida que todos nés merecemos.

Assim, se torna fundamental a necessidade de oferecermos através da comunicagéo
as informagdes que o cidaddo desconhece. O que faz a Alese? Como trabalham os
deputados e deputadas? Perguntas que precisam ser respondidas. E a importancia
de trazer & tona esse assunto para que possamos contar com o povo em uma
participagdo mais efetiva nos trabalhos da Assembleia Legislativa. Voltamos entdo a
importancia da Comunicagéo para atrair e engajar nossos cidaddos ao dia a dia do
Poder Legislativo de Sergipe. A medida que levarmos a mensagem através de uma
campanha criativa e esclarecedora a populagdo, estaremos formando cidaddos mais
criticos e conscientes dos seus direitos e deveres. Ou seja, estaremos exercendo, ou
fazendo acontecer na pratica, a Cidadania.

Comunicar é propagar ideias e conceitos. E interagir com pessoas de todas as idades
na busca de um entendimento que esclarega e que, principaimente, estabeleca troca
de informagdes, cobrangas e solugdes. Despertando o compartilhamento de ideias,
mostrando com clareza o papel da Alese enquanto fiscalizador e defensor dos
cidadaos.

Apresentaremos uma proposta de comunicagdo de impacto publicitario diverso e
abrangente, uma vez que é dirigida as diferentes camadas sociais e niveis culturais.
Uma mensagem de facil entendimento e interpretacdo, j4 que sua finalidade é
esclarecer e estimular o interesse da sociedade sobre o qué, e como fazer parte das
decis6es que norteiam a vida das familias sergipanas.

Com um conceito que visa abordar e esclarecer duvidas de grande parte da
populagéo, usamos o questionamento como ponto de partida: Afinal o que a Alese faz
por mim e por todos os sergipanos? Em seu contetido respondemos a essa pergunta
objetivamente. Nao havera participagéo se ndo houver transparéncia e dialogo entre
parlamentares e sociedade.

E para promovermos essa relagdo democratica e participativa, se faz necessario uma
mensagem que indague e aborde de forma clara as tematicas apresentadas no
briefing apresentado.

Uma mensagem dirigida ao povo. Com participacdo de pessoas que trabalham,

estudam, e fazem acontecer o progresso de Sergipe. Interagir. Essa e a questéo a ser
abordada e trabalhada pela Alese através da comunicagdo. Segundo o  Ministro
Carlos Ayres Brito: “Democracia é tirar o povo da plateia e coloca-lo no paico das
decisbes’.

ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Estratégia & sobre o caminho a ser percorrido e sobre o que deve ser feito. Ja,

comunicagao € a transmissdo de uma mensagem de um emissor para um receptor.

Em outras palavras, estratégia de comunicagéo é o plano pelo qual divulgamos nossa
mensagem para o publico como um todo. No nosso caso, o povo. Em outras palavras,

é toda e qualquer comunicagdo que criamos e produzimos de acordo com um
planejamento estratégico.

Esse plano de metas, nos ajudara a nos interagirmos com nosso publico e divulgar o
que temos a oferecer. Porque precisamos dinamizar o relacionamento entre os
sergipanos e a Alese.

A partir dessa introdugéo, desenvolvemos nossa Estratégia de Comunicagéo a partir
do que representa a Alese para a democracia. Da sua fungcdo em estabelecer os
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direitos e deveres dos cidaddos. E de manter e convidar todos os sergipanos para
uma maior participagéo e dialogo com o Legislativo.
Outro ponto da nossa estratégia € criar o interesse da populagdo a questionar e
entender a importancia da Assembleia Legislativa na vida de todos nés. Para isso,
elaboramos uma campanha que estimulard, sem duvida, os questionamentos
daqueles que terdo acesso a nossa comunicagdo. Com uma linguagem simples e
objetiva alcangaremos nosso objetivo levando a mensagem ao maior nimero de
pessoas possivel. O que é faciimente observado em nossa campanha. A diversidade
do nosso publico alvo (homens e mulheres a partir dos 16 anos de diferentes niveis
sociais e culturais), nos ajuda a levar a publico uma mensagem ampla e de facil
entendimento.
Participagdo Popular Conceito e Objetivo
E fundamental que os sergipanos participem da vida legislativa entendendo e
questionando seus representantes. Por isso, nossa campanha contara, in loco, com a
participacéo popular. Com suas duvidas e questionamentos, para que possamos fazer
com que os sergipanos se identifiquem com os cidadédos e cidadas (personagens) que
estardo nas pegas graficas e eletrénicas da campanha. Esse é nosso conceito
primordial: esclarecer duvidas e fomentar a participacdo dos sergipanos durante e
ap6s a campanha ser veiculada.
Os Canais de Comunicagéo
Nossa campanha se mostra eclética e agil no que se refere aos canais de
comunicagéo que fardo parte de nossa estratégia de comunicagéo. Por isso, midias
impressas e eletrénica (em particular as redes sociais) se complementam em carater
instantaneo. Isto é, estardo presentes durante toda a campanha alternando-se para
levar a mensagem em momentos distintos e de todas as formas possiveis para todos
0s sergipanos.
As midias eletrnicas VT (online e offline) e Spot de radio levardo a mensagem em
horarios diversos, porém, terdo o apoio da midia impressa como: outdoor. Em
paralelo, os meios digitais dardo suporte para o grande publico através das
plataformas disponiveis, com Facebook Ads e Google Ads.
IDEIA CRIATIVA
Podemos dizer que uma eficiente mensagem publicitaria ndo alcanga seu objetivo se
0 seu produto ou servico ndo representar relevancia ao publico consumidor. Neste
caso, o cidadéo sergipano. A Alese é a Casa do Povo, onde deputados e deputadas
estudam, debatem e criam Leis que influenciam direta ou indiretamente toda a
sociedade. O Poder Legislativo tem ainda a fungéo de fiscalizar o Poder Executivo em
suas agdes e investimentos publicos. No entanto, sabemos que para muitos, o que &,
e o que faz a Alese € uma incognita. Partindo desse reconhecimento, baseamos nossa
ideia criativa no que é preciso dizer para o sergipano, sobre a importancia da
Assembleia Legislativa no contexto social e politico do nosso estado. Dar & populagdo
a oportunidade de indagar através dos meios de comunicagéo a propria Instituicéo.
Assim criamos uma mensagem fundamentada no que a populagéo precisa saber para
entender, analisar e passar a frequentar as galerias da Alese. A campanha que ora
apresentamos tem por finalidade criar um vinculo maior entre cidaddos e
parlamentares para que as trocas de ideias fluam e resultem em projetos que fragam
mais qualidade de vida para todos.
“Afinal, o que a Alese faz por mim e por todos os sergipanos?” A resposta a essa
pergunta, certamente criara um maior interesse da populagdo em entender para
A Lag
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participar. Debater para encontrar solugdes que se traduzam em beneficios para os
sergipanos. Esse é o objetivo de nossa campanha, que dirigida a todas as classes
sociais e niveis culturais.

Convidaremos os cidaddos sergipanos a participar dos trabalhos legislativos,
mostrando a todos, a importancia da Alese para o fortalecimento da cidadania em
nossas vidas.

As midias online e off-line levardo essa mensagem ndo sé criativa, mas também de
facil entendimento, ja que nossa intengéo & informar a todos, sem distingao.

O processo criativo na construgdo de uma mensagem de cunho popular, reune
algumas particularidades, como: objetividade, criatividade, simplicidade na forma
(arte) e no conteudo (texto). Publicidade é, em sua esséncia, ARTE. Cativar pela
harmonia entre texto e design, sempre & impactante aos olhos do ptiblico consumidor.
Em nosso caso, o cidado.

Em resumo, o que pretendemos, através desta campanha, & atrair e engajar o0 nosso
publico alvo. Pessoas de diferentes niveis sociais e culturais serdo “convidados” a
interagir, para descobrirem o que a Alese faz por todos os sergipanos. Como ela atua
em seu dia a dia e o que fazer para participar das segdes diarias no parlamento.
Uma campanha publicitaria tem, sobretudo, a responsabilidade de informar. O
consumidor n&o aceita comprar um produto sem que n&o o conhega em detalhes suas
propriedades. Uma instituicdo plblica com a representatividade da Assembleia
Legislativa, exige acima de tudo transparéncia. Isso podemos dizer que & o ponto alto
em nossa campanha. A forma como chegamos as pessoas, como demos a elas a
oportunidade de interagir através de suas duvidas e propostas. E claro, obter as
respostas as suas ddvidas. E a resposta é: “A Alese trabalha por seus dlreitos, por
sua vida, por seu futuro.”

A nossa campanha chegara a populacdo através dos meios:

TV (FILME) - 60”

Video que contara com a participagdo popular, onde pessoas comuns, trabalhadores
de varios segmentos questionardo (olhando para a camera) o locutor - off), que
imediatamente respondera a pergunta de cada um. Assim procuramos interagir com
as pessoas. Em determinado momento o locutor dara detalhes de como a Alese
executa suas atividades. O VT mostrara também, as pessoas no trabalho, no lazer,
enfim, em suas atividades diarias.

SPOT (RADIO) - 60"

Audio do filme que levara aos ouvintes, principalmente, dos jornais matutinos os
questionamentos e suas respostas apresentadas no video. Pega que alcangara, sem
duvida, um grande nimero de pessoas em todo o Estado.

MiDIA DIGITAL

Videos, web banners e posts que levardo a campanha aos smartphones, tabletes e
computadores de todo o Estado. E claro, do Brasil e do mundo. De forma assertiva e
de grande variedade de formatos e de locais das redes, através da Midia Programatica
que se utiliza das plataformas do Facebook Ads e do Google Ads e assim direcionando
toda midia impulsionada na rede para uma Landing Page no portal da Alese com todo
contetudo da campanha.

OUTDOOR SIMPLES

Outra importante midia de apoio, ja que estara em lugares estratégicos do estado,
como: ruas, avenidas e estradas com grade movimentagéo transito de pessoas e
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veiculos. Dela constardo a foto da modelo e o mote (titulo/conceito) da campanha,
além da marca da Alese e enderegos para contato.

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

A meta é distribuir de forma, assertiva e otimizada a verba, assim priorizando as
audiéncias, cobertura e afinidade com o publico-alvo, alcangando todo territério de
Sergipe e também os cidaddos que moram no exterior.

Verba a ser utilizada em seu total é de R$ 250.000,00(Duzentos e cinquenta mil). O
mercado para Alese é o estado de Sergipe, assim o publico-alvo € para todos os
sexos, acima dos 16 anos (AS ABCD 18+). Periodo da campanha é de quinze dias,
simulado em janeiro de 2021. Esse periodo foi escolhido pelo objetivo de que os
sergipanos devem iniciar o ano sabendo que sua participagdo no Poder Legislativo
durante o ano é de fundamental importancia para o desenvolvimento do Estado.
DEFESA DOS MEIOS SELECIONADOS ,
Nossa Estratégia de Comunicagdo € abrangente, objetiva e traz em sua esséncia
metas e conceitos que visam explicar de forma clara, como concebemos e
pretendemos chegar ao povo sergipano, informando e esclarecendo a todos, o que a
Alese faz pelos sergipanos. Através das midias selecionadas nesta campanha, o
objetivo do planejamento de midia é atingir o publico-alvo de forma massiva nas
midias online e off-line. Abaixo os meios descritos em nosso planejamento.
TELEVISAO

A televisdo aberta &€ o grande veiculo de massa estando presente na maioria dos
domicilios brasileiros e com alto indice de penetragdo. Possibilita facil e imediata
assimilagdo da mensagem por sua caracteristica audiovisual.

“A despeito dos debates em torno da mudanga que esta ocorrendo no ambiente da
midia, a participacdo da televisdo aberta se mantém na divisdo das verbas
publicitarias no Brasil. E 0 que mostram os primeiros numeros fechados pelo CENP-
Meios, relativos a 2018, que indicaram um share de 58,3% para o meio.” (Midia Dados,
2019, p. 134).

De acordo com a citagdo acima, temos, portanto, a TV ainda com uma grande
penetracdo e se moldando com a nova forma de consumo de contetido, veja no grafico
a seguir os domicilios com tv:
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Proje¢do de domicilios com TV - 2020

Projection of households with TV sets

Norte / wortn Sudeste / southeast

Dornicllios com TV Posse Domici